



















































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































	Tirgus, cenas, konkurence
	FRONT
	Cover page
	Title
	Chapter

	MAIN
	Ievads
	1. Tirgus ekonomikas funkcionēšanas pamati�����
	1.1 Preču ražošana un tirgus ekonomika�����
	1.2. Tirgus modelis
	1.3. Tirgus ekonomikas pamatpazīmes�����
	1.4. Tirgus veidi. Biržas
	1.5. Secinājumi�ꀦἪ耦Ἢ
	1.6. Pamattermini
	1.7. Pašpārbaudes jautājumi����������
	1.8. Uzdevumi
	I.I. uzdevums
	1.2. uzdevums
	1.3. uzdevums


	2. Patērētāju uzvedība un pieprasījums�������������������������
	2.1. Pieprasījuma likums�　　　　
	2.1.1. Cena un pieprasījuma lielums�����
	2.1.2. Pieprasījuma līknes D analīze���������������
	2.1.3. Ārpuscenas faktori un pieprasījuma apjoma izmaiņas���������������

	2.2. Preču galējais derīgums���������������
	2.3. Galējā derīguma mazināšanās likums�������������������������
	2.4. Galējais derīgums un nauda�Ἢ惓ἪꃔἪ胔Ἢ�
	2.4.1. Gosena likumi
	2.4.2. Kopējā derīguma maksimizācija�Ἢ僸ἪꃮἪ郤ἪĀ�Ā�郱Ἢ烱ἪἪヸἪ

	2.5. Laiks ir nauda
	2.6. Brīvais laiks un galējais derīgums���������������
	2.7. Pircēja patērētāja nacionālā uzvedība�����������������������������������
	2.8. Individuālais pieprasījums – tirgus pieprasījums pamats����������Ā����
	2.9. Patērētāja pārpalikums (patērētāja rente)�����������������������������������
	2.10. Ūdens un briljantu paradokss��끉‪ぉ
	2.11. Vienaldzības līknes, budžeta līnija un pieprasījuma prognoze��ず‪ၚ‪〷‪퀶‪����������
	2.11.1 Vienaldzības līknes����������
	2.11.2. Budžeta līnija un pircēja izvēle���������������

	2.12. Secinājumi�����
	2.13. Pamattermini
	2.14. Pašpārbaudes jautājumi��Ā�삕‪ꂕ‪ₙ‪
	2.15. Uzdevumi
	2.1. Uzdevums
	2.2. Uzdevums
	2.3. Uzdevums


	3. Pārdevēja piedāvājums un galējās ražošanas izmaksas������������������������������
	3.1. Uzņēmējdarbības izmaksas un peļņa������������������������������
	3.2. Pastāvīgas un mainīgās ražošanas izmaksas īslaicīgā periodā�peļņa����������������������������������
	3.3. Ražošanas izmaksn minimizācija�　㄀㜀攀
	3.3.1. Ražošanas izmaksu minimizācijas pamati�����
	3.3.2. Izokvantas
	3.3.3. Izokostas

	3.4. Galējās ražošanas izmaksas�ꀈKညK個K》K�
	3.5. Ražošanas izmaksas ilglaicīgā periodā���������������
	3.6. Lielražošana un sīkražošana�K၆K⁋
	3.7. Neatgriezeniskās izmaksas – "nogriezts rieciens"�����
	3.8. Vēl viens viltus paradokss�����
	3.9. Piedāvājuma likums����������
	3.9.1. Cena un piedāvājuma likums����������
	3.9.2. Ārpuscenas faktori un piedāvājuma izmaiņas��������������������
	3.9.3. Piedāvājuma trīsvienība��������������������

	3.10. Līdzvara cena�僸‪ჰ‪
	3.11. Valsts noteiktās cenas un pieprasījuma un piedāvājuma samērs�������������������������
	3.14. Secinājumi����烍
	3.13. Pamattermini
	3.14. Pašpārbaudes jautājumi����������
	3.15. Uzdevumi
	3.1. Uzdevums
	3.2. Uzdevums
	3.3. Uzdevums
	3.4. Uzdevums
	3.5. Uzdevums


	4. Pieprasījuma un piedāvājuma elastīgums��������������������
	4.1. Pieprasījuma elastīgums����������
	4.1.1. Pieprasījuma elastīguma jēdziens���������������
	4.1.2. Pieprasījuma elastīgums pēc cenas���������������
	4.1.3. Faktori, kas regulē pieprasījuma elastīgumu pēc cenas��������������������
	4.1.4. Pieprasījuma elastīgums pēc ienākumiem��������������������
	4.1.5. Pieprasījuma krusteniskais elastīgums�锫킅锫锫킆锫��

	4.2. Piedāvājuma elastīgums���������������
	4.3. Līdzsvara veidi un laika faktors�����
	4.4. Secinājumi�䂸锫₸锫
	4.5. Pamattermini
	4.6. Pašpārbaudes jautājumi�Ā�Ā�郞锫샟锫僂
	4.7. Uzdevumi
	4.1. Uzdevums
	4.2. Uzdevums
	4.3. Uzdevums
	4.4. Uzdevums


	5. Konkurence kā ekonomiskās uzvedības veids���������������
	5.1. Konkurences būtība����������
	5.2. Konkurences veidi un tās klasifikācijas kritēriji���������������
	5.3. Pilnīgā konkurence����������
	5.4. Nepilnīgā konkurence�쁊阫䁎阫쀰阫���
	5.4.1. Monopols un monopsons
	5.4.1.1. Monopoldarbības pamatvirzieni�����
	5.4.1.2.M0n0p01s un konkurence
	5.4.1.3. Monopoli un saimniekošanas efektivitāte�����
	5.4.1.4 Cenu diskriminācija�����
	5.4.1.5. Monopolvaras radītāji��肈阫阫�阫䂏阫

	5.4.2 Oligopola, oligopsona ekonomiskā uzvedība����������
	5.4.2.1. Oligopola raksturojuma kritēriji�����
	5.4.2.2. Oligopolu konkurences metodes
	5.4.2.3. Oligopolu modeļi�����

	5.4.3. Monopolistiskā konkurence�����
	5.4.3.1. Monopolistiskās konkurences pamati�����
	5.4.3.2. Monopolistiskā konkurence un patenti�����


	5.5. Monopolisma ierobežošana. Antimonopolu likumdošana. Konkurences izvēršana�����
	5.6. Konkurence un reklāma�����
	5.7. Secinājumi�怙霫䀙霫
	5.8. Pamattermini
	5.9. Pašpārbaudes jautājumi�Ā�Ā�霫퀽霫怡
	5.10. Uzdevumi
	5.1. Uzdevums
	5.2. Uzdevums
	5.3. Uzdevums


	6. Tirgus „neredzamā roka" (Ražošanas regulēšanas tirgus mehānisms)���������������
	6.1. Vajadzības, cenas konkurence un ražošanas regulēšana����������
	6.2. Vai tirgus regulēšanai ir alternatīva?����������
	6.3. Tirgus regulēšana un tehnikas progress�����
	6.4. Tirgus un ekonomiskā atlase�霫那霫�
	6.5. Secinājumi�悷霫セ霫
	6.6. Pamattermini
	6.7. Pašpārbaudes jautājumi�Ā�Ā�霫胀霫胁

	SATURS

	BACK
	Chapter


	Illustrations
	Vienkāršots tirgus modelis�����
	Tirgus modelis ar valsts līdzdalību����������
	Pieprasījuma līkne����������
	Gifena paradokss
	Pieprasījums un pieprasītais daudzums�Ā�頫큆頫偊頫灋
	Pieprasījuma izmaiņu līknes���������������
	Kopējais derīgums�l頫�������
	Gelējais derīgums����������
	Tirgus pieprasījuma veidošanās����������
	Tirgus pieprasījums�����
	Galēja derīguma individuālais novērtējums�������������������������
	Vienaldzības līkne�頫Ā�Ā�Ⴌ頫頫
	Vienaldzības karte�頫肾頫䂿
	Budžeta līnija�����
	Pircēja budžeta lieluma ietekme uz budžeta līniju 1����������
	Pircēja izvēle, maksimizējot patēriņa groza kopējo derīgumu�����������������������������������
	Pieprasījuma līknes veidošanās������ꃦ頫⃦頫⃮頫î頫�
	Pieprasījuma līknes veidošanās���������������
	Ekonomiskās izmaksas�餫‍餫—
	Grāmatvedības, normālā un ekonomiskā peļņa�����������������������������������
	Kopējas izmaksas un to sastāvdaļas����������‬餫ꀫ餫쀬
	Vidējo izmaksu izmaiņas atkarībā no ražošanas apjoma��������ွ餫ဠ餫〥餫耠餫����
	Darba ražīgā spēka izmaiņas�쀩餫ူ餫—頫‐頫Ā�Ā�O餫ဴ餫〵餫䀰
	Untitled
	Izokvantas (Q1 = preces A 10 vienības)�����
	Izokvantu karte
	Izokostas (Varianti I 1, I 2, I 3, I 4)
	Izokostas (Varianti I4,I5)
	Izokostas (Varianti I6,I7)
	Ražošanas izmaksu minimizācija�餫���
	Ražošanas izmaksu līkne�邮餫炮餫
	Ražošanas apjoma trajektorija ilglaicīgā periodā����餫炻餫邼餫炼餫���
	Vidējo ražošanas izmaksu izmaiņas atkarībā no ražošanas apjoma ilglaicīgā periodā�����������������������������������
	Piedāvājuma līkne (Cena un piedāvājuma lielums)�����ナ餫⃅餫₫餫킺餫����������Ā�
	Piedāvājuma izmaiņu līknes (Ārpuscenas faktori un piedāvājums)������ꃯ餫胯餫䂷餫º餫����������Ā�����ā�က�
	Līdzsvara cenas veidošanās�餫��������
	Pieprasījuma izmaiņas un līdzsvara cena���������������
	Piedāvājuma vienību izmaiņas un līdzsvara cena�頫胱頫⃱頫������������郦ḪႶḪḪ烦
	Direktīvā cena un deficīts���騫老騫〉騫耂騫�����
	Cenas atbalstīšana piena tirgū�騫耛騫怔騫����
	Elastīgs pieprasījums pēc cenas�����䀧騫쀦騫.騫쀧騫��
	Neelastīgs pieprasījums pēc cenas���䀺騫쀹騫騫쀺騫����
	Vienādots pieprasījums pēc cenas����큌騫偌騫灍騫偍騫���
	Absolūti elastīgs pieprasījums pēc cenas��������������������
	Absolūti neelastīgs pieprasījums pēc cenas��������������������
	Nekvalitatīvu, lētu preču pieprasījuma līkne�������������������������
	Kvalitatīvu, dārgu preču pieprasījuma līkne�������������������������
	Kvalitatīvu, dārgu preču elastīga pieprasījuma līkne������������������������������
	Elastīgs piedāvājums��������ₗ騫ꂖ騫邞騫ꂗ
	Neelastīgs piedāvājums�騫—頫‐頫Ā�Ā�사騫ꂬ騫䂐
	Vienādots piedāvājuma elastīgums������������騫炻騫ꂢ騫炼騫
	Acumirklīgais līdzsvars�����Ⴆ騫騫—
	Īslaicīgais līdzsvars�肹騫—頫‐頫Ā�Ā�샂騫ꃂ騫
	Ilgstošais līdzsvars�����
	Pieprasījuma līkne pilnīgas konkurences apstākļos�������������������������
	Firmas peļņas maksimizācija nepilnīgās konkurences apstākļos�����������������������������������
	O. Kurno modelis. Firmas A apjoma un cenas izmaiņa, ja paplašinās firmas B ražošana����������
	Firmu A un B līknes kā reakcija uz savstarpēju uzvedību���������䀔鬫뀕鬫耖鬫怖鬫���
	Lauztās pieprasījuma līknes modelis�Ā�Ā�뀫鬫逫鬫倯鬫鬫��
	Oligopolu cenu veidošana pēc metodes "Izmaksas plus"�����
	Untitled

	Tables
	Untitled
	Untitled
	*Nosacītās vienībās�　　㜀㌀　㄀㈀戀　　㘀愀　　㜀㔀　　㘀
	Untitled
	Untitled
	Untitled
	Untitled
	Untitled
	Untitled
	Untitled
	Untitled
	Untitled
	Untitled
	Untitled
	Untitled
	Untitled
	Untitled
	Untitled
	Untitled
	Untitled
	Untitled
	Untitled
	Untitled
	Untitled


