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IEVADS

21.gs. butiska iezime ir informacijas un komunikaciju tehnologiju, interneta un socialo
tiklu attistitba un plass lietojums gandriz visas dzives sféras, taja skaita kino industrija.
Nepietickama publiska finans€juma situacijas, vai kad dazi kino projekti to neiegiist, iesp&ja
versties pie plasakas sabiedribas un ltigt finansiali atbalstit filmas tapSanu, izmantojot ieprieks
minétas tehnologijas, ir saméra jauna paradiba. Publiskaja finans€juma saskana ar Latvijas
Filmu likumu ietilpst valsts budzeta vai pasvaldibu budzetu lidzekli, valsts vai pasvaldibu
administrétie Eiropas Savienibas un arvalstu finansiala atbalsta Iidzekli, ko konkursa kartiba
pieskir filmu nozares projektu Isteno$anai. ' ST magistra darba ietvaros tiek pétits interneta
platformu izmantojums miisdienu latvieSu spélfilmu produc€Sana ka inovativs risinajums
papildus finans€juma un citu materialo resursu piesaistei.

Temas aktualitati pamato fakts, ka ne visi kino projekti Latvija var sanemt publisko
finans€jumu, ka arT tas, ka Latvija nav atrodami akadémiski p&tijumi par interneta platformu
izmantojumu kino producéSana. Bitisks ir ar7 fakts, ka ped&jas desmitgades laika, saistiba ar
dazadu jauno tehnologiju attistibu, ir loti mainijusies gan informativa telpa un informativie
kanali, gan ar1 papildinajusas finans€juma piesaistes iesp&jas un veidi, un balstiSanas tikai uz
iepriek$€jo gadu desmitu izstradatajam darbibas shémam nav pietickami efektiva ilgtermina.

Magistra darba tiek izvirzita hipotéze — pastav lielas finanSu, ka ari citu resursu
piesaistes iespgjas, izmantojot interneta platformas, kas teorStiski varétu but papildus
finans€juma piesaistes veids filmu producéSanai ar1 Latvija.

Darba merkis ir noskaidrot, vai interneta platformas var tikt sekmigi pielietotas
finans€juma un citu materialo lidzeklu piesaisté spélfilmu producesana. Praktiskaja dala ar
interviju un statistikas datu palidzibu noskaidrot, vai un ka interneta platformas tiek pielietotas
iepriek§ minéta uzdevuma veiks$anai Latvija. Magistra darba mérkis ir ari izstradat ieteikumus,
ka izmantot interneta platformas finans€juma piesaistes veicinasanai.

Uzdevumi:

» Paskaidrot kino producgsanas bitibu, atSkirigos posmus un ar tiem saistito specifiku,
ka ar1 paradit, kadi ir kino finans€Sanas avoti un modeli;

* Ar teoriju pamatot, ka piila finans€jums (crowdfunding) un socialie tikli tiek sekmigi
pielietoti kulturas projektos;

» Praktiski apskatit, vai un ka interneta platformas tiek izmantotas misdienu latviesu

1 Filmu likums. Pieejams: http://likumi.lv/doc.php?id=212399 [skatits 2016.gada 30.m.].
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spélfilmu producésana.

Magistra darba teorétiska dala veidota divas dalas. Pirmaja dala ir ieskats kino
producgsanas posmos un apliikoti finanséSanas avoti un modeli. Otraja dala aplikota interneta
platformu — socialo tiklu un piilla finans€juma platformu paSreiz€ja situacija un tas isa
priekSvesture saistiba ar pielietojumu dazados kultiiras projektos. Teorétiskaja dala ka
informacijas avots izmantota Latvija pieejama literatiira, interneta resursi, ka arT statistikas
dati no ar nozari saistitam organizacijam. Galvenie darba izmantotie autori: italu finanSu un
banku lietu profesors Mario La Torre (Mario La Torre), dokumentalo un makslas filmu
producents Maiks Daunijs (Mike Downey), vacu kino producents Bastians Klivs (Bastian
Cleve), ASV kinorezisors un producents Pols Lazarus (Paul Lazarus), socialo inovaciju un
digitalo mediju eksperts Martins Arnoldus (Martijn Arnoldus), Zagrebas Attistibas un
starptautisko attiecibu institlita Kultiiras un komunikacijas departamenta vaditaja Aleksandra
Uzelaka (Aleksandra Uzelac), digitalo mediju pétnieks Hos€ de la Penja Aznars (José de la
Peiia Aznar).

Petijuma praktiskajai dalai informacijas avots ir dal&ji strukturétas intervijas ar filmu
producentiem, ka ari ar citiem nozares ekspertiem: Robertu Vinovski, Andri Gauju, Juri
Kursieti, Alisi Gelzi, Daci Moni un Artiru Medni. Statistikas dati galvenokart nemti no
Nacionala Kino centra, Valsts Kultiirkapitala fonda un Kultiiras Ministrijas publiskajiem gada
parskatiem. PE&tijuma ietvaros izv€l€ti gados jauni producenti un rezisori, jo tie kopuma ir
atvértaki pret musdienu tehnologijam un interneta izmantoSanu darba. Intervijas analiz&tie
kino projekti ir jauno rezisoru filmas un to saturs ir par jaunieSiem aktualam t€mam — jo

jauniesu auditorija ir atvértaka pret interneta platformu izmantosanu.



1. KINO PRODUCESANAS PROCESA RAKSTUROJUMS

Italu finanSu un banku lietu profesors Mario La Torre (Mario La Torre) 2014.gada
izdotaja gramata “Audiovizualas industrijas ekonomika” ( “The Economics of the Audiovisual
Industry: Financing TV, Film and Web’’) norada, ka kino produc€Sanas analiz€ ir lietderigi
noskirt ASV un Eiropas kino industriju, starp kuram pastav vairakas butiskas atSkiribas — no
ta izriet arT atSkiribas producenta funkcijas un pienakumos. Nozimigaka no atSkirtbam var&tu
bt fakts, ka ASV kino industrija ir daudz vairak centraliz€ta un orient&jas ap salidzinosi
nelielu skaitu lielo kinostudiju, kas liela méra nosaka kartibu nozar€ — tostarp katras konkrétas
filmas izredzes tirg. Savukart Eiropa studiju ir daudz vairak, to iek$gja politika, stratégijas un
metodes ir daudzveidigas, atkariba no valsts, kura konkréta studija bazgjas. Eiropas
producentiem piekluve starptautiskajam kino tirgum ir salidzino$i sarezgita, jo tas valstu
razojumiem kopuma ir raksturigas izteikti lokalas makslinieciskas iezimes, ko biezi vien
nosaka konkréta kultiira, tas valoda, vésture un citi aspekti. Tada zina $is filmas lielakoties
rund par mazak universalam t€mam un rezultata tam ir arm mazakas eksporta izredzes, un ar
retiem izn@mumiem tas ir mazak parstavetas arzemju tirgii. Pret&ji tam — ASV audiovizualaja
industrija eksporta Iimenis ir daudz augstaks, un ka raksta Torre, var teikt, ka tas ir
piedavajuma noteikts tirgus, atSkiriba no Eiropas kino tirgus, kas ir vairak pieprasijuma
noteikts. Sis atskiribas Eiropas un ASV filmu tirgii ir radijusas ari atikirigas izplatidanas
struktiiras — pirma ir salidzinosi vairak atkariga no televizijas kompanijam, bet otra — no filmu
izplatiSanas uznémumiem. Kino finansé€Sanas zina ASV butiski atSkiras no Eiropas ar to, ka
tajas nav publiska finans€juma — ir studiju sist€ma, kas bitiba ir privatais finansgjums.
Savukart Eiropa kino produc€$ana parsvara balstas uz producgjoso valstu un Eiropas fondu
dotacijam. * Praktiska darba veikSanas noliikos, analiz&jot Latvijas filmu producéSanu, $aja
darba tiks galvenokart apliikota Eiropas situacija un finanSu mehanismi. Ta ka pieejama
literatira par pasu kino produc€Sanu parsvara ir no ASV izdotajam gramatam, tad
producésanas posmu apraksti dalgji tiks balstiti arT tajas tada mera, lai tas nebiitu pretruna ar
Eiropas kino produc@sanas praksi.

Ir neskaitamas kino producenta definicijas, bet §1 darba ietvaros tiks izmantota Maika
Daunija (Mike Downey), dokumentalo un makslas filmu producenta, ka ar1 gramatas “Filmu
finans€Sanas rokasgramata” (“The film finance handbook™) autora dota: Eiropas kino

producentam jaattista scenarijs, jaatrod finansu resursi, janodro$ina, ka nauda tiek izteréta

2 La Torre, Mario. “The Economics of the Audiovisual Industry: Financing TV, Film and Web”. UK:
Palgrave Macmillan, 2014. Pieejams: http:/link.springer.com/book/10.1057%2F9781137378477 103. Ipp.
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lietderigi, un ta visa rezultata jarada produkts, ko tirgus pieprasa. Kino producents nav ne
rakstnieks, ne filmas rezisors. Vin$ ir ka vidutajs starp talantu un naudu, kuram jasavieno
radosa un biznesa puse. No kopgja laika, kas paredz€ts vienam kino projektam, apmeram divi
gadi tiek pateréti finans€juma vaksSanai, tikai 32 ned€las paSas filmas tapSanai (pre-
production, production, post-production) un visbeidzot apméram viens gads filmas
reklamé$anai, izradot to kino teatros un, iesp&jams, festivalos. * Sarezgitakais posms nereti ir
finans€juma piesaiste konkrétai filmas idejai, konkrétam scenarijam noteikta laika posma.
Termins “producents” tiek lietots attieciba uz producentu kompaniju un tikpat biezi attieciba
uz konkrétu personu, kas nodroSina filmas finanSu un logistikas aspektu saskanibu.
Producentam var biit arT radoSs ieguldijums, attieciba uz sakotn&ja scenarija izvéli, ka ari
izveloties rezisoru un galveno lomu izpilditajus. Producents ir galvenais kino projekta
vaditajs, vina paklautiba strada ar vairaki citi — izpildproducents, lidzproducents, producenta
asistenti, kas pilda konkrétas funkcijas. Nereti dazadas valstis (tapat ar1 pilnmetrazas kino un
televizijas filmu veido$ana) darba veicgja apzim&jums un funkcijas atSkiras, * turklat Eiropas
kino industrija, kas ir mazak centralizéta ka ASV kino industrija, Sie apzim&umi me&dz biit vel
daudzveidigaki. ° Atkariba no konkréta amata specifikas, filmu producenti var pildit dazadas
funkcijas. Neatkarigi no ta, vai konkrétais cilvéks parstav producentu kompaniju vai darbojas
individuali, producenti parrauga un plano dazadus filmas produc€Sanas un uznemsanas
posmus, pieméram, scenarija izstradi un attistiSanu, razoSanas sagatavoSanu un filmeSanu,
filmas montazu un filmas pécapstradi, filmas izplatiSanu, marketingu un izradiSanu, ka ari
budZeta planosanu un izpildi visos filmas raZzoSanas posmos. Filmas galvenais producents ir
iesaistits gan film&Sanas grupas, aktieru un radoSa personala izvel€, gan arl savas tiesas
komandas, kolégu — lidzproducentu, izpildproducentu un producenta asistentu izvél¢ atkariba
no konkrétas filmas, finanséjuma un citiem apstakliem. °

Eiropas kino industrijas misdienu realitate producentiem nosaka, ka viens no
veiksmiga kino projekta radiSanas priekSnoteikumiem ir sadarbibas partneru un
kopproducentu mekl€Sana un atraSana jau filmas scenarija attistiSanas stadija. Tapat svarigi

parzinat Eiropas festivalu, kino tirgu un dazadu Eiropas kino nozares konkursu norises laikus

3 Downey, Mike. The Film Finance Handbook. Madrid: Media Business School Publ., 1999. 21. Ipp.

4 Downey. The Film Finance Handbook. 214. Ipp.

5 August, John. “Producer credits and what they mean”. 2004. Pieejams:
http://johnaugust.com/2004/producer-credits-and-what-they-mean [skatits: 2016.gada 28.apr.].

6 Cieply, Michael. “Three Studios Agree to Let a Guild Certify Credits for Film Producers”. New York

Times, 2012. Pieejams: http://mediadecoder.blogs.nytimes.com/2012/11/08/three-studios-agree-to-plan-to-certify-

who-deserves-to-be-a-producer [skatits: 2016.gada 28.apr.].
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un to specifikacijas, jo tas palidz&s labak parzinat potencialos finans€juma avotus kada
konkréta kino projekta attistiSanai un realizacijai. Ja producents labi orientgjas valsts un ES

fondu filmu finans€juma nolikumos, loti palielinas vina izredzes So finans€jumu ar1 piesaistit.



1.1. Kino producésanas posmi

Filmas veidoSanas procesa ir vairaki svarigi posmi, ko Mario La Torre piedava skatit
ka sadalamus divas procesu grupas. Pirmaja jeb filmas izstrades dala ieskaitama projekta
attistiSana (anglu valoda development), pre-production, kas §1 darba ietvaros tiks saukta par
filmas planoSanu, production jeb filmas razoSana (termins produc€Sana attiecinams uz visu
filmas tapSanas procesu un jasaprot plasaka nozimé, nevis tikai ka filmas razoSana) un ka
viens no ped&jiem — post-production, kas $1 darba ietvaros tiks saukts par pecapstradi. Ka otru
grupu La Torre noskir visus procesus, kas noris péc filmas pecapstrades pabeigSanas un loti
biezi arT visa filmas veidoSanas laika — filmas reklame&Sana un izplatiSana (marketing and
distribution). Vin$ norada, ka kino produktu izmaksas médz atskirties pec apjoma un laika,
kad tas stajas speka atkariba no konkréta projekta un tirgus, tomer tipiski Eiropas filmu
vid€jas uznemsanas un izplatiSanas izmaksas ir daudz zemakas neka ASV filmam. Ta iemesls
lielakoties ir ASV filmu ieveérojami atSkirigie potencialie ienémumi. Vislielako dalu no filmas
izstrades budzeta sastada izmaksas par rezisora un aktieru darbu, rado$ajam un tehniskajam
darba grupam, ka ari par pécapstradi. 7 Vacu kino producents Bastians Klivs (Bastian Cleve)
norada, ka vienojoSie elementi visam dargakajam filmam, neatkarigi no ta, kur tas uznemtas,
ir dargi scenariji, aktieri, producenti un rezisori — tie ir elementi, kas sastada lielako dalu no
izmaksam budzeta. Pargjie elementi: tehniskie darbinieki, iznomatas lietas un pecapstrades
izmaksas ir liela méra atkarigi no scenarija un producésanas. ®

Par at8kirigo starp Eiropas un ASV kino tirgu raksta kulttiras uznémgjdarbibas stratégiju
pétnieki Lempels, Semsi un Lanta (Joseph Lampel, Jamal Shamsie, Theresa K. Lant). Vinu
skatfjuma tas liela méra izriet no atbildes uz jautdjumu, vai masu izklaidei butu jabut
maksliniecisko vértibu noteiktai, vai tomer §im vertibam japaklaujas masu pieprasijumam.
makslas filmu industrijas skatijuma makslinieciskas vértibas ir pakartotas masu izklaides
pieprasijumam. Taja tiek atzinigi veérteti makslinieciski sasniegumi, tomér tas drizak ir ka
blakusprodukts galvenajam uzdevumam - nodroSinat veiksmigus ienakumus. Savukart
Eiropas makslas filmu industrija makslinieciskas vertibas tiek uztvertas ka virzoSais speks un

masu izklaide ka veiksmiga sagadiSanas. °

7 La Torre. “The Economics of the Audiovisual Industry: Financing TV, Film and Web”. 49. lpp.
8 Clevé, Bastian. Film production management. Amsterdam: Elsevier, 2006. 56. lpp.
9 Joseph Lampel, Jamal Shamsie, Theresa Lant. The Business of Culture: Strategic Perspectives on

Entertainment and Media. London: Psychology Press, 2005. 294. 1pp.
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* Projekta attistiSana (development).

Pirms projekta pienemsanas attistiSanai producents no sakotngja idejas uzmetuma
izstrada konceptualu planu, sadalot to posmos un piesaistot vairakus specialistus katram no
posmiem. Viss sakas ar idejas atraSanu, no kuras talak pa soliem tiek attistits scenarijs. "
Katras filmas pamata ir stasts — ta var biit originala ideja, gramata, luga, dziesma, raksts
zurnala u.tml. Ja vien attiecigais sizets nav brivs no autortiesibam, filmas veidotaja pirmais
solis ir ieglit tiesibas So informacijas avotu izmantot filmas stasta veidoSana. Potenciali
augstveértigakie materiali, pieméram, loti popularu gramatu sizeti, biis dargi un lidz ar to
neatkarigam kino producentam visdrizak finansiali nepieejami. Ja tiek ieglitas tiesibas
izmantot kada intelektualo Tpasumu, tas parasti nozime, ka noteikta laika ietvaros (piemeram,
viena gada laika) producentam ir jasamaksa summa, par kuru slégta vienoSanas. Tas
nenozimé, ka uzreiz ir jauzsak filmésana, tacu tas ietver pienakumu veikt maksajumu. ' Tapat
producentam ir svarigi ne tikai vienkar$i atrast materialu filmai, bet atrast ko tadu, kam vins
pats tic, jo filmas veidoSana ir ilgstoss process un tas nevar biit veiksmigs, ja nav ticibas idejai
jau no pasa pirmsakuma. Maiks Daunijs, norada: “Ja producents nespgj viegli pardot savu
ideju finans€tajiem un marketinga cilvékiem, vai ir pamatoti gaidit, ka to bis iesp&jams pardot
miljoniem skatitaju — lai filma butu veiksmes stasts arT arpus festivalu aprites?” '* Eiropas
kino gadijuma — ideja japardod starptautiskajiem kino fondiem un potencialajiem
kopproducentiem. Jau projekta attistibas fazé producenti sak meklét potencialos filmas
finans€juma avotus — valsts finans€jumu, valstis, ar kuram veidot kopprodukciju, ka art — kad
un ka piesaistit finans€jumu no ES fondiem. Filmas planoSanas izmaksas tie$a veida attiecas
uz radoso ideju, kas ir jebkura audiovizuala projekta kodola uz tas istenoSanas potenciala
izp€ti un tas izstradi lidz pirmajam posmam, kurd vajadziga tehnisko un maksliniecisko
resursu piesaistiSana. Radosas idejas vertibu reprezente lielakoties sizeta izklasta un tam
sekojo$a scenarija izmaksas.

Saskana ar Daunija rakstito, visparinata izpratné scenarija idejas izstradei ir $adi
posmi: sakotn€jais uzmetums (outline), filmas sinopse (synopsis), sizeta izklasts (treatment),
scenarija pirma versija (first draft) un nakamas korektiiras (revised drafts).

o Sakotngjais uzmetums (outline) ir ka idejas skice, ko parasti uzraksta sakotngjais

idejas autors un no ka laika gaita top sizeta izklasts (freatment) un galu gala ari

10 Downey. The Film Finance Handbook. 77. 1pp.

11 Clevé. Film production management. 10. lpp.

12 Downey. The Film Finance Handbook. 70. lpp.

13 La Torre. “The Economics of the Audiovisual Industry: Financing TV, Film and Web”. 37. pp.
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scenarijs. Uzmetumam jaatklaj sizeta galvenie pavedieni un jaliek saprast, par ko
filma bus. Tas galvenokart paredz&ts ne-publiskai lietoSanai, piemeram, meklIgjot
piemérotus scenaristus vai tiekoties ar rado$o darbinieku agentiem.

Filmas sinopse (synopsis) ir 1idziga veida teksts — tads ka 1ss sizeta kopsavilkums,
tacu to velams rakstit jau kadam profesionalim, balstoties jau pirmaja sizeta
izklasta, nevis pirms ta uzraksti§anas. Sis teksts tiek izmantots filmas sadarbibas
partneru meklésana un galvenais priekSnosacijums tam, vai sarunas par sadarbibu
vispar tiks uzsaktas. Nereti Saja teksta ideja izklastita loti sablivéti un griiti
uztverami — ja potencialais partneris un 1€émuma pien€méjs ir gana profesionals,
tad pacentisies iedzilinaties, tacu producentam vajadzetu riipeties, lai pec iesp&jas
atvieglotu So procesu. Lai gan konkrétu vadliniju sinopses rakstiSanai nav, tomér
Sim tekstam vajadz€tu biit informativam un pievilcigam. Tam jaietver stasta un
personazu apraksti un jaspgj radit lasitaja izte€lé priekSstatu par to, ka filma
izskatisies un kados apstaklos norisinasies tas darbiba, tacu nepieblivgjot aprakstu
ar detalam. To sasniegt nav vienkarSi un viens un tas pats cilveks varétu nebit
sp&jigs uzrakstit gan efektivu sinopsi, gan ar1 labu sizeta izklastu.

Filmas sizeta izklastam (zreatment) jabiit spilgtam filmas aprakstam, balstoties
sakotngja uzmetuma. Lai gan tam nav jaapraksta jau pabeigta filma, tomér jasniedz
priekSstats par sizetu visa ta garuma, neizlaizot svarigus paversienus, tam jarada
skaidriba par personazu saistibu, jaapraksta notikumu vide. No sakotngja
uzmetuma producentam jau ir puslidz skaidra filmas auditorija, bet tas sava zina
jau nosaka budzetu un lauj iedomaties, kada butu Sadas filmas ideala aktieru
komanda — pat ja ta nav reali pieejama. To aprakstit un izklastit producenta ieceres
par vélamo aktieru izskatu un sp&jam ir jau atkal kada profesionala rakstitaja
darbs. Vienlidz svarigi ir tekstu autoram (vai autoriem) darit zinamas producenta
ieceres attieciba uz filmas budzetu. Veidot radosu tekstu izmaksa salidzinosi 1éti,
tacu ir bezjeédzigi izteloties filmu, kam nepiecieSami daudz lielaki Iidzekli, neka ir
realistiski pieejami.

Scenarija pirma versija (first draft) vél nav jau gatavs rezisors scenarijs (shooting
script), jo tas netiek pabeigts pirms ir beidzies projekta attistiSanas posms — tadéel
ta izstrades izmaksas ir dala no filmas planoSanas budzeta. Scenarija pirmaja
versija sizeta izklasts ir apaudzets ar dialogiem un dramaturgiskam noradém, kas
lidzigi ka atSkirigos vienas lugas uzvedumos katru reizi ir citadas. Turklat atskiriba

no scenarija teatra uzvedumam, filmas scenarijs ir galigs — daudz konkrétaks,
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noteiktaks un detalizétaks. Sis teksts un ta nakamas korektiiras jau ir pilnvértiga

“@sma” investoru un sadarbibas partneru (tostarp rezisora) piesaistei. '

Loti bitiska projekta attistibas dala ir finanSu resursu atrasana. Vairak tas tiks apskatits

§1 darba 1.2. apaks$nodala par kino finanséSanas modeliem.
* Filmas planosana (pre-production).

Sis iespgjams ir vissvarigakais filmas tapSanas posms, jo taja tiek ielikti pamati
razo$anas procesam, sakot no radosas un tehniskas komandas nokomplektéSanas Iidz galigajai
budzeta izplanoSanai. Planosana sakas bridi, kad ir apzinati finan$u, materialie resursi un
cilvekresursi, ar kuriem iesp&jams stradat un no kuriem attiecigi veidot filmu. Dalai filmu
planoSana sakas ar aptuveniem aprékiniem par gala izmaksam un turpinas, preciz€jot naudas
daudzumu, kas nepieciesams gala budZeta. Saja gadijuma Eiropas un ari Latvijas filmam
finans€juma mekléSana biezi norisinas visa filmas producéSanas laika. Savukart citas,
lielakoties neatkarigi producétas filmas, uzsak planoSanas posmu jau ar strikti noteiktu
maksimalo budZetu, ko nedrikst parsniegt. Tomér abos gadijumos planoSana notiek loti lidzigi
— liela dala [émumu un uzmanibas tiek veltita radoSajiem aspektiem, vienlaikus cenSoties
noturét izmaksas zemas un atbilstoSas sakotn€jiem uzstadijumiem. PlanoSanas laika
producents pienem bitiskus organizatoriskus [@mumus attieciba uz visiem filmas izstrades
aspektiem. Vienlaikus ir jaseko lidzi scenarija izstradei, kastingam (casting) jeb aktieru
atlasei, radosas un tehniskas komandas izveidei, lokaciju jeb filméSanas vietu mekl€Sanai un
pats galvenais — jauzrauga filmas finansialie aspekti, no kuriem bis atkarigs ikviens filmas
tapSana iesaistitais darbinieks — sakot ar rezisoru un beidzot ar tre$a limena asistentiem un
Soferiem. Tapat producentam jabiit lietas kursa par to, cik labi notiek sadarbiba visu atskirigo
iesaistito cilveku starpa, lai saglabatu labu komandas garu un pozitivu noskanu darbam. Sajos
procesos iesaistas arl rezisors, galvenais makslinieks, galvenais operators. Sakas darbs pie
film&sanas lokaciju izvéles un izpétes, logistikas niansém un atlauju saskanosanas, dekoraciju
bivésanas, térpu dizainé$anas, laika grafika izstrades.

BudZets ir filmas uznemsanas plana un grafika galarezultats péc vairaku uzmetumu
parstrades. Tas gan vienmér nenozimé, ka planoSanas beigas visa nepiecieSama nauda ir
savakta. Eiropas un Latvijas kino praks€ filmas biezi uzsak razosanu ar budzeta iztrikumu, jo
visu laiku tiek mekleti finansu resursi un vienas neveiksmes gadijuma tiek mekleti alternativi

risinajumi. Producenti kopa ar rezisoru un citiem galvenajiem radoSajiem filmas veidotajiem

14 Turpat. 79. lpp.
15 Clevé. Film production management. 12. lpp.
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izstrada ieceres, kas noteiks razoSanas virzienu — cik daudz veicamo darbu tiks atstati
pecapstradei, datorgrafikiem, vizualo efektu meistariem, cik daudz tiks inscenéts uz reala
filmeéSanas laukuma, vai tiks ierakstita dziva skana filmeéSanas laukuma, vai arT tiek sakotngji
paredzetas parskanoSanas un ieskanoSanas iesp€ja notiks skanu studija, vai uznemsana notiks
televizijai raksturigd tempa (piecas Iidz septinas scenarija lapas diena) vai pilnmetrazas
filmam raksturiga tempa (divas Iidz Cetras lapas diena). Kastinga jeb aktieru atlasé finansu
balanséSana izpauzas visspilgtak. Pastav liels daudzums apsvérumu, kas nosaka filmas
galveno aktieru izvéli. Ideala gadijuma to veic rezisors kopa ar producentu, balstoties uz
makslinieciskiem apsvérumiem, tacu realitaté lémumu pienemsSanu nosaka tadi aspekti ka
aktiera varda atpazistamiba konkrétaja tirgii, budzeta ierobezojumi, aktiera pieejamiba un
neizbégama iesp€ja, ka dala aktieru var noraidit piedavajumu. Tapat reZisoram un
producentam ir jasp€j izt€loties aktieru ansambli vienota veseluma, nevis tikai ka atseviskus
talantigus profesionalus. '°

ArT tehniska personala atlase ir viena no planosanas posma dalam. Galvenie filmas
veidotaji ir reZisors, galvenais operators un filmas makslinieks, un katrs no viniem talak no
profesionalu vidus sev komplekte darba komandu (atbilstoSo nodalu). Daudzi producenti
pielieto visos savos projektos vienu un to pasSu komandu, kurai var uzticties un ir jau
prognoz&jama izpildijuma kvalitate. Tas arT lauj izvairities no nepatikamiem parsteigumiem,
kas var atgadities darba gaita ar nepazistamiem cilvékiem. Tomer, iesp€jams, ka sada taktika
ne vienmér sniedz labako rezultatu — talredzigak var€tu biit censties atrast labako cilvéku
ikviena darba izpildei, neatkarigi no ta, vai tas ir jau $aja nozar€ pieredzgjis vai jaunpienacg;js.
Otra tipa taktika var€tu laut ietaupit finansu lidzeklus, it 1paSi panemot darba kadu ne tik
pieredzgjusu profesionali, bet kur§ ir sava darba entuziasts un ta ka atrodas savas karjeras
sakuma posma, tad vina galvenais mérkis nav pelna, bet gan pieredzes uzkrasana. Visi §ie
lémumi dod iesp&ju variét filmas izmaksas. Ari tehnologiju attistiba nepartraukti atvieglo
darbu — pieméram, aprékinu veikSanu automatiskas sistémas un gramatvedibas un budzeta
parvaldes darbus, kas ir daudz vienkarSak izdarami, izmantojot specializetas
datorprogrammas. '’

Nereti film&Sanas vietu izvele biitisku lomu spéle katras konkrétas valsts, pilsétas vai
regiona attiecksme pret kino veidotajiem un iesp&jamas nodoklu atmaksas shémas vai kino

profesionaliem piedavatas nodoklu un citas atlaides. Eiropa ir kino atbalsta tikls, kura lidzas

16 Lazarus, Paul N. Produced by-- : balancing art and business in the movie industry. Los Angeles: Silman-
James Press, ¢2005. 95. Ipp.
17 Turpat. 88. Ipp.
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pastav sabiedriskie fondi un nodoklu atvieglojumu programmas. 2009. gada So fondu
finans€juma apmeéri Eiropa parsniedza 2 miljardus eiro (neskaitot nodoklu atvieglojumu).
veidu atbalsta pasakumi filmu producé€Sanai — pirmais — izdevumu atmaksa, kas ir filmas
uznemsanai izteréto Iidzeklu dalgja atmaksa. Piemeram, Latvija 2016. gada darbojas divas
kino atbalsta programmas — Rigas filmu fonds (par ko sikak aprakstits §1 darba 1.2.
apakSnodala) un Nacionala Kino centra lidzfinanséSanas fonds, kas starptautiskai filmu
producésanai piedava 20-25% atmaksu no iztérétajiem lidzekliem. ¥ Citur Eiropa ir lidzigas
atbalsta programmas. Piemé&ram, Serbija 2016. gada uzsakta programma, kura papildus
nosacijumiem par film&Sanas vietu un valsti pirktajiem pakalpojumiem, ieklauti arT noteikumi
par to, ka jatiek algotiem serbu nacionalitates filméSanas grupas darbiniekiem vai
arvalstniekiem, kas uzturas valsti vismaz vienu gadu. * Italija $ada veida programma ka
kritérijs ir noteikts minimalais filméta materiala daudzums, kam jatiek uznemtam Italija, vai
minimalais izdevumu daudzums, kam jatiek veiktiem Italijas robezas. PriekSrociba ir ari
filmam, kas tiek uznemtas valsts valoda vai veicina interesi par Italijas kulttru. *' Otrais
atbalsta veids ir nodoklu atvieglojumi. Starp Eiropas valstim ievérojamas nodoklu atlaides
piedava Belgija — lidz 50% un Apvienota Karaliste pat lidz 80% no valsti veiktajam
izmaksam. ** Eiropas Savienibas paplaSinasanas, ekonomiska izaugsme un globalizacijas
raditas iesp&jas veicina arl Austrumeiropas valstu pievilcibu Eiropas producentiem. Par to
liecina aizvien vairak pieejamas nodoklu atlaides kino uznemsSanai, pieaugusa filmeéSanas

komandu profesionalitate, ka ari filméSanas vietu daudzveidiba. *

18 European Parliament. An overview of Europe's film industry (2014). Pieejams:
http://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/BRIE/2014/545705/EPRS BRI(2014)545705 REV1 EN.pdf
[skatits: 2016.gada 30.mai.]. 5. lpp.

19 Nacionalais Kino centrs. Co-financing. Pieejams: http://nkc.gov.lv/en/shoot-in-latvia/co-financing

[skatits: 2016.gada 30.mai.].

20 Serbia's tax incentive kicks off — Cineuropa. Pieejams: http://cineuropa.org/nw.aspx?
t=newsdetail&l=en&did=307723 [skatits 2016.gada 30.mai.].

21 Filming In Italy - Tax Credit. Pieejams: http://www.filminginitaly.com/tax_credit [skatits 2016.gada
30.mai.].

22 Comparative study of tax incentive systems and the location of television and film production. Centre
National du Cinéma et de I’Image Animée, 2011. Pieejams: http://www.mazars.com/Home/News/Our-

publications/Surveys-and-studies2/Study-of-tax-systems-and-tv-and-film-production [skatits 2016.gada 30.mai.].

23 Holdsworth, Nick. 5 Eastern European Countries to Shoot Your Next Film and Save Money. The

Hollywood Reporter, 2016. Pieejams: http://www.hollywoodreporter.com/lists/5-eastern-european-countries-

shoot-865044/item/eastern-europe-czech-republic-865046 [skatits 2016.gada 30.mai.].
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* Filmas razoSana (production).

Razosanas posms filmas veidotajiem ir visnozimigako iesp&ju laiks, jo beidzot tiek
sakta filmas uznemsSana. Tas ir arT laiks, kad rodas vislielakie izdevumi. Filmas razoSanas
izmaksas var noskirt makslinieciskas, kas attiecas galvenokart uz rezisoru un galvenajiem
aktieriem, un tehniskas izmaksas, kas ietver visas filméSanas grupas, t€rpu un uznemsanas
laukumu izmaksas. ** Producenta uzdevums ir sekot lidzi filmas budZeta izpildei, ligumu
izpildei un juridiskajiem aspektiem, ka ar1 rosinat komandas darbu, palidzét uzturet
komunikaciju starp filméSanas grupas komandu parstavjiem. Biitisks producenta uzdevums
uznemSanas posma ir arl filmas sabiedrisko attiecibu un publicitates darbu uzraudziSana,
tostarp publicitates materialu parbaude. Filmas uznemsSanas laika ikdieniska filmeSanas
procesa uzraudziba parasti tiek uztverts ka rezisora darbs, kas liela méra ta art ir. Toméer, lai
gan uznemS$anas grupa un aktieri lielakoties verSas pie rezisora rado$a darba jautajumos,
visparigakos jautajumos komandai jagriezas pie producenta vai vina pilnvarota darbinieka,
kas nosaka finansialas vadlinijas. Lai arT producents ir atbildigs par visiem finansu aspektiem,
vin$ ir ka vidutajs starp projekta finansialo un radoSo pusi, un vina panakumi So uzdevumu
izpilde liela méra nosaka filmas kvalitati un uznemsanas darbu efektivitati.

* P&capstrade (post-production).

Tas ir radoSs process, kura iesaistiti daudzi no radosakajiem grupas cilvékiem. Ir
cilvéki, kas uzskata, ka filmu pa istam izveido montazas rezisors. P&capstrades galvena
funkcija ir izveidot gatavu filmu no safilméta materiala, ka ar1 veidot filmas noskanu ar
specefektu, skanas un miizikas palidzibu. P&capstrade biezi vien ievelkas ilgak un izmaksa
vairak neka planots — liela méra tadel, ka veidotaji nevar lidz galam paredzet visas filméSanas
nianses un reizém nav pietieckamas izpratnes par So uznemsSanas posmu, ka ari tadel, ka
producenti vélas Sos Skietami mehaniskos procesus atstat tehniku rokas, no kuriem vienkarsi
tieck gaidita ieklauSanas laikd un budzeta. Izplatita prakse ir ari p&capstrades budZeta
samazinasana, bridi, kad tiek liigts finans€jums uznemsanas posmam. Idejiski tas skaidrojams
ar ceribu nakotné Sos lidzeklus pécapstrades budzeta atgriezt, palielinot filmas kopgjo
budzetu, kad investori biis redz&jusi, cik gludi viss norit un cik daudzsolo$s jau ir topoSais
galarezultats. Eiropas filmu gadijuma var tikt mekl&ti papildus Iidzekli tieSi Sim posmam no
dazadiem vietgjiem vai starptautiskiem fondiem, ka arT nereti kopprodukcijas ligumos starp
vairakam valstim ir gadijumi, kad kada no valstim sedz un finans€ tikai So filmas izveides

posmu. P&capstrade ir dargs posms, jo datortehnologiju un specefektu dél p&capstrades

24 La Torre. “The Economics of the Audiovisual Industry: Financing TV, Film and Web”. 37. 1pp.

25 Lazarus. Produced by-- : balancing art and business in the movie industry. 101. Ipp.
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izmaksas pedgjo desmitgazu laika ir butiski pieaugusas. To butiski ietekmg€jis ar1 fakts, ka
filmas montazas rezisors vairs netiek uzskatits par tehnisku darbinieku, bet gan par
makslinieku, kas var biitiski paaugstinat filmas kvalitati. *°

* Reklame&Sana un izplatiSana (marketing and distribution).

Kino projektu izplatiSanas izmaksas attiecas uz visam aktivitatém, kas nepiecieSamas,
lai filmu izraditu kinoteatros, ka arT visam reklamas un atpazistamibas veicinasanas
aktivitatém konkreta teritorija. Atskiribas starp Eiropas un ASV tirgu spilgti iezim€jas ari
attiecigo regionu kino produktu pat€résana. Mario La Torre norada, ka kops§ Otra Pasaules
kara raksturiga Eiropas kino tirgus iezime ir bijusi ienakumu giiSana parsvara tikai no
kinoteatriem. Savukart ASV tirgus ienakumu avoti ir daudzveidigaki, vienmé&rigak sadaliti
starp ienakumiem no kinoteatriem un DVD pardoSanas. Saskana ar 2001. gada veiktu
petijumu, ko pasiitijusi Eiropas Komisija, secinats, ka 77% no Eiropas filmu ienakumiem
ieglti pateicoties kinoteatriem, bet ASV situacija bija pavisam citada — kinoteatri nodroSinaja
tikai 34% ienakumu, DVD 41% un maksas TV 25%. *’ Japiebilst, ka DVD kategorija aizvien
lielaku vietu ienem video strauméSanas pakalpojumi interneta. **

Filmu marketinga budzeti miisdienas var parsniegt visu budzeta apméru filmam, kas
uznemtas vél divdesmit gadus atpakal. 2005.gada Pols Lazarus (Paul Lazarus), ASV
kinorezisors un producents, gramatas “Balansgjot starp makslu un biznesu kino industrija”
(“Produced by-- : balancing art and business in the movie industry”), rakstija: “Rezultata
aizvien vairak uzmanibas tiek pievérsts internetam, lai sasniegtu filmas mérka auditoriju —
veiksmes gadijuma var ietaupit milzigu naudas summu. Pirmie dati bija daudzsolosi, tacu
sasniedzamo cilvéku skaits ir nesalidzinams. Kamér pat vispievilcigakas, interesantakas
majaslapas sasniegs tikai niecigu lietotaju skaitu, salidzinot ar 30 sekundém &tera laika
populara televizijas parraid€, tikmér interneta iesp&jas joprojam bis vairak ceriba nevis véra
nemama realitate. Bet ir visai ticami, ka §T ceriba tiks agrak vai vélak stenota.” * Musdienas
situaciju varetu raksturot ka gluzi pret€ju, tacu 30 sekunzu uzmanibu piesaistosi video vél
joprojam ir speka — tikai vairs ne televizija, bet gan tadas interneta platformas ka, pieméram,
“YouTube”.

Nozimiga Eiropas kino industrijas dala ir festivali, kuros daudzas filmas piedzivo

26 Clevé. Film production management. 22. lpp.
27 La Torre. “The Economics of the Audiovisual Industry: Financing TV, Film and Web”. 49. Ipp.
28 Wallenstein, Andrew. Why 2015 Home Entertainment Figures Should Worry Studios. Variety, 2016.

Pieejams: http://variety.com/2016/digital/news/home-entertainment-spending-2015-studios-1201673329/
[skatits: 2016.gada 27.mai.].

29 Lazarus. Produced by-- : balancing art and business in the movie industry. 159. lpp.
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savas pirmizrades, un kino tirgi, kurus apmekl€ kino profesionali (gan regionala, gan valsts,
gan starptautiska meroga). Dazi no festivaliem ir Tpasi pieméroti sadarbibas partneru
atraSanai, bet citi vairak fokusgjas uz kultiiras vértibu veicinasanu. ** ES kulttras atbalsta
programmas “Rado$a Eiropa” majaslapa uzskaititi gandriz 70 Eiropas kino festivali, kas
2016.gada sanémusi programmas atbalstu. *' Lielu dalu no Siem festivaliem parrauga
Starptautiska kino producentu asociacija (International Federation of Film Producers
Associations), kas dibinata 1933. gada un uzskatama par vienu no senakajam profesionalajam

 Starp trim lielakajiem un

organizacijam kino nozaré, kas akrediteé festivalus.
respektablakajiem Eiropas kino festivaliem jamin: Kannu, Berlines un Venécijas kino
festivals. Organizacijas uzdevumos ietilpst arT producentu, tirdzniecibas agentu un izplatitaju
sadarbibas ar kinofestivaliem veicinaSana. Venécijas kinofestivals (Mostra Internazionale
d’Arte Cinematografica) Italija ir pasaules vecakais kinofestivals, kas aizsakts 1932. gada. *
Berlines starptautiskais filmu festivals Vacija ir dibinats 1951. gada ** un tiek uzskatits par
vienu no pasaules vadoSajiem kino festivaliem. Kannu kino festivals Francija tiek rikots kops
1946. gada un tas kluvis par arkartigi nozimigu skatuvi Eiropas filmam, balstoties to
makslinieciskajas kvalitatés, tadejadi uzturot prieksstatu, ka Eiropas kino ir makslas kino. *
Starp citiem pazistamiem un respektabliem Eiropas kino festivaliem jamin Edinburgas un
Londonas kino festivali Apvienotaja Karalisté, Sansebastjanas festivals Spanija un Karlovi
Vari kino festivals Cehijas Republika. Festivali ir laba iesp&ja iepazities un veidot sadarbibu

ar dazadiem kino industrijas parstavjiem, ka arT izradit filmu plasakai auditorijai.

30 Clevé. Film production management. 191. Ipp.

31 European Film Festivals co-financed by Creative Europe MEDIA. Pieejams: http://creative-curope-

media.eu/festivals/festivals [skatits: 2016.gada 30.mai.].

32 International Federation of Film Producers Associations. Pieejams: http://www.fiapf.org/ [skatits:
2016.gada 30.mai.].

33 Anderson, Ariston. “Venice: David Gordon Green's 'Manglehorn,' Abel Ferrara's "Pasolini' in

Competition Lineup”. The Hollywood Reporter, 2014. Pieejams:

http://www.hollywoodreporter.com/news/venice-film-festival-unveils-lineup-720770 [skatits: 2016.gada
30.mai.].

34 1st Berlin International Film Festival. Pieejams:

http://www.berlinale.de/en/archiv/jahresarchive/1951/01 jahresblatt 1951/01 Jahresblatt 1951.html [skatits:
2016.gada 30.mai.].

35 Forbes, Jill; Street, Sarah. European Cinema: An Introduction. London: Palgrave Macmillan, 2001. 20.
Ipp.
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1.2. Kino finanséSanas avoti un modeli

Galvenais jautajums saistiba ar filmas finans€jumu viennozimigi ir — ka tiks ieguti
lidzekli? Ir pieejami dazadi regionali, nacionali, starptautiski un Eiropas Savienibas limena
finans€juma avoti, tatu neviena no S§Im organizacijam parasti nepieskir visu profesionalai
filmas izstradei nepiecieSamo finans€jumu, tadel papildus finans€jums filmam tiek mekl&ts no
dazadiem privatiem avotiem. Eiropas kino producentam pieejams publiskais finansgjums no
ES programmam un fondiem, valsts un pasvaldibas institiicijam, ka arT privatiem avotiem.
Latvijas kino industrija pieejamais finans€jums iedalams valsts, pasvaldibas, starptautiskajos
un privatajos finansu avotos.

Starptautiskie finanSu avoti:

* Eiropas Savienibas programma “MEDIA”.

Programma “MEDIA”, kas tas sakotngja forma pastavéja no 1991. lidz 2013.gadam,
tika izveidota, lai atbalstitu dazadus ES dalibvalstu audiovizualos projektus. Tas mérki bija
veicinat un attistit Eiropas Savienibas dalibvalstu filmu un audiovizualo programmu
industriju, fokusgjoties uz tris prioritasu jomam: Eiropas kino profesionalu talakapmaciba, uz
Eiropas un pasaules tirgu orient€tu producentu projektu attistiSana un starptautiska Eiropa
raditu darbu izplatiSana. Programmas “MEDIA” vadlinijas noteica Eiropas Komisijas
profesionalu padome un atbalsts tika sniegts, pirmkart, kino un televizijas filmam, ka ari
dokumentalajam un animacijas filmam. Producenti un citi filmu veidotaji ar komercialu
potencialu Eiropas tirgii vargja sanemt tehnisku un finansialu palidzibu scenarija un biznesa
plana izstradei. V&l kads no programmas pamatuzdevumiem bija veicinat Eiropas kino
raksturigo daudzveidibu. Saskana ar Eiropadomes (European Council) lémumiem programma
centas balanséti atbalstit geografiski dazadus projektus, ta atspogulojot So kultliru
daudzveidibu, tadel valstis ar mazak aktivu filmu industriju un valodas del ierobeZotu
auditoriju sanéma 1IpaSu uzmanibu. Viens no “MEDIA” programmas uzdevumiem bija
veicinat izplatitaju velmi investét daudzsolosu filmu producésana, pievienot tas saviem filmu
katalogiem un pastiprinat to izplatiSanas izredzes pasaules méroga. *® Lai gan finansgjums, ko
pieskira “MEDIA”, vienmer bija dotacijas forma un nebija jaatmaksa, tas sasniedza ne vairak
ka 50% no kopgjas filmai nepiecieSamas summas. “MEDIA” programma, apstiprinot
projektu, neuznémas segt visu nepiecieSamo finans€jumu — komisija katrai kompanijai

pieSkira ne vairak ka 50% no projekta IstenoSanai nepiecieSama finans€juma, bet

36 Downey, Mike. The Film Finance Handbook Vol. 2. Madrid: Media Business School Publ., 1999. 14.
lpp.
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producentiem bija jauzrada garantijas, ka tiks nodroSinata par&ja summa. *’ “MEDIA”
programmas pieejamais finans€jums bija ievérojams — pieméram, laika posma no 2007. lidz
2013.gadam tas atbalstija tiikstoSiem filmu. Programmas kopg€jais budZets bija 755 miljoni
eiro, no kuriem lielaka dala atvéleta Eiropas filmu plasakai apritei Eiropas valstis un pasaules
méroga. No kopg€jas summas 55% tika atveleti filmu izplatiSanai (izplatitajiem, tirdzniecibas
agentiem, mediju un kinoteatru parstavjiem, digitalizéSanai); 20% uznemsanai (atseviskiem
projektiem, kopprodukcijam, jaunajiem talantiem), 9% populariz€Sanai (festivaliem un
publiskiem pasakumiem, tirgus pieejamibai), 7% apmacibam (par scenariju rakstiSanu,
finansu parvaldibu, digitalajam tehnologijam) un pargjie 9% dazadiem pilotprojektiem u.tml.
Aktivitatem. **
* ES programma “RadoS$a Eiropa”.

Kops§ 2014. Gada daudzas “MEDIA” programmas funkcijas turpinas programmas
“Radosa Eiropa” (“Creative Europe”) ietvaros, kuras merkis ir atbalstit kultiras un
audiovizualos sektorus. ES programma “Radosa Eiropa”, kuras budzZets laika posmam no
2014. Iidz 2020.gadam ir 1,46 miljardi eiro, ir uzstaditi divi galvenie meérki: 1) nodroSinat,
attistit un popularizét Eiropas kultiras un valodu daudzveidibu un Eiropas kultiiras
mantojumu; 2) stiprinat Eiropas kultiiras un radoso sektoru konkur€tsp&ju, ar ipaSu uzmanibu
uz audiovizualajiem projektiem — veicinot pardomatu, ilgtsp&jigu un ieklaujoSu attistibu. *
“Radosa Eiropa” turpina ES iepriekS€jo programmu — tostarp “MEDIA” darbibu, kas kops
2014. gada ir “Radosa Eiropa” apakSprogramma (pieskirot finans€jumu kino un
audiovizualajiem projektiem) kopa ar programmu “Kultira” (“Culture”) (kas pieSkir
finans€jumu izpilditajmakslas un vizualas makslas, ka arT kultiiras mantojuma un citiem
projektiem). “Radosa Eiropa” ietvaros finans€jumu jau ir sanémusi 250 000 makslinieki un
kulttras profesionali, 2000 kinoteatri un 800 filmu projekti, ** “MEDIA” apak$programmai

kopsumma atvélot vismaz 56% no visa programmas budzeta. *' “MEDIA” apak$programmas

37 Turpat. 151. Ipp.

38 MEDIA 2007: €755 million boost for Europe's film industry. Brussels, 2007. Pieejams:
http://europa.cu/rapid/press-release IP-07-169 en.htm [skatits 2016.gada 21.apr.].

39 REGULATION (EU) No 1295/2013 OF THE EUROPEAN PARLIAMENT AND OF THE COUNCIL.

Official Journal of the European Union, 2013. Pieejams: http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?
uri=0J:1.:2013:347:0221:0237:EN:PDF [skatits 2016.gada 21.apr.].

40 Michael Rosser. “Creative Europe launches in UK. Screen Daily, 2014. Pieejams:

http://www.screendaily.com/news/creative-europe-launches-in-uk/5065897.article [skatits 2016.gada 21.apr.].

41 Commission welcomes approval of Creative Europe programme by European Parliament. European

Commission, 2013. Pieejams: http://europa.eu/rapid/press-release IP-13-1114 en.htm [skatits 2016.gada 21.apr.].
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pastavéSanas pamatojums tiek saistits ar parmaindm audiovizualaja sektorda, ko rosinajusi
digitalo tehnologiju attistiba. Tas rezultata saasinajusies vairaki apsvérumi, ar ko jarékinas:
intelektuala TpaSuma aizsardziba, stabila finans€juma nodro$indjums salidzino$i jauna un
mainiga sektora, ka ari kultiiras produktu veiksmiga izplatiSana. Tadeé] “Radosa Eiropa”
orientgjas uz iniciativam, kas sniedz pienesumu visam sektoram Eiropas meéroga, ieskaitot
atbalstu individualiem darbiem, iniciativam, kas veicina jaunu iemanu nostiprinaSanos $aja
sektora un iniciativas, kas sekmé starptautisku sadarbibu audiovizualaja sektora. **
* Eurimages.

1988. gada dibinata Eiropas Padomes filmu atbalsta fonda “Eurimages” merkis ir
finansiali atbalstit Eiropas filmu industriju — kopprodukcijas, izplatiSanu, izradiSanu un
digitalizaciju makslas filmam, animacijas un dokumentalajam filmam. * Fonds atbalsta
projektus, kas top ka koprazojumi starp vairakam Eiropas valstim un tas parstavoSajiem
producentiem. Pieteiktie projekti tiek izskatiti konkursa kartiba. Tadgjadi “Eurimages” ir tads
ka Eiropas Savienibas programmas “MEDIA” papildinajums ar konkrétaku uz industriju
orientétu merki. Sobrid fonda apvienojusas 37 dalibvalstis, Latvija tam pievienojas
2001.gada. Cetras reizes gada fonds, kura gada budzets ir apméram 25 miljoni eiro, izsludina
projektu konkursu. Projektus verté visu dalibvalstu eksperti, un $is process vienlaikus nozimé
arT nopietnu kvalitates kontroli iesniegtajiem projektiem. *

Eiropas un Latvijas kino producenti labprat izmanto gan programmas “MEDIA”, gan
“Eurimages” finans€jumu, kad tiek veidoti kopraZojumi ar citam valstim. Galvenais iemesls,
kade] ir izdevigi sadarboties vairakiem producentiem, ir piekluves iesp&a nacionalajam
finans€jumam, kas pieejams tikai oficialiem attiecigas valsts producentiem, tadé] starptautiska
producentu sadarbiba var biit atsléga uz ievérojami lielaku finans€jumu. Dazreiz sadarbojoties
var piesaistit no konkrétas teritorijas vairak lidzeklu un reizém finans€josa fonda (pieméram,
“Eurimages”) specifika nosaka, ka nepiecieSami vairaki producenti. Lidz ar to visai atSkirigi
médz izveidoties arT kopprodukciju ligumi, kas var biit gan iesaistitajam pusém vienlidzigi,

gan tadi, kuros kadai no pusém ir faktiski tikai lidzfinansétaja loma. *

42 MEDIA sub-programme. European Commission, 2016. Pieejams:

http://ec.europa.eu/programmes/creative-europe/opportunities/audiovisual-support/index_en.htm [skatits 2016.gada

21.apr.].

43 Eurimages. What we do? Pieejams: http://www.coe.int/t/dg4/eurimages/About/default en.asp [skatits:
2016.gada 7.mai].

44 Jana Norda toposa spélfilma sanem “Eurimages” atbalstu 150 tikstosu eiro vertiba. BNS, 2016.

Pieejams: http://latviannewsservice.lv/topic/1533/news/50925753 [skatits: 2016.gada 7.mai.].
45 Downey. The Film Finance Handbook Vol. 2. 134. lpp.
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Laika posma no 2002.gada lidz 2015.gadam ES programma “MEDIA” atbalstu
projekta izstradei vai razoSanai sanémusi 35 Latvijas spelfilmu projekti, kopa iegtistot EUR 1
334 600. Programma “Eurimages” atbalstu ieguvusi 6 projekti, sanemot EUR 813 750. *

Minéta informacija shematiski attelota 1. grafika.

= MEDIA
Eurimages

Grafiks 1: MEDIA pret Eurimages (2002 - 2015)

Nacionalie finanSu avoti:

* Valsts kultarkapitala fonds.

Latvijas Valsts kulturkapitala fonds (VKKF) ir 1998. gada dibinats Latvijas
Republikas Kultiiras ministrijas paklautiba esoSs publiskais nodibinajums, kas darbojas
saskana ar Valsts kultiirkapitala fonda likumu *’ un Valsts kulttrkapitala fonda nolikumu. ** Ta
ir institlicija, kuras merkis ir “veicinat lidzsvarotu kultiiras un makslas nozaru jaunrades
attisttbu un kultiras mantojuma saglabasanu valsti saskana ar wvalsts kultirpolitikas
vadlinijam”. * VKKF nenodarbojas ar komercdarbibu un saskana ar likumu ta
pamatuzdevumi ir saistiti ar Iidzeklu piesaistiSanu, uzkraSanu, parvaldiSanu un sadaliSanu
kultiiras projektu istenoSanai, projektu konkursu izsludinasanu un organizé$anu un Fondam
pieskirto valsts Iidzeklu apsaimniekoSanu. ** Ta rezultata VKKF finansiali atbalsta dazadus
projektus, kas veicina makslas jaunrades procesus un radosus pétijumus kultiiras joma, ka art
veicina Latvijas kultiiras un makslas popularizésanu pasaulé. Fonda darbojas vairakas

ekspertu komisijas, tostarp Filmu makslas nozares ekspertu komisija, kas izskata kino t€mas

46 Nacionalais Kino centrs. Eiropas atbalsts nozarei. Pieejams: http://www.mediadesklatvia.cu/atbalsta-
sanemeji-latvija/ [skatits 2016.gada 30mai.].

47 Valsts kultiirkapitala fonda likums. Pieejams: http:/likumi.lv/doc.php?id=81064 [skatits: 2016.gada
29.apr].

48 Valsts kulturkapitala fonda nolikums. Pieejams: http://www.vkkf.Iv/fails.php?fid=25 [skatits: 2016.gada
29.apr.].

49 Valsts kultiirkapitala fonds. Par mums. Pieejams: http://www.vkkf.lv/#44 [skatits: 2016.gada 29.apr.].

50 Valsts kulttirkapitala fonda likums. Pieejams: http://likumi.lv/doc.php?id=81064 [skatits: 2016.gada
29.apr.].
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pieteikumus finans€juma sanemsSanai. Piem&ram, aktualaja konkursa, kura var iesniegt
pieteikumus lidz 2016.gada 9.septembrim, ieklauta sadala “Pilnmetrazas mikrobudzeta filmu
razoSana”, kurai pieskirts finanséjums EUR 90 000 apméra. °'

* Nacionalais Kino centrs.

Latvija filmu finanséSanu atbalsta Nacionalais Kino centrs (NKC), kura merkis ir
“Istenot valsts politiku kino un filmu nozarg€ un administrét kino un filmu nozarei paredzetos
valsts budZeta lidzeklus”. ** Tas darbojas saskana ar NKC nolikumu > un ta mérkos ietilpst
kino un filmu nozarei paredze€to valsts lidzeklu administréSana, Latvijas kino un filmu nozares
ilgtsp&jigas attistibas un konkurétspgjas, ka ari filmu radiSanas veicinasana, Latvijas kino un
filmu nozares Iidzdarbibas Eiropas audiovizualas jomas atbalsta programmas koordingSana,
filmu producentu registréSana, filmu klasifikacijas noteikumu izpildes uzraudziSana un citu
normativajos aktos noteikto funkciju kino joma izpilde. ** Lidzigi ka VKKF ari NKC organizé
regularus konkursus filmu finans€juma sanemsSanai. Pieméram, 2016.gada aprili un maija
aktualaja konkursa planots atbalstit 1 animacijas filmu, 2 dokumentalo filmu un 3 spélfilmu
projektus, kur atbalstamajiem projektiem jaatbilst Eiropas konvencijai par kino
koprazojumiem. **

Ka norada NKC — ikgadgjais valsts atbalsts filmu nozarei ar katru gadu manami
piecaug, pieméram, p&dejo tris gadu laika tas ik gadu pieaudzis par aptuveni miljonu eiro.

Informacija shematiski attelota 2. grafika.

Gads NKC (EUR) VKKF (EUR) Kopa (EUR)
2016 5 846 065* 855 854 6701919
2015 4 891 600* 856 229 5747 829
2014 3517121 789 609 4306 730

* Teskaitot atbalstu programmai “Latvijas filmas Latvijas simtgadei”. *°

51 VKKEF konkursu grafiks 2016.gada. Pieejams: http:/ www.kkf.Iv/#2596 [skatits: 2016.gada 29.apr.].

52 Nacionalais Kino centrs. Pieejams: http://nkc.gov.lv/filmu-nozare/nkc-funkcijas-un-uzdevumi [skatits:
2016.gada 29.apr.].

53 Nacionala Kino centra nolikums. Pieejams: http://likumi.lv/doc.php?id=202940 [skatits: 2016.gada
29.apr.].

54 Nacionalais Kino centrs. Pieejams: http://nkc.gov.lv/filmu-nozare/nkc-funkcijas-un-uzdevumi [skatits:

2016.gada 29.apr.].

55 Nacionalais Kino centrs. Izsludinati konkursi. Pieejams: http://nkc.gov.lv/finansejums/izsludinati-
konkursi [skatits: 2016.gada 29.apr.].

56 Nacionalais Kino centrs. Valsts atbalsts nozarei. Pieejams: http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/valsts-

atbalsts-nozarei-1 [skatits: 2016.gada 29.apr.].
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Grafiks 2: NKC un VKKF finanséjums pa gadiem (2014 - 2016)

Pagvaldibu finansu avoti:
* Rigas filmu fonds.

Kop$ 2010. gada °’ Rigas dome sadarbiba ar Nacionalo Kino centru ik gadu izstrada
lidzfinans€juma programmu “Rigas filmu fonds” ar noliiku veicinat arvalstu filmu uznemsanu
Riga. Lidzfinanséjuma konkursu uzvarétaji iegst iesp&ju péc filmas uznemsanas atgiit dalu
no Riga iztérétajiem finanSu lidzekliem. ** Konkursa nolikums paredz, ka taja piedalities un
pretendét uz programmas “Rigas filmu fonds” lidzfinanséjumu var Latvija registréti filmu
producenti, kam noslégts ligums ar kadu arvalstu kompaniju par kino vai televizijas
pilnmetrazas spélfilmas vai dokumentalas filmas veidoSanu. Noteiktais minimalais filmas
budzets ir EUR 700 000 un projekta pieteikuma iesniegSanas bridi no citiem avotiem jau
apstiprinatajam filmas finans€jumam ir jabut vismaz 50% apméra no filmas kopg&jam
izmaksam. >

Pagvaldibu rikotajos kultiiras projektu konkursos iesp&ams iegtt Iidzfinans€jumu

filmu veido$anai. Pieméram, Siguldas novada paSvaldiba var méginat piesaistit finans¢jumu,

57 Film Riga. Pieejams:http:/filmriga.lv/lv/lidzfinansejums/rezultati [skatits: 2016.gada 7.mai.].

58 Rigas Kinostudija. Rigas filmu fonds. Pieejams: http://www.studio.lv/services/rff [skatits: 2016.gada

7.mai.].

59 Film Riga. Konkursa nolikums. Pieejams: http:/filmriga.lv/Iv/lidzfinansejums/konkursa-nolikums
[skatits: 2016.gada 7.mai.].
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ja projekta tiek paredzéta sabiedribas iesaiste. ©
* Privatais finansgjums.

Ja Eiropas kino producents neiegiist publisko finans€jumu vai ASV producents sanem
studijas noraidijumu, jamekle alternativi risinagjumi. ASV kino industrija svarigaka izvéle
producentam ar projektu, kam trikst finans€juma — versties pie kadas no studijam vai mekl&t
alternativus, neatkarigus finans€juma avotus. Neatkarigs vai ne-studijas finans€juma avots
dod lielaku radoSo brivibu producentam, iesp&jams, ari lauj samazinat filmas izdevumus un
palielina izredzes giit lielaku pelnu péc filmas pabeigSanas. Pols Lazarus Saja sakara norada:
“Misdienu tirgus apstaklos finanséjumu var iztéloties ka gabalinus komplicéta puzle, kur
katrs gabalin$ reprezentg tiesibas lietot filmu kada no medijiem — kinoteatr, televizija, DVD
formata utt. Sis tiesibas var pardot jau pirms filmas pabeigsanas un ienakumus izmantot pasas
filmas veido$ana.” ®' Situacija Eiropas un Latvijas kino industrija ir lidziga. Vairaki Latvijas
kino producenti norada, ka filmu finans&jums tiek veidots no vairakam dalam, pie tam finansu
avotu meklesana norisinas visu filmas produc€sanas laiku — ta sakas ar potencialo finansu
avotu apzinasanu projekta attistibas faz€ un turpinas ar finans€juma piesaistiSanu planoSanas
un razoSanas posmos. Biezi pat tiek uzsakta filmas razoSana ar budzeta deficitu, kur§ parsvara
ta arT paliek neaizpildits. Ta rezultata studijas Latvija iegulda kino projektos savu naudu, kuru
labakaja gadijuma tikai atpelna, nosedzot filmas veidoSanas izmaksas, tacu nekada pelna
netiek giita. Latvijas kino producé$ana galveno filmas veidotaju — producenta un rezisora
(kurs biezi vien ir viena un ta pati persona) honorari reizém ari tiek samaksati tikai dal&ji.
Sada tendence, kad reZisors un producents ziedo savu algu filmas tap3anai ir pat tados
salidzinosi lielos projektos, kuri sanémusi finanséjumu no ES programmam “MEDIA” un
“Eurimages”. Par piemé&ru var minét rezisora Jura Kursiesa, kurs bija arT filmas Latvijas puses
(ta tapusi koprazojuma ar Vaciju un Griekiju) producents, filmu “Modris”.

Janem vera, ka pats sakums idejas attistiSana producentam, vai tas butu individs vai
studija, jafinans€ no saviem Iidzekliem. Jaizstrada sakotngjais uzmetums un vélak sizeta
izklasts kopa ar rezisoru vai scenaristu, kas Eiropas kino biezi vien ir viena un ta pati persona.
Tapat vélams jau veikt parrunas ar vélamajiem galveno lomu aktieriem un veikt video vai foto
proves, ka arl izpétit vélamas lokacijas un veikt to fotograféSanu, lai biitu pilnvertigs
komplekts, kas kalpotu par pamatu gan valsts un ES fondu finans€juma piesaistei, gan

kopproducentu mekléSanai.

60 Siguldas novada pasvaldiba. Nolikumi, noteikumi. Pieejams:

http://sigulda.lv/public/lat/pasvaldiba/dokumentil/nolikumi_noteikumi/ [skatits 2016.gada 30.mai.].

61 Lazarus. Produced by-- : balancing art and business in the movie industry. 48. 1pp.
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Ir valstis, kur produc€Sanas darfjumos var tikt piesaistits banku finans€jums dazadu
kreditu veida. Producentiem tas ir izdevigi, jo bankas nefunkcion€ ka investori ar pretenzijam
uz filmas ienakumiem, bet sagaida tikai aizdevuma atmaksu, toties filmas veidotajs riske,
iekilajot savu maju, automaSinu vai kapitalu. Ari izplatitaji médz aiznemties no bankam
ieprieks iegadajoties tiesibas filmu izplatit. Sadarbiba ar banku lauj ar filmas veidotajiem biit
mazak atkarigiem no investoru finans€juma un pretendét uz lielaku pelnu vélak, jo nav
jamaksa investoriem procenti no filmas ienakumiem — tie visi paliek producentam. Japiebilst
gan, ka Latvijas kino veidoSanas praks€ producenti banku finans€jumu neizvélas, jo procentu
likmes Sadiem patérina kreditiem ir parak augstas — ap 23%. Investori var biit gan turigi
tuvinieki, draugi un pazinas, gan uzn€méji, kas iegulda, apmaina pret noteiktu procentu
praktiski neiesp&ama, jo filmam bitiba nav pelnas — lidz ar to neviens nav ieintereséts
iegadaties potencialas filmas dalas. Uzpémumus, kas Latvija ir atbalstijusi kino drizak var
saukt par mecenatiem, kur atbalsts tiek sniegts nesagaidot pretpakalpojumu, vai sponsoriem,
kur pretpakalpojums ir uznp€muma preces vai pakalpojuma paradiSanas filma (produktu
izvietoSana). Alternativas finans€Sanas gadijjuma individualu investoru mekléSana aiznem
vislielako dalu no filmas budZeta gatavosanas laika.

Ka filmu finans€tajs var tikt piesaistitas ari televizijas apmaina pret filmas izradiSanas
tiesibu iegtiSanu. Latvijas kino industrija gan $ada prakse nedarbojas. Ka galveno iemeslu
varétu minét to, ka Latvijas televizijam nav izteiktu maksas filmu kanalu ka, piemé&ram,
kompanijas “Viasat” piedavatais “TV 10007, lidz ar to nav arT potencialu iesp&u $adi
iegulditu naudu atpelnit.

Pilnmetrazas spelfilmu producenti nereti veido art daudzseériju serialus, tauta sauktus
par “ziepju operam”, jo tie ienes regularus ienakumus, ka arT dod iesp&ju izméginat praksé
jaunos rezisorus, operatorus, pargjo tehnisko personalu, ka arT aktierus. Makslas jeb art-house
kino veidoSana gan parasti netiek savienota ar serialu razoSanas praksi ka tas notiek masu
produkcijas kino (mainstream cinema). P&c lidziga principa var veidot serijveida
dokumentalas filmas izradiSanai televizija, lai finansétu pilnmetrazas spélfilmas, tacu
japiebilst, ka nopietni finansiali panakumi ir tikai lielajam kompanijam ka, piem&ram,
National Geographic. *

Producenti, protams, var finansét savas filmas ar1 pasi, izmantojot jebkadus lidzeklus,
kas iegiiti no reklamu, serialu, raidijumu filme&Sanas un pardoSanas, tacu ta darit ir riskanti. To

apliecina arm Maiks Daunijs — vin$ neiesaka producentiem terét paSiem savu naudu projektos,
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pat ja vini ir bagati — jo ta ka producents jau piedava savu ideju, darbu un entuziasmu, ir
noderigi, ja kads cits no malas parliecinas, ka producenta optimisms nav parspiléts. Var
vadities péc principa — ja kaut kam nevar atrast finans€jumu, tad visai iesp&jams, péc Sada
projekta nav pieprasijuma. ® Ka papildus finansgjuma avots kino producentiem var but ari
pila finans€jums. Popularaka interneta platforma S$adam kampanam ir ASV bazéta
“KickStarter”. Attiecigi art lielakais $adu projektu daudzums atrodams tur. 2015.gada oktobri
71% no visam piila finans€juma filmam bija no ASV un kopuma 43% projektu tikusi sekmigi
realizéti. ® Ka izcilako pieméru var minét filmu “Veronika Mars” ( “Veronica Mars”), kas
pila finans€juma savaca 5 702 153 ASV dolaru. ® Jaatzist, ka visi veiksmigakie piila
finans€juma filmu projekti, kas parsniegusi vienu miljonu ASV dolaru savakto finansgjumu
nak no ASV ° un Eiropas kino nevar lepoties ar $adiem panakumiem. Liela meéra tas ir
pateicoties potencialas auditorijas lielumam, jo ASV filmas tiek veidotas ar daudz lielaku
eksporta potencialu neka tas ir Eiropa. Tapat ari Amerikas sabiedriba novérojama daudz
izteiktaka palidzibas un dazadu projektu atbalstiSanas kultiira. Ka izcilako Eiropas piem&ru
var minét Somu veidoto filmu “Iron Sky The Coming Race”, kura platforma “IndieGoGo”,
kas ir otra popularaka aiz “KickStarter”, pila finans€juma savaca 645 710 ASV dolaru. ¢
Latvijas kino industrija ir dazi pieméri, kad ar ptla finans€jumu izdevies iegiit papildus naudu

filmas veidoSanai — tie detalizétak apskatiti §1 darba 3. nodala.
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2. DIGITALA PARADIGMA UN KULTURAS SEKTORS

Informacijas tehnologijas ir ieviesuSas fundamentalas parmainas misdienu sabiedriba
— §1s izmainas tiek sauktas par digitalizaciju. Tas ir kas vairak par jauniem tieSsaistes rikiem,
lielaku efektivitati, atrumu vai nepartrauktu informacijas plismu. Digitalizacija ir mainijusi
sabiedribas domasanas veidu. Ta ir ietekmé&jusi cilvéku darba stilu, ieviesusi jaunus
panémienus problému risinaSana un galu gala jaunu veidu ka sabiedriba notiek informacijas
un zinasanu apmaina. Tehnologijas ir mainTjusas linearo kultiras radiSanas, izplatiSanas un
patéréSanas kédi. Izmainas un ierastas procesu linearitates samazinasanas paver daudzas
jaunas durvis un rada iepriek$ neapgiitas iesp&jas. °® Parmainas ir tik nozimigas un
visaptverosas, ka tiek déveétas arm par digitalo paradigmu. Tam par iemeslu ir digitalo
tehnologiju attistiba, kas sniedz jaunus un iepriek§ nezinamus veidus, kada tiek raditas,
ieglitas un izplatitas zinaSanas. Tehnologiju dél tiek mainita sazina, veidi, kada cilvéki strada,
informacijas aprite un uzglabasana, 11dz ar to arT domasana un uztvere. Rodas jaunas iesp&jas
ar kultiiras produktu radiSanai, finanséSanai, izplatiSanai un sadarbibas partneru iesaistiSanai.
Noris nozaru un tematiku parklasanas, sapliSana un parveido$anas. Socialo inovaciju un
digitalo mediju eksperts Martins Arnoldus (Martijn Arnoldus), direktors viena no Niderlandes
lielakajam piila finans€juma platformam “Voor je Buurt”, norada, ka Sai jaunajai paradigmai
ir vairakas specifiskas iezimes:

* 24/7 — informacija ir pieejama jebkura laika, jo internetam atSkiriba no bibliotekam un
arhiviem nav ierobezots darba laiks;

* Bezgaliga mobilitate — ar interneta starpniecibu iesp&jams sasniegt pat vistalakos
planétas nosturus;

e Multi-platformas — pateicoties mobilajiem telefoniem, viedtalruniem, citam
informacijas un komunikaciju tehnologijam un mobilajam internetam, ir iesp&jams
stradat un komunicet digitalaja pasaul@ jebkura laika un vieta;

* Neierobezotas reprodukcijas iesp&jas — internets un digitalas tehnologijas licla méra
nodarbojas ar informacijas kopeSanu, it Ipasi tas raksturigs socialajiem tikliem, kur
notiek nepartraukta daliSanas ar zinam;

* Zemas darbibas izmaksas — biittba vienigas pastavigas digitalas pasaules darbibas

izmaksas ir maksa par energiju un telekomunikaciju pakalpojumiem;

68 Arnoldus, Martijn. Converging Pathways to New Knowledge. The Netherlands: LabforCulture, 2010. 4.
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* Nav cenzras — ta ka internetam nav viena centrala punkta ar kontroles mehanismu par
saturu, tad ikviens var publicét tadu saturu ka vélas;

* Izmainu atrums - digitalas tehnologijas veicina arvien atraku informacijas
novecosanos, §T briza jaunums un sensacija jau péc paris stundam var tikt aizmirsta un
pazust interneta dzilumos.

Sis ir biitiskakas raksturiezimes tam, ka digitalas tehnologijas miisdienas parveido
pasauli, tomer Sie jaunie apstakli nenozimé tikai bezpersoniski praktiskas un tehnologiskas
izmainas. V&l svarigakas ir parmainas taja, ka més uztveram informaciju un sevi saistiba ar to.
Tiesi tas, ka jaunajos dinamiskajos apstaklos pieskiram informacijai jégu, norada uz galveno
digitalas paradigmas ietekmi.

Digitalo tehnologiju un tiklu ietekme ir izmainijusi (un turpina parveidot) visus
kulturas aspektus — ne tikai interneta, bet arT arpus ta. Lai gan dala kultiiras sektora joprojam
daudzgjada zina tikai sak apgit §Ts tehnologijas, kultiiras cienitajiem nekad agrak nav bijusi
tik daudzveidiga un viegla piekluve miizikai, filmam un gramatam. “Kultiira paris klikSku
attaluma” var€tu but digitalo platformu cienitaju un daudzu kultiras un radoSo industriju
sauklis. Ir mainijuSies veidi, kados tiek raditi, izplatiti un pateréti kulturas produkti — Iidz ar
lietotaju iesaistiSanos digitala satura radiSana ir pieaugusi ar1 vinu nozimiba. Ta ka interneta
platformu vidé ir arkartigi pieaudzis informacijas un komunikacijas daudzums, informacija
par kultiru ir pieejama no dazadiem avotiem (gan ekspertu, gan neprofesionalu), tadel
kulturas sektoram nakas daudz vairak cinities par lietotaju uzmanibu, sekot lidzi parmainam
lietotaju vélmes, gaumé un ieradumos.

Martins Arnoldus vér§ uzmanibu uz pieciem pamataspektiem, kurus biitu janem veéra
kulttras sektora darbiniekiem: piekluve, atlase, kompetence, mérkis un uzticiba.

* Piekluve.

Lai gan liela dala satura, kas atrodas interneta, bija pieejama arl pirms tam —
bibliotekas, arhivos un citur, cilvékus sajiismina un piesaista fakts, ka Sie materiali tagad ir
pieejami uzreiz un no jebkuras vietas, tacu ta rezultata interneta lietotaji piedzivo informativo
parslodzi. No otras puses, digitalas platformas piesaista cilvéku interesi, sniedzot iesp&ju radit
un izplatit pasiem savu saturu, ka arf citu radito saturu. Sis sociali tehnologiskas parmainas
kultiiras institiicijam un radoS$o nozaru darbiniekiem rada vairakus izaicinajumus. Pirmkart,
fakts, ka ikviens var padarit informaciju (arT ar autortiesibam aizsargatu) pieejamu citiem,
kultiras sektoram joprojam ir jaunums un rada jautdjumus par vajadzibu pec satura

pieejamibas un izplatiSanas kontroles. No otras puses, sabiedribas iesaistiSanas satura
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pieejamibas veicinaSana rada kultiiras sektoram jaunas iespEjas satura un zinasanu
izplatiSanai. Piem@ram, 2009. gada Niderlande fotokonkursa “Wiki loves Art” ikviens tika
aicinats uznemt muzeja eksponatu fotoatt€lus un augSupieladet tos “Wikipedia” interneta
enciklopédija, lietojot “Creative Commons” licences, atlaujot att€lu brivu lietoSanu. Projektu
atbalstja 55 muzeji un rezultata globalai pieejamibai tika raditi, ievietoti interneta, komenteti
un ar informaciju papildinati gandriz 5 500 fotoatteli. 68 Arl viens no Latvijas simtgades
pasakumiem paredz sabiedribas un stud€joSas jaunatnes iesaisti - “Wikipedia” satura
papildinaSana, lai sasniegtu 100 000 rakstu latvieSu valoda. ™ Otrs izaicinajums attiecas
visvairak uz muzejiem un arhiviem — censSoties palielinat savu kolekciju un satura pieejamibu,
nereti autortiesibu ierobezojumu d€| rodas juridiska rakstura griitibas. Ta rezultata liela dala
kulttras satura joprojam vairakumam cilvéku paliek nepieejama. ™
* Atlase.

Viens no centralajiem kultiiras sektora (ipaSi muzeju, biblioteku un arhivu)
uzdevumiem ir informacijas un zinasanu atlase, iegiiSana, apkoposSana un uzglabasana, kas
savukart paredz kompetenci satura atlasiSana. Var visai pamatoti teikt, ka digitalas paradigmas
ietvaros ikviens vairak vai mazak kliist par satura atlasitaju — kuratoru. Lidzigi ka jautajuma
par satura pieejamibu, arl attieciba uz satura atlasi sabiedribas riciba ne vien ir jauni
informacijas un zinasanu apkoposanas riki, bet ar1 tiek izradita interese lidzdarboties satura
atlasé. Nemot to vera, ir paradijusies kultliras projekti, kas pieverSas satura personalizéSanas
un pielagosanas iesp&jam. Tadgjadi kultiiras sektors gan turpina veikt savu tradicionalo
funkciju, gan ar1 darbojas ka paligs un gids lietotajiem. Piem&ram, kads zinatnes muzejs
Cikaga, uzdodot apmekl&tajam paris jautajumus, piedava personalizétu muzeja apmeklgjuma
planu — izcelot tas muzeja dalas, kuras biitu konkrétajam cilvékam interesantakas. Rezultata
muzejs ari ievac informaciju par apmeklétaju interesem.

* Kompetence.

Jaunas paradigmas konteksta izpliist robezas starp ekspertiem/ profesionaliem un
amatieriem/ publiku kopuma. Entuziasti, kas nav profesionali, var izradities lielaki eksperti
atseviskas sfeéras, jo spécigi motiveti cilveki médz loti iedzilinaties savas intereSu jomas.
Piemé&ram, tas dibinaSanas laika 2001. gada enciklop&dijas “Wikipedia” ideja sanéma daudz

skepses, jo bija atverta ikviena interesenta vélmei iesaistities. 15 gadus velak ta ir visplaSaka
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enciklopédija cilvéces vésturg, kas aptver visdazadakas t€mas, jo ta spgj piesaistit satura
papildinasana gan profesionalus, gan iesacgjus-ekspertus no jebkuras zinaSanu jomas. Tapat ir
ar video platformu “YouTube” un “Vimeo”- ari tur saturu veido pasi lietotaji. So apstaklu
rezultatd ar1 maksliniekiem un kultiiras darbiniekiem jamekl€ jauni veidi ka apliecinat un
uzturét sevis ka eksperta reputaciju. Tapat profesionalajiem ekspertiem jasaprot, ka veidot
attiecibas ar iesacgjiem-ekspertiem. 7

*  Meérkis.

Jaunajos veidos, ka cilvéki mijiedarbojas ar informaciju, nereti liekas, ka informacijai
pasai par sevi ir mazinajusies nozime. Kadreiz&jo saukli “saturs ir karalis”, ko pirms
divdesmit gadiem populariz&ja korporacijas “Microsoft” dibinatajs Bils Geitss (Bill Gates),
tagad ir aizstajis sauklis “konteksts ir karalis”, uzsverot faktu, ka viena un ta pati informacija
biezi tiek lietota atSkirigos apstaklos ar atSkirigu nozimi dazadiem cilvékiem. Saturs ir drizak
lidzeklis dazadu kontekstu un sarunu radiSanai un uztur€Sanai, nevis vertiba pats par sevi.
Tads skaidrojums labi iederas arT veidos, ka cilvéki dalas ar saturu interneta — lai paraditu
savu interesi, piesaistitu uzmanibu un uzsaktu sarunu. " Ka liecina 2008.gada ASV veiktais
pétijums “Digitalas jaunatnes projekts” ( “Digital Youth Project’), jaunako paaudzu uzvedibas
paradumi interneta ir saistami ar trim pamata motivacijam. Vairums jaunieSu lieto interneta
medijus pirmkart, lai paplaSinatu vai nostiprinatu socialas saites ar citiem. Otra galvena
motivacija izradijas interese par kadu specifisku jomu un tresa — v€lme laiku pa laikam
apmeklet specializé€tas domubiedru grupas, lai papildinatu savas zinaSanas un prasmes, un
pilnveidotu savu reputaciju. ” Sadi novérojumi par lietotaju uzvedibu interneta savukart
norada uz jauniem veidiem, ka cilvéki macas un sniedz norades, kada stratégija javeido satura
veidotajiem.

* Uzticiba.

Anonimaja interneta vidé ikvienu skar jautajums par to, kam var un kam nevar
uzticeties. Digitalaja paradigma uztic€Sanas ir izSkiro$i nozimiga un ta vispirmam kartam
attiecas uz saikni starp informaciju un tas avotu. Turklat ar1 tas, ka eksist€ informacija ar
skaidru avotu, neatrisina problému, jo informacijas un tas avotu daudzums ir milzigs, nav

iesp&jams orientéties to uzticamiba. Dalgji par risindjumu ir kluvis paradums ieviest satura
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verteéSanas sisteémas, iesp&ju rakstit atsauces un rekomend@t saturu. Personiskas saiknes, Skiet,
klast par izSkiroSu faktoru informacijas uzticamibas izvértgjuma, tomér cilveki biezi uzticas
arT anonimiem lietotajiem, ja tos vieno kadas kopigas intereses. Tas lauj secinat, ka uzticibu
var iegiit, komunicgjot un savstarpgji mijiedarbojoties. Kultiiras institlicijas un radoSie
darbinieki to dara aizvien vairak — ne tikai uzklausot citus, bet arT aktivi darbojoties “Twitter”,
“Facebook” un tamlidzigas socialo tiklu platformas. 7

Misdienas ir vairak ka skaidrs, ka interneta pakalpojumu un satura izplatiSana,
balstoties ideja “ieliksim majaslapa un lietotaji pasi ieradisies”, ir neefektiva. Pieprasijuma
pusei — lietotajiem, vinu ieradumiem, vélmém un gaumei ir butiska loma veiksmigai darbibai
digitalaja telpa. Jauni un ilgtsp&jigi pakalpojumi rodas tieSi saskanojot lietotaju v€lmes ar
pieejamajiem tieSsaistes rikiem un lidzekliem. Tadgjadi izpratne par tehnologiskajam
iespgjam un meérka auditorijas vajadzibam, motivacijam un interesém ir izskiroSa kulttras
sektora attistibai. Lai veiktu pamatotas izv€les savu aktivitaSu virziSanai interneta, kultiiras
sektoram ir sistematiski jamonitoré auditorijas mainigie paradumi un v€lmes attieciba uz
kultiiru tieSsaist€ un arpus tas. Lietotaju iesaiste ar digitalo platformu palidzibu — lietojot
socialos un konkrétam geografiskam vietam piesaistitus medijus, ir daudz efektivaka neka
agraka pieeja — vienkarsi majaslapas uzturéSana un piepildiSana ar saturu, gaidot, ka lietota;ji
ieradisies pasi. Komunikacijas tiklu konteksta informacijas parbagatiba vienlaikus ar lietotaju
uzmanibas nenoturibu nosaka to, ko cilvéki pamana. Socialie tikli klust par galvenajam
vietam, kur notiek satura radiSana un izplatiSana, cilvéki tur sarundjas, klausas un dalas,
popularizé un pievers citu uzmanibu sev svarigam t€mam. Ta rezultata socialie tikli kultiiras
organizacijam dod iesp&ju sasniegt potencialo mérka auditoriju — tos, kas interes€jas par
kultiiru, bet vél nav pazistami ar konkréto t€mu.

Komunikacija socialajos tiklos liela méra notiek tadu cilvéku starpa, kas savstarpgji
uzticas (taja ietilpst gan draugu loks, gan kolégi un visdazadakie pazinas) un nereti ir ar
vairakam vienojoSam intereseém. Rezultata — cilveéki runa par to, kas viniem ir svarigs,
interesants vai iepriecinoSs, un tads saturs tiek nodots talak pargjam lietotaju tiklam.
Aleksandra Uzelaka (Aleksandra Uzelac), Zagrebas Attistibas un starptautisko attiecibu
institiita Kultiras un komunikacijas departamenta vaditaja, atsaucoties uz Harvardas
Juridiskas skolas profesoru Johaju Benkleru (Yochai Benkler), raksturo socialo tiklu vidi ka
tadu, kura dalibnieku uzmaniba ir daudz vairak atkariga no ta vai saturs ir interesants

ieinteres€tai grupai, neka tas ir masu mediju vide, kur izdevigaka plasa auditorija ar méreni
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ieinteresétiem un pavisam maz iesaistitiem lietotajiem. ”’

Tehnologisku iesp&ju un riku pieejamiba vien nav pietickams nosacijums veiksmigam
projekta, pieméram, filmas pila finans€juma kampanas istenojumam digitalaja vide. Ir
jasaprot, ka tie funkcion€ un jaspgj tie pareizi lietot savu merku sasniegSanai. Interneta ir
pieejami dazadi riki finanSu Iidzeklu piesaistei — ptla finanséjuma platformas, projektu
sabiedribas atbalsta platformas, kam kultiiras sektora un radosas uzneémgjdarbibas parstavji
pieversas ka potencialiem lidzeklu vaksanas rikiem. Tie palidz mobilizet cilvekus ar lidzigam
interesém un veértibam socialajos tiklos un balstas vienkarSos principos — vienkarsa lietoSana
un daliSanas iesp&jas un iesp&ja aicinat lietotajus atbalstit kadu konkrétu ideju vai projektu ar
ziedojumu. Tomer, lai gan Sie digitalie riki ir noderigi, to lietoSana automatiski negaranté
veiksmigus rezultatus — riku daudzums ir pieaudzis, tacu tas nav paSos pamatos mainijis
veidus, kados notiek Iidzeklu vakSana. Kino industrijas gadijuma rezultati joprojam ir liela
meéra atkarigi no ta, ka producents darbojas un komunic€ ar potencialajiem ziedotajiem, tadel
parliecinos$s zinojums un riipes par stabilam attiecibam ar ziedotajiem joprojam ir veiksmiga

rezultata priek$nosacijumi.

77 Turpat. 3. Ipp.
78 Turpat. 7. Ipp.

31



2.1. Piila finanséjuma izmantoSana kultairas projektos

Ka liecina $§1 finans€juma veida nosaukums, “crowdfunding” apzimé tadu pieeju, kura
lidzekli (anglu val. - funding) tiek vakti no piila (anglu crowd). Kino gadijuma — no filmas
galaprodukta patérétajiem — kino skatitajiem. Kopuma §1 pieeja nepavisam nav jauna —
aicinajumi cilvékiem noziedot kaut vai nelielu summu kada kopiga vai daudzus sabiedribas
loceklus skaroSa projekta atbalstiSanai ar ziedojumu vai mikro-ieguldijumu periodiski dazadas
pasaules vietas ir paradijusies jau sen — vacot ziedojumus gramatas izdosanai, visiem svariga
pieminekla uzcelSanai vai ciema baznicas biivniecibai — vienlaikus tas reizém noziméja ari
pienakumu un kopigas atbildibas sadaliSanu. Kads biezi minéts piemérs ir ASV Brivibas
statujas podesta buvnieciba, ka vajadzibai Nujorkas laikraksts “World” 1885. gada aicinaja
pilsétas iedzivotajus finansiali palidzet statujas pjedestala buvnieciba. Apmaina pret palidzibu
tika apsolits katra ziedotaja vardu nodrukat avizeé. Péc pieciem méneSiem “World” pazinoja,
ka ziedojumu kampana ir savakti 102 000 ASV dolaru. Parsteidzosa karta 80% no saziedotas
summas veidoja mikroziedojumi, kas bija mazaki par vienu dolaru. ™ Lidzigs piemérs ir ar ar
Latvijas Brivibas pieminekli, kur§ uzcelts par tautas ziedojumiem no 1931. lidz 1935.gadam.
Lai savaktu naudu, visa Latvija darbojas 13 Brivibas pieminekla aprinku komitejas. Tika
izplatitas ziedojumu zimes — 20, 50 sant. (b&rniem), 1, 5, 10, 20 un 100 latu vertiba. Liela
nozime bija reklamai preses izdevumos, tika organizetas loterijas, pasakumi, balles utt..
Cilvéku atsauciba bija apbrinojama — uz 1932.gada 1.novembri tika saziedoti 438 206,06 Ls,
1933.gada — 559 012,31 Ls, 1934.gada — 777 249,80 Ls, 1935.gada — vairak neka 1 200 000.
Pavisam tika saziedoti gandriz 3 miljoni latu. Ar1 ta atjaunoSana no 1998. lidz 2001.gadam
notika liela méra par privatpersonu saziedotiem lidzekliem. *

21. gadsimta Sis pieejas pienesums ir veids, kada ta darbojas — ieklaujoties interneta
tiklveida specifika. Internets kliist par vietu, kura ikviens finans€juma mekl&tajs var prezentét
savu ideju un uzrunat potencialos investorus un aizdev&jus globala méroga. Piila finansgjuma
princips balstas uzskata, ka finanSu tirgii ir pieejami lidzekli, kas netiek virziti caur
tradicionalajiem finanSu starpniekiem. Saskana ar FinanSu profesoru Romas Universitateé —
Mario La Torre (Mario La Torre), piila finans€juma interneta vietnes darbojas dazados veidos

— atkariba no to merkiem, var izdalit Cetrus piila finans€juma tipus:

79 Bruntje Dennis, Gajda Oliver (Eds.). “Crowdfunding in Europe: State of the Art in Theory and Practice”.
Switzerland: Springer International Publishing, 2016. 8. Ipp.
80 Rigas piemineklu agenttira. Brivibas piemineklis. Pieejams: http://rigaspieminekli.lv/?

lapa=piemineklis&zanrs=&rajons=6&id=12 [skatits 2016.gada 30.mai.].
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1. ziedojuma (jeb mikroziedojuma *') modelis — ko lielakoties izvélas bezpelnas
organizacijas, lai finans€tu projektus, no kuriem ziedotaji negaida ienakumus;

2. atalgojuma modelis — kas projekta atbalstitdjiem beigas pieSkir kadu atalgojumu
materialu labumu forma;

3. sabiedriska aizdevuma modelis — investori beigas atgist ieguldito summu kopa ar
procentiem;

4. kapitala modelis (equity model) — investori nevis ziedo vai aizdod naudu, bet gan
iegadajas uznémuma dalas — veicot realu ieguldfjumu riska kapitala. * Sads
ieguldijums kino vai televizijas projekta pieskir investoram ne tikai tiesibas atgiit
ieguldito un procentus, bet ari dod tiesibas sanemt dalu no filmas kopgjiem
ienakumiem. *

Attieciba uz filmu industriju vispiemérotakie piila finans€juma modeli ir galvenokart
ziedojumu un atalgojumu modelis. Abas Sis pieejas palidz piesaistit tos investorus, ko
iedvesmo doma justies ka dalai no kino projekta istenoSanas un kuri negaida ieguldijuma
atgrieSanu. Lai Tstenotu savu emocionali piesaistito vélmi biit dalai no projekta, Sie investori ir
apmierinati pat tada gadijjuma, ja nesanem atlidzinagjumu, vai ja tie sanem tikai ar
galaproduktu saistitus labumus un piederumus. Nemot véra $ada lidzeklu vaksanas veida
specifiku, ptla finans€jumu biezi izv€las neatkarigie producenti, kam biezi vien tas ir pirmais
projekts, tade]l finansétie produkti nereti ir Isfilmas, tacu ir ar1 pieméri, kad jau atzinibu
ieguvusi producenti veiksmigi izmanto piila finansgjumu. *

Ar §adu kolektivas ekonomikas pieeju lidz Sim ir Istenoti jau loti daudzi projekti un tie
istenoti ar dazadu piila finans€juma platformu palidzibu, no kuriem lielaka un popularaka ir

“Kickstarter” (https://www.kickstarter.com/). Divus gadus p&c tas dibinasanas 2009.gada S§1

interneta vietne bija jau savakusi 200 miljonus ASV dolaru 23 tikstoSiem dazadu radoSo
projektu. Salidzinosi taja pasa laika posma ASV federala fonda “National Endowment for the

Arts” (https://www.arts.gov/) budzets makslas finans€Sanai bija ievérojami mazaks — 145

miljoni dolaru. ¥ Lidz 2016.gada aprilim kopuma caur “Kickstarter” platformu ir noziedoti

81 Pefia, Aznar José de la. “Are the social networks any use to the culture industry” in “AC/E Digital
Culture Annual Report”. Espafiola: Accion Cultural, 2014. 105. Ipp. Pieejams:
http:/www.dosdoce.com/upload/ficheros/noticias/201404/digital culture report english version.pdf [skatits
2016.gada 23.apr.].

82 La Torre. “The Economics of the Audiovisual Industry: Financing TV, Film and Web”. 164. lpp.

83 Downey. The Film Finance Handbook. 205. 1pp.

84 Turpat. 105. Ipp.

85 Pefia. “Are the social networks any use to the culture industry” in “AC/E Digital Culture Annual Report”.
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vairak ka 2,3 miljardi ASV dolaru un veiksmigi finanséti vairak ka 104 tiikstoSi radoSo
projektu. ¥ Viens no apliecindgjumiem piila finans§juma idejas un projektu straujajai
izaugsmei pedgjo piecu gadu laika ir 2011.gada dibinatais un Brisel€, Belgija bazétais Eiropas
pula finans€juma tikls (The European Crowdfunding Network). Tas ir profesionalu piila
finans€juma platformu tikls, kas orientgjas uz adekvata finansu caurspidiguma veicinasanu,
pasregulaciju un pula finansgjuma parvaldibu, vienoti pauzot $adu projektu veidotaju nostaju
stratégiskas diskusijas un vienoti cenSoties veidot sabiedribas nostaju. Si tikla funkcijas ir
atbalstit savu biedru iniciativas, reprezentgjot, popularizgjot, aizsargajot un attistot Eiropas
pula finans€juma industriju, palielinot sadas pieejas nozimibu visa veida uznéméjdarbibas
atbalstiSana, FEiropas sabiedribas kultiras un ekonomikas bagatinasana un pat vides
aizsardziba. Sis tikls piedava visdazadaka veida informaciju, konsultacijas un palidzibu

juridiskajos un finansu jautajumos piila finans&juma platformu izveidei un attistiSanai. ¥

105. lpp.

86 KickStarter Stats. Pieejams: https://www.kickstarter.com/help/stats [skatits: 2016.gada 23.apr.].

87 European Crowdfunding Network. Pieejams: http://eurocrowd.org [skatits: 2016.gada 28.apr.].
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2.2 Socialo tiklu pielietojums kultiaras projektos

Digitalo mediju tehnologijas sekmé jaunu publisko sferu veidosanos. Tas piedava
sadarbibas modelus un komunikacijas iespgjas virtuala un digitala vide — kibertelpa. Ta paver
iespejas aktivi komunic€t un veidot intereSu grupas, kurds apmainities ar informaciju
neatkarigi no laika un telpas robezam. Individa geografiskajai atrasanas vietai $aja formacija
nav nozimes. S digitalo tehnologiju radita telpa — kibertelpa — lauj veidoties jauna tipa
sabiedribai — kibersabiedribai (to varétu déveét arl par virtualo sabiedribu), kas ir jauna
publiskas sfeéras formacija, vieta, kura savstarp&ji mijiedarbojas liels skaits individu.
Galvenais termins, ar ko aprakstit $o mijiedarbibu, ir interakcija, interaktiva darbiba. ® Veids,
kada §1 jaunizveidota sabiedriba strada interneta, tiek apziméts ka Web 2.0. Ta ir sava veida
interneta revollicija, tacu ta neattiecas uz to, ko lietotaji dara interneta, bet gan uz to, ka vini to
dara. Ta ir iespgja lietotajiem digitalaja pasaulé interaktivi Iidzdarboties vienam ar otru,
grup€joties galvenokart péc kopigam interesém. Ta ka visas darbibas notiek virtuala pasaulg,
tad fiziskajai atraSanas vietai vairs nav nozimes. *

Ka norada digitalo mediju petniecks Hose de la Penja Aznars (José de la Peiia Aznar)
no visam jaunajam tehnologijam, kas ietekmé misu ieradumus attieciba uz informacijas
radiSanu, daliSanos un patéréSanu, vislielaka loma ir tieSi socialajiem tikliem. Lai gan tie
pastav tikai nedaudz vairak ka desmit gadus, tie ir arkartigi veiksmigi izmantojusi cilvéku
specigo velmi bit sabiedriskiem. Tiek Iests, ka aptuveni 18% visa sava laika cilveki atvel
socialajiem tikliem un $is daudzums pieaug ar katru gadu — 1pasi starp jaunakajam paaudzeém.
Lidz ar to, ja kulturas sektors, taja skaita kino industrija, v€las piesaistit jaunas paaudzes, ir
jaiesaistas interneta vid€, bet taja valdoSie noteikumi un principi, komunikacijas dinamiska
struktiira ir praktiski neizb&gami — tie ir jaizprot un janem vé&ra. Datoru, viedtalrunu un
planSetdatoru plasa pieejamiba apvienojuma ar to, cik viegli ir public@t socialajos tiklos foto,
video un citu saturu, ir radijusi agrak neiesp&jamu situaciju: daliSanos ar pieredzi realaja laika
ar citiem cilvékiem visa pasaulé. *° De la Penja raksturo kulttiru ka, pirmkart, konfrontaciju ar
jaunam pieredz€m un, I1idz ar to vin$ uzskata, ka socialo tiklu sniegtas iesp&jas dalities ar STm

pieredz€m var daudzkarSot kultiiras produktu iespaidu un pievilcibu. Tapat socialie tikli

88 Uzelac, Aleksandra, Biserka Cvjeticanin. Digital Culture: The Changing Dynamics. Zagreb: Institute
for International Relations, 2008. 52. Ipp.

89 Turpat. 151. Ipp.

90 Pefia. “Are the social networks any use to the culture industry” in “AC/E Digital Culture Annual Report”.
97. Ipp.
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piedava kultiiras institicijam viegli 1stenojamu mijiedarbibu ar lietotajiem, iesp&u apkopot
vinu komentarus un izprast savu auditoriju labak un veidot noturigas attiecibas, macities no
lietotaju komentariem, ka uzlabot savus produktus vai pakalpojumus un vienkarsa veida iegtit
noderigus statistikas datus. Socialie tikli ir arT partraukusi informativo monopolu, samazinot
informacijas izmaksas un uzlabojot pieejamo avotu uzticamibu — informacija, kas mds
sasniedz socialajos tiklos, ir jau izfiltréta, to mums iesaka cilveéki, kuriem uzticamies un kurus
pazistam. Ir daudz pieméru tam, ka socialie tikli var nakt par labu kulttras projektiem — lai
paplasinatu vai paildzinatu lietotaju kultiiras pieredzi, lai veidotu ciesakas saites ar lietotajiem,
raditu kultiras domubiedru kopienas un arl izmeritu Sadas mijiedarbibas efektivitati.
Piem&ram, pretstata ierastajam aizliegumam filmé&t un fotografét publiskus pasakumus un
izstades, vairaki muzeji un pasakumu rikotaji apmekl€tajos tiesi veicina veélmi iemiizinat pasSu
redz€to un ar to dalities socialajos tiklos, tad€jadi motivejot ar1 So cilvéku draugus un pazinas
apmekl&t konkreto izstadi vai pasakumu. DaliSanas ar savu pieredzi ir viena no efektivakajam
pieejam digitalas kultiiras konteksta. Tas neizmaksa neko un ieguvumi var bat milzigi. *'
Daudzas kultiiras institiicijas, kam ir liels sekotaju skaits, pieméram, muzeji, un kas
papiilgjusas aktivi komunic@t ar Siem cilvékiem, ir izveidojusas iespaidigas kultiiras cienitaju
kopienas — domubiedru grupas. Tapat labs veids, ka iegtt vairak atbalstitajus, ir dot cilvékiem
kaut ko tadu, ko citi v€l nav ieviesusi — ta, piemeram, Eifela torna “Facebook™ lapa ieguva
miljoniem jaunu sekotaju péc tam, kad tika radita iesp€a 360 gradu virtualajam torna
apmeklgjumam. ** Socialie tikli sniedz iesp&ju radit entuziastu cienitdju pulku ari kino
projektiem, pieméram, filmas “Krésla” (“Twilight”) “Twitter” profila sekotaju skaits
2012.gada parsniedza vienu miljonu, klistot par pirmo filmu ar tik lielu sekotaju skaitu
socialajos tiklos. Filmas veidotaji tam par atbildi public€ja video, kura pateicas faniem par
lojalitati. 2016.gada sekotaju skaits jau ir gandriz 1,5 miljoni. ** Tapat daudzu filmu veidotaji
papildus ierastajiem filmas reklamas rulliSiem “YouTube” platforma publicé ari ipasi
gatavotus video, kas piever§ uzmanibu, censoties klut “virali” (no anglu viral — virusam
raksturigs — par att€liem, video, reklamam u.c. saturu, kas strauji kliist populars un izplatas
interneta.) socialajos tiklos. Tapat ka efektivas metodes lietotaju piesaistiSanai socialajos
tiklos tiek rikoti dazadi konkursi un veicinatas radosas izpausmes un kopiga satura radiSana.
Piem&ram, “Sandensas” (Sundance) neatkariga kino festivala rikotaji izveidoja pirmo

kolektivi radito filmu “Hollywood & Vines”, kas sastavéja no daudziem arkartigi isiem video,

91 Turpat. 98. Ipp.
92 Turpat. 102. Ipp.
93 Twitter. Twilight. Pieejams: https://twitter.com/twilight [skatits 2016.gada 29.apr.].
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ko uzpemusi “Twitter” lietotaji. Producents radija scenariju, izplatija to socialaja tikla, aicinot
uznemt ne vairak ka seSas sekundes 1sus klipus, un sanéma vairak ka 750 iestitijumus, no
kuriem péc tam izveidoju kolazas tipa filmu. ** * Vel kads spilgts piemérs ir kinofestivala
radiSana “no neka” - “Festival of False Trailers”. Tas bija festivals, kas balstijas “YouTube”
iesp&jas un kura dalibnieki tika aicinati izveidot reklamas rulliSus neeksistgjosam filmam —
izcelot tikai lieliskakos kadrus. Socialie tikli ir ideals medijs radiSanai un lidzdalibai, kas
lieliski sader ar 21. gadsimta makslu, taja skaitd kino makslu, kas ir salidzino$i atvérta un
sociala. *

Vieni no lielakajiem un popularakajiem digitalajiem publiskas sféras form&jumiem ir
interneta vietnes ‘“YouTube”, “Vimeo”, “Twitter”, “Instagram”, “Google+” un, protams,
“Facebook™, ka arT Latvijas socialais tikls “Draugiem”. Galvenie to pielietojuma veidi ir
komunikacija, informacijas un zinaSanu apmaina. *’

* Video koplietoSanas vietne “YouTube” (https://www.youtube.com/) atlauj tas

lietotajiem augSupieladét, publicét un dalities ar video, lai informetu, parliecinatu,
izglitotu vai izklaid€tu citus. Sakotngji tie bija tikai 1si klipi, bet miisdienas jau tas var
biit arf filmas vairaku stundu garuma. ST interneta platforma radas 2005.gada un jau
péc péc viena gada darbibas vairak neka simts miljoni video tika skatiti katru dienu.
Tas rada iesp&ju neviena nezinamam lietotajam 1sa laika klut par interneta slavenibu,
piesaistot milzu publicitati. Vietne ir ka tada sava veida globala laboratorija, kura var
pétit, ka kads saturs var kIt loti populars. * “YouTube” ari piedava maksas satura
pakalpojumu — dodot iesp€ju video veidotajiem pardot vai iznomat savu radito saturu,
padarot to pieejamu tikai tiem cilvékiem, kas ir ar mieru par to maksat. Tas var biit gan
atseviSks maksas video, gan ar1 vesels maksas kanals, par ko skatitaji maksa ikméneSa
vai ikgad€ju abonéSanas maksu, lai varétu skatities Sos video. Video publicétajs ka
kanala 1pasnieks var noradit vienu vai vairakus piedavajumus, kas nosaka nomas,

pirkuma un abon&Sanas nosacijumus. Sava zina tas butu cerigs finans€juma piesaistes

94 Peiia. “Are the social networks any use to the culture industry” in “AC/E Digital Culture Annual Report”.
103. Ipp.

95 YouTube. Hollywood & Vines. Pieejams: https://www.youtube.com/watch?v=1aCLVzWpS0I [skatits
2016.gada 29.apr.].

96 Pena. “Are the social networks any use to the culture industry” in “AC/E Digital Culture Annual Report”.
105. lpp.

97 Pribeanu, Costin. Social Capital on Facebook as Perceived by Lithuanian University Students: a
Multidimensional Perspective. Journal of Baltic Science Education. Vol. 14 Issue 1, 2015. 133. Ipp.

98 Turpat. 169. Ipp.
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avots neatkarigajiem filmu veidotajiem, tomér maksas satura veidoSana nav pieejama
visiem interesentiem — pasreiz€jie ““YouTube” noteikumi to lauj tikai tiem lietotajiem,
kuru kanalu abongé vismaz 1 000 cilvéki. * Tatad pirms pirms kino producents var
meginat pardot savu filmu “YouTube”, biitu ieprieks jaizveido stabila fanu baze.

* Video straumésanas vietne “Vimeo” (http:/www.vimeo.com) tapat ka “YouTube” lauj

tas lietotajiem augsupieladét, publicét un dalities ar pasu veidotiem video klipiem. Sis
platformas klipus katru ménesi skatas ap 170 miljoniem cilveku. ' “Vimeo”, kas ir
otra popularaka video platforma aiz “YouTube”, 2004.gada radija filmu veidotaju
grupa, kas ve€lgjas dalities ar sava radoSa darba rezultatiem, tade€l §is vietnes
lietojamibas nianses tika raditas Tpasi domajot par filmu veidotaju vajadzibam. Laika
gaita projektam pievienojas aizvien vairak cilvéku, no kuriem salidzinosi liela dala ir
kino un makslas profesionali, un vairums augSupieladéto video ir makslinieciski
augstvertigi un mérktiecigi veidoti, salidzinot ar “YouTube” vietni, kur liela daudzuma
atrodami visdazadaka veida privatpersonu majas vajadzibam veidoti video klipi.
Bitiska atSkiriba ir ar ta, ka “Vimeo” netiek izmantotas reklamas. Kop$ 2013. gada
“Vimeo” piedava filmu veidotajiem (platformas profesionalas — maksas — versijas
lietotajiem) pakalpojumu “Vimeo on Demand” jeb iesp&ju skatities, lejupieladét vai

iznomat video par maksu. Autori iegiist 90% ienakumu péc nodoklu nomaksas. '*!

* Socialais tikls “Twitter” (https://twitter.com/), kas specializ€jas uz loti 1su (140 zimes)
zinu publicéSanu, tika dibinats 2006.gada un ir iekarojis stabilu vietu socialo mediju
starpa. “Twitter” vietnei ir ap 500 miljoniem lietotaju, no kuriem 310 miljoni ir aktivie
lietotaji. ' Platformu izmanto maksliniecisku un komercialu produktu un projektu
veicinasanai — taja regulari aktualo par savu darbu un intereseém pazino radoSo nozaru
parstavji, tostarp filmu veidotdji, daloties ar jaunumiem, att€liem un Tsiem video
klipiem, tad€jadi sasniedzot plasu savu sekotaju auditoriju. Filmu veidotaji var atri un
erti dot ieskatu topoSaja filma, pieméram, publicgjot Tsus ierakstus par uznemsSanas
gaitu, fotografijas un Iidz 20 sekundém garus video no filmeésanas aizkuliseém, ka ar1

kadrus no pasas filmas. '

99 Introduction to paid content. Pieejams: http://support.google.com/youtube/answer/3249127?hl=en
[skatits: 2016.gada 23.apr.].

100 Advertise on Vimeo. Pieejams: https://vimeo.com/about/advertisers [skatits 2016.gada 30.mai.].

101 Sell your videos online and worldwide: Vimeo On Demand. Pieejams:

https://vimeo.com/ondemand/startselling [skatits 2016.gada 30.mai.].
102 Company: About. Pieejams: https://about.twitter.com/company [skatits 2016.gada 30.mai.].

103 10 Twitter Tips for Filmmakers — Raindance. Pieejams: http://www.raindance.org/10-twitter-tips-for-
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“Instagram” (http://www.instagram.com/) lidzigi ka “Twitter” lauj viegli publicét 1sas

zinas un sekot citu lietotaju saturam, bet atskiriba no “Twitter”, $1 platforma ir vairak
vizuali orient€ta un tad€jadi vairak piemérota fotoatt€lu un isu video public€Sanai.
Attelus iesp€ams apstradat ar specialiem foto filtriem un ierakstiem pievienot
tematiskas norades (hashtag), lai sasniegtu lielaku ieintereséto auditoriju. “Instagram”
vietne tika izveidota 2010.gada un 2016.gada tas lietotaju skaits sasniedz jau 400
miljonus. ' Liela mera “Twitter” un “Instagram” funkcionalitate ir lidziga un
atSkiribas So platformu starpa vairak nosaka to lietotaju, tostarp kino industrijas
darbinieku, raditais saturs. Tomér, ka liecina statistika un norada socialo mediju
eksperts Gerijs Vainercuks (Gary Vaynerchuk), “Instagram” vizuali orientgta pieeja
sp€j daudz labak piesaistit jaunos lietotajus un noturét vinu uzmanibu, kas padara So
platformu Tpasi pievilcigu kino producentiem. '

“Google+” (https:/plus.google.com/) socialais tikls tika atvasinats no viena no

lielakajiem interneta meklétajiem “Google” (https:/www.google.lv/). Vairakums
cilvéku, sakot darbu interneta, sak ar mekletaju izmantoSanu. Varétu pat teikt, ka
lietotaji dzivo Sajos interneta mekl&tajos. Vini sak savas virtualas aktivitates ar
interneta mekl€taju un, ja neizdodas atrast karoto, tad atkal atgriezas atpakal pie
mekletaja, iesp€jams maina mekleSanas kriterijus jeb atslégvardus, bet interneta
mekletajs palieck ka viens no galvenajiem informacijas atraSanas veidiem. '%
“Google+” ka viens no korporacijas “Google” produktiem atSkiriba no jau minéta
mekl&taja, e-pasta servisa “Gmail”, interneta parliika “Chrome”, karSu, gramatu, datu
uzglabasanas un dokumentu apstrades servisiem un citiem projektiem '’ bija visai

neveiksmigs ieviesums. Sakotngji ieceréts ka socialais tikls '® un Iidz ar to konkurents

“Facebook™ vietnei, tas driz vien zaudgja lietotaju aktivitati un tika pieteikts ka

filmmakers/ [skatits 2016.gada 30.mai.].

104 Instagram. Press Page. Pieejams: https://www.instagram.com/press/ [skatits 2016.gada 30.mai.].
105 The Big Difference Between Twitter and Instagram Will Determine Who Wins. Pieejams:

[skatits 2016.gada 30.mai.].

106 Uzelac. Digital Culture: The Changing Dynamics. 161. lpp.

107 Google Products. Pieejams: http://www.google.com/intl/en/about/products [skatits: 2016.gada 29.apr.].

108 Gundotra, Vic. “Introducing the Google+ project: Real-life sharing, rethought for the web”. Google

Official Blog. Google, 2011. Pieejams: https://googleblog.blogspot.com/2011/06/introducing-google-project-real-
life.html [skatits: 2016.04.29.apr.].

39


https://www.google.lv/
https://plus.google.com/
https://googleblog.blogspot.com/2011/06/introducing-google-project-real-life.html
https://googleblog.blogspot.com/2011/06/introducing-google-project-real-life.html
http://googleblog.blogspot.com/2011/06/introducing-google-project-real-life.html
https://www.google.com/intl/en/about/products/
http://www.instagram.com/
https://www.garyvaynerchuk.com/the-big-difference-between-twitter-and-instagram-will-determine-who-wins/
https://www.instagram.com/press/
http://www.raindance.org/10-twitter-tips-for-filmmakers/

“socials slanis, kas kopa sasaista visus “Google” produktus”, ' bet 2015. gada beigas
notika biutiska "Google+" parveide, saSaurinot §T1 pakalpojuma funkciju spektru un
fokusgjoties uz domubiedru grupam un satura kolekciju veido$anas iespgjam. '°

“Facebook™  (https://www.facebook.com/) saka savu darbibu 2004.gada ka

universitates un koledzas studentu socialais tikls Harvardas studentiem. Cetru méneSu

1

laika tiklam pievienojas 30 citas koledzas ', bet 2016. gada aprili “Facebook” jau
vidéji meénesi lietoja 1,59 miljardi pasaules iedzivotaju. '* Latvija 2015. gada
novembri registréti 650 000 “Facebook” lietotaji. ' Lietotaji var veidot profilus,
augSupieladet fotografijas, atzimet fotografijas personas, komentet citu lietotaju foto
att€lus, atrast vecos skolas biedrus un draugus, dalities interes€s par filmam, celoSanu,
pavarmakslu un daudziem dazadiem citiem hobijiem. Jaunas funkcijas un pielietojumi
tiek nepartraukti pilnveidoti un to attistiba var iesaistities arT lietotaji. ''* “Facbook”ir
ne tikai pasaules lielakais socialais tikls, bet arT neizmérojams marketinga instruments.
Tas iesp&jams pateicoties ta milzigajai popularitatei un atvertajiem lietotaju profiliem
— individualu lietotaju ievietota informacija ir pieejama uzp€mumiem, kas to
mérktiecigi izmantojot, var noteikt precizus segmentus, kuros izplatit reklamas par
saviem produktiem un pakalpojumiem. Tadgjadi reklamas tiek raditas péc iesp&jas
precizakai to potencialajai mérkauditorijai un uznéméji var labak planot savas
stratégiskas biznesa aktivitates. ''> Sadu pieeju var izmanto ar kino producenti, lai
uzrunatu tos potencialos skatitajus, kas var€tu biit visvairak ieintereséti atbalstit vina
toposo kino projektu. Janem veéra, ka “Facebook” vairak un aktivak darbojas gados

jaunaka auditorijas dala un vairak sievietes neka virieSi. Katrs solis komunikacija ar

109 Bosker, Bianca “Vic Gundotra, Google's Social Chief, Explains What Google+ Is (But Not Why To Use

It)”. Huffington Post, 2012. Pieejams: http://www.huffingtonpost.com/2012/03/10/vic-gundotra-google-
plus_n_1336601.html [skatits 2016.gada 29.apr.].

110 Welch, Chris. “Google+ gets major redesign with big focus on Communities and Collections”. The

Verge, 2015. Pieejams: http://www.theverge.com/2015/11/17/9751354/google-redesign-announced [skatits:
2016.gada 29.apr.].

111 Reece Monique. “Real-Time Marketing for Business Growth: How to Use Social Media, Measure

Marketing, and Create a Culture of Execution”. FT Press, 2010. 246. Ipp.

112 Leading social networks worldwide as of April 2016, ranked by number of active users. The Statistics

Portal, 2016. Pieejams: http://statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-users
[skatits: 2016.gada 23.apr.].

113 Statistika. Latvijas Interneta Asociacija. http://www.lia.lv/statistika [skatits: 2016.gada 23.apr].
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meérka auditoriju ietekmé to, cik veiksmigs socialaja tikla buis konkrétais projekts.

“Draugiem” (http://www.draugiem.lv) ir Latvija radits socialais tikls, kura darbojas

lielakoties Latvijas iedzivotaji un/ vai latviesi. Liela méra ta darbibas principi lidzinas
“Facebook” darbibas principiem — arT taja cilvéki dalas ar fotoatt€liem, video un citu
informaciju par sevi un sava ikdiena piedzivoto, veido domubiedru grupas un diskute
par kopigam interesem. Kop$ ta dibinasanas 2004.gada “Draugiem” bija Latvija
popularakais socialais tikls, bet 2014. gada So poziciju atdeva globalajam “Facebook™.
e ArT “Draugiem” tapat ka “Facebook” piedava dazadas komerciesp€jas uznémejiem
un institiicijam, kas vélas sasniegt plasaku auditoriju, izvietojot reklamas, rikojot

konkursus un citos veidos piesaistot cilveku uzmanibu.

Nemot veéra iepriek$€jas nodalas apliikoto, var veikt tris nozimigus noveérojumus par

cilvéku saskarsmi ar informaciju digitalaja laikmeta:

Informacijas ir arkartigi daudz;

Ir nepieredzeta informacijas avotu daudzveidiba;

Digitalas tehnologijas dod iesp&jas daudz vairak iesaistities radiSana, publicéSana un
izplatiSana. Pateicoties socialajiem tikliem un digitalizacijas sniegtajam iesp&jam,
cilvéki daudz vairak zina par iesp&jam iesaistities visos projektu etapos un ari tas

izmanto.

Saduroties tradicionalajam darbibas stratégijam ar nemitigi mainigam dinamiskam

tehnologijam un cilvéku uztveri, neizb&égami rodas izaicinagjums — apgit jaunas iesp&jas vai

izstaties no spéles. Tadel gan filmu studijas ka tadas, gan katrs konkréts projekts vai filma

censas izveidot savu kontu socialajos tiklos, lai izmantojot interaktivo tehnologiju iespéjas,

inform&tu par projekta attistibu. Tiek, pieméram, izvietotas video skices no filmeSanas

laukumiem un fotografijas no filmu uzpemsSanas aizkulisém, kas ir pamats papildus

sabiedribas intereses palielinaSanai un tadgjadi papildus finans€juma un atbalsta piesaistes

priek$nosactjums. Dazadi socialo tiklu riki lauj piesaistit zinas un citu informaciju par toposo

projektu vai filmu konkrétiem cilvékiem, uznémumiem un socialam grupam, tadejadi

palielinot iesp&jas sasniegt plasaku auditoriju un publicitati. Sada socialo tiklu pielietosana

var reklamét potencialo piila finansgjuma kampanu loti plasai auditorijai, ta palielinot §1

116 Facebook beidzot Latvija apsteigusi Draugiem. Focus, 2014. Pieejams:

http://www.focus.lv/tehnologijas/internets/facebook-beidzot-latvija-apsteigusi-draugiem [skatits: 2016.gada

29.apr.].
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finans€juma veida iesp&amibu filmu industrija. Tapat ar $adu socialo tikloSanas (social
networking) palidzibu iesp&jams izveidot radosas sadarbibas, atrodot un piesaistot projektam
jaunus kolégus no praktiski jebkuras vietas pasaulé. Producents un rezisors Andris Gauja, ka
ar1 filmas “Kriminalas ekselences fonds” producente apstiprina, ka ar $adu pieeju viniem
izdevies atrast gan loti nepiecieSamus rekvizitus, gan personalu, kas gatavs iesaistities vinu
projektos. Veiksmes formula vargtu biit mérama projekta veidotaja socialo tiklu draugu
daudzuma un prasmé So informaciju pasniegt viniem saprotama un pievilciga veida, ka ari
sasaistit to ar vinpu draugiem (draugu draugiem), tadgjadi maksimali palielinot $adas
informacijas izplatibu, vienlaikus riip&joties par to, lai ta sasniegtu tikai tos, kas var&tu but

potenciali ieintereseti.
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3. LATVIJAS SPELFILMU PRODUCESANAS PIEREDZE

Magistra darba pétijuma ietvaros veiktas dal&ji strukturtas kvalitativas intervijas ar
kino producentiem: Robertu Vinovski, Andri Gauju, Juri Kursieti, Alisi Gelzi, Daci Moni un
socialo mediju ekspertu Artiru Medni. ' Informacija par interviju norisi pieejama 6.
pielikuma. Izveleti gados jauni producenti un rezisori, jo tie kopuma ir atvértaki pret
miisdienu tehnologijam un interneta izmantoSanu darba. Intervijas analiz&tie kino projekti ir
jauno rezisoru filmas un to saturs ir par jaunieSiem aktualam t€mam — jo jaunieSu auditorija ir
atvértaka pret interneta platformu izmantoSanu, ka ari filmas ir savstarp€ji salidzinamas, jo
tapusas viena laika posma — no 2008. lidz 2016.gadam, tam bijusi vienadi vai loti Iidzigi
projektu sakotn€jie nosacijumi un tam ir konkréta teritoriala piederiba — filmu norises vieta ir
Latvija. Intervijas bija dal&ji strukturgtas, to garums svarstijas no 15 lidz 60 miniitém, atkariba
no katra intervéjama pieredzes par attiecigo t€mu un sarunai pieejama laika. Visiem
respondentiem tika uzdoti vienadi jautajumi, kas tematiski iedalami cetros blokos:

1. Ka veidojies filmas budzets?
2. Ka ticis piesaistits trukstoSais finans€jums? Vai izmantotas piila finansgjuma iesp&jas?
3. Kadas bijuSas marketinga aktivitates saisttba ar piilla finans€jumu un vai pila
finans€jums var tas papildinat un sekmét filmas publicitati?
4. Kadas nakotnes perspektivas producenti saredz saisttba ar piila finanséjuma
izmantosanu filmu producesana?
Informacijas apkopoSanas noliikos, interv€jamo sniegto atbilzu konspekti Saja darba sadaliti
iepriek§ minétajos Cetros blokos p&c uzdota jautajuma un ietverti atbilstosas apaksnodalas.
Katra jautajuma beigas sniegts apkopojums un pirmie secinajumi par atbilstoSo t€mu. Saruna
ar mediju ekspertu Artiru Medni mazliet atS$kirds — netika uzdoti jautdjumi par filmu
producésanu, bet gan par piila finans€juma potencialu Latvija un to, kadas vadlinijas eksperts
varétu ieteikt, stradajot ar piila finansgjumu. Si informacija saistita teksta apkopota
apaksnodala 3.5. un t€Zzu veida darba nobeiguma. Visparigaki secinajumi un atzinas, kas izriet
no visa darba (apliikotas teorijas un praktiska p&tijuma), izteikti magistra darba nobeiguma un

kopsavilkuma.

117 Briedis, Oskars. Saruna ar Robertu Vinovski, Andri Gauju, Juri Kursieti, Alisi Gelzi un Daci Moni.

2016, mai. Audioieraksts. Glabajas O. Brieza personiskaja arhiva un §1 darba pielikuma.
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3.1. Filmas budzets

Lai noskaidrotu intervéto producentu pieredzi darba ar piila finans€jumu, ka pirma
apskatama t€ma tika izvirzita budzeta veidoSanas. Visiem uzdotais pamata jautajums bija — ka
veidojies konkréta producenta produc€to spélfilmu budzets? Atkariba no katra producenta
atbildéem un sniegtas informacijas detalizacijas, tika uzdoti papildus jautajumi. Vispirms
aprakstita katra producenta sniegta atbilde par So t€mu un beigas izdariti pirmie secinajumi
par $o jautajumu.

Roberts Vinovskis (producéto filmu dati apskatami 1. pielikuma): veidojis filmas gan
ar, gan bez publiska finansgjuma. Filmai “MOZ” (kop&jais budzets EUR 100 000) netika
pieskirts nacionalais publiskais finans€jums. Ta tika finans€ta par studijas “Lokomotive”
lidzekliem, piesaistot ka lidzveidotaju uznémumu “BBrental”, kas nodrosinaja filmas tehnisko
uznemsSanas pusi. Ka atzina producents un studijas “Lokomotive” vaditajs Roberts Vinovskis,
So sadarbibas modeli vins izmanto vairakos savos projektos. Ja iesp&jams projektam piesaistit
nacionalo publisko finans€jumu, tad tas tiekot darits. Pieméram, filmu “Cilveki tur” (kopgjais
budzets EUR 350 000) un “Sénotaji” (budzets EUR 90 000) gadijumos. Producents uzskata,
ka privatie investori Latvija ir maz ieinteresé€ti piedalities filmas finansé€Sana, jo potencialas
pelnas iespgjas salidzinoS$i maza tirgus dél ir tikpat ka neiesp&amas. Drizak vartu lagt
uznémumus atbalstit kino projektu ziedojumu veida, tacu Roberts Vinovskis savos projektos
sadu pieeju nav meginajis un ta vieta censas filmas finansét pats ar savas studijas lidzekliem.

Andris Gauja (producétas filmas dati apskatami 2. pielikuma): filmai “Izlaiduma
gads” izdevas iegiit publisko finans€jumu no Valsts Kultiirkapitala fonda, no Nacionala Kino
centra projekts finansgjumu neieguva pat péc tris atkartotiem méginajumiem. Filmas budzets
tika veidots no atseviSskiem avotiem — ka to nosauc pats producents - “lidzigi ka puzles
gabaliniem”. No kopgja filmas budzeta — EUR 350 000, apméram EUR 35 000 (ieskaitot
dazadus radoSos braucienus un to stipendijas) sastadija publiskais finansgjums, EUR 22 000
tika iegiiti no privata sponsora un apméram EUR 6 000 no pila finans€juma kampanam.
Protams, daudzi pakalpojumi tika apmaksati atlikta maksajuma veida, ka art daudzi darbinieki
tika piesaistiti uz entuziasma principa un algas nesanéma. Lielu atbalstu sniedza ar1 kino
tehnikas kompanija “Cinevera”, atbalstot jaunos profesionalus, kas filmas budZeta atsvéera

vairak neka EUR 42 000.
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Grafiks 3: Filmas "Izlaiduma gads" budzeta sadalijums (informdcijas avots — Valsts Kultiirkapitala fonds,

studija “Riverbed” un producents Andris Gauja)

Juris Kursietis (producetas filmas dati apskatami 3. pielikuma): filma “Modris” tika
kopproducéta ar Griekiju un Vaciju. Latvijas finanséta dala (tai skaita VKKF, NKC un
programmas “MEDIA” un “Eurimages” finans€jums) bija apméram 50% no kopé&ja budZeta,
otri 50% no Griekijas un Vacijas. Kopgjais filmas budzets bija ap EUR 600 000. Griekija
nepieskira tieSu finans€jumu, bet nodroSinaja pecapstrades pakalpojumus atlikta maksajuma
veida — kad tiek iegtita filmas dala, bet preti netiek uzreiz sanemts maksajums par So dalu (ta
tieck apmaksata no potencialas pelnpas). Vacijas finans€jums tika iegiits konkursa veida,
piedaloties Vacijas filmu tirgti un tadgjadi iegiistot lidzproducentu no Vacijas - “Film und
Medien Stiftung NRW”, kas vargja piesaistit savu regionalo finanséjumu. Reali savakta nauda
filmas veidoSanai bija ap EUR 450 000. Iztruksto$ajos EUR 150 000 ieskaitama studiju pelna,
kas standarta ir 6 Iidz 7%, un galveno filmas veidotaju (producenta un reZisora) neizmaksatie

honorari (apméram 50% apméra).
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Grafiks 4: Filmas "Modris" budzeta sadalijums (informacijas avots — Valsts Kultirkapitala fonds, Nacionalais

Kino centrs, studija “Red Dot Media” un producents Juris Kursietis)

Alise Gelze (producéto filmu dati apskatami 4. pielikuma): vislabakas finanséSanas
tehnikas Eiropa producente saskata koprazojumu veidoSana, kad filmas finanséSana iesaistas
producenti no vairakam valstim un katrs var piesaistit savu nacionalo finanséjumu. Piemeram,
rezisora Jana Norda topoSaja filma “Ar putam uz lipam”, kuras kopgjais budzets sasniedz
EUR 1 000 000, ka producgjosas puses piedalas ari Polija, Lietuva, ka ar1 finans€jums no
programmas “Eurimages”. Vinas ieprieks$ producéto filmu “Mammu es tevi milu” budzets bija
EUR 400 000 un “Es esmu $eit” - EUR 600 000. Tomegr, ar visiem Siem papildus finanséSanas
mehanismiem, producente plano, ka jaunaja filma iegulditais tiks atpelnits, bet ne vairak —
respektivi, studija pec filmas pabeigSanas biis “pa nullem”. P&c Alises Gelzes domam, Latvija
kino ka bizness vismaz pagaidam nestrada, jo skatitaju ir salidzinoSi maz, kino teatri par
izradiSanu patur loti lielus procentus no pelnas, DVD pardoSana arT nav sekmiga. Pieméram,
filmas “Mammu, es tevi milu” DVD pardosanas ienakumi sasniedza tikai vienu ttkstoti eiro.
Lielakas izredzes uz pelnu ir filmam, kuras paredz€tas plasakai auditorijai (lielakiem tirgiem)
un tiek izraditas arT arpus Latvijas.

Dace Mone (producétas filmas dati apskatami 5. pielikuma): filma “Kriminalas
ekselences fonds” nav piesaistijusi publisko finans€§jumu un tiek finanséta no rezisora
privatajiem Iidzekliem, papildus izmantojot iegiito piila finans€jumu platforma “Projektu

banka”, kura projektam izdevas savakt EUR 10 000.

Var secinat, ka intervétie Latvijas kino producenti censas saviem projektiem iegiit
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publisko finans€jumu no Valsts Kultiirkapitala fonda un Nacionala Kino centra. Ja projekts
top sadarbiba arT ar citu valstu producentiem, tad vini mégina izmantot programmu “MEDIA”
un “Eurimages” sniegtas iesp€jas, ka ar1 producenti no attiecigds koprazojuma piedalosas
valsts var piesaistit savas valsts finans€jumu. Tomer ir gadijumi, kad kino projekts
neparliecina publisko finanséjumu administréjosas komisijas vai ar1 filmas specifika — parasti
tas ir zanrs — nosaka, ka nav vérts méginat piesaistit publisko finans€jumu. Latvija var novérot
zinamas tendences attieciba uz to, kadas filmas valsts atbalsta. Dazi intervétie producenti
mingja, ka tiekot atbalstitas tikai nopietna Zanra filmas, savukart, pieméram, komédijas vai
$ausmu filmas ne. Sajos gadijumos filmas tiek finansétas pasu lidzekliem un reizém notiek
pirmie méginajumi izmantot pila finans€jumu. No analiz&tajam filmam ir divas, kuru budzeta
sastavdala bija piila finans€jums: “Kriminalas ekselences fonds” un “Izlaiduma gads”.

Zemak attelotais grafiks parada intervijas analizéto kino projektu budzeta sadalijumu

publiskaja un privataja finanséjuma.
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Grafiks 5: Analizeto filmu budzetu salidzinajums (informdcijas avots — Valsts Kultiurkapitala fonds, Nacionalais

Kino centrs, studijas “Tasse”, “Tanka”, “Red Dot Media”, “Riverbed” un “Lokomotive”)

47



3.2. Trukstosais finanséjums un piila finanséjuma

izmantosSana

Neatkarigi no ta, vai analizetas filmas sanéma vai nesanéma publisko finansgjumu, tas
nenosedza visu filmu budZetu, tap€c planojot intervijas, nakamais jautajumu bloks tika
atvelets, lai noskaidrotu, ka ticis piesaistits par&jais nepiecieSamais finanséjums, ar mérki
noskaidrot, vai ticis izmantos piila finans€jums. Atkariba no ta, vai tas ticis vai neticis
izmantos, atSkiras katra producenta sniegta atbilde un iegitds informacijas daudzums.
Jautajumi tika formuléti — ka ticis piesaistits triikstoSais finans€jums? Vai izmantotas piila
finans€juma iesp&jas?

Andris Gauja: uzskatams par sava veida pionieri piila finans€juma platformu
izmantoSana pilnmetraZas spé€lfilmas budZeta veidoSana. Projektu platforma “Labie darbi”,
kas ka fonds darbojas AS “4finance” paklautiba, producentam izdevas piesaistit EUR 2 846.
118 Sis projektu konkurss tika izmantots, lai paatrinatu filmas razo$anas uzsak$anu, jo ta ka
filma izmantoti daudzi neprofesionalie aktieri (isti skolnieki), film&Sana bija jauzsak pec
iesp€jas atrak, citadi vini bitu izaugusi no skolas vecuma un aktieru atlase (casting) biitu
jariko no jauna. Ka atzina Andris Gauja, $is projekts tika reklaméts visos iesp&jamos veidos —
tika apmeklétas skolas, augstskolas un veidotas kampanas socialajos tiklos, lai iesaistitu
potencialo filmas auditoriju un aicinatu to balsot par projektu. Platforma “Labie darbi”
lietotaji neatbalsta kadu projektu ar savu naudu, bet gan konkursa veida nosaka, kuru projektu
jaatbalsta sponsoram — AS “4finance”. Ka atzina producents, $aja konkursa “Izlaiduma gads”
piedaljjas atkartoti, jo pirmaja reizé netika savakts nepiecieSamais balsu skaits, lai iegttu
finans€jumu. P&c marketinga specialistu (paligu) iesaistiSanas projekta reklame&Sana, kampana
bija daudz veiksmigaka. Vel filmas finanséjuma vakSana tika izmantota populara platforma
“IndieGoGo”, kura ar lietotaju atbalstu izdevas savakt ap EUR 450. S7 pila finansgjuma
platforma tika izmantota razoSanas vidii, kad turpmakai filmas raZzoSanai saka triikt [idzeklu.
Otra popularaka pula finans€juma platforma “KickStarter”, kas ar labiem panakumiem tiek
izmantota neatkarigo filmu (it ipasi dokumentalo) finanséSana ASV, netika izmantota, jo taja
ir prasiba, ka producentam jabut registrétam ASV. Andris Gauja mingja, ka ir bijis
“KickStarter” biroja Nujorka (New York) un kompanijas darbinieki rosinajusi izmantot vinu
sniegtas iesp€jas, ka arT noradijusi uz vairakiem loti veiksmigiem kino projektiem, kas

ieguvusi finans€jumu ar vingu palidzibu. Ka atzina producents, tad no “IndieGoGo” savakta

118 Labie darbi. Izlaiduma gads. Pieejams: https://labiedarbi.lv/lv/projekts/andris-gauja-veido-filmu-par-

jauniesiem-izlaiduma-gads [skatits 2016.gada 7.mai.].
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summa bija loti neliela, jo filmas tapSanas laika (2012.gada) neviens Latvija 1sti nezinaja tadu
platformu. Lielakie atbalstitaji bija arzemju latviesi (lielakoties ASV dzivojosie), kas bija
redzg€jusi reZisora ieprieks€jo filmu “Gimenes lietas” un velgjas palidzet ar jauno projektu.
Amerika Sadas palidzibas kultiira taja laika art bija daudz izteiktaka neka Latvija.

Juris Kursietis: ka papildus finanSu avots tika piesaistits privatais finanséjums no
uznémuma “Latvijas dzelzcel$”, kas palidzgja nosegt filmas publicitates kampanas izmaksas,
ka arT DCP jeb “Digital Cinema Package” (filmas fiziskas kopijas digitala versija — agrak par
to kalpoja filmas lenta) razoSanu. Kopg€ja sponsoréta summa bija ap EUR 10 000. Ta ka filmas
darbiba norisinas Latvija, tad abu pargjo kopproducéSana iesaistito valstu privatie investori
nebija icintereséti filmas finansé$ana. Attieciba par to, kapéc producents neméginaja izmantot
pila finans€juma piedavatas iespgjas trikstosa finans€juma vakSanai, ka galveno iemeslu vins
mingja €tikas principus. Konkrétaja projekta, kad jau bija iegiits publiskais finansgjums EUR
450 000 apmera, péc producenta domam biutu bijis ne€tiski prasit sabiedribai segt pargjo dalu,
kura biitiba ieskaitama studiju pelna un producenta un rezisora honorari. Taja pasa laika
producents atzina, ka filmas planoSanas un raZoSanas laika ta isti piila finans€juma iespg€ja
vispar netika apspriesta.

Alise Gelze: ta ka publiskais finans€jums, ko saviem projektiem piesaista producente,
nenosedz visu filmu budZetu, daudz tiek izmantota palidziba no privata sektora. Piem&ram,
izplatita metode ir produktu izvietoSana (lielakoties partikas produktu), preti sanemot
€dinasanas pakalpojumus filme&Sanas grupai. Lidziga veida atbalstu pakalpojumu forma
labprat sniedza kompanijas “Air Baltic” un lidosta “Riga”, kas filmas “Es esmu $eit” budzeta
nosedza ap EUR 60 000. Lidz ar to, producente daudz labpratak izmanto $ada veida filmas
finanséSanas tehnikas neka velta daudz laika pila finans€juma kampanam, kas ienestu
potenciali daudz mazaku summu. V&l kads aspekts, ko min&ja art rezisors Juris Kursietis —
situacija, kad projekts jau ir sanémis ievérojamu publisko finans€jumu, producentei liekas
negtiski versties pie sabiedribas un ltigt palidz&t finansét topoSo filmu tas potencialajiem
skatitajiem. Lidziga situacija ir ar nopietnu ziedojumu piesaistiSanu — producente atzina, ka
sanemot publisko finans€jumu, tie netiek vakti. Latvijas maza tirgus d€l arl nav iesp&jas
piesaistit kino projektiem investorus, jo ta ka skatitaju atsauciba nav salidzinosi liela, tad vinu
iesp&jas atgiit ieguldito naudu ir riskantas un pelnas iesp€jas principa nekadas. Piemeram,
Lietuva situacija Saja zina ir daudz labaka — tur, protams, ir ar7 lielaka potencialo skatitaju
auditorija, bet kaiminvalstt producenti var bez griittbam savakt EUR 200 000 no privatiem
investoriem, par ko biitiba japateicas tam, ka lietuviesi ir aktivaki kino skatitaji un lidz ar to

investori zina, ka sp@s atgiit ieguldito naudu un pat giit pelnu. Veidot filmu bez publiska
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finans€juma Alise Gelze nekad nav pat apsverusi.

Dace Mone: pila finans€juma kampana filmai “Kriminalas ekselences fonds” tika
veidota, lai iegltu filmas budZeta papildus lidzeklus, ka ar1 palidzetu topoSajai filmai ar
publicitati un atpazistamibas veicinasanu. Truksto$as budzeta dalas $ada projekta, kas tiek
producéts neatkarigi, bez kadas filmu studijas iesaistes, parsvara tiek aizpilditas ar bartera
darfjumiem un labveélu nesavtigu palidzibu. Tika apsveérta ari iespgja veidot kampanu
platforma “KickStarter”, tacu ta ka filma biis latvieSu valoda, tad nebiitu pamats cerét, ka to
varétu atbalstit arzemju skatitaji. Cerét, pieméram, uz Amerikas latviesu atbalstu producente
uzskata, ka arT nebiitu vérts, jo filmas Zanrs biis kriminala kome&dija un humors parasti ir griiti
parnesams uz citam zemeém un kultiram. Pieméram, §1 filma tiks daudz balstita uz vietgjiem
jokiem un post-padomju kultiiru. Dace Mone uzskata un ar1 vinas projekts to apstiprina, ka
EUR 10 000 ir reali savacama naudas summa ptla finans€juma kampana. Uzstadit augstakas
likmes biitu bijis riskanti, jo neveiksmes gadijuma visa nauda tiek atgriezta atpakal piilim un
filma finans€jumu neieglist, pie tam iesp&ams pat ciest zaud&jumus, jo komisija par
platformas pakalpojumiem tik un ta biitu jamaksa. Tapat ar1 griitibas varétu sagadat ptla
finans€juma kampanas reklaméSana ilgstosa laika perioda, ja filmas veidotaji gribétu méginat
savakt lielaku naudas summu, aktualiz€jot kampanu, pieméram, seSus méneSus. Filmas
“Kriminalas ekselences fonds” piila finans€juma kampana ilga tris meneSus. Projekta
veidotdji daudz izmantoja reZisora Oskara Rupenheita jau gilitos panakumus ar isfilmu
veidoSanu un sasniegto auditoriju, kas laika gaita bija izveidojusi fanu bazi, lai iegttu
filméSanas vajadzibam dazadus materialos resursus. Piemé&ram, filmas “Facebook™ lapai ir 2
369 sekotaji, " kuriem regulari tikusi ligta palidziba filmas tapSana, palidzot ar dazadu
rekvizitu un filméSanas telpu nodroSinaSanu. Producente viennozimigi atzina, ka bez §is fanu
bazes, filmas piila finans€juma kampana biitu cietusi neveiksmi, ka arT nebiitu iesp€jas iegit
citu materialo palidzibu no potencialajiem skatitajiem. Protams, vina uzskata, ka varétu
meginat iegit auditorijas uzticibu arT bez ieprieksgjiem darbiem, tau tad butu jabut
izveidotam izcilam toposas filmas reklamas video klipam un pasai idejai butu jabiit loti paSai

un katru uzrunajosai.

Var noverot, ka tie intervétie producenti, kas savas filmas finans€ no publiska
finans€juma, neizmanto un nav ari apsverusi iesp&ju izmantot piila finans€jumu, lai risinatu

iztrukumus savu filmu budzetos. Ka papildus finansu avoti ir bartera darijumi ar kino tehnikas

119 Facbook. Kriminalas ekselences fonds. Pieejams:

https://www.facebook.com/kriminalasekslencesfonds/ [skatits 2016.gada 12.mai.].
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kompanijam, produktu izvietoSana un reiz€m privatie ziedotaji. Savukart tie, kuri savas filmas
producé vairak neatkarigi, atzist, ka jebkura piesaistita nauda ir laba un lidz ar to aktivi
izmanto jebkuras finanSu piesaistes iesp&jas. Ta ka pila finans€juma kampanas ir aktivi
jareklamg, lai tas butu sekmigas, tas rada ar1 atgriezenisku efektu un pasas ir ka marketinga
instruments. Attiecigi nakamaja jautajumu bloka tika apskatits, vai piila finans€juma

kampanas var veicinat filmas publicitati.
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3.3. Pala finanséjuma marketinga aktivitates

Interviju treS$as dalas merkis bija noskaidrot, kadas marketinga aktivitates tikusas
veiktas analiz&to projektu piila finansgjuma reklamesanai, ka ar1 — vai pats pila finansgjums
apgriezta veida stradaja ka marketinga instruments un veicingja filmu publicitati. AtSkiras to
producentu viedoklis, kuri ptla finanséjumu bija praksés méginajusi, no tiem, kuri to nebija
darjjusi. Otrie sniedza vairak teor€tisku veértgjumu par So t€mu. Uzdotais jautajums tiem
producentiem, kas izmantoja ptla finans§jumu — ka tika reklamétas pila finansgjuma
kampanas? Visiem intervétajiem producentiem uzdotais jautdjums — vai pila finanséjums var
papildinat marketinga aktivitates?

Andris Gauja: par spiti nelielajam finansialajam ieguvumam no kampanas platforma
“IndieGoGo”, ta sniedza neatsveramu ieguvumu filmas publicitates veicinasana. Filmas
projekta video platforma “YouTube” sasniedza 2 948 skatTjumus. '*° Tapat lielu auditorijas
ieinteresétibu topoSaja projekta raisija filmas veidotaju piedavajums par EUR 200 000 doties
lidojuma kosmosa kopa ar filmas galveno aktrisi Ingu Alsinu-Lasmani. Tas nosegtu $o
ekskluzivo kompanijas “Virgin Galactic” (pieejams: http:/www.virgingalactic.com/)
pakalpojumu un nodroSinatu finansialu atbalstu filmas veidoSanai. Lai arT So piedavajumu
neviens neizvelgjas, tas izraisija lielu sabiedribas interesi par projektu. Saistiba ar filmas
reklam@Sanu, producents atzina, ka 2012.gada loti efektivi stradaja tieSais epasta marketings.
Lai arT tas nav tieSi pieradams, producents uzskata, ka piila finans€juma aktivitates palidzgja
arl piesaistit sponsorus. Piemé&ram, kompanija “Air Baltic” péc tresa filmas veidotaju
meginajuma piesaistit vinus par sponsoriem, lai nodroSinatu filmésanas grupai nepiecieSamos
lidojumus, beidzot piekrita palidz€t. Andris Gauja uzskata, ka lielu lomu $aja veiksmé
spelgjusas marketinga aktivitates, ko papildinaja darbibas piila finansg€juma platformas.

Juris Kursietis: par to, ka piila finans€juma aktivitates bez finansiala devuma (lai ar1
salidzinosi neliela) arT loti palidz filmas kop&a marketinga veidoSana, kas bija viens no
galvenajiem rezisora un producenta Andra Gaujas secinajumiem vina filmas “Izlaiduma gads”
konteksta, Juris Kursietis atbild€ja, ka viss atkarigs no filmas pozicion&uma, un “Modris” ir
loti atskirigs, salidzinot ar filmu “Izlaiduma gads”. “Modris™ tika pozicionéts ka intelektuali
aktiva filma un, péc producenta domam, Latvija ir pietieckoS§i maza valsts, lai potencialo
skatitaju sasniegtu ari caur citiem kanaliem (piem&ram, presi un interneta medijiem),

neizmantojot specialas socialo tiklu kampanas. Tacu, ja paskatas uz skaitliem, tad filmu

120 YouTube. Graduation year. Pieejams: https://www.youtube.com/watch?v=e-WqSkKnhCk [skatits
2016.gada 7.mai.].
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“Izlaiduma gads” noskatijas par apméram 32% vairak skatitaju (“Izlaiduma gads” - 34 438
skatitaji, “Modris” - 23 543) un tas ienémumi bija par gandriz 53% augstaki. '*' Protams, tas
obligati nenozimé, ka viena vai otra gadijuma biitu tikuSas veiksmigak pielietotas marketinga
un komunikacijas ar auditoriju stratégijas. Filmas ir atSkirigas un nebit nekonkuré viena ar
otru par potenciala skatitaja uzmanibu. Pie tam, Andra Gaujas filmas “Izlaiduma gads”
galvena merkauditorija — pusaudzi — arT ir loti pateiciga un noteikti netika izv€l&ta nejausi.
Dace Mone: piekrit Andra Gaujas viedoklim par pila finans€juma kampanu pozitivo
ietekmi uz filmas publicitati. Producente ka vél vienu papildus ieguvumu piila finans€juma
kampanam saskata ari sabiedribas izglitoSanas un audzinasanas funkciju — tieSi finansu
palidzibas sniegSanas un ziedoSanas kultiiras attistibas zina. Vina uzskata, ka salidzinot ar,
finans€juma kampanas palidz sabiedribu pieradinat pie $ada veida aktivitatem. Apskatot ptla
finans€juma kampanu potencialu tiesi filmu nozar€, tas ar1 nodod sabiedribai véstijumu, ka
Latvija ir kino un ir veids, kada sabiedriba var tam palidzgt attistities, it ipasi filmam, kas sava

zanra vai makslinieciskas specifikas dél nevar sanemt publisko finans€jumu.

Lidzigi ka jautajuma par pula finansgjuma finansialajiem aspektiem, ar1 Seit intervétie
producenti dalas divas grupas. Tie, kas saviem projektiem regulari sanem publisko
finans€jumu, nesaskata piila finans€jumu ka nozimigu marketinga instrumentu, lai art atzist,
ka teorétiski tas tads ir. Vinuprat, Latvija skatitajus pietiekos$i labi var sasniegt ar1 pa citiem
kanaliem. Péc dazu producentu atzinam pat vargja secinat, ka piila finans€jums un tam veltitas
reklam@Sanas kampanas socialajos tiklos nepiestav tam filmam, kas tiek atbalstitas no valsts
budzeta Iidzekliem. Savukart tie producenti, kas savas filmas veido vairak neatkarigi, atzina
pila finans€juma papildus sniegto marketinga efektu ka loti nozZimigu un galvenokart tiesi §1
iemesla dél noradija, ka izmantos pila finanséjumu ari turpmak. S1 atikiriba varétu biit
skaidrojama arT ar to, ka tie producenti, kas savam filmam sanémusi publisko finansgjumu, it
ipasi no programmam “MEDIA” un “Eurimages”, kas jau parada, ka filmai ir zinama
makslinieciska kvalitate un potencials, vairak laiku un resursus veltija filmu virziSanai uz
lielajiem Eiropas kino festivaliem, lai ta nodroSinatu filmu publicitati un auditoriju. Savukart
tie producenti, kas savas filmas finans€ja pasi (bez publiska finansgjuma), kaut arT virzija
filmas uz festivaliem, tomér vairak laika patéréja stradajot pie publicitates un piila

finans€juma kampanam socialajos medijos.

121 Nacionalais Kino centrs. Pieejams: http:/nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/skatitakas-filmas/ [skatits
2016.gada 6.mai.].
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3.4. Finansejuma nakotnes perspektivas

Visiem intervétajiem producentiem tika uzdots jautajums — vai vini saredz nakotnes
perspektivas ptla finans€juma izmantosana Latvijas kino? Atkariba no katra producenta
ieprieks€jas pieredzes un sniegtas informacijas, atbild€s tika ietverta ari informacija par
Latvijas kino perspektivam saistiba arT ar citiem finanséSanas avotiem un modeliem.

Roberts Vinovskis: attieciba tieSi uz pula finans€juma iesp&jam producents mingja
tikai vienu projektu, kura tas sekmigi ticis darits. Ta ir rezisores Signes Baumanes animacijas
filma “Akmeni manas kabatas”. Filma san€musi Nacionala Kino centra atbalstu EUR 18 618
apmera. ' Projekts veidots sadarbiba ar ASV studiju “Zeitgeist Films”. '* Ties$i Amerika
filmas rezisore ar1 izveidoja piila finans€juma kampanu platforma “KickStarter”, kura sekmigi
savaca 50 780 ASV dolaru. '** Ka mingja producents Roberts Vinovskis, no piila finansgjuma
platformam iegttais finans€jums bija apméram 1/3 no filmas kopgja budzeta. Balstoties uz So
veiksmes stastu, Roberts Vinovskis noradija, ka nakamaja projekta ar Signi Baumani ari
planots izmantot piila finans€juma sniegtas iesp&jas. Vinaprat, vislielakas izredzes uz sekmigu
pila finans€juma kampanu ir tieSi sadarbiba ar ASV, jo piila finans€juma platformas gan pec
to izcelsmes ir no Amerikas, gan to lietoSanas noteikumi prasa, lai viena no producgjosajam
pusém butu registréta ASV. “KickStarter” ka viena no lielakajam un popularakajam pila
finans€juma platformam, tapéc lieliski der ka papildus finanséjuma modelis sadarbibas
projektos ar ASV.

Andris Gauja: ja filmas “Izlaiduma gads” veidoSana producents un rezisors Andris
Gauja nepiecieSamo finans€jumu vaca pa dalam, balstoties gan uz pilla finans€juma
platformam, gan izveidojot specialu filmas majas lapu, kura ar1 darbojas péc piila finans€juma
platformas principiem un savaca filmas veidosanai ap EUR 3 000, gan ar1 iesaistot privatos
investorus, tad sava nakamaja projekta “Nekas mis neapturés”, kas biis sadarbiba ar Daniju
veidots psihologisks trilleris, vin§ cer pamata balstit finans§jumu dotacijas — pieejamaja
publiskaja finans€juma (gan no Latvijas, gan Eiropas Savienibas fondiem). Tacu Andris Gauja

viennozimigi atzina, ka versisies arT péc finansg€juma pie sabiedribas, veidojot kampanu kada

122 Nacionalais Kino centrs. Akmeni manas kabatas. Pieejams: http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-

1 &q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1 [skatits 2016.gada 6.mai.].

123 Zeitgeist Films. Rocks in my pockets. Pieejams: http://zeitgeistfilms.com/film/rocksinmypockets
[skatits 2016.gada 6.mai.].
124 KickStarter. Rocks in my pockets. Pieejams: https://www.kickstarter.com/projects/1055277857/rocks-

in-my-pockets [skatits 2016.gada 6.mai.].
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no pila finans€juma platformam, jo ta ir iesp&ja iegiit papildus finansu Iidzeklus — gan vins,
gan daudzi vina kolégi noradija, ka “naudas vienm@r ir par maz, jo rado$a domasana gandriz
vienmer sniedzas pari budZeta robezam”, un galvenokart, tas lieliski palidz filmas publicitatei
un iesaista potencialo auditoriju jau pasa projekta sakuma. Vin§ uzsvéra, ka bez dialoga
veidoSanas ar potencialo auditoriju jau pasa sakuma, auditorija vélak kino teatr1 var vienkarsi
neblt. Pieméram, filmu “Izlaiduma gads™ noskatijas gandriz 35 000 skatitaju, bet daudzam
citam latvieSu filmam skatitaju skaits ir tikai pie 5 000. Pieméram, filmu “Cilveki tur”
noskatijas 8 646 skatitaji, filmu “Sénotaji” - 4 369. '* Producents uzskata, ka $ie raditaji liela
meéra ir atkarigi no filmas veidotaju darba ar auditoriju visa tas tapSanas laika. Ar1 socialo
mediju eksperts Artiirs Mednis izteica atzinigu vert§jumu par Andra Gaujas marketinga
aktivitatéem pie filmas “Izlaiduma gads” un noradija, ka meérktiecigi integrétas pila
finans€juma aktivitates kop&ja finanséSanas shéma var sniegt loti pozitivu ietekmi uz toposas
filmas publicitati. Kopuma par kino finanséSanu producents uzsver, ka lai arT projekta
uzsakSanas faze ir nepiecieSams ieguldit savu naudu, visu filmu finansét pasa Ilidzekliem ir
riskanti. Pie tam, veidojot pila finans€juma kampanu un izstradajot tai specialu video, kam
jauzruna potencialos atbalstitajus, tiek velreiz un vélreiz kodoligi noformuléta filmas ideja —
tas viss palidz testét vel toposo kino projektu uz potencialo auditoriju. Lieki piebilst, ka filma
bez tas skatitajiem nav dzivotspgjiga.

Juris Kursietis: vinaprat, pula finans€juma kampanas vairak paredzetas projekta
palaiSanai, tacu filmas “Modris” un ar1 Jura KursieSa (ka rezisora) nakamas filmas “Olegs”
gadijuma tika iegiits publiskais finans€jums, kas lava uzsakt filmas razoSanu. Lai arT filmai
“Olegs” pieskirta nauda sastada tikai pusi no filmas budzeta, pargja dala tiek mekl&ta arpus
Latvijas un pila finans€juma izmantoSana netiek planota. Juris Kursietis uzskata, ka Latvija
no $adam aktivitateém nav pietiekosi liels ieguvums. Ka galvenais iemesls tiek minéts parak
mazais tirgus. Rezisors miné&ja, ka ja visa valstl kopuma ir apméram 40 000 kino skatitaji, kas
skatas latvieSu filmas, tad varbiit 4 000 biitu gatavi iedot pa paris eiro filmas tapSanai, kas ir
“piliens okeana”, attieciba pret kino projekta kop&jo budzetu.

Alise Gelze: uzskata, ka Latvija, ka arT Eiropa piila finans€jums nav 1sti iesp&jams un
tada veida aktivitates pilnmetrazas spélfilmu finanséSana nestrada. Ka galvenos iemeslus vina
min to, ka, pirmkart, Eiropas kino nav pietiekosi liela tirgus dala, jo katra valsts razo vairak
val mazak konkrétam tirgum — atbilstoSi tas valsts valodai. Otrkart, Latvija ir viszemakie kino

apmekleSanas raditaji visa Baltija, kas norada, ka publikai 1sti nav interese par kino. Lidz ar to

125 Nacionalais Kino centrs. Pieejams: http:/nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/skatitakas-filmas/ [skatits
2016.gada 9.mai.].
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nav pamats domat, ka pila finans€juma kampanas Latvija vartu giit ievérojamus panakumus.
So neieinteresétibu producente skaidro ar to, ka ilgu laiku kop$ Latvija beidza darboties Rigas
Kinostudija, skatitajiem nav bijusi iesp&ja redzeét kvalitativu paSmaju kino. Lietuva un
vienmer cieSi sadarbojusies ar Somiju, ta iegiistot arT papildus finans€juma iesp€jas. Latvija
tikai ap 2000.gadu saka paradities pasmaju kino, kas nozimé ka apm&ram desmit gadus nebija
vietgja filmu piedavajuma, ja neskaita dazus makslas kino (art-house) projektus, un skatitaji
gluzi vienkars$i aizmirsa par latvieSu kino ka tadu. Alise Gelze uzskata, ka §1 ticamiba
kvalitativam latvieSu kino v&l joprojam 1sti nav atgriezusies, lai arl situdcija uzlabojas.
Piem&ram, rezisora Renara Vimbas filma “Es esmu S$eit”, kuras mé&rkauditorija varétu but
ikviens Latvijas kino skatitajs, par spiti tam, ka tika izmantotas visa veida publicitates iesp&jas
gan pres€, gan televizija, gan ari socialajos medijos, sasniedza tikai 20 000 skatitaju, kas ir loti
maz. Filmu “Mammu, es Tevi milu” noskatijas 43 433 skatitaji, '* kas uzskatams gandriz par
maksimumu, lai arf $ai filmai publicitates kampana bija daudz mazaka. Sos panakumus vina
skaidro ar to, ka ta bija izteikta gimenes filma, ko vecaki apmeklgja kopa ar saviem bérniem
vinu izglitoSanas un audzinasanas noliikos, tap&c ar1 apmekl&tibas raditaji bija daudz augstaki.
Producente uzskata, ka latviesi nav aktivi kino gaj€ji ne tikai attieciba uz viet€jam filmam, bet
ar1 vispar. Piem&ram, pat tadi kases gravgji ka “Zootropole” (“Zootopia’) vai “Dedptls”
(“Deadpool”) sasniedza tikai 60 000 skatitaju, kas ir maz, salidzinot ar filmas panakumiem
Lietuva un Igaunija. Alise Gelze pat izsaka mingjumu, ka latvieSu teatrim drizak varétu
izdoties pula finans€juma kampana, jo to latvieSi apmekle daudz labpratak. Producente
pielauj, ka pila finans€juma kampana vartu tikt veidota, lai ieglitu finans€jumu filmas
veidoSanas procesa uzsakSanai, kad v€l nav iegiits publiskais finans€jums, vai ar1 to varétu
meginat veidot jauns rezisors ar savu pirmo projektu, kaut gan tad biitu loti japacensas, lai bez
ieprieksgjiem darbiem spétu ieinteresét potencialo skatitaju. Teor€tiski vina uzskata, ka EUR
10 000 varétu bt iespgjams savakt §ada kampana. Sadu summu (EUR 10 494) ar izdevas
iegiit filmas “Kriminalas ekselences fonds” veidotajiem platforma “Projektu banka”, '’ tacu,
pieméram, rezisora Jana Norda toposas filmas “Ar putam uz lipam” budZets ir viens miljons
eiro — pie Sadiem skaitliem ar pila finans€jumu teorétiski ieglistama summa, vinasprat, neko

budzeta nedod. Ar lielu ceribu producente raugas uz 2018.gadu, kad pirmizrades piedzivos

126 Nacionalais Kino centrs. Mammu, es tevi milu. Pieejams: http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/skatitakas-
filmas/ [skatits 2016.gada 11.mai.].

127 Projektu banka. Kriminalas ekselences fonds. Pieejams: https:/projektubanka.lv/projects/kriminalas-
ekselences-fonds [skatits 2016.gada 11.mai.].
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daudzi kino projekti, tostarp filmas, kas veltitas Latvijas simtgadei. Tas liela mera paradis un
loti iesp&jams mainis uz pozitivo pusi latviesu kino skatiSanas ieradumus.

Dace Mone: skatoties nakotng, lai vairak ieinteres€tu auditoriju skatities latvieSu kino
un tadgjadi celtu kopgjo latviesu filmu ka kvalitativa kino latinu, producente ierosina latvieSu
kino veidotajiem stradat vairak kopa ar kaiminvalstu Lietuvas un Igaunijas producentiem, jo
vesturiskais konteksts ir 11dzigs, mentalitates nav tik loti atSkirigas, lidz ar to filmu t€mas biitu
saprotamas visiem Baltijas skatitajiem. Lidzigus secinajumus izteica ar1 producente Alise
Gelze, par potencialas veiksmes pamatu izvirzot kaiminvalstu kino nozari, kas gan skatitaju

ieinteresétibas, gan biznesa zina ir daudz labaka situacija.

Aplikojot interveéto Latvijas kino producentu praksi filmu finans€juma mekleSana un
viedoklus attieciba par dazadiem finans€juma avotiem, var secinat, ka katram ir izveidoti savi
mehanismi, ka finansét filmas un neko daudz vini $ajas shémas mainit nevélas. Producenti,
kas regulari sanem publisko finans€jumu, neredz piila finansgjumu ka nopietnu instrumentu
(ne finansu, ne marketinga aspekta). Savukart tie, kas savas filmas veido neatkarigi, bez valsts
dotacijam, savos nakamajos projektos vélas iegtt publisko finanséjumu, ka ar1 balstoties uz
savu pozitivo pieredzi ar piila finans€jumu, plano to izmantot arT turpmak. Tas vedina domat,
ka Siem producentiem nakotne varétu paverties iesp&jas uz lielaku potencialo kopgjo
finans€jumu vinu filmam, it 1pasi, ja kads veidos sadarbibas projektu ar ASV, kur pila

finans€jums ir nopietns finansu instruments filmu producésana.

57



3.5. Stratégijas interneta platformu izmantoSanai

finanséjuma piesaiste

Artirs Mednis, kur§ ir mediju specialists un viens no aktivakajiem socialo tiklu
lietotajiem Latvija, iezZimé&, ka ir divi galvenie celi, ka veidot pila finans€juma kampanu.
Pirmais variants ir pa§am izveidot specialu interneta platformu, ko tad aktivi reklamét. Sis
variants buitiba ir diezgan sarezgits, jo jaalgo programmétaji, kas sp&j $adu platformu
izstradat, ka arT auditorija ir japiesaista ar 1paSam marketinga aktivitatém. Otrais variants —
izmantot kadu no jau popularitati ieguvusam platformam — pieméram, “IndieGoGo”

(https://www.indiegogo.com) vai “KickStarter” (https://www.kickstarter.com). To viena no

galvenajam priekSrocibam ir tehniskais nodroSinajums — projekta veidotdjam nav jarada
speciala interneta vietne ar iespéju lietotajiem norékinaties. Sis ir bitisks faktors, jo norékinu
sist€mas interneta vidé izveidoSana prasa nopietnus ieguldijumus, lai ta butu droSa un
uzticama. Pret€ja gadijuma potencialie projekta atbalstitaji nevélesies Skirties no savas
naudas, ja nebiis parliecinati par maksajumu sistémas drosumu. Otra galvena prieksrociba ir
ta, ka §1s ptla finans€juma platformas jau nodroSina zin@mu auditoriju. Tas nozimée, ka lidzigi
ka socialajos tiklos, lietotajiem tur ir savi konti un vini regulari skatas sev interes€josus

projektus, ko veletos atbalstit. Tas zinama méra var€tu bt pielidzinams izsolém interneta

vietné “Ebay” (http://www.ebay.com/), kad cilveékiem patik pats process. Piem&ram, Artiirs
Mednis atzist, ka piedalijies daudzos tehnikas jaunrades projektos platforma “KickStarter” ka
atbalstitajs, preti par to sanemot produktu, ko projekta veidotajs vélas radit. Sie produkti gan
tiek atsttiti vairakus méneSus péc tam, kad lietotajs ir veicis maksajumu — lidz ar to ar laiku
izveidojas situacija, kad lietotajs meklI€ sev interesantus projektus, atbalsta tos, jo vinam patik
ideja, bet gala produkts vinam bieZi nemaz nav vajadzigs.

Iepriek$ min&tais gan vairak attiecas uz tehnologiju projektiem, tacu tikpat labi to var
attiecinat ar1 uz kultiiras produktu. AtSkiriba gan tada, ka péc Artira Medna pieredzes
tehnologiju projektu atbalstitaji ir gatavi Skirties no lielakam naudas summam, jo preti vini
sanems So jaunradito produktu, savukart kultiiras projekta gadijuma tie visdrizak bus daudzi
atbalstitaji, kas ir ar mieru iedod nelielu naudas summu, neprasot par to neko preti. Lielaka
probléma ir ta, ka §1s divas popularakas platformas (“IndieGoGo” un “KickStarter”) vél nav
guvusas pietiekosi lielu popularitati Latvija. Lidz ar to tajas nav daudz pastavigo latviesu

lietotaju, kas mekletu sev interes€joSus projektus. Tas attiecigi nozim€, ka potencialie
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128 vai ari tie jamekI€ citos geografiskos regionos. Pieméram,

atbalstitaji ir japiesaista speciali
tie var biit arzemju latvieSi. Kino rezisors un producents Andris Gauja ming&ja, ka lielakie
atbalstitaji vina projektam “Izlaiduma gads” platforma “IndieGoGo” bija tieSi arzemju
latviesi, kas bija redz&jusi vina ieprieks€jo (dokumentalo) filmu “Gimenes lietas”. Tas norada
gan uz to, ka platforma tieSam vél nav pietiekoSi zinama un populara Latvija, gan ar1 to, ka
liela meéra veiksmes formula slépjas autora iepriekS€jos projektos. Piemé&ram, filmas
“Izlaiduma gads” gadijuma lietotaji negaidija neko preti par atbalsta sniegSanu, bet tikai
velgjas palidzet, jo bija redz&jusi autora iepriek$€jo filmu. Tas parada ari to, ka arzemes, it
1pasi ASV, sada atbalsta sniegSanas un palidzéSanas kultlira ir pienemama un populara. Latvija
tas vél nav tik loti attistTjies. '%

Analizgjot Sobrid popularakas piila finans€juma platformas, Artiirs Mednis, uzskata, ka
lai arT “KickStarter” ir mazliet popularaks un taja ir vairak tiesi latvieSu potencialo atbalstitaju
registréto kontu, ta lietosanu sarezgitu padara fakts, ka projekta pieteicgjam jabut registrétam
ASV. Tas nozimg, ka kino gadijuma butu javeido kopprodukcija ar kadu ASV producentu,
tacu velakas nodoklu un platformas pakalpojumu izmaksas ir tik lielas, ka projekts iesp&jams
nebils finansiali izdevigs, ja to atbalstis tikai salidzinosi neliels skaits lietotaju.

Kopuma Arttrs Mednis uzskata, ka pagaidam ptla finans€juma projekti lidz galam
Latvija nestrada, neatkarigi no ta, kada platforma tiktu lietota. Viens no iemesliem ir bailes no
iepirkSanas interneta. Lai arl Sis aspekts loti strauji mainas, vél joprojam ir daudz jaunu
cilvéku, kas nejiitas drosi noradit, pieméram, savas bankas kartes datus interneta vietné vai

norékinaties ar PayPal (https://www.paypal.com/). Tatad pastav bailes no nezinamas

tehnologijas, kas veido barjeras: pirmkart, “nekad neesmu iepircies interneta” un, otrkart,
“nezinu, kas ir IndieGoGo, KickStarter vai kada cita platforma, tapéc labak nepiedaliSos”.
Rezultata no 1,5 miljoniem interneta lietotaju, paliek iesp&jams tikai dazi padsmiti procenti
(lai art Sis skaits pieaug) lietotaju, kas regulari iepérkas interneta un lidz ar to viniem nav $is
iepriek§ min&tas barjeras. Talak tad projekta autora (kino producenta) uzdevums ir panakt
vinu ieinteresétibu konkrétaja filmas projekta, kas ir otrs butiskakais iemesls potencialai ptla
finanséjuma kampanas neveiksmei — netiek pieliktas visas piles, lai projektu reklaméetu. '*°
Prakse reti kad ir gadijumi, kad projekts ir tik unikals, ka piila finans€juma kampana savac
finans€jumu pats no sevis. Ka piemeru Arturs Mednis min kadu karSu speles projektu

“Exploding Kittens”, kas “KickStarter” kampana planoto 10 000 ASV dolaru vieta savaca

128 Briedis. Saruna ar Artiru Medni.
129 Briedis. Saruna ar Andri Gauju.

130 Briedis. Saruna ar Artiru Medni.
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vairak par 8 000 000 dolaru. "*' Sadas veiksmes pamata galvenokart ir autora personiba un
atpazistamiba sabiedriba. Mednis piekrit Andra Gaujas pieredzei, ka loti lielu nozimi spélé
autora iepriek$€jie darbi. Pieméram, filmai “Kriminalas ekselences fonds” izdevas pila
finans€juma kampana liela méra pateicoties tam, ka autoru kolektivs jau bija pazistams ar
savam iepriek§ veidotajam isfilmam jeb ka to deévé Arturs Mednis — viniem jau bija labs
portfolio.

Vel kads interesants faktors ir veids, kada tiek pasniegta piila finanséjuma kampana.
Piemé&ram, jebkada veida produkta vai pakalpojuma ieprieks-iegade (pre-order) biitiba ar1 var
tikt uzskatita par pula finans€juma kampanu. AtSkiriba ir taja, ka pasniedzot to ka pila
finans€juma kampanu — autors nodot sabiedribai zinu, ka vinam nepiecieSama palidziba $1
projekta (filmas) tapSana, taCu nosaucot to par ieprieks-iegadi (pre-order), vestijums
sabiedribai ir tads — 1 filma bis laba un jebkura gadijuma tiks uznemta, bet jums (auditorijai)
ir iespgja to (tiesibas noskatities) iegadaties jau tagad ar atlaidi. Péc lidziga principa
misdienas tiek rikoti loti popularo makslinieku koncerti — bileSu tirdznieciba nereti tiek
uzsakta vairak ka gadu pirms planota koncerta, kas dod iesp&ju koncerta rikotajiem savakt
dalu naudas pirms realas koncerta planoSanas un nepietiekoSa iegiita finans€juma gadijuma
vel ir iesp&ja koncertu atcelt un naudu atgriezt pircgjiem.

Tatad, pirmkart, pula finans€juma kampanas veidotajam (ST darba konteksta — kino
producentam) biitu jaapzinas, ka vina pirma filma biitu javeido par citiem lidzekliem, jo pirms
doties pie sabiedribas p&c finans€juma, ir japarada savs portfolio (japierada, uz ko autors ir
spejigs). Otrkart, nevar tikai izveidot ptla finans€juma kampanu un gaidit, ka talak viss notiks
pats no sevis. Jabiit izstradatam pamatigam marketinga planam, ka $o projektu reklamét
sabiedriba. Te lieti noder aktiva daliba visos socialajos tiklos. Tacu jaatceras, ka tiesi tapat ka
producents ar pirmo filmu pila finans€juma kampana visdrizak cietis neveiksmi, pirms
vérSanas ar savu projektu (biititba ligumu atbalstit) socialajos tiklos, pirms tam jau biitu
mérktiecigi jaizveido sava auditorija. Ideala gadijuma, tas butu ticis izdarits producenta
pirmas filmas tapSanas laika un ar katru nakamo projektu auditorija tiktu palielinata. Protams,
zinamus panakumus var iegit ari, pielietojot partizanu marketinga tehnikas, ka to darfja
Andris Gauja savas filmas “Izlaiduma gads” reklaméSana, sakot no filmas tapSanas lidz pat
tas pirmizradei, tacu ar1 taja gadijjuma S§is aktivitates sekmga vina ieprieksgjas filmas
“Gimenes lietas” atpazistamiba. Planojot marketinga un piila finans€juma kampanas

aktivitates, loti butiski ir versties pie konkrétiem potencialajiem filmas skatitajiem ar ligumu

131 KickStarter. Exploding Kittens. Pieejams: https://www.kickstarter.com/projects/elanlee/exploding-

kittens/description [skatits 2016.gada 28.apr.].
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atbalstit projektu un ieteikt to darit ar saviem draugiem. So auditoriju nosaka, balstoties péc
vinu ieprieksgjas kino skatiSanas pieredzes — kada autora, zanra filmas vini iecientjusi. Svarigi
uzrunat péc iesp€jas konkrétakus cilvékus — tieSais marketings. Tas lieliski papildinas
versanos socialajos tiklos pie plasakas auditorijas, tacu ar1 to v€lams segmentét. Lieliskas
iesp&jas Saja zina piedava socialais tikls “Facebook”. Artirs Mednis gan uzsver, ka labak $1
pieeja varStu stradat tehnologiju projektos, kur iesp&ams identificét lietotajus, kas jau
iegadajusies kadu tehnologiju, kas biis saderiga ar planoto jaunradamo produktu. Tad&jadi var
uzrunat potencialos pirc€jus, kurus loti iespgjams ne tikai interes€ jaunradamais produkts, bet
tas viniem ir pat nepiecieSams, lai papildinatu jau iegadatas tehnologijas. Ar planoto kultiiras
produktu (kino projektu) biitu griitak radit lietotaja nepiecieSamibu p&c §1 produkta (filmas),
tacu lidziga tendence ir daudzseriju filmu un serialu veidoSana. Ja skatitajs ir redzgjis pirmo
filmas dalu, tad vin$ visdrizak grib (vinam ir “nepiecieSamiba’) redz€t ar1 otro un treso. Tiesi
tapat, ja skatitajs ir iecienijis kada kino reZzisora darbus, tad vin$ visdrizak gribés redzet un biis

ieintereséts atbalstit arT vina nakamos projektus. *

132 Briedis. Saruna ar Artiuru Medni.
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Izpetot pieejamo teorctisko literatiru un veicot intervijas ar Latvijas kino
producentiem var secinat, ka ari viniem tapat ka citiem kultiras sektora stradajoSiem
jaizmanto interneta platformu, it Tpasi socialo tiklu sniegtas iespgjas, jo tas ir veids, ka atrak
nonakt pie sava gala patérétaja — kino skatitaja. Pie tam, aktivi stradajot pie filmas
marketinga, skatitaju iespgjams iesaistit potencialaja projekta tapSana jau no pasa sakuma un
noturt vina interesi lidz beigam, tadgjadi palielinot iesp&ju, ka filma tiks apmekléta kino
izradiSanas vietas. Japiebilst gan, ka $is nav viegls uzdevums, jo ta ka filmu producésanas
garums var bat divus Iidz pat desmit gadus, ir sarezgiti noturét potencialo auditoriju aktivi
iesaistitu §ada laika posma. Attieciba uz pila finanséjumu var secinat, ka Latvija kino
producenti iedalami divas kategorijas. Vieni savu projektu finans€jumu balsta pieejamaja
publiskaja finans€juma, otri ir vairak neatkarigi producenti un, lai arT biezi iesniedz
pieteikumus Nacionalaja Kino centra un Valsts Kultiirkapitala fonda, dotacijas nesanem.
Pirma kategorija uzskata, ka sanemot publisko finans€jumu no valsts un ari Eiropas
Savienibas fondiem, biitu ne€tiski vl veidot ptla finanséjuma kampanas, lai ligtu projektu
atbalstit sabiedribai. Tapat ar1 So producentu veidoto filmu budzeti médz biit pat lidz pus
miljonam eiro — lidz ar to vinu skatijuma potenciali iegiistamais finanséjums no pila
finans€juma kampanam nav ta verts, lai §adas aktivitates rikotu. Praktiskie pieméri rada, ka
teoretiski ieglistama summa no pila finans€juma kampanas var bt lidz EUR 10 000. Otra
kategorija — neatkarigie kino producenti labprat izmanto piila finans€juma sniegtas iespgjas.
Vini taja saskata, pirmkart, iesp&ju iegiit naudu filmas budzetam. Parasti ta tiek izmantota ka
papildus nauda filmas razoSanas vai pecapstrades vajadzibam, bet ne ka pamata budzets, tacu
gadijuma, ja $ada kampana tiktu veidota jau filmas attistibas faz& — to var&tu arT uzskatit par
stabilu budzeta sastavdalu. Otrs iemesls — neatkarigie kino producenti saskata piila
finans€juma kampanas ka lielisku marketinga un publicitates instrumentu. Pirmas kategorijas
producenti piekrit, ka piila finans€juma kampana var palidzet filmas publicitates veidoSana,
tacu vinuprat, ir pietiekosi daudz citu kanalu, pa kuriem sasniegt potencialo skatitaju. Pie tam,
vini biezi arT uzskata, ka vinu kino projekti ir parak nopietni, lai ap viniem veidotu $adas
uzmanibas piesaistiSanas aktivitates. Lidz ar to Seit noverojama uzskatu dazadiba — gan
attieciba uz filmas budzeta veidoSanu, gan publicitati. Japiebilst, ka neatkarigie producenti
gan tome@r vélas biit pirmaja kategorija un ar1 sanemt valsts finans€jumu, tacu vinu filmas
biezi Zanra vai citu maksliniecisko aspektu dé] neieklaujas Nacionala Kino centra un Valsts

Kulturkapitala noteiktajos ramjos. Tad viniem neatliek nekas cits, ka vai nu finansét savas
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filmas paSiem, vai arT meklét alternativus finans€juma avotus. Abam grupam gan ir viena
kopiga iezime — lielaka dala aptaujato Latvijas kino producentu uzskata, ka teor&tiski pila
finans€juma slépjas speks, kas varetu izpausties pie kadiem loti unikaliem nosacijumiem un
originalam idejam. Vienu pieméru ieskic&ja producents un rezisors Andris Gauja: “Ja filmas
projekta tiktu iestradats kads realistisks rezisora sapnis — pieméram, galvenaja loma biis
Lenodardo di Kaprio (Leonardo DiCaprio) — tad ar atbilstoSu poziciongumu, pila
finans€juma kampana iesp&jams varétu savakt ar1 lielu naudu. Ja visi atbalstitu So it ka nerealo
ideju (sapni) ar vienu eiro, tad m&s varétu savakt to miljonu vina honoraram un mums biitu
Leonardo di Kaprio latvie$u filma” '**. Ta, protams, ir traka ideja, ta¢u varbiit ta nemaz nav tik

nereala ka pirmaja bridi varétu skist.

Ieteikumi darba ar interneta platformam finanséjuma piesaistes veicinasanai.

* P&c veiktajam intervijam, var secinat, ka popularaka pila finansg€juma platforma
“KickStarter” Latvija vislabak var&tu tikt lietota kopporoducésana ar ASV — gan tapéc,
ka tada ir platformas specifiska prasiba, gan tapéc, ka ta ka visas lielakas piila
finans€jumu ieguvusas filmas ir no Amerika, nopietnai piila finans€juma kampanai
kino industrija vislielakas izredzes ir tur. Ja kino projekts netiek veidots
kopproducgésana ar ASV, tad var tikt lietota platforma “IndieGoGo”.

» Ja Eiropas filma tiek veidota kopproducéSana ar citam valstim un tas zanrs un t€ma ir
paredzeta pec iesp€jas universalakai auditorijai, kas nodroSina tai lielakas eksporta
iespgjas, it 1pasi, ja filma ir veiksmiga ar1 lielakajos Eiropas kino festivalos, tad var
secinat, ka ar1 Eiropas kino projektam var€tu biit labas izredzes iegiit véra nemamu
pula finansgjumu filmas producésanai.

* Ziedotajiem solitie ieguvumi pret vinu finansialo atbalstu piila finans€juma nav 1pasi
nozimigi, jo visdrizak tie biis daudzi lietotaji, kas ziedos nelielas summas vienkarsi
tapec, ka viniem patik filmas ideja, nevis dazi ziedotdji ar lielam summam, tacu
auditorijas intereses piesaistiSanai un noturéSanai atalgojuma sist€mai jabiit. Daudz
svarigak ir, lai kampanas veidotajam butu jau savs portfolio ar iepriek$€jiem darbiem,
ka ar jau izveidota fanu baze socialajos tiklos, lai biitu kam pila finans€juma
kampanu reklamét.

* Piila finans€juma kampanas nosauksana par toposas filmas kino biletes ieprieks-iegadi
(pre-order) varétu bit veids, ka mazinat to producentu nevéléSanos izmantot ptla

finans€jumu, kas saviem projektiem sanem dotacijas no valsts un ES fondiem, jo

133 Briedis. Saruna ar Andri Gauju.
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tadgjadi vini neliidz palidzibu sabiedribai, bet gan piedava iegadaties iesp&ju
noskatities filmu, kad ta biis gatava.

Pila finans€juma kampana ir aktivi jareklamé visos socialajos tiklos un citos medijos,
kuros iesp€jams reklamu ievietot, tacu pirms tam noteikti jabit jau izveidotai fanu
bazei, kuru svarigi segmentet, lai uzrunatu potencialos ziedotajus pec iespgjas

personiskak.
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Eiropas kino producenta defin€jums — studija vai individs, kur§ attista scenariju, atrod
finanSu resursus, nodroSina, ka nauda tiek izte€réta lietderigi, un rezultata rada
produktu, ko tirgus pieprasa. Kino producents balansé starp talantu un naudu,
savienojot radoSo un biznesa pusi.

Filmas producéSana iedalama divas dalas. Pirmaja — filmas izstrades dala ieskaitama
projekta attistiSana (development), planoSana (pre-production), razoSana (production)
un pecapstrade (post-production). Otraja dala ietilpst filmas reklaméSana un
izplatiSana (marketing and distribution).

Filmas attistiSanas posma tiek meklI&ti un piesaistiti finansu avoti, taja skaita mekl&tas
kopproducé€Sanas iesp€jas ar citu valstu producentiem, ta¢u finans€juma mekléSana
turpinds ari razoSanas un biezi pat pecapstrades laika. Publiska finans€juma
mehanismu un specifikaciju parzinasana ir bitisks priekSnoteikums veiksmigai $1
finans€juma apgusanai.

Latvijas kino publiskais finanséjums piecjams no regionaliem un nacionaliem
avotiem, ka ar1 Eiropas fondiem, tacu neviens no tiem nepiedava segt potencialas
filmas budzetu pilna apmera, tapec biezi tiek veidotas kopprodukcijas ar citam ES
valstim, kas ir izdevigi, jo katras valsts producents var piesaistit savu nacionalo
finans€jumu, ka arT savas valsts potencialos skatitajus ka ziedotajus ptla finanséjuma.

Tapat arT tiek piesaistiti dazada veida privatie finansu avoti un veidoti bartera darfjumi.

Digitalo mediju tehnologijas ir izmainijusas veidu, kada cilveki strada interneta — tiesi
attieciba uz to, ka vini to nedara, nevis ko dara — notiek nepartraukta Iidzdarbosanas.
Galvena platforma $tm darbibam ir socialie tikli, kur komunikacija parsvara notiek
grupas péc vienojosam interes€m. Ta ka lielaja informacijas daudzuma ir grati
identific€t uzticamus informacijas avotus, lielu lomu sp€lé personiskie un anonimie
ieteikumi, kas balstiti Sajas kopigajas interes€s, balstoties uz kuram iesp€ams
segmentet socialo tiklu lietotajos, lai reklaméjot piila finans€juma kampanu, sasniegtu
vienlaikus loti plaSu un taja pasa laika to auditoriju, kas ir potenciali ieintereséta
potenciala projekta atbalstiSana. Daudzas kultiiras institlicijas ar socialo tiklu
palidzibu ir izveidojuSas lielas sekotaju un domubiedru kopienas, ko var izmantot ka

savus potencialos atbalstitajus.
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21.gadsimta pienesums pila finans€juma ir ta darbibas veids — ar interneta tikla
veidotam kampanam ikviens var veidot un prezentét piila finansgjuma kampanu
globala méroga, tad€jadi iesaistot projekta ikvienu interesentu un palielinot izredzes uz
veiksmigu finans€juma piesaistiSanu. Audiovizualaja industrija vispiemé&rotakie ptla

finans€juma veidi ir ziedojuma un atalgojuma modeli..

Latvija filmas pula finans€juma kampana potenciali varétu izdoties jaunajam
rezisoram ar vina pirmo pilnmetrazas spélfilmu vai ari gadijuma, kad producents
neiegist publisko finans€jumu. Potencialais piesaistamais finanSu apjoms varétu biit
ap EUR 10 000, kas bitu pietiekosi liela summa, lai, pieméram, izveidotu filmas
reklam@Sanas video rulliti (feaser), lai parliecinatu par toposa kino projekta kvalitati
un potencialu un vargtu piesaistit koprazojuma jau lielakus un bagatakus producentus
gan Latvija, gan Eiropa.

Piila finans€juma izmantoSana Latvijas kino producéSana ir loti agrina stadija un var
noverot, ka S§is iesp&jas sliecas izmantot tikai neatkarigie producenti, kas dazadu
iemeslu d&] nesanem saviem projektiem publisko finans€jumu, ka rezultata biezi rodas
liels finansu iztrukums filmas budzeta (pieméru skatit 3. un 4. grafika $1 darba 3.1.
apakSnodala) Latvijas kino producenti atzist, ka papildus finansialajam ieguvumam,
pila finans€juma kampanas loti veicina ar1 filmas publicitati, tacu §ada publicitate tiek
verteta atskirigi un to izmanto tikai neatkarigie producenti.

Var novérot, ka kino producenti Latvija nosaciti iedalami divas grupas — tie, kas veido
tadas filmas, kuras atbalsta valsts, un par€jie — neatkarigie producenti, kas publisko
finans€jumu nesanem, jo izvélas veidot filmas, kas kaut kadu iemeslu dél neieklaujas
noteiktajos ramjos. Biezi ta ir zanra specifika (komédija, Sausmu filma). Otrie labprat
vEletos pievienoties pirmajiem un attiecigi cer uz zinamu nosacijumu mainu nakotné
attieciba uz publiska finans€juma pieejamibas krit€rijiem. Tas pasi aktuali ir p€d€jos
gados, kad Nacionala Kino centra finanséjums ik gadu pieaug (skatit 2. grafiku §1
darba 22. Ipp.). Savukart pirmie, liela mera iepriek§ minéta aspekta del, nesliecas sekot

otrajiem un sakt izmantot ptla finanséjumu filmu budzeta veidoSana.
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https://www.kickstarter.com/projects/559914737/the-veronica-mars-movie-project/description
https://www.kickstarter.com/projects/1055277857/rocks-in-my-pockets
https://www.kickstarter.com/projects/elanlee/exploding-kittens/description

62.

63.

64.

65.

66.

67.

68.

69.

70.

71.
72.

73.

74.

75.

76.

Nacionalais Kino centrs. Es esmu Seit. Pieejams: http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-

atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=estesmu+%C5%A 1 eit&q[study]=-

1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1

Nacionalais Kino centrs. Gauja, Andris. Izlaiduma gads. Pieejams:

http://nkc.gov.lv/iepazisti-filmas/jaunas-filmas/spelfilmas/izlaiduma-gads/

Nacionalais Kino centrs. Izsludinati konkursi. Pieejams:

http://nkc.gov.lv/finansejums/izsludinati-konkursi

Nacionalais Kino centrs. Karapetjans, Aiks. MOZ. Pieejams:

http://nkc.gov.lv/iepazisti-filmas/jaunas-filmas/m-o-z/

Nacionalais Kino centrs. Kursietis, Juris. Modris. Pieejams: http://nkc.gov.lv/iepazisti-

filmas/jaunas-filmas/spelfilmas/modris/

Nacionalais Kino centrs. Mammu, es tevi milu. Pieejams: http://nkc.gov.lv/fakti-un-

skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]|=mammu%2C+est+tevitm
%C4%ABlu&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1

Nacionalais Kino centrs. Mammu, es tevi milu. Pieejams: http://nkc.gov.lv/fakti-un-

skaitli/skatitakas-filmas/
Nacionalais Kino centrs. Modris. Pieejams: http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-

atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=modris&q[study]=-1&q[director]=-

1&q[typel=-1&q[year]=-1

Nacionalais Kino centrs. Nords, Janis. Mammu, es tevi milu. Pieejams:
http://nkc.gov.lv/arhivs/mammu-es-tevi-milu/

Nacionalais Kino centrs. Pieejams: http://nke.gov.lv/fakti-un-skaitli/skatitakas-filmas/
Nacionalais Kino centrs. Pieejams: http://nkc.gov.lv/filmu-nozare/nkc-funkcijas-un-
uzdevumi

Nacionalais Kino centrs. Rupenheits, Oskars. Kriminalas ekselences fonds. Pieejams:

http://nkc.gov.lv/aktualitates/festivala-piens-isfilmu-autori-sak-veidot-pilnmetrazas-

spelfilmu/
Nacionalais Kino centrs. Senotaji. Pieejams: http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-

atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=s%C4%93%C5%860t
%C4%381ji&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1

Nacionalais Kino centrs. Tontegode, Ivars. Sénotaji. Pieejams:

http://nkc.gov.lv/arhivs/senotaji/

Nacionalais Kino centrs. Valsts atbalsts nozarei. Pieejams: http://nkc.gov.lv/fakti-un-

skaitli/valsts-atbalsts-nozarei-1
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http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/valsts-atbalsts-nozarei-1
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/valsts-atbalsts-nozarei-1
http://nkc.gov.lv/arhivs/senotaji/
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=s%C4%93%C5%86ot%C4%81ji&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=s%C4%93%C5%86ot%C4%81ji&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=s%C4%93%C5%86ot%C4%81ji&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1
http://nkc.gov.lv/aktualitates/festivala-piens-isfilmu-autori-sak-veidot-pilnmetrazas-spelfilmu/
http://nkc.gov.lv/aktualitates/festivala-piens-isfilmu-autori-sak-veidot-pilnmetrazas-spelfilmu/
http://nkc.gov.lv/filmu-nozare/nkc-funkcijas-un-uzdevumi
http://nkc.gov.lv/filmu-nozare/nkc-funkcijas-un-uzdevumi
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/skatitakas-filmas/
http://nkc.gov.lv/arhivs/mammu-es-tevi-milu/
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=modris&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=modris&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=modris&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/skatitakas-filmas/
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/skatitakas-filmas/
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=mammu%2C+es+tevi+m%C4%ABlu&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=mammu%2C+es+tevi+m%C4%ABlu&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=mammu%2C+es+tevi+m%C4%ABlu&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1
http://nkc.gov.lv/iepazisti-filmas/jaunas-filmas/spelfilmas/modris/
http://nkc.gov.lv/iepazisti-filmas/jaunas-filmas/spelfilmas/modris/
http://nkc.gov.lv/iepazisti-filmas/jaunas-filmas/m-o-z/
http://nkc.gov.lv/finansejums/izsludinati-konkursi
http://nkc.gov.lv/iepazisti-filmas/jaunas-filmas/spelfilmas/izlaiduma-gads/
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=es+esmu+%C5%A1eit&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=es+esmu+%C5%A1eit&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=es+esmu+%C5%A1eit&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=es+esmu+%C5%A1eit&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=es+esmu+%C5%A1eit&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1
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79.

80.

81.

82.

83.
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85.

86.

87.

88.

89.

90.

91.

92.

Nacionalais Kino centrs. Vimba, Renars. Es esmu Seit. Pieejams:

http://nkc.gov.lv/iepazisti-filmas/es-esmu-seit/

Norvik Banka. Vikipédijas maratons. Pieejams: https:// www.norvik.eu/lv/latvian-

wikipedia-marathon?print=1

Pena, Aznar José de la. “Are the social networks any use to the culture industry” in
“AC/E Digital Culture Annual Report”. Espanola: Accion Cultural, 2014. 105. Ipp.
Pieejams:

http://www.dosdoce.com/upload/ficheros/noticias/201404/digital culture report eng

lish_version.pdf

Pluto Film. Es esmu seit. Pieejams: http:/www.plutofilm.de/films/mellow-mud/0016
Pluto Film. Modris. Pieejams: http://www.plutofilm.de/films/modris/0006

Pribeanu, Costin. Social Capital on Facebook as Perceived by Lithuanian University
Students: a Multidimensional Perspective. Journal of Baltic Science Education. Vol.
14 Issue 1,2015.

Projektu banka. Kriminalds ekselences fonds. Pieejams:
https://projektubanka.lv/projects/kriminalas-ekselences-fonds

Radosa Eiropa. MEDIA. Es esmu Seit. Pieejams:

http://www.mediadesklatvia.eu/atbalsta-sanemeji-latvija/

Radosa Eiropa. MEDIA. Modris. Pieejams: http://www.mediadesklatvia.eu/atbalsta-

sanemeji-latvija/

REGULATION (EU) No 1295/2013 OF THE EUROPEAN PARLIAMENT AND OF
THE COUNCIL. Official Journal of the European Union, 2013. Pieejams: http://eur-
lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:1.:2013:347:0221:0237:EN:PDF

Rigas Kinostudija. Rigas filmu fonds. Pieejams: http://www.studio.lv/services/rff

Rigas piemineklu agentiira. Brivibas piemineklis. Pieejams: http:/rigaspieminekli.lv/?
lapa=piemineklis&zanrs=&rajons=6&id=12
Rosser, Michael. “Creative Europe launches in UK ”. Screen Daily, 2014. Pieejams:

http://www.screendaily.com/news/creative-europe-launches-in-uk/5065897.article

Sell your videos online and worldwide: Vimeo On Demand. Pieejams:
https://vimeo.com/ondemand/startselling
Serbia's tax incentive kicks off — Cineuropa. Pieejams: http://cineuropa.org/nw.aspx?

t=newsdetail&l=en&did=307723

Siguldas novada pasvaldiba. Nolikumi, noteikumi. Pieejams:

http://sigulda.lv/public/lat/pasvaldiba/dokumentil/nolikumi_noteikumi/
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http://sigulda.lv/public/lat/pasvaldiba/dokumenti1/nolikumi_noteikumi/
http://cineuropa.org/nw.aspx?t=newsdetail&l=en&did=307723
http://cineuropa.org/nw.aspx?t=newsdetail&l=en&did=307723
https://vimeo.com/ondemand/startselling
http://www.screendaily.com/news/creative-europe-launches-in-uk/5065897.article
http://rigaspieminekli.lv/?lapa=piemineklis&zanrs=&rajons=6&id=12
http://rigaspieminekli.lv/?lapa=piemineklis&zanrs=&rajons=6&id=12
http://www.studio.lv/services/rff
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2013:347:0221:0237:EN:PDF
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=OJ:L:2013:347:0221:0237:EN:PDF
http://www.mediadesklatvia.eu/atbalsta-sanemeji-latvija/
http://www.mediadesklatvia.eu/atbalsta-sanemeji-latvija/
http://www.mediadesklatvia.eu/atbalsta-sanemeji-latvija/
https://projektubanka.lv/projects/kriminalas-ekselences-fonds
http://www.plutofilm.de/films/modris/0006
http://www.plutofilm.de/films/mellow-mud/0016
http://www.dosdoce.com/upload/ficheros/noticias/201404/digital_culture_report__english_version.pdf
http://www.dosdoce.com/upload/ficheros/noticias/201404/digital_culture_report__english_version.pdf
https://www.norvik.eu/lv/latvian-wikipedia-marathon?print=1
https://www.norvik.eu/lv/latvian-wikipedia-marathon?print=1
https://www.norvik.eu/lv/latvian-wikipedia-marathon?print=1
http://nkc.gov.lv/iepazisti-filmas/es-esmu-seit/

93. Statistika. Latvijas Interneta Asociacija. http://www.lia.lv/statistika

94. The Big Difference Between Twitter and Instagram Will Determine Who Wins.

Pieejams: https://www.garyvaynerchuk.com/the-big-difference-between-twitter-and-

instagram-will-determine-who-wins/
95. Twitter. Twilight. Pieejams: https://twitter.com/twilight

96. Valsts kulturkapitala fonda likums. Pieejams: http://likumi.lv/doc.php?id=81064

97. Valsts kultiirkapitala fonda nolikums. Pieejams: http://www.vkkf.lv/fails.php?fid=25

98. Valsts kulturkapitala fonds. Par mums. Pieejams: http://www.vkkf.Iv/#44

99. Valsts Kultiirkapitala fonds. Pieejams: http:/www.vkkf.lv/
100. VKKEF konkursu grafiks 2016.gada. Pieejams: http://www.kkf.1v/#2596

101. Wallenstein, Andrew. Why 2015 Home Entertainment Figures Should Worry
Studios. Variety, 2016. Pieejams: http://variety.com/2016/digital/news/home-

entertainment-spending-2015-studios-1201673329/

102. Warsaw Film Festival. Sénotdaji. Pieejams: http://wif.pl/kg wit/film/100574
103. Welch, Chris. “Google+ gets major redesign with big focus on Communities

and Collections”. The Verge, 2015. Pieejams:
http://www.theverge.com/2015/11/17/9751354/google-redesign-announced

104. Wikipedia. Izlaiduma gads. Pieejams:

https://en.wikipedia.org/wiki/The Lesson %282014 Latvian film
%29#Film_Festivals

105. YouTube. Graduation year. Pieejams: https://www.youtube.com/watch?v=e-
WqSkKnhCk
106. YouTube. Hollywood & Vines. Pieejams: https://www.youtube.com/watch?

v=1aCLVzWpSO0I

107. Zeitgeist Films. Rocks in my pockets. Pieejams:
http://zeitgeistfilms.com/film/rocksinmypockets
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http://zeitgeistfilms.com/film/rocksinmypockets
https://www.youtube.com/watch?v=laCLVzWpS0I
https://www.youtube.com/watch?v=laCLVzWpS0I
https://www.youtube.com/watch?v=e-WqSkKnhCk
https://www.youtube.com/watch?v=e-WqSkKnhCk
https://en.wikipedia.org/wiki/The_Lesson_(2014_Latvian_film)#Film_Festivals
https://en.wikipedia.org/wiki/The_Lesson_(2014_Latvian_film)#Film_Festivals
http://www.theverge.com/2015/11/17/9751354/google-redesign-announced
http://wff.pl/kg_wff/film/100574
http://variety.com/2016/digital/news/home-entertainment-spending-2015-studios-1201673329/
http://variety.com/2016/digital/news/home-entertainment-spending-2015-studios-1201673329/
http://www.kkf.lv/#2596
http://www.vkkf.lv/
http://www.vkkf.lv/#44
http://www.vkkf.lv/fails.php?fid=25
http://likumi.lv/doc.php?id=81064
https://twitter.com/twilight
https://www.garyvaynerchuk.com/the-big-difference-between-twitter-and-instagram-will-determine-who-wins/
https://www.garyvaynerchuk.com/the-big-difference-between-twitter-and-instagram-will-determine-who-wins/
https://www.garyvaynerchuk.com/the-big-difference-between-twitter-and-instagram-will-determine-who-wins/
http://www.lia.lv/statistika

SUMMARY

Master's Thesis “21* century movie production options in Latvia. Internet platform
usage in fund-raising.” is an academic research which aims to look into the feature length
movie financing possibilities in the digital age. With the ever growing film budgets, the public
financing obtainable from state and the EU is always not enough. That raises the question —
where to get the rest of the money? Could it be possible to get it from crowdfunding? This
work tries to answer this question by studying literature about movie production in general,
analyzing it's various stages (development, pre-production, production, post-production and
distribution) as well as categorizing various movie financing models available in EU and
especially Latvia. The second part of the theoretical study consists of research about
crowdfunding and social media (social network) impact in culture project development,
particularly in financing and audience involvement. In the practical part of the work several
interviews were conducted with movie producers and one social media expert. The final
thoughts from the research are that crowdfunding options in movie production in Latvia are in
the very early stage however there are a couple of examples where producers have managed
to gather around 10 000 EUR which could be just enough for the first teaser to launch the
project in much bigger scale. And even if it wasn't for the money crowdfunding activities have
a very positive impact on a given film's marketing and allows to test the work in progress on

it's potential viewers.
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PIELIKUMI
1. Roberta Vinovska producéto filmu “Cilveki tur”,

“Senotaji” un “MOZ” dati

Producents: Roberts Vinovskis.

“Cilveki tur”, rez. Aiks Karapetjans (4ik Karapetian), 90', Latvija, 2012.

Saturs: Jans kopa ar draugu Krekeru cinas par savu vietu skarbaja mikrorajona
pasaulg, vinu konta jau ir vairakas zadzibas un citi likumparkapumi. P&c tikSanas ar Sabini,
skaistu meiteni no partikusas gimenes, Jans vélas mainit savu dzivi un meklg celu uz labaku
sabiedribu. Tacu izradas, ka pievienoties “zelta jaunatnei” nav tik vienkarSi — vina ceribas uz
milestibu un jaunam iesp&jam draud sabrukt, un Skiet, ka Saja dziveé vin$ var palauties tikai
pats uz sevi. '**

Iegtitais nacionalais publiskais finans€jums — EUR 235 047 (2008. - 2014.gads)

* Valsts Kultiirkapitala fonds — EUR 700 (2014.gads).
o DVD izdo$ana: EUR 700 (2014.gada 4. konkurss). '*°
* Nacionalais Kino centrs — EUR 234 347 (2008. - 2011.gads).

o EUR 14 229 (2008.gads);

o EUR 172452 (2010.gads);

o EUR 47 666 (2011.gads). '

Daliba festivalos: "’

Karlovy Vary IFF 2012 - Official Selection
Filmfest Hamburg 2012 - Official Selection
Goteborg International Film Festival 2012
Golden Apricot 2013

A e

Chennai International Film Festival 2013

134 Cilveki tur. Par filmu. Pieejams: http://www.cilveki-tur.lv/?page id=251&lang=lv [skatits 2016.gada
9.mai.].

135 Valsts Kultiirkapitala fonds. Pieejams: http://www.vkkf.Iv/ [skatits 2016.gada 20.apr.].

136 Nacionalais Kino centrs. Cilvéki tur. Pieejams: http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-

sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=cilv%C4%93ki+tur&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-
1 [skatits 2016.gada 20.apr.].

137 Eye on Films. Cilvéki tur. Pieejams: http://eyeonfilms.org/film/people-out-there/ [skatits 2016.gada
30.mai.].
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http://eyeonfilms.org/film/people-out-there/
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=cilv%C4%93ki+tur&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=cilv%C4%93ki+tur&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=cilv%C4%93ki+tur&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1
http://www.vkkf.lv/
http://www.cilveki-tur.lv/?page_id=251&lang=lv

6. Rencontres des Cinémas d'Europe, France 2014
7. Duhok International Film Festival 2014
8. Meilleur Réalisateur — Baltic Debuts IFF 2012

“Senotaji”, rez. Ivars Tontegode, 77', Latvija, 2013.

Saturs: P&teris ir pavisam parasts — vin$ dzivo ar valdonigu mati un strada biroja, kur
kolggi vinu mazliet apsmej. Bet tas ir nieks, salidzinot ar to, kas sakas, kad seksuali agresiva
priekSniece nolemj P&teri nemt Iidzi uz Afriku. Taja pa3a laika arT glita kolégite no blakus
kabineta sak vinu aplidot. Noguris no sievieSu uzmanibas, P&teris ar biedriem dodas uz
poligonu lasit psihodgliskas sénites. Sakas celojums, kas pilniba izmainis Pétera dzivi. '**

Iegiitais nacionalais publiskais finans€jums — EUR 61 196,63 (2009. - 2015.gads).

* Valts Kulttrkapitala fonds — EUR 5 819,63 (2009. - 2015.gads).
o “Sénotaji”: LVL 1 500 jeb EUR 1 054,21 (2009.gada 3. konkurss);
o “Senotaji”: LVL 3 000 jeb EUR 2 108,41 (2010.gada 1. konkurss);

O

“Senotaji”: LVL 2 500 jeb EUR 1 757,01 (2010.gada 2. konkurss);
o DVD izdo$ana: EUR 900 (2015.gada 1. konkurss). '*

* Nacionalais Kino centrs — EUR 55 350 (2010. - 2011.gads).
o EUR 10956 (2010.gads);
o EUR 44 394 (2011.gads). '*°

Daliba festivalos: '*!

1. Warsaw Film Festival

“MOZ”, rez. Aiks Karapetjans, 71', Latvija/Igaunija, 2015.
Saturs: Péc nesaudzigam streikojoSo stradnieku atlaiSanam ostas uznémuma, ta

1paSnieks nolemj atpiisties, dodoties brivdienas uz Italiju ar savu jaunino sievu. Vakara pirms

138 Nacionalais Kino centrs. Tontegode, Ivars. Sénotaji. Pieejams: http://nkc.gov.lv/arhivs/senotaji/
[skatits 2016.gada 20.apr.].
139 Valsts Kultiirkapitala fonds. Pieejams: http://www.vkkf.Iv/ [skatits 2016.gada 20.apr.].

140 Nacionalais Kino centrs. Sénotaji. Pieejams: http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-
no-datu-bazes/?q[post_title]=s%C4%93%C5%860t%C4%81ji&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-
1&q[year]=-1 [skatits 2016.gada 20.apr.].

141 Warsaw Film Festival. Senotaji. Pieejams: http:/wff.pl/kg wif/film/100574 [skatits 2016.gada
30.mai.].
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http://wff.pl/kg_wff/film/100574
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=s%C4%93%C5%86ot%C4%81ji&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=s%C4%93%C5%86ot%C4%81ji&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1
http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=s%C4%93%C5%86ot%C4%81ji&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1
http://www.vkkf.lv/
http://nkc.gov.lv/arhivs/senotaji/

prombrauksanas vina greznaja villa iekliist viens no atlaistajiem darbiniekiem, jauns virietis
oranza ostas stradnieka vest€. SveSinieka slepkavnieciskie nodomi vélak izradas tikai dala no
iespaidiga atriebibas plana. '+

Filma finans€ta no studijas privatajiem lidzekliem.

Daliba festivalos: '**

1. Fantaspoa XI International Fantastic Film Festival of Porto Alegre

2. Fantastic Cinema Festival in Little Rock, Arkansas 2015

3. Crossing Europe Linz 2015 - Nightsight section 2015

4. Fantastic Cinema festival 2015, Arkansas — GRAND JURY AWARD for BEST
FEATURE FILM and the GRAND JURY AWARD for BEST DIRECTING

5. Stockfish European Film Festival in Reykjavik 2015

6. Fantasia Film Festival 2014 (Canada)

7. Fantastic Fest 2014 (Austin, USA)

8. Odessa International Film Festival 2014

9. Telluride Horror show (USA) 2014

10. Rome Film Festival 2014

11. BFI Film Festival London 2014

12. Toronto Film Festival 2014

13. Tallin Black Nights 2014

142 Nacionalais Kino centrs. Karapetjans, Aiks. MOZ. Pieejams: http://nkc.gov.lv/iepazisti-filmas/jaunas-
filmas/m-o-z/ [skatits 2016.gada 20.apr.].

143 Eye on Films. MOZ. Pieejams: http:/eyeonfilms.org/film/the-man-in-the-orange-jacket/ [skatits
2016.gada 30.mai.].
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2. Andra Gaujas filmas “Izlaiduma gads” dati

Producents: Andris Gauja.

“Izlaiduma gads”, rez. Andris Gauja, 108’, Latvija/Krievija, 2014.

Saturs: Jauna skolotaja Zane péc piedzivotas vilSanas personiskaja dziveé ar visdzilako
entuziasmu pieverSas savai audzinamajai klasei — nepaklavigiem jaunieSiem no sociali
nelabvéliga Rigas rajona. Zanei izdodas panakt klas€ patiesu un cieSu saskanu, tacu skolénu
ciena un draudziba partop greizsirdiba un dusmas, kad sievieté iemilas Makss, viens no
jauniesiem. Turklat arl vinas v€lme bit milétai izradas ne mazak spéciga par visu miZu
lolotajiem profesionalajiem idealiem un vértibam. '

Iegiitais nacionalais publiskais finans€jums — EUR 25 555,69 (2012. - 2015.gads).

* Valts Kultiirkapitala fonds — EUR 25 555,69 (2012. - 2015.gads).

© Scenarija rakstiSana: LVL 800 jeb EUR 562,24 (2012.gada 2. konkurss);

o Razosana: LVL 3000 jeb EUR 2108,41 (2012.gada 3. konkurss);

o Pecapstrades 1. posms: LVL 3 000 jeb EUR 2 108,41 (2013.gada 1. konkurss);

o Pgcapstrades 2. posms: LVL 3 000 jeb EUR 2 108,41 (2013.gada 2. konkurss);

o Pe&capstrades 2. posms: LVL 3 000 jeb EUR 2 108,41 (2013.gada 3. konkurss);

o Pe&capstrades 3. posms: LVL 3 500 jeb EUR 2 459,81 (2013.gada 4. konkurss);

o “Izlaiduma gads”: EUR 10 000 (2014.gada 1. konkurss);

©o “Izlaiduma gads”: EUR 3 000 (2014.gada 2. konkurss);

© DVD izdo$ana: EUR 800 (2015.gada 2. konkurss). '*

Daliba festivalos: '*
1. Montreal World Film Festival — First Films World Competition Program
Bergen International Film Festival — Extraordinary Films Program
"KINOSHOCK" Film Festival (Russia)

Chicago International Film Festival — World Cinema Program

A

Connecting Cottbus Film Festival (Germany) — Focus "Queer East

144 Nacionalais Kino centrs. Gauja, Andris. Izlaiduma gads. Pieejams: http://nkc.gov.lv/iepazisti-

filmas/jaunas-filmas/spelfilmas/izlaiduma-gads/ [skatits 2016.gada 21.apr.].
145 Valsts Kultirkapitala fonds. Pieejams: http://www.vkkf.Iv/ [skatits 2016.gada 20.apr.].

146 Wikipedia. Izlaiduma gads. Pieejams: https://en.wikipedia.org/wiki/The_Lesson_
%282014 Latvian_film%29#Film_Festivals [skatits 2016.gada 30.mai.].
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3. Jura Kursiesa filmas “Modris” dati

Producents: Juris Kursietis.

“Modris”, rez. Juris Kursietis, 98', Latvija/ Griekija/ Vacija, 2014.

Saturs: Pusaudzis Modris, kura dzivé liktenigi samezglojumi seko cits citam un puisi
noved lidz noziedznieka statusam. Liktenigais grudiens, kas ierosina So sniega bumbas efektu
— konflikts ar mati, kura nodod savu d€lu policija. Paraudzinasanas mé&ginajums paraug
drama, jo jaunietis nespgj ieklauties tiesas noteiktajos soda izcieSanas noteikumos. 'V’

Iegiitais nacionalais publiskais finanséjums — EUR 176 019 (2011. - 2015.gads).

* Valsts Kulttirkapitala fonds — EUR 3 540 (2014. - 2015.gads).

o Qrafiska pecapstrade: EUR 2 000 (2014.gada 1. konkurss);

© DVD izdosana: EUR 840 (2015.gada 3. konkurss);

o Seansi AMPAS dalibniekiem: EUR 700 (2015.gads). '

* Nacionalais Kino centrs — EUR 172 479 (2011. - 2013.gads).

o EUR 7114 (2011.gads);

o EUR 125 667 (2012.gads);

o EUR 39 698 (2013.gads). '

Starptautiskais finans€jums — programma “MEDIA” - EUR 20 000 (2011.gads).

Starptautiskais finanséjums — “Euroimages” - EUR 100 000 (2012.gads). '*°

Daliba festivalos: !
1. Toronto IFF 2014, Canada
2. San Sebastian IFF 2014, Spain — Special Jury Award
3. Warsaw IFF 2014, Poland

147 Nacionalais Kino centrs. Kursietis, Juris. Modris. Pieejams: http://nkc.gov.lv/iepazisti-filmas/jaunas-
filmas/spelfilmas/modris/ [skatits 2016.gada 20.apr.].

148 Valsts Kultiirkapitala fonds. Pieejams: http://www.vkkf.Iv/ [skatits 2016.gada 20.apr.].

20.apr.].

150 Radosa Eiropa. MEDIA. Modris. Pieejams: http://www.mediadesklatvia.eu/atbalsta-sanemeji-latvija/
[skatits: 2016.gada 20.apr.].

151 Pluto Film. Modris. Pieejams: http://www.plutofilm.de/films/modris/0006 [skatits 2016.gada
30.mai.].
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Film Festival Cottbus 2014, Germany

Thessaloniki IFF 2014, Greece

Leeds IFF 2014, UK

Indian IFF in Goa 2014, India

Thilisi IFF 2014, Georgia — Best Director

Riga IFF 2014, Latvia — Best Debut Film, Best Supporting Actress (R&zija Kalnina)

. Febiofest - Prague IFF 2015, Czech Republic
. Guadalajara FF 2015, Mexico

. Vilnius IFF 2015, Lithuania

. Fajr Int'l Film Festival 2015, Iran

. Filmkunstfest Mecklenburg-Vorpommern 2015, Germany
. Brussels Film Festival 2015, Germany

. Art Film Fest 2015, Slovakia

. Within the Family 2015, Russia

. Terre di Cinema 2015, Italy

. Kinoshock FF, Russia — Best Director

. Helsinki IFF - Love & Anarchy, Finland

. LET'S CEE Film Festival, Austria

. Cineast FF, Luxembourg

. Northern Film Festival, Netherlands

. Santa Barbara IFF, USA
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4. Alises Gelzes producéto filmu “Mammu es tevi milu” un

“Es esmu Seit” dati

Producente: Alise Gelze.
“Mammu, es tevi milu”, rez. Janis Nords, 83', Latvija, 2013.
Saturs: Mammu, es tevi milu ir dinamisks attiecibu trilleris par trispadsmit gadus vecu
Rigas skolnieku Raimondu un vina mati. Kada Skietami nenozimiga piezime skola iesak
piedzivojumiem bagatu ned€lu Raimonda dzivé. Raimonds aizbég no majam, iekulas
apSaubama afeéra ar viet€jo prostitiitu un nonak policijas redzesloka, tacu beigas atrisina
samilzuso konfliktu gan ar mammu, gan savu labako draugu. '**
Iegtitais nacionalais publiskais finans&jums — EUR 162 375,89 (2008. - 2013.gads).
* Valts Kultirkapitala fonds — nav pieskirts finans€jums filmas tapSanai, bet ir
marketinga aktivitatém — kopa EUR 723,89 (2013.gads).
o Daliba Kannu kino festivala filmu tirgii: LVL 530 jeb EUR 372,49 (2013.gada 2.
konkurss);
o DVD izdo$ana: LVL 500 jeb EUR 351,40 (2013.gada 2. konkurss). '**
* Nacionalais Kino centrs — EUR 161 652 (2008. - 2012.gads).
o EUR 4269 (2008.gads);
o EUR 113 830 (2011.gads);
o EUR 43 553 (2012.gads). '**

Panakumi festivalos: *°
1. Berlinale — Grand Prix (Generation Kplus)
2. Los Angeles FF — Jury Award
3. Riga IFF — Best Film, Best Director, Best Actress (Vita Varpina)

152 Nacionalais Kino centrs. Nords, Janis. Mammu, es tevi milu. Pieejams:

http://nkc.gov.lv/arhivs/mammu-es-tevi-milu/ [skatits 2016.gada 20.apr.].
153 Valsts Kultiirkapitala fonds. Pieejams: http://www.vkkf.Iv/ [skatits 2016.gada 20.apr.].

154 Nacionalais Kino centrs. Mammu, es tevi milu. Pieejams: http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-

atbalsta-sanemeji-no-datu-bazes/?q[post _title]J=mammu%?2C+es+tevi+tm%C4%ABlu&qg[stud

1&q[director]=-1&q[type]=-1&q[year]=-1 [skatits 2016.gada 20.apr.].

155 Festival Scope. Mammu, es tevi milu. Pieejams: https://pro.festivalscope.com/film/mother-i-love-

you#/film/mother-i-love-you/main [skatits 2016.gada 30.mai.].
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Kopuma filma piedalijusies vairak ka 80 starptautiskos kino festivalos visa pasaulé. '*°

“Es esmu Seit”, rez. Renars Vimba, 110’, Latvija, 2016.

Saturs: Filma ir aizkustinoSs stasts par meiteni Raju (17) un vinas brali Robi (12), kas
spiesti dzivot kopa ar vecmammu Olgu, jo vinu tévs miris un mate aizbraukusi meklét darbu
Anglija. Pretg€ji bérnu gribai, vecmamma v&las pardot lauku Tpasumus, kas piedergjusi vinu
tévam, bet situacija mainas peéc Olgas nejausas naves. Rajai un Robim ir jaizvelas — vai zinot
par vinas navi un noklit bérnu nama, vai noslépt So faktu un cinities par savam dzimtajam
majam un gimeni. Raja kliist par gimenes apgadataju un reizé piedzivo savu pirmo milestibu.
157

Iegiitais nacionalais publiskais finans€jums — EUR 319 011,55 (2010. - 2015.gads).

» Valsts Kultiirkapitala fonds — EUR 61 706,55 (2010. - 2014.gads).

o “Esesmu Seit”: LVL 500 jeb EUR 351,40 (2010.gada 3. konkurss);

o “Esesmu Seit”: LVL 1 500 jeb EUR 1 054,21 (2011.gada 1. konkurss);

© VAS Latvijas valsts mezi finansétas mérkprogrammas ES fondu finanséjuma

piesaistei: LVL 6 000 jeb EUR 4 216,82 (2012.gads);

©o “Es esmu Seit”: LVL 30 000 jeb EUR 21 084,12 (2013.gads);

o RaZoSanas pabeig$ana: EUR 35 000 (2014.gads). '

* Nacionalais kino centrs — EUR 257 305 (2012. - 2015.gads).
o AttistiSana: EUR 24 305 (2012.gads);
o Razo$ana: EUR 185 000 (2014.gads);
o Razosana: EUR 18 000 (2014.gads);
o Razo$anas pabeigsana: EUR 30 000 (2015.gads). ***
Starptautiskais finans€jums — programma “MEDIA”- EUR 40 000 EUR (2012.gads).

160

156 Kultiras Ministrija. KM publiskais parskats 2014. Pieejams:
http://www.km.gov.lv/lv/doc/ministrija/parskats/KM _parskats 2014 020715.pdf [skatits 2014.gada 30.mai.].

157 Nacionalais Kino centrs. Vimba, Renars. Es esmu Seit. Pieejams: http://nkc.gov.lv/iepazisti-filmas/es-
esmu-seit/ [skatits 2016.gada 20.apr.].

158 Valsts Kultiirkapitala fonds. Pieejams: http://www.vkkf.Iv/ [skatits 2016.gada 20.apr.].

159 Nacionalais Kino centrs. Es esmu Seit. Pieejams: http://nkc.gov.lv/fakti-un-skaitli/nkc-atbalsta-
sanemeji-no-datu-bazes/?q[post_title]=estesmut%C5%A 1eit&q[study]=-1&q[director]=-1&q[type]=-

1&q[year]=-1 [skatits 2016.gada 20.apr.].
160 Radosa Eiropa. MEDIA. Es esmu Seit. Pieejams: http://www.mediadesklatvia.eu/atbalsta-sanemeji-
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Daliba festivalos: '*!
1. Berlinale, Generation 14plus — Crystal Bear for the Best Film
Titanic Budapest IFF, Hungary
Cyprus Film Days IFF, Cyprus — Best Director Award

Kristiansand International Children's Film Festival, Denmark

A

Ankara International Film Festival, Turkey

latvija/ [skatits: 2016.gada 20.apr.].

161 Pluto Film. Es esmu Seit. Pieejams: http://www.plutofilm.de/films/mellow-mud/0016 [skatits
2016.gada 30.mai.].
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5. Filmas “Kriminalas ekselences fonds” dati

Producente: Dace Mone.

“Kriminalas ekselences fonds”, rez. Oskars Rupenheits, Latvija.

Saturs: Divi draugi, Imants un Harijs — ne parak veiksmigs televizijas scenariju autors
un caurkritis aktieris -, nesagaidot pusmiiza krizi, nolemj krasi mainit savu dzivi un klit par...
krapniekiem! Un nevis vienkarsi bléziem, bet gan izsmalcinatiem un tauta milétiem

aferistiem, par kuriem klidis legendas. '*

Filma ir tapSanas stadija. Dace Mone ka producente piedalijas projekta lidz razoSanas

vidus posmam, jo p€c ta §1s filmas idejas autors un rezisors parnéma producenta funkcijas.

162 Nacionalais Kino centrs. Rupenheits, Oskars. Kriminalas ekselences fonds. Pieejams:

http://nkc.gov.lv/aktualitates/festivala-piens-isfilmu-autori-sak-veidot-pilnmetrazas-spelfilmu/ [skatits 2016.gada
22.apr.].
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6. Informacija par veikto interviju norisi

. Andris Gauja: intervija 2016.gada 21.aprilt “DAD cafe” (Miera iela 17, Riga), garums:
57 min;

. Artirs Mednis: intervija 2016.gada 27.aprili “Inspired Digital” (T&rbatas iela 30,
Riga), garums: 20 min;

. Juris Kursietis: intervija 2016.gada 5.maija “Red Dot Media” (Dzelzavas iela 120M,
Riga), garums: 20 min;

. Roberts Vinovskis: telefonintervija 2016.gada 6.maija, garums: 15 min;

. Alise Gelze: intervija 2016.gada 10.maija “Mistrus Media” (Blaumana iela 11, Riga),
garums: 34 min;

. Dace Mone: intervija 2016.gada 10.maija “Konditoreja Junge” (Blaumana iela 17,

Riga), garums: 29 min.
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