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IEVADS

VEl magistra darba idejas stadija es saskaros ar problému, ka definét t€mu, lai ta
maksimali objektivi atspogulotu topoSo darbu, jo pat izv€letais variants neatspogulo
ieceres biittbu. Darba konteksta nosaukuma vienigais vards, ko var saprast viennozimigi
ir ,,un”. Citi vardi katram lasitajam var sasaukties ar defingjuma butibu, kas saglabajies
vina atmina personigas pieredzes pardzivojuma rezultata. Jau pirmajos ievadvardos es
gribu dot paskaidrojumu izvéletiem terminiem ta, kada jéga tiem tiek pieskirta §1 darba
ietvaros.

Petijuma tiek izmantots vardu savienojums ,finansiala sekta”, kas nav oficiali
defingjams nosaukums konkrétam struktiiram. Sis apzim&jums netiek izmantots oficiali.
Organizacijas, kuras §1 pétijuma ietvaros tiks sauktas par finansialam sektam, sevi nekad
par tadam neatzist. Tomer es uzskatu, ka Sis apzim&ums vislabak atbilst pe&tamam
organizacijam, jo vards ,sekta” raksturo organizaciju, kura ipaSi svariga nozime ir
cilvéka ticibai plasaka nozime.

Pétijuma ietvaros Sis vardu savienojums apzimés daudzlimenu marketinga
tirdzniecibas organizacijas un viltus investiciju fondus. Ar apzim&umu ,,sekta” nevar
definét visas daudzlimenu marketinga organizacijas un investiciju fondus, jo galvenais
aspekts, kas dara lidzigas finansialas un religiskas sektas, ir ticiba kaut kam parakam, kas
kontrole un vada struktiiras dalibnieka dzivi. Tapéc pétijjuma teorétiskaja dala tiks
apskatita religijas ietekme uz cilvéka dzives veida mainu religijas attistibas konteksta.

Finansialas sektas ir struktiiras, kas sava iek$-hierarhijas telpa izmanto noteiktus
psihologiskos panémienus un Kuram ir viltus mérkis. Daudzlimenu marketinga ¢aula ir
esosie finansialie darfjumi, bet to pastavéSanas un organizatoru mérkis ir git finansialu
labumu. Viens no pétijjuma iemesliem ir novérojums, ka tikla marketinga organizatori
ekspluaté jau sen zinamo patiesibu, kuru aprakstija, pieméram, antropologs Viktors
Terners (Victor Witter Turner, 1920 - 1983) sava darba ,,Dramas fields and methaphors”,
ka cilvéka viena no galvenajam psihologiskajam nepiecieSamibam ir but piederigam
kadai kopienai, kur vin$ var realizét savu socialo pasrealizaciju. Tapéc es uzskatu, ka
daudzlimenu tirdzniecibas strukttras cilveki ilglaicigi paliek arT tad, kad viniem nav citas

iesp€jas realizét So kopienas piederibu cita dzives sfera.



Atskirigas vardnicas vardiem kults un sekta tiek doti atkirigi defingjumi.
Galvenokart §1 varda definicijas Sos vardus attiecina uz religiskajam organizacijam.
Pieméram, kults (cult) — religiska grupa, kas biezi dzivo kopiena, kuru ticibu daudzi
cilveéki uzskata par ekstremalu vai divainu.!

Lai salidzinatu religisko un finansialo struktiiru, ir svarigi apzinat religijas nozimi
cilvéka dzive. Tapéc darba es apskatiSu dazas religijas izcelsmes teorijas.

Dazadu religisko organizaciju tipizacija tika uzsakta tikai 20.gs. sakuma
sociologu Maksa Vébera (Max Weber, 1864 - 1920), Ernsta Trel¢a (Ernst Troeltsch, 1865
- 1923) un Edvarda Teilora (Edward Burnett Tylor, 1832 - 1917) darbos, bet miisdienas
vairs nevar atsaukties tikai uz vinu piedavatiem religisko organizaciju tipizacijas sistému,
kaut vai tikai ta iemesla dél, ka kulti veidojas ne uz religisko iemeslu pamata. Pieméram,
pasaulé pazistama organizacija “Scientologijas baznica” (Church of Scientology), kas
izveidojas uz alternativas psiho analizes metodes pamata — diané&tikas. ES uzskatu, ka
psihologiskas manipulacijas daudzlimenu marketinga organizacijas un strukttras, kuras
bez definititvas atsauces ikdiena sauc “sektas”, ir lidzigas.

Magistra darba galvenais uzdevums ir salidzinat daudzlimenu tirdzniecibas un
religiskas sektas strukturalo Iidzibu. Pretruna tam, ka dazadas skaidrojosas
vardnicas,vardu kults un sekta skaidrosana vienmér izmantoto vardu ,,religija”, misdienu
sektantisma pétnieks, filozofijas doktors Eiropas Sektantism izp&tes un informé&Sanas
centru federacijas (FECRIS - European Federation of Centres of Research and
Information on Sectarianism) viceprezidents Aleksandrs Dvorkins savos pétijumos
apraksta 5 sektu un kultu pazimes: 1) apmans vervésanas stadija, 2) dalibnieku apzinas
kontrole un manipulacija ar to, 3) visu dzives sféru kontrole un reglamentacija, 4) lideru
dievinasana un absolutizacija, 5) dalibnieku ekspluatécija.2 Neviena no piecam pazimém
neliecina par to, ka ar Siem vardiem (Sekta, kults) var apzimét tikai religiskas
organizacijas. Sie apzimé&jumi visvairak saskan ar manu parliecibu par aprakstamo

organizaciju lidzibu.

! Cambridge Dictionaries. Pieejams: http:/dictionary.cambridge.org/dictionary/british/cult [skatits: 2016,
10.maij.]

2HBOpKI/IH, A. JI1.Cexmoseoenue. Tomaﬂumapyble cexkmol. Onvim cucmemamuiecko20 uUccieo006aHusl.
Xpucruanckas 6ubnmoreka, 2007. Pieejams: http://azbyka.ru/sektovedenie-totalitarnye-sekty [skatits 2016,
10.maijs]


http://dictionary.cambridge.org/dictionary/british/cult
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%94%D0%B2%D0%BE%D1%80%D0%BA%D0%B8%D0%BD,_%D0%90%D0%BB%D0%B5%D0%BA%D1%81%D0%B0%D0%BD%D0%B4%D1%80_%D0%9B%D0%B5%D0%BE%D0%BD%D0%B8%D0%B4%D0%BE%D0%B2%D0%B8%D1%87
http://azbyka.ru/sektovedenie-totalitarnye-sekty

P&tijuma interese ir arT psihologiskie panémieni, kuri tiek izmantoti attieciba uz
iesaistamiem cilvékiem. Tie$i psihologiskais aspekts ir tas, kas padara lidzigu Skietami
tik atSkirigas strukttiras ka religiska sekta un daudzlimenu marketinga struktira.

Mani novérojumi liecina, ka Latvija darbojas vairakas struktiiras, kuras var
apzimét ka piramidalas organizacijas. Pieméram, Amway un Coral Club. Magistra darba
ietvaros es gribu aprakstit Amway struktiiru un tas atSkiribu no tiesas tirdzniecibas
organizacijam, kas neparedz procentualo pelnu no iesaistito cilvéku skaita, pieméram,
Avon un Oriflime.

Jauns finansialas piramidas veids, kas p&déjos gados darbojas ari Latvija, ir
dazada veida investiciju fondi, jeb haip-projekti (HYIP - high-yield investment program).
Procesi, kas norisinas $ajas organizacijas un darbs, kurs tiek veikts ar cilvékiem, sasaucas
ar magistra darba pétijuma objekta darbibas veidu. Gribu atzimét, ka organizacijas, kuras
pastav krapnieciskas darbibas ir loti mainigas, tapéc es sava darba nevaru apskatit tikai
popularas 90-to gadu finansialas sektas (finansialas piramidas), jo tas jau ir laika gaita
mainijusas, lai mazinatu savu negativo atpazistamibu.

Darba tiks apskatitas ar1 struktiiras, kuras nav izteiktas piramidalas struktiiras. Tas
ir nepiecie$ams tapéc, lai pieraditu likumsakaribas, kas veicina cilvéku iesaistiSanos sektu
tipa organizacijas. Tas ir nepiecieSams tapéc, lai iezZimé&t psihologisko manipulativo
darbibu, kuru mérkis ir labuma gtisana. Tomér galvenais pétijuma objekts ir piramidalas
struktiiras.

Finansialo sektu veésture ir saméra jauna. Pirmas atpazistamas daudzlimenu
struktiiras paradijas divdesmita gadsimta vidd, tapéc var apgalvot, ka §1 fenomena
ietekme uz sabiedribu un individu nav izpétita un apzinata pilna apjoma. Komunikaciju
tehnologiju attistiba bija arT piramidalo struktiiru attistibas jauna posma sakums, jo sazina
elektroniskaja vidé daudzkart atvieglo jauno biedru iesaisti un informacijas izplatiSanos.

Piramidalo struktiru pétiSana ir starpdisciplinars uzdevums, jo pamatojums
procesiem ir jameklé sekojosas jomas: psihologija, sociologija, antropologija, vesture,
ekonomika, politika un citas. Specialisti no nosauktajam nozarém var veikt savas jomas
analizi distancgjoties no pargjiem aspektiem, savukart man ir svarigi uzsvert visu So
zinatnisko dimensiju esamibu p&tamajas organizacijas. Nav viena noteikta raditaja, kas

liecinatu par cilvéka izveli iesaistities piramidala struktiira.



P&ttjuma mérkis: Izpétit finansialo un religisko sektu strukturalo lidzibu.

P&tijuma objekts: Daudzlimenu tirdzniecibas organizacijas, investiciju fondi un
religiskas sektas.

P&étijuma hipotéze:

1) Psihologiskas manipulacijas, kuras tiek izmantotas tikla marketinga struktiiras
un religiozas sektas ir lidzigas.

2) Sektu manipulativa darbiba ir iespg€jama informacijas triikuma dél.

Magistra darba teorctiskas dalas nodala KAPITALISMS KA RELIGIJA es
aplukosu religijas veéstures pétnieku darbus, ka ari religijas ietekmi uz cilvéku dzives
materialo jomu. Es izp&tiSu teologa un antropologa Dzeimsa Frézera un anglu etnografa
Edvarda Teilorareligijas izcelsmes teorijas, kuras tiek uzskatitas par fundamentaliem
religijas izcelsmes pétiSanas darbiem.

Nodala SEKTU  SOCIALPSIHOLOGISKAIS  ASPEKTS es apskatisu
psihologiskas manipulacijas, kuras tiek izmantotas cilvéku iesaistei tikla marketinga
organizacija un religiska kulta. Izpé&tiSu arT socialos faktorus, kuri veicina cilvéka iesaisti
Sada tipa organizacijas.

Magistra darba praktiskaja dala FINANSIALAS SEKTAS. IESPEJAS UN
ILUZIJAS es veik$u aptauju un intervésanu, lai noskaidrot dazadu kultu atpazistamibu un
cilveku informétibu par lidziga veida organizacijam. IzpétiSu konkrétu organizaciju

darbibu Latvija.



1. KAPITALISMS KA RELIGIJA

Vacu filozofs, kultiiras teorétikis Valters Benjamins (Walter Benjamin, 1892 -
1940) sava darba ,Kapitalisms ka religija” (Capitalism as Religion)® rakstija, ka
kapitalisma var saskatit savdabigu religiju — kapitalisms péc savas bitibas ir domats, lai
atbrivotu cilvéku no riipém, mokam, uztraukuma. Lidz kapitalisma laikmeta sakumam §1s
problémas risinaja galvenokart religija. Benjamins atsaucas ari uz Maksa Vébera
saceréjumiem4, kuros vin§ rakstija par noteiktu religiski apzimétu formaciju, kad
aprakstija kapitalisma strukturétibu.

Valters Benjamins aprakstija tris kapitalisma ka religiskas struktiiras pazimes:

,Pirmkart, kapitalisms ir religijas kults vistirakaja izpratné (a pure religious cult),
iesp&jams, pati radikalaka, kas bija 1idz tam. Visam, kas notiek un pastav kapitalisma, ir
nozime un jéga tikai attieciba pret pasu kapitalismu. Kapitalismam nav 1pasas dogmatikas
un teologijas. Nemot véra $os aspektus, utilitarismam ari ir religioza nokrasa.

Otra pazime, kas ir saistita ar kulta konkretizaciju, ir ta permanenta ilgnoturiba.
Kapitalisms ir 1patngja kulta nepartraukta virziba. Katra diena ir svétku diena, jo tiek
pilditi religiskie pielugsmes rituali (pirksana, pardosana). Kapitalisma laikmeta praktiski
nav iespejams ikdiena izvairities no darfjumiem, kas ir saistiti ar finansém.

Treskart, §is religijas kults — kapitalisms, dod cilvékiem vainas apzinu.
Kapitalisms, iesp&jams ir pirmais kults, kur§ nevis atbrivo, bet gan iedod vainas sajiitu.
Tiesi tas iesak graujoso kustibu, kura ieklaujas §1 religiska sistéma. Nesamérojama vainas
sajiita, kas neatrod mierinajumu, tiecas péc §1 kulta, bet ne tapec, lai izpirkt vainu. Bet
tapec, lai padarit to universalu, iesaknot apzina So sajiitu un beigas ieklaut vainas apzina
pasu Dievu, lai rezultata vinam rastos interese izpirkt vainu. Vainas izpirk§ana netiek
gaidita no pasa kulta, bet ne no religijas reformacijas, - kuras pamati ir meklgjami pasa

kulta,- bet nevis no atteikSanas iespgjas. Viss tas ir religiskas kustibas pamata, kas péc

*Benjamin , W. Capitalism as Religion, 1921. Presses de Sciences Po 2006. Pieejams:
http://www.rae.com.pt/Caderno_wb_2010/Benjamin%20Capitalism-as-Religion.pdf [skatits 2016, 31.
marts]

“Bebep, M. Ilpomecmanmckas smuxa u Oyx kanumanuzma. 1905


http://www.cairn-int.info/publisher.php?ID_EDITEUR=Sc.%20Po
http://www.rae.com.pt/Caderno_wb_2010/Benjamin%20Capitalism-as-Religion.pdf

butibas ir kapitalisms. Kapitalisma religijas p€d&jais izmisuma punkts ir vainot pasu
Dievu.”™

Kapitalisma strauja attistiba ir religiskais un vésturiskais fenomens, jo religija
jaunajos apstaklos vairs nebija ta, kas uzlabo un saskano cilvéku eksistenci, bet tiesi
otradi — sagrauj to. Religiska maciba nondca pretrna ar jauna laika realitati. ST izmisuma
plauksana I1dz religiozam vispasaules stavoklim, patiesiba sagrava iepriek$€jos pamatus.

Religijas saistibu ar kapitalu pétija ari Maks Vébers (Max Weber, 1864 - 1920)
savos darbos, pieméram, ,Protestantisma &tika un Kkapitalisma gars” (Die
protestantische Ethik und der ,, Geist” des Kapitalismus, 1905)°: ,,Acimredzami ir tas, ka
vacu valodas vardam beruf un lielaka méra anglu valodas vardam calling Iidzas
visparpienemtam nozimém ir arT religiskais motivs, - kas ir ari apzina par Dieva doto
uzdevumu. ”"® Arf latviesu valoda varda aicinajums, kuru bieZi attiecina ar1 uz profesijas
izveli, ir saskatams religiskais motivs. Savukart cilvéka izvEléta profesija ir arl vina
pelnas avots.

Vebers rakstija, ka katolicisms ir ieaudzinajis cilvékam visatlautibu, jo grékstudze,
kas atlaiz grékus, atlauj cilvékam grékot. Religisko reformu laikmets, kur§ aizsakas
16.9gs., atc€la iesp€ju cilvékam nopelntt debesu dzivi ar zemes darbiem. Baznicu reforma,
kas radija jaunus kristietibas veidus: luteranismu un kalvinismu, sludinaja, ka paradize

nonaks tikai izredzgetie, bet zemes dzive tikai lauj noteikt, vai cilveks ir tas izredzéetais.

® Three characteristics of the religious structure of capitalism are, however, recognizable at present.
First, capitalism is a pure religious cult, perhaps the most extreme there ever was. Within it everything only
has meaning in direct relation to the cult: it knows no special dogma, no theology. From this
standpoint, utilitarianism gains its religious coloring. This concretization of the cult connects with a second
characteristic of capitalism: the permanent duration ofthe cult. Capitalism is the celebration of the cult sans
ré ve et sans merci.2 Herethere is no “weekday,” no day that would not be a holiday in the awful sense of
exhibiting all sacred pomp—the extreme exertion of worship. Third, this is a cult that engenders blame.
Capitalism is presumably the first case of a blaming, rather than a repenting cult. Herein stands this
religious system in the fall of a tremendous movement. An enormous feeling of guilt not itself
knowing how to repent, grasps at the cult, not in order to repent for this guilt, but to make it universal, to
hammer it into consciousness and finally and above all to include God himself in this guilt, in order to
finally interest him in repentance. ”

® Bebep, M. Ilpomecmanmckas smuka u 0yx kanumaiusma. 1905, Piegjams: http://tower-libertas.ru/wp-
content/uploads/2013/10/Max_Veber_-_Protestantskaya_etika_i_dukh_kapital.pdf [skatits 2016, 31.

marts]

7,,C0BepI_HeHHO OYEBHUIHO, YTO B HeMelKOM ciioBe «Beruf» u, ObITh MOXKET, B elie OObIIEH CTENEHU B
anrmickoM «calling» Hapsigy ¢ IPpYrMMH MOTHBAaMHU 3BYYHT PEIMTHO3HBIH MOTHB — MPEACTaBICHHE O
nocraBiaeHHon borom 3aga4uec, U 3BY4YUT OH TEM CHUIIBHEEC, YEM 6om)me B KaXXJIOM KOHKPETHOM Cliy4dac
MTOTYEPKUBAETCS 3TO CIOB.”

8 Bebep, M. Ilpomecmanmckas smuka u 0yx kanumanuzma. 42. 1pp., Pieejams: http://tower-libertas.ru/wp-
content/uploads/2013/10/Max_Veber_-_Protestantskaya_etika_i_dukh_kapital.pdf [skatits 2016, 31.
marts]
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Nekadi greki netiek piedoti, tapéc cilvekam vajag racionali planot savu askétisko dzivi.
Jauna religija laika gaita racionaliz€ja cilvéka dzivi, padarot to vairak materialu. Vébers
atzim&ja vardu beruf (vac.val. profesija, aicinajums) un calling (angl.val. aicinajums,
profesija, nodarbosanas veids) religisko izcelsmi. Aicinajums ir Dieva plans par cilvéka
dzivi. Tada veida religijas saistibu ar cilvéka dzives finansialo sastavdalu var saskatit
izp&tot vardu izcelsmi.

Religija nekad nav bijusi nodalita no cilvéku dzives materialas puses. Cilvéces
attistibas vesturé mainijas religijas un kapitalisma mijiedarbibas veidi. Misdienu pasaules
geopolitisko kartibu liela méra ietekméja religija. Ja cilvéka eksistence sabiedriba nav
iesp&jama bez dazada veida materialas un finansialas savstarp&jas apmainas, tad religijas
izcelSanas nepiecieSamibas iemesli nav tik pat saprotami, jo cilvéka eksistenci varétu
nodros§inat tikai sakartota materialas apmainas sistéma. Religijas izcelsmi pétija daudzi
zinatnieki, pieméram DzZeims Frézers (James George Frazer, 1854 - 1941), Edvards
Teilors, (Edward Burnett Tylor, 1832 - 1917) Emils Dirkems (David Emile Durkheim,
1858 - 1917). Radas atseviSkas zinatnes nozares, kuras pétija religijas dazadus aspektus,
pieméram, religijas antropologija un religijas sociologija. P&tniekiem radas interese par
religijas izcelsmes iemesliem. Religija, kas ir arT materialas dzives nozimigs aspekts,
cilvéces pastavesanas vesturé mainija ietekmes apjomu, tapec ir interesanti saprast, kas
radija So netveramo spéku. Kas ir vienojos$s un kas ir atskirigs tik daudzajam religijas

izpausmeém.

1.1. Religiju klasificéSanas méginajumi

19. gs. otraja pusé kultiras un socialas antropologijas viens no galvenajiem
pétijuma objektiem bija religijas nozimes pé&tiSana cilvéces vésturé, ka ari religisko
daudzveidibu evoliicija. Par §is antropologijas nozares aizsacgjiem var uzskatit anglu
teologu, antropologu Dzeimsu Frézeru un anglu etnografu Edvardu Teiloru.

Neskatoties uz to, ka antropologi pasi biezi uzskata, ka religija ir viltus maciba un

sevi sludina par ateistiem®, ta ir ierosinajusi veikt vairakus nopietnus pé&tnieciskos darbus

° Mun, P. Philosophical Darwinism: On the Origin of Knowledge by Means of Natural Selection.
Routledge. 1993. 1pp.99.
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Saja joma. Jau 19. gs. faktiska materiala par dazadam pasaules religijam bija pietiekami
daudz, tapec petniekiem bija daudz vieglak rekonstruét pirmatngjas religijas attistibu un
izplatibu pasaulé. Bitiska nozime 19. gs. pétijumos bija genétisko saistibu noteikSanai
starp arhaiskam, tradicionalam ticibam un pasaulé izplatitam religijam musdienas.
Visbeidzot, tika diskutts par to, kada veida cilvéks ir nonacis lidz idejai par kaut ka
abstrakta dievinasanu? Svarigs bija jautagjums par religioza un nereligioza attiecibu
sabiedriba (gan tradicionald, gan masdienu). So jautajumu analizéja dazados veidos,
pieméram, francu izcelsmes sociologs Emils Dirkems sava péﬁjumélo piedavaja visa
eksistenciala dalfjumu sakrala un profana, jeb pardabiga un ikdieniska; p&tot magijas,
religijas un zinatnes attiecibas sabiedribas. Dirkems uzsvéra sakrala un ikdieniska
svarigumu cilvékam. Kad religioza darbiba top standartizéta un religiozie rituali klast
ikdieniSki, tie atri zaudeé savu sakralitati un klist par ikdienas dzives sastavdalu. Rodas
nepieciesamiba piepildit sakralo vietu, kas ir tukSa, tapéc var paredz&t, ka pasaulé
nepartraukti paradisies jaunas religiskas organizacijas, kas piedavas jaunus, sakralos
ritualus. 112

Antropologi, kas pétija religiju attisttbu, méginaja izprast, kada veida radas
pirmas dievinaSanas formas, kas bija ta pamata. Rekonstrugjot pirmatngjas religijas,
zinatnieki (Teilors, Frézers) méginaja izprast pirmatneja cilvéka domasanas modeli, lai
izprastu un izp&titu domasanas un kultiiras likumsakaribas.

Pirmas religijas izcelsmes teorijas, kuras aprakstija Edvards Teilors un Dzeims
Frézers, atskiras galvenokart ar p&tijumu metodologiju. Viena koncepcijas akcentgja
cilvéka eksistences psihologisko aspektu pirmatnéjas sabiedribas, otra — akcent&ja dazadu
ticibu nozimi un to ietekmi uz sabiedribas funkcioné$anu. Psihologija un sociologija ari
misdienas ir religijas antropologijas zinatnes pétjjumu objekti. 19. gs. religijas
antropologija ir viena no galvenajam kultiiras antropologijas nozarém. Galvenais

petijuma objekts ir arhaiska ticiba tradicionala sabiedriba.

°Durkheim, E. The Elementary Forms of Religious Life, 1912. Oxford World's Classics, 2008
Yumnenc, D. Coyuonocus. Tunvl perucuo3nvix opeanuzayuil. Bebep u Tpenvu: yepxeu u cexmal.
Suuropuan YPCC, 1999. Pieejams:
http://portal23.sibadi.org/pluginfile.php/42064/mod_resource/content/0/T'uanenc%20Counonorus.pdf
[skatits 2016, 6.maijs]

?Bacunbesa, E. H. Tunonocus «yeprosv-cekmay Bebepa-Tpénua u eé pazgumue 6 3ana0HOM U
omeuecmeennom peaucuosedenuu. 2008. Pieejams: http://www.dissercat.com/content/tipologiya-tserkov-
sekta-vebera-trelcha-i-ee-razvitie-v-zapadnom-i-otechestvennom-religioved [skatits: 2016, 6.maijs]
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20. gs. pétfjuma objektu papildinaja ar ,,jaunam religiskam organizacijam” — kas
ir dazadu pasaules religiju sintéze. 20. gs. beigas aktuals kluva jautajums par religiju
globalizacijas konteksta. Pieméram, amerikanu antropologs Klifords Gircs (Clifford
James Geertz, 1926 - 2006) savos darbos®® pétija religiju ka kultiiras sastavdalu, sasaistot
to ar dzivesveidu.

Misdienu religisko kopienu tipu identificéSana un pétiSana aizsakas 20. @S
sakuma ar vacu sociologa Maksa Vébera (Max Weber, 1864 - 1920) un vacu filozofa,
teologa Ernesta Trel¢a (Ernst Troeltsch, 1865 - 1923) rakstu darbiem*. M. Vebers un E.
TrelCs izveidoja ,,idealo tipu” sisttmu, kas kluva par pamatu viesiem turpmakajiem
pétijumiem par religiskam kopienam.™

Baznica Vébera-Trel¢a piedavataja tipizacijas sisttma tika aprakstita ka
visparatzita, stabila, ilgi pastavosa religiska organizacija, pieméram, katolu un anglikanu
baznicas. Sekta, salidzinot ar baznicu, ir mazaka un taja pastavosa struktiira ir
vienkarsaka. Sektas biedri ir cilveki, kurUs apvieno protests pret atzito baznicu,
pieméram, kalvinisti un metodisti. Aprakstot baznicu un sektu atSkiribu, Vébers un TrelCs
uzsveéra, ka baznicas apvieno cilveékus, kuri iemantoja ticibu no saviem vecakiem,
savukart sektas veido cilveki, kuri pasi izv€lgjas So ticibas veidu. Sektas, pec Vebera-
Trela sistémas, nav profesionadlo garidznieku, jo visu biedru vienlidziba tiek 1pasi
uzsverta.

Ernsts Trel¢s sava darba ,,Sociala maciba par kristigam baznicam™*° piedavaja
trihotomisku tipologiju: ,,baznica-sekta-misticisms”. Trel¢s pamatojas uz principu, ka

dazadu religiozu kopienu eksistences pamata ir atskiriga kristietibas idejas izpratne.

3 Geertz, C. Religion as a Cultural System, 1966. Fontana Press, 1993. Pieejams:
https://isites.harvard.edu/fs/docs/ich.topic152604.files/Week 4/Geertz_Religon_as_a_Cultural_System_.pd
f [skatits 2016, 6.maijs]

1 Weber, M. Collected Essays on the Sociology of Religion, International Journal of Politics, 2002.
Pieejams: http://www.uvm.edu/~Ikaelber/research/KaelberPE.pdf [skatits: 2016, 6.maijs]

Y“Bacunsesa, E.B. Tunonozus "yeprosvb-cexma" Bebepa-Tpénua u eé passumue 6 3anaonom u
omeuecmeenHoOM penucuogederuu, pedepar quccepTaliii Ha COMCKaHUE YISHO! CTETIeHH KaHnaTa
dunocodekux Hayk, 2008, pieejams arT http://iph.ras.ru/uplfile/aspir/autoreferat/ Autoreferat_Vasilieva.pdf
[skatits 2016, 29. marts]

18 Troeltsch, E. Die Soziallehren der christlichen Kirchen und Gruppen, 1912. Tiibingen : J. C. B. Mohr (P.

Siebeck), 1923. Pieejams:
https://www.badw.de/de/publikationen/akademieAktuell/2015/52/0115_07_Pautler \VO05.pdf [skatits 2016,
6.maijs]
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Velak Vebera-Trel¢a tipizacijas sisteému parnéma citi petnieki, kuri to papildinaja
un modernizgja. It pasi So nozari pétija anglu un amerikanu petnieki, jo ASV tolaik (20.
gs. pirma puse) paradijas 1pasi daudz dazadu religisko jaunveidojumu, kurus vajadz€ja
apzinat, klasifict un noteikt to legitimitati.

Veébera-Trel¢a klasifikaciju papildinaja amerikanu sociologa Hovarda Bekera
(Howard Paul Becker, 1899 - 1960) darbi, kuros tika piedavati jauni religisko
organizaciju tipi: denominacija, eklésija“. Denominacija ir paraugusi, nomierinajusies
jeb nostabiliz&jusies sekta, kuru jau var uzskatit par socialo institatu, nevis par aktivu
opozicionaro organizaciju. Bekers uzsvera, ka sektas, kuras sp&j saglabat savu strukturu,
paraugs par denominaciju. Kalvinisms un metodisms bija sektas savas pastavéSanas
sakuma, kad $o jaunveidojumu biedri bija aktivi oficialo religiju pretinieki. Laika gaita
kalvinisti un metodisti ,,nomierinajas” un kluva par atzitam religiskam organizacijam.
Oficialas baznicas biezi vien atzist denominacijas un spgj mierigi lidzpastaveét un pat
sadarboties.

20. gs. sakuma religiju pétnieki jau saka plasi izmantot jeédzienu ,religiskais
kults”, kuru plasi izmanto arl masdienas. Ar $o vardu tika domatas struktiiras, kuras ir
lidzigas sektam, bet tam ir raksturigas Tpatnibas. Kultu veido cilveki, kuri noliedz pasaulé
pastavoso sisttmu. Galvena uzmaniba kultos tiek pievérsta cilvéka individualai pieredzei
grupa. Cilveki ar lidzigam idejam apvienojas kopiena. PievienoSanos kultam Bekers
apraksta nevis ka formalu darbibu, bet ka tic€Sanu noteiktai teorijai, ka noteiktas
uzvedibas manieres sekofana'®. Kulta dalibniekiem nav liegts but citas religiskas
organizacijas. Gan sektas, gan kultos cilvékus biezi vien apvieno viens harizmatisks
lideris. Bekers ka piem&ru mingja grupas, kuras apvieno kopigas intereses par astrologiju,
spiritismu, ezot€riku un meditaciju.

Amerikanu sociologs Miltons Jingers (John Milton Yinger, 1916 - 2011)
piedavaja multiparadigmalu religisko organizaciju tipologiju, kas ietver 6 tipus: 1)

universala baznica, 2) eklésija, 3) denominacija, 4) atzita sekta, 5) sekta, 6) kults™®.

7 Becker, H. P. Through Values to Social Interpretation, 1950. Duke University Press. Pieejams:
http://becker-howard-paul-1899-1960-through-values-to-social-interp.anpiece.accountant/ [skatits 2016,
6.maijs]

18 15swatos, H. W. Encyclopedia of Religion and Society. AltaMira Press, 1998. Pieejams:
http://hirr.hartsem.edu/ency/cstheory.htm [skatits 2016, 6.maijs]
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P&dgjais no piedavatajiem tipiem kults, tika raksturots ka neliels, lokals, neilgnoturigs,
kas ir centréts ap vienu harizmatisku Iideri. Ka universalas baznicas piemérs tika minéta
Romas katolu baznica. Jingers atSkira atzito sektu Nno sektas®. Pirmo raksturoja, ka
attistitu un strukturétu, inkluzivu un ilgi pastavoSsu apvienibu. Otro raksturoja ka
nenoturigu, ar vaju iek$gjo struktiru. Ari Jingera piedavataja tipizacijas struktiira sekta un
kults nav viens un tas pats, jo kults, atskiriba no sektas, ir centréts ap harizmatiska lidera
macibu.

M. Jingers saka izmantot terminu difiizija, ar ko apzimé&ja religijas un socialo
struktiiru saplianu. So terminu vin§ izmantoja religiozu apvienibu salidzinaSanai
dazadas valstis, kur religiskam apvienibam bija atskiriga sociala nozime.

Aprakstitas tipizacijas sistémas der, kad ir nepiecieSams analizet kristigo tradiciju.
Islams ir piemérs tam, ka arpus kristietibas ir griiti nodalit baznicu no citiem religiskiem
instititiem. Citas pasaules religijas ne vienmer pastav attistita hierarhijas sistéma, ka tas
ir kristietiba. Pieméram, hinduisms ir loti neviendabigs, tap&c identificet taja parvaldosas
organizacijas ir Joti griiti. Dazadas hinduisma sastavdalas nevar nosaukt par
denominacijam.

Jedzieni sekta un kults tiek plasi izmantoti praktiski, tacu ir jablit uzmanigiem, jo
grupas, kas ir lidzigas sektam, pastav daudzas pasaules religijas. STm grupam ir
raksturigas sektas pazimes — izredzétiba, biedru aktiva tic€Sana jaunajai macibai, kas
krasi atSkiras no ortodoksalas. Tafu S§is grupas, pieméram, Indija, vairak lidzinas
tradicionalam kopienam, neka sektam kristietibas tradicijas izpratné. Sadam grupam
pietrukst ,,patiesas ticibas” degsmes, kas ir raksturiga Rietumu pasaules sektam, kad tas
aktivi izplata savu macibu. Austrumu tradicijas ir iecietigakas sava attieksmé uz citam
religijam un nenoliedz tas. Religiska kopiena Austrumos var izvéléties ,,savu macibu” un
vienlaicigi pret to necinisies citas organizacijas, kuram ir stabils stavoklis un plasa
popularitate.

Prieksstati par baznicu, sektu un denominaciju ir Eiropas centretizéSanas rezultats.
Tomér tas palidz veikt pasaules religiju veidu analizi. Laika gaita visas religiskas

organizacijas birokratiz€jas un klist konservativas sava maciba un tradicija. Miisdienas

% Swatos, H. W. Encyclopedia of Religion and Society. AltaMira Press, 1998. Pieejams:
http://hirr.hartsem.edu/ency/Yinger.htm [skatits 2016, 10. marts]
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sektantiska organizacija vairs nav tikai religiska tipa struktiira, ka to defingja pirmie
religisko organizaciju pétnieki. Religiska komponente vairs nav noteicosa, jo sektantiska
uzvediba un visas citas sektu pazimes eksisté strukturas, kuras netiek pétita Bibele, kuras
cilvékus apvieno cita ideja. Tomeér likumsakaribas, péc kuram veidojas un attistas
kopienas, kuras ir arT §1 petijuma objekti, ir [idzigas, tap&c svarigi ir ir apzinat jau veiktos

pétfjumus $aja joma.
1.2. Edvarda Teilora religijas izcelsmes teorija

Teilora galvenais pétijuma priekSmets ir religijas attisttba no to primitivam
formam Iidz 20. gs sarezgitam religiju struktiiram. Sava darba®’ Teilors uzsver cilveka
sp&ju domat abstrakti un v€lmi izzinat apkart€jo pasauli ka galvenos iemeslus, kapéc
radas religija un ta pastav tik ilgi. Par savu pétijumu galveno mérki Teilors uzskatija
nevis pamatot noteiktu analitisko panémienu agrino religiju pétiSana, bet izveidot
teorétisko koncepciju, sava veida religijas filozofiju.

Religijas teorétiska koncepcija ,,dabas un cilvéka filozofija” caurvij visu Teilora
petijumu ,,Primitiva kultiira”. Teilora raditas teorijas pamata ir cilvékam raksturigo
1pasibu parnesSana uz nedzivo pasauli, prieckSmetiem, paradibam. Teilors raksta, ka cilveks
ir galvenais objekts, pec kura tika veidotas dazadas dievibas®.

Teilora teorija piedava atbildi uz jautajumu, ka radas ideja par dvéseles eksistenci
pirmatngjas sabiedribas? Teilors rakstija, ka cilvéki arhaiskas sabiedribas méginaja
saprast atskiribu starp dzivo un nedzivo kermeni; kadi ir iemesli tam, ka cilveks ir
nomoda, gul, slimo, mirst? Cilvékus pirmatng€ja sabiedriba interes€ja, kas ir tie veidoli,
kurus vini redz, kad gul. Pirmatngjais cilvéks pienéma, ka cilvékam ir dzive un gars, jeb
dvésele. Teilors savos darbos méginaja rekonstruét jédziena ,,dvesele” nozimi pirmatné&ja
sabiedriba.

Teilors salidzinaja pirmatngjas sabiedribas abstraktas uztveres attistibu ar bérna
attistibu. Teilors raksta, ka pirmas biitnes, ko b&rns uztver un pienem, ir cilvéki, tapec

bieZi vien bérns piedéveé materialam lietam cilvéku 1pasibas, pieméram, sp€lu mantinam.

1Tylor, E. B. Primitive Culture, 1961. London : Murray. Pieejams:
http://religion.historic.ru/books/item/f00/s00/z0000015/index.shtml [skatits 2016, 25. apr.]
22gwatos, H. W. Encyclopedia of Religion and Society. AltaMira Press, 1998.:
http://hirr.hartsem.edu/ency/Tylor.htm [skatits 2016, 25. apr.]
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Prieksstats, ka kaut kam nedzivam piemit cilvécigas Ipasibas, ir animisma pamats, kas
rada dazadas legendas, pasakas un mitologiju kopuma.

Ipasi jaatzimeé, ka Teilors sava darba pirmais analizja pirmatngja cilveka
fenomenu nedziviem priek$metiem pieskirt cilveku pasibas. ST tradicija laika gaita nav
mainijusies. Struktiiras, kas ir §T pétijjuma objekts, parmantoja tradiciju pieskirt kaut kam
abstraktam magiskas vai racionalas bitnes Tpasibas.

Teilora teorija aplilko pirmatngjos cilvékus ka diezgan racionalas biitnes, kuras
savdabiga veida uztvéra apkartgjo pasauli. So pirmatngjo cilvéku raksturojumu noraidija
darvinisti, kuri neuzskatija, ka pirmatng&jais cilveks kvalitativi atSkiras no primatiem.
Darvinisti pirmatngjos cilvékus salidzina ar dzivniekiem ar lidzigu pasaules uztveri un
domasanu. Tomér Teilors uzsvéra arhaiskas religijas fundamentalo nozimi pirmatngjo
cilvéku sabiedriba. Animisms pirmatngja sabiedriba veidoja logisku konstrukciju, kura
bija konkrétas kultiiras vai religijas pamats.

Teilora religijas evoliicijas teorija ir pietickami parliecino$a un argumentéta, kas
pierada miisdienu religiju saistibu ar arhaiskam religijas formam. Teilors uzskatija, ka

evolucionistu kluda ir uzskatit, ka pirmatngja religijas forma visur bija lidziga.
1.3. Dzeimsa Frézera religijas izcelsmes teorija

Var drosi apgalvot, ka savu dzivi Frézers veltija pirmatngjo cilvéku magijas un
religijas salidzinaganai un pétiSanai un to daudzveidibas tipologizacijai. Sie pétfjumi ir
aprakstiti darbos: ,,Zelta zars” (The Golden Bough, 1890)23,,,Ticiba nemirstibai un miruso
kults”(The Belief in Immortality and the Worship of the Dead, 1913)*, , Folklora Vecaja
deriba”(Folk-lore in the Old Testament, 1919)% un citos darbos.

Frézera uzskats par magiju un religiju atSkiras no Teilora teorijas. Frézers nodala

Sts divas kultiiras pazimes atbilstosi cilvéka aktivitatei/pasivitatei, ka ari atkariba no

% Frazer, J. G. The Golden Bough. A Study in Magic and Religion, 1890. New York: Macmillan,
Pieejams: http://www.bartleby.com/196/ [skatits 2016, 26. apr.]

* Frazer, J. G. The belief in immortality and the worship of the dead, 1913. London: Macmillan, Pieejams:
https://archive.org/details/beliefinimmortal00frazuoft [skatits 2016, 25. apr.]

% Frazer, J. G. Folk-lore in the Old Testament: Studies in Comparative Religion, Legend and Law, 1919.
Macmillan and co ., limited. Pieejams: https://archive.org/details/folkloreinoldte00frazgoog [skatits 2016,
27. apr.]
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cilvéku nodarbosanas vaida. Religiju Frézers aprakstija ka veidu, kada iez€linat, pierunat
parcilvéciskos spekus, stihijas, kuras vada un kontrol€ cilvéku dzivi un dabas paradibas.
Si pieeja paredz ticibu augstakiem spekiem un darbibas, kuru mérkis ir ietekmét
augstakos spckus. Frézers rakstija, ka religiozai darbibai ne vienmeér ir rituala forma, kas
sastav no ligSanam, upur€Sanas un citdm praktiskam darbibam. Ja dieviba rod prieku
z&lsirdiba, tad izdabat vinai var ar z&€lsirdigu attieksmi pret citiem cilvékiem.

Religijas izpratne Teiloram un Frézeram ir atSkiriga. Teilora religijas attistibas
teorija balstas uz animisma principu (nedzivam bitném pieskirt dzivo biitnu 1pasibas),
savukart Frézers religiju apliko konkrétak dazadas pirmatngjas sabiedribas. Tomér, lai
izpétitu magijas un religijas attistibu, Frézers ari méginaja rekonstruét pirmatngjo cilvéku
domasanas veidu péc praktizétiem magiskiem ritualiem. Frézers rakstija, ka ,,magiska”
domasana balstas uz diviem principiem: 1) lidzigs rada Iidzigu, 2) lietas, kuras kadreiz
saskaras, turpinas mijiedarboties arT no attaluma. Uz So principu pamata Frézers izdala
divus magijas veidus: imitativo un kontagiozo (transmisivo) magiju. Pirmais magijas
veids paredz, ka uz kaut kadu paradibu vai stihiju var iedarboties imit€jot, atdarinot to.
Otrais magijas tips paredz, ka uz cilvéku var iedarboties caur priekSmetu, kur$ kadu laiku
bija saskar€ ar to.

Frézers apraksta magiju ka veidu, kada var ietekmét, parveidot apkartéjo pasauli,
cilvekus un dzivniekus. Cilvéka aktiva darbiba magisko ritualu veiksana ir tas, kas atskir
magiju no religijas, kur pastav ,,starpnieks”. Starpnieku vajag pieliigt un pielabinat, tad
vins varés ietekmét augstakos spekus. Frézera teorija ,,starpnieks” nekada gadijuma nav
cilveks, ka musdienu religijas (garidznieks, baznica), bet gan kaut kads augstaks spéeks.

Ideja par visa savstarp&jo atkaribu rada noteiktu pasaules uztveri, kura viena
darbiba ierosina citu, kura katram notikumam ir savs iemesls un sekas. Iemesls var biit
launais gars, burvestiba utt., bet viss darbojas saskana ar noteiktiem magiskajiem
likumiem. Frézers atzim&ja, ka magiska pasaules uztvere ir atSkiriga no religiskas
pasaules uztveres. Magiska pieeja paredz aktivu lidzdarbosanos, savas dzives veidoSanu.

Frézers rakstija, ka magija un religija bieZi vien pastavéja lidzas un mijiedarbojas
noteiktos véstures posmos. Frézers religiju galvenokart raksturo ka pasivu cilvéka
poziciju notikumu ietekmé&Sanas procesa, kad cilvéka galvena darbiba ir starpnieku
(dievibu) pielabinasana. Magija cilvéks mégina ietekmé&t bezpersoniskas paradibas,
stihijas, savukart religija starpniekiem tiek piedévétas konkrétas ipaSibas. Frézers
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apraksta pirmatngjo religiju ka sistému, kura cilvéki pienem, ka pasauli vada ar apzinu
apveltitas dievibas.

Frézera galvenais mérkis darba ,,Zelta zars” bija paradit magijas un religijas
butisku atskiribu un magijas un zinatnes lidzibu.

Frézera teorija apraksta magiju ka dazadu darbibu kompleksu, kuru mérkis ir
mainit dabiskos un kultiiras procesus. Magijai ka burvestibai ir jamaina cilvéka dzive,
nesot tam laimi, veiksmi, aizsargatu to no launiem gariem, nodro$inatu ta dzivi kopuma.
Magiskas darbibas, kuras veic cilvéks, strukturali var aprakstit sekojosi: 1. darbibas ar
priekSmetiem, kas bija saskaré ar iedarbibas objektu; 2. darbibas ar priekSmetiem (dabas
vai cilveéku raditiem), kas nodro§ina merku sasniegSanu, piemeéram, indes pagatavosana
bultu uzgaliem medibu vai cinas mérkiem; 3. apvardo$ana, zv@resti; 4. imitativas
darbibas, kas rekonstru€ pagatnes vai nakotnes notikumus, var biit gan kolektivi, gan
individuali; 5. dazadu darbibu ierosinasana vai aizliegSana; 6. arstnieciskas darbibas, kas
ietver: slimibas imitaciju, apvardoSanu, dabas resursu izmanto$ana dziednieciskiem
noliikiem; 7. paSa burvja darbibas ipatnibas, kas ietver iedvesmoSanas un iespaidoSanas
spgjas.

Savukart Emils Dirkems kritiz&ja Teiloru un Frézeru par vinu teorijam, ka religija
radas uz pirmatngjo cilvéku kladas, iliizijas, halucinacijas vai fantazijas pamata. Savu
viedokli Dirkems pamatoja ar to, ka religija ir visa pasaulé izplatits un ilgnoturigs
fenomens. Dirkems aprakstija religiju, ka ideju sisteému, ar kuru palidzibu individi izprot
savu sabiedribu un attiecibas ar to. Dirkems rakstija, ka solidaritate ir sabiedribas
funkcionalitates pamats un religija radija solidaritati. Kolektivie rituali vieno un saliedé
sabiedribu®®.

ST pétijuma uzdevums ir salidzinat finansialas un religiskas sektas, tapéc atsauce
uz kopigiem vienojoSiem ritualiem norada uz vienu no svarigakiem vienojoSiem
fenomeniem, kas dazados veidos tiek praktiz&ts ari pétamas organizacijas.

Empiriskie dati par religijas attistibu pétamas tradicionalas kultiras, kurus ieguva

antropologi, liecina, ka vienlaicigi pastav&ja gan religija, gan magija. Tapéc var izdarit

% Bemnk, A.A. Kynomypnas (coyuanvhas) anmpononozus. Mocksa, 2009. Pieejams:
http://yanko.lib.ru/books/anthropology/Belik_A Kul'turnaya antropologiya M_RGGU 2009 613 s_(sl).p
df 173.1pp [skatits: 2016, 3.maijs]
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secinajumu, ka magija un religija pastavéja lidzas visa cilvéces attistibas vesturé. Bet tas
neizslédz iesp&ju, ka kaut kur magijas rituali radas pirms religijas.

Frézers aprakstija burvja socialo nozimi tradicionala sabiedriba un ta ietekmi uz
visam dzives jomam. Tautas medicina attistijas magisko prakSu ietekmé. Dzeims Frézers
raksta, ka magija attistija pirmos pan€mienus, ka psihoterapeitiski ietekm&t un vadit
cilvéku kolektivus un individus. ArT misdienas daudzi magiskie rituali ir saglabajusies
ticEjumu un tradiciju veida.

Galvenais jautajums, kuru ir nepiecieSsams uzdot par magiskajam praksém: vai
magija bija efektiva un kas ietekm&ja magisko darbibu rezultatus? Frézers un Teilors
noliedza magijas praktisko ietekmi uz notikumu gaitu. Pozitivos rezultatus izskaidroja ar
kaut ko citu. Tome&r pétnieki, taja skaita Frézers, atzina magijas efektivitati noteiktos
gadijumos. Kas bija magijas efektivitates iemesls? Magisko darbibu veiksmigo rezultatu
iemesls bija zinaSanas un pieredze par lidzigu gadijumu attistibu. Vislielakais efekts bija
gadijumos, kas saistiti ar sapju mazinaSanu ar magiskiem ritualiem, kas ietver ari dazadu
zalu lietoSanu. Milziga loma bija ar1 burvja personibai un vina iespaidoSanas spgjam. Ir
jaatzimé ar1 dazadu apvardojumu teksti un to ietekme uz cilvéku psihi. Frézers rakstija,
ka magija vienmér, ari musdienas, ir veids, ka cilvéks var sevi sajust ka dabas
harmonisko dalu un izjust dzives piepildeumu.27

S1 pirmatngja magisko ritualu nozime ir saskatama miisdienas ne tikai religiskajos
ritualos un priekSmetos, piemeram, liigSanas, svétbildes, bet ar tajas dzives jomas, kas
skar veselibu, finanses, attiecibas. Loma, kura pirmatngja sabiedriba bija burvim,
miusdienas ir arstam, finanSu konsultantam, psihologam. Organizacijas, kas ir §1 pétijjuma
objekts, arsts, finansu konsultants un psihologs biezi vien ir viens cilvéks. Orientieri, kas
pastavgja un bija nepiecieSami cilvekiem pirmatng€jas sabiedribas, nav pazudusi ari
misdienas un cilvékiem ir nepiecieSami tikpat liela méra ar1 tagad. Uzdevumus, kurus
pirmatngja sabiedriba risindja burvis, musdienas dalgji risina p€tdmo organizaciju

harizmatiskie Iideri.

“"Bemnk , A.A. Kynomypnas (coyuanvhas) anmpononozus, Yuebroe nocooue, Mocksa, RGGU. 2009.
294-318. Ipp. Piejams:

http://yanko.lib.ru/books/anthropology/Belik_A_Kul'turnaya_antropologiya M_RGGU 2009 613 s.htm
[skatits: 2016, 3.maijs]
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2. SEKTU SOCIALPSIHOLOGISKAIS ASPEKTS

Dazada veida cilvéku psihologiskas ietekmé&Sanas veidus ir pétijusi daudzi
psihologi. Pastav panémieni, ka likt cilvekam piekrist nevélamam, vinam ilgtermina
neizdevigam darjjumam. Dazreiz cilvéki uzskata, ka pret viniem tika izmantota hipnoze.
Psihologi ir daudz pétijusi So cilvéku psihes fenomenu — piekrist, pienemt lémumu, kurs
nebija iepriek§ pardomats. Ja psihologijas pirmsakumos zinatnickus vairak interes¢ja
lémumu pienemsanas mehanismi, tad misdienu psihologi raksta darbus, kur tiek
aprakstiti  konkréti  ietekm@&Sanas mehanismi, piem@ram, Harieta Braikere
(Harriet B. Braiker) gramata ,,Who's Pulling Your Strings ? How to Break The Cycle of

5928

Manipulation” un DZordzs Saimons (George K. Simon) gramata ,,In Sheep's Clothing:

29 & .
. Sie autori savos darbos

Understanding and Dealing with Manipulative People
aprakstija dazadas manipulativas tehnikas, lai cilvékus parliecinat pienemt konkrétu
lémumu, veikt pirkumu u.c.

Misdienas atklajumus psihologija plasi izmanto visu veidu marketinga un
reklam&Sanas veidos. Tirdzniecibas specialistu (marketologu) pielietotie profesionalie
panémieni liek cilvékam iegadaties preci, veikt pirkumu, kur§ vinam itin nemaz nav
vajadzigs. Tomer precu tirgotaju méerkis — gt finansialu labumu — tiek sasniegts. Lidzigs
merkis ir arT p&tamo organizaciju veidotaju pamata: giit finansialu labumu.

Vacu psihologs Zigmunds Freids (Sigmund Freud, 1856 - 1939) savu rakstu
krajuma ,,Ievadlekcijas psihoanalizé” aprakstija sugestijas fenomenu, kura pielietoSanas
rezultata cilvékam tiek iekod€ta noteiktas atbildes informacija. Misdienas Iidzigas
tehnikas médz saukt par NLP-tehnikam (neiro-lingvistiska programmesana). Zigmunds
Freids rakstija, ka parteikSanos var izprovocét, ta teikt, izraisit ar sugestiju. Par to vésta
anekdote: reiz kadam jaunam aktierim izrad€ ,,Orleanas jaunava” tika uzticéta svariga
loma pazinot karalim, ka konstebls siita atpakal savu zobenu. Galvenas lomas t€lotajs,
pajokojot par biklo iesacgju, méginajumos vairakkart $a teksta vieta atkartoja ,,Konstebls

stita atpakal savu zirgu” un panaca savu noliiku. Izrade jaunais aktieris patieSam debit&ja

*®Braiker, H. B. Who's Pulling Your Strings ? How to Break The Cycle of Manipulation. New York:
McGraw-Hill Education. 2004

#Simon, G. K. In Sheep's Clothing: Understanding and Dealing with Manipulative People. Chicago:
Parkhurst Brothers. 1996

20



ar $0 izmainito zinojumu, kaut arf tika pietickami bridinats vai varbit tiesi tapéc.®
Lidziga tehnika piemit art NLP panémienam, kad cilvéks piekritot vairakas reizes
nebitiskiem piedavajumiem, izSkiroSam piedavajumiem inerces vadits ar1 saka ,,Ja”.

Struktiiras, kas ir mana pétijuma objekti un kas ir tend€tas uz atriem finansialiem
panakumiem, joprojam izmanto §is tehnikas. Parsvara tas ir finansialas piramidas un
haip-projekti, kuros organizatori ir ieintereséti péc iesp&jams atrak savakt naudas summu,
tada veida gan iesaistot cilvékus, gan gut finansialo pelnu. Religiskas sektas savukart ir
ieinteresétas ilgtermina noturét cilveékus, bet ari tur Sie pan€mieni tiek izmantoti, lai
biedru vidi biitu saskanotiba un nerastos grupas skelSanas situacija.

Socialas agresijas apstaklos cilvékam rodas nepiecieSamiba apvienoties kopienas,
kuras ir psihologiski komfortabli un drosi. Es uzskatu, ka agresija ir svarigs iemesls,

kapéc cilveks izvélas pievienoties nosaciti slégtai kopienai.

2.1.  Agresija sociala vide

Amerikanu psihologi Roberts Barons (Robert A. Baron) un Debora Ricardsone
(Deborah R. Richardson) sava pétijuma ,,Cilveku agresija™" rakstija, ka vieni cilveki ir
agresivaki par citiem. So atkiribu nosaka ne tikai socialie, bet arT biologiskie faktori.
Petijumi rada, ka agresivitate ir tikpat stabila 1pasiba ka intelekta Itmenis. Cilveka
agresivitati var ietekmé&t apkartja fiziska vide. Negativu uzbudinajumu cilvékos rada,
pieméram, karstums. P&tfjumos tika izmantoti gan eksperimenti, gan statistikas dati no
arhiviem. Izradas, ka vardarbigo noziegumu skaits jlitami pieaug vasaras karstakajos
méneSos un mazinds, iestajoties vésakam laikam.* lespgjams, ka tas izskaidro
likumsakaribu, kapéc vislielako izplatibu struktiras (religiskas sektas), kuru vidé
cilvekam tiek radita miera sajiita, ir guvusas tieSi pasaules karstakajos apgabalos. Gan
daudzlimenu marketinga organizacijas, gan religiskas sektas saviem biedriem rada
dros§ibas, patvéruma sajiitu, kas noskir kopienu no apkartgjas pasaules vétram.

Cilveka velmi but ar kadu kopa (afildcija) pastiprina agresija sociala vidg, ka arl
dazadas krizes situacijas. Eksperimentalos pétijumos par afilaciju draudu situacija uzsaka

Stenlijas Sahters (Stanley Schachter, 1922 - 1997) 20. gs. 50. gadu beigas. Vins méginaja

®Freids Z. levadlekcijas psihoanalizé. 1940. Riga: Zavaigzne ABC. 2007, Ipp. 25
*1Baron, R. A, Richardson, D. R. Human Aggression. 2004
%2Renge V., Sociala Psihologija. Riga: Zavaigzne ABC. 2002, Ipp. 75-76

21



atbildét uz jautajumu, vai trauksme rada afilaciju. Eksperimenta dalibniecém, studenteém,
tika paskaidrots, ka tiks pétita elektriskas stravas triecienu ietekme uz cilvéku. Pusei
dalibniecu tika teikts, ka S§ie triecieni nebiis sapigi, otrai — ka tie bis loti sapigi.
Dalibniecém abas grupas laika, kad vinas gaidija eksperimenta sakSanos, lidza aizpildit
aptaujas lapas, piedavajot tas aizpildit vai nu vienatng€, vai s€zot istaba kopa ar pargjam
dalibniecém. Sava izvéle bija janorada anketa. ST izvéle bija eksperimenta mainigais
lielums. Nekadi triecieni ar elektrisko stravu patiesiba nebija paredzéti.

Sahtera eksperimenta tika pieradits, ka uztraukti cilveki patiesam vairak vélas bat
kopa ar citiem neka mierigi cilveki.® Tas izskaidro sektu ,,zelta laikmetu” Amerika
Lielas depresijas laika (1929 - 1939). Saja laika perioda P&dgjo dienu svéto Jézus Kristus
baznica (mormoni) saka strauji izplatities arpus Jutas Stata. 1929. gada Pedgjo dienu svéto
Jeézus Kristus baznicas koris ,,Mormon Tabernacle Choir” uzsak iknedélas raidijumu
ciklu nacionalaja radio,** ko var izskaidrot ar kopienas, kas rada drogibas sajiitu,
popularitates pieaugumu $aja laika.

Bailes no agresijas ari var biit viens no iemesliem, kapéc cilveks pienem
nepardomatu lémumu. Agresija var izpausties ari ka labvélibas maina uz vienaldzibu vai
neapmierinatibu. Piem&ram, Latvija pastavosa kosmétikas tirdzniecibas organizacija
DeSheli, izmanto So pan€mienu, lai cilvéku piespiestu noformét kreditu kosmétikas
iegadei. Nepardomata 1émuma pienemsana tiek realizéta sekojosi: sieviete tiek uzaicinata
uz ekskluzivo bezmaksas sejas adas kopSanas procediru, bet tiek iepriek$ bridinata, ka ir
janem lidzi pase. Procediiras laika sievieti apkalpo loti laipni un draudzigi, bet seansa
beigas piedava iegadaties nepiecieSamas kosmeétikas komplektu. ,, Teatralais uzvedums” ir
pardomats un sievietei ir diezgan gruti atteikties no piedavajuma ar1 ta iemesla del, ka
DeSheli centra darbinieki ir teér&jusi ar vinu savu laiku un vinas atteikSanas gadijuma
varétu izradit agresiju. Sievietei ir bail pazaudet labveligo attieksmi.

Agresija sociala vide ir ar1 iemesls tam, kapec cilveki izvelas vairak laika pavadit

daudzlimenu marketingu un religisko sektu rikotos pasakumos: seminaros, koncertos utt.

®Renge, V. Sociala Psihologija. Riga: Zavaigzne ABC. 2002, Ipp. 86

*Bushman, L. Mormonism: A Very Short Introduction. New York: Oxford University Press, 2008, Ipp.
105, 106. Pieejams: http://quabook.com/view?filename=Mormonism%3A-A-Very-Short-Introduction-
%28very-Short-Introductions-
%23183%29.zip&g=Mormonism%3A+A+Very+Short+Introduction+%28Very+Short+Introductions+%23
183%29&group=titst3&source=pdf-grbooks2-nolinks-old-add-url [skatits 2016, 9.maijs]
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Vide kopienas ir draudziga un pazistama. Biezi vien p&tamas organizacijas (it 1pasi tas ir
raksturigs religiskam sektam) ir iek$gjas kartibas noteikumi, kas dikte biedriem uzvedibas
normas. Pieméram organizacija ,,Jehovas liecinieki” stingri reglament€ savu adeptu dzivi
un uzvedibas normas kopiena un arpus tas®. Interesanti ir tas, ka sektu tipa organizacijam
ir raksturigs tas, ka tiek radits iespaids, ka noteikumus adepts izpilda pats, brivpratigi.
Fiziska iedarbiba attieciba uz biedru praktiski netiek pielietota, savukart psihologiskas
iedarbibas manipulacijas tiek pielietotas loti plasi, ka rezultata adeptam rodas iespaids, ka

noteikumu ievéroSana ir vienigais iesp&jamais uzvedibas modelis.

2.2.  Psihologisko panémienu izmantoSana cilvéku iesaistei

PiekriSana ir parliecinasanas rezultats, atbilde uz tieSam prasibam. Amerikanu
psihologs, Arizonas Universitates profesors Roberts Caldini (Robert Beno Cialdini) savos
darbos® ir pétijis cilveékus, kuri veiksmigi sp&j panakt citu cilvéku piekriSanu. P&tijumu
rezultata vin§ izc€la galvenas piekriSanas panakSanas strat€gijas: 1) liguma vai
piedavajuma saistiSana ar labu garastavokli; 2) savstarpiguma principa izmanto$ana; 3)
saistibu panaksana; 4) reaktivas pretestibas izraisiSana.

Cilveki atrak piekrit tad, kad vini ir laba noskanojuma. So noskanojumu var
izraisit dazadi. Biznesa cilveki perspektiviem klientiem biezi piedava kop€jas pusdienas.
Viesturs Renge sava gramata ,,Sociala psihologija” raksta, ka cilvékus tiesam ir vieglak
parliecinat, kad vini &d. Visizplatitakais panemiens patikama noskanojuma radiSanai ir
komplimentu un atzinibu izteikSana. Pat tad, kad otra savtigie motivi ir acimredzami,
cilvékiem patik, ja par viniem saka kaut ko patikamu.

Savstarpiguma princips izpauzas ta, ka socialas uzvedibas normas prasa uz
laipnibu atbildét ar laipnibu. Sektu parstavji, misionari biezi vien klientiem pasniedz
nelielas davanas ar tadu aprékinu, lai preti sanemt daudzkart vairak. Ka uzskatamu
pieméru no sektu darbibas var minét kriSnattu darbibu 70. gados. Eksotiski gerbtie

KriSnas apzinas biedribas parstavji tuvojas cilvékiem lidostas un citas publiskas vietas,

®Coudemenu Hezoswi: Hx nnama 3a paiid. 1. Konmpons nogedenus. Pieejams : http://www.k-
istine.ru/sects/iegova_witness/iegova_witness_Kirillova-2.htm#5 [skatits 2016,11. febr.]

%Cialdini, R. Influence: Science and Practice. Pieejams:
http://www.cfs.purdue.edu/richardfeinberg/csr%20331%20consumer%20behavior%20%20spring%20201 1
[cialdini/robert_cialdini-influence-science_and_practice.pdf [skatits 2016, 9.maijs]
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bez vardiem sniedza tiem ziedinus. Ja cilvéks méginaja ziedinu dot atpakal, kriSnaits
atteicas to pienemt un liidza nelielu ziedojumu krisnaitu kustibai. Cilveékiem bija griiti
atteikt. Liela dala cilvéku vélak izmeta Sos ziedinus, kriSnaiti tos savaca un atkal
izmantoja ka davanas.*’

Kri$naiti izmanto arT daudz agresivaku savstarpiguma principa variantu. Tehnikas
pamata ir divi piedavajumi potencialajam ziedotajam, pirmais piedavajums ir ar aprékinu,
ka cilvéks noteikti atteiksies. Pieméram, piedava iegadaties gramatu par nesameérigi
augstu cenu. Cilveks, kuram tiek izteikts Sis piedavajums, atsakas, kas jau ieprieks tika
paredzgets. P&c tam uzreiz tiek piedavats nedaudz ziedot naudu, vai iegadaties Sokoladiti
par salidzinosi zemu cenu, un cilvéks So piedavajumu vairs nenoraida. Patiesiba cena, par
kadu cilveks iegadajas $o Sokoladi, daudzkart parsniedz Sokolades vértibu. So
psihologisko panémienu sauc ari par ,,door in the face technique”, jeb aizcirst durvis
deguna priek3§a.®® Tehnikas pamata ir zinaSanas par cilveka psihologisko diskomfortu
atteikt kadam.

Saistibas un piekriSanas tehnika ir lidziga ,,durvju aizcirSana deguna prieksa”
tehnikai, tikai piedavajumu seciba ir pret€ja — sak ar nelielu piedavajumu un, kad uz to ir
sanemta piekrisana, pariet uz krietni lielaku piedavajumu. So tehniku sauc arf ,,foot in the
door tehnique”, jeb kaja durvju sprauga. Sis tehnikas pamata ir zinasanas par cilveka
psihologisko ipaSibu palikt uzticigam iepriek§ uznemtajam saistibam. Kad cilvéks
labpratigi uznemas kadas saistibas, vin§ censas palikt tam uzticigs, tatad, piekritot izdarit
nelielu pakalpojumu vai parakstot kadu peticiju, cilvéks, pats to biezi neapzinoties, ir
uznémies zinamas saistibas un, lai uzturét pozitivu prieksstatu par sevi, censas tas ieverot,
piekritot daudz lielakam prasTbérn.39 Sis tehnikas realizacijas vienkarsakais piemérs var
biit sekojoSs: majas TpasSniekam organizacija N piedava parakstit peticiju par atkritumu
otrreiz€jo parstradi. Liigums nav apgriitinoSs un cilvéka iek$€ja parlieciba nav pretruna ar
to, tap€c majas 1pasnieks paraksta peticiju. Vélak organizacija N piedava §im cilvékam uz

savas majas uzlikt lidziga satura reklamas stendu un cilvéks ar lielaku varbiitibu tam

$"Renge V. Sociala Psihologija. Riga, Zavaigzne ABC. 2002, Ipp. 126

%Catalan, J. Cialdini, R.B., Darby, B. L., Lewis, S.K., Vincent, J.E., Wheeler, D. Reciprocal concessions
procedure for inducing compliance: the door-in-the-face technique. Journal of Personality and Social
Psychology 31, 1975. Ipp. 206-215

%Fraser, S.C. Freedman, J.L. Compliance without pressure: The foot-in-the-door technique. Journal of
Personality and Social Psychology, 4, 1966, Ipp. 195-202
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piekritis, neka situacija, ja ar vinu netiktu veikta pirma manipulativa darbiba — peticijas
paraksti$ana. ST tehnika izskaidro arf p&tamo organizaciju biedru brivpratigo darbu, kad
cilvéki, kas nav strukttira, nesaprot, ka var piekrist izplatit materialu uz ielam, apstaigat
dzivoklus u.c.

Vel viens manipulativas iespaidoSanas veids ir reaktivas pretestibas tehnika, kuras
pamata ir potenciala zaud&uma diskomforts. Biitiba ir sekojoSa: kad kaut kas ierobezo
cilveka izveli vai liedz $adas izvéles iesp&ju, vins izjit diskomfortu. Tas savukart mudina
cilveku atgiit savu ricibas brivibu un par katru cenu iegit to, kas vinam var bit liegts. So
pan€mienu izmanto tirdznieciba, kad uzsver, ka iegadaties kaut kadu preci par tik
izdevigu cenu ir iesp&jams tikai Sodien, kad uzsver, ka prece ir pedgja, ka piedavajums ir
unikals.*® Sektu raksturiga IpaSiba ir unikals piedavajums, kur§ var but dazads: unikalas
zinasanas, viegla pelna, ekologisks dzivesveids u.c.

Biezi vien manipulativas tehnikas tiek kombin&tas, kas nelauj uzreiz atpazit

konkréto darbibu.

2.3. Sektantu domasanas Ipatnibas

Ikdienas dzivé arpus sektas pieaugusam cilvekam lielakoties vajag vadit savu
dzivi bez aizbildna, kur$ korigé cilvéka darbibu un uznemas atbildibu par cilvéka ricibas
sekam. Sektu sistema piedava cilvékam uznemties vadibu par vina ricibu, ko nodroSina
aizbildniecibas sistéma, kas ir visu sektu raksturiga iezime, kad hierarhija
augstakstavosais cilvéks vada sava aizbildnieciba esoSo cilvéku. ,,Aizbildnus” dazadas
kopienas sauc atSkirigi, pieméram, Amway sisteéma tie ir sponsori, CoralClub sisteéma tie
ir direktori. Sekta nevar pastavet, ja taja nav ieviesta paklauSanas sist€éma, ko organize un
nodroSina dazados veidos.

Bezierunu paklausiba biezi vien noved pie katastrofalam sekam, ka tas bija

Dzounstauna (Jonestown) 1978. gada, kad vairak ka 900 sektas Tautu templis (Peoples

O essne G. Venkatesan M. Reactance theory in consumer research: the past, present and future. 1989.
Pieejams: http://www.acrwebsite.org/search/view-conference-proceedings.aspx?1d=6884 [skatits 2016, 18.

apr.]
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Temple) biedri veica masu pasnavibu paklausot savam liderim Dzimam Dzonsam (Jim
Jones). !

742 raksta, ka

Aleksandrs Dvorkins sava gramata ,,Sektologija. Totalitaras sektas
sektantiska tipa organizacijam ir raksturiga atteikSanas no visa, kas bija ieprieks. Jaunaja
dzive, kas sakas uzreiz péc iesaistiSanas organizacija, cilvékam jaatzist par klaidainu visu
ieprieksgjo dzivesveidu, jo ieprieksgja dzivé apkartgjie cilveéki vinu nesaprata. Tas ir
vienlidzigi raksturigi gan visu veidu finansialam, gan religiskam sektam. Organizacija
izspiez no savu biedru dzives loka cilvékus, kuri var izpaust Kritisku nostaju pret
organizaciju. Biezi vien p&€tamo organizaciju biedru attiecibas ar gimeni, draugiem
mainas: kontaktu daudzums mazinas, iepriek$gja sapratne zud. Jaunas attiecibas kopiena
cilvekam Skiet interesantakas, svarigakas, neka vecas attiecibas. BieZi vien organizacija
virtuozi sava laba apspélé cilveku, it Ipasi jaunieSu, konfliktu ar vecakiem, kaut gan
cilvékiem noteikta attistibas stadija ir raksturigas konfliktsituacijas ar vecakiem.

Sektantu domasanu var raksturot ka bipolaru: balts un melns, izglabusies un
pazuduSie, labais un launais. Cilveki, kuri ir iesaistijuSies sekta, sevi un savu grupu
pieskaita kategorijai: ,,baltie, izglabusies, labie”. Sada pasaules bipolarizacija ir iemesls
tam, kapéc atseviski individi un grupas sak uzvesties ekstremali, sociali agresivi un klist
bistami sabiedribai. Pieméru $adiem gadijumiem ir daudz: Aum Sanrike (Aum Shinrikyo)
sektas masveida paSnaviba Tokio®, Dzima DZonsa sektas ,,Cilveku templis” slepkavibas
un masveida grupas pasnaviba®, sektas ,,Baltd braliba” passadedzinasanas méginajums
Sofijas katedralé Kijeva u.c.

Sadas ekstremalas masveida galgjibas nav raksturigas pétamajam finansialajam
organizacijam, tomér ir zinami gadijumi, kad arT finansialo sektu cilvéki, kad apzinas

savas situdcijas patieso stavokli, ir beigusi dzivi ar pasnavibu.*

“'Rosenberg, J. The Jonestown Massacre. 2015. Pieejams:
http://history1900s.about.com/0d/1970s/p/jonestown.htm, [skatits 2016,18. apr.]

*2 Tieopkun A. JI. Cexmosedenue. Tomanumapnwie cekmul. 2007. Pieejams: http://azbyka.ru/sektovedenie-
totalitarnye-sekty [skatits 2016, 18. apr.]

*Alfred, Ch. 20 Years Ago, A Shadowy Cult Poisoned The Tokyo Subway. 2015. Pieejams:
http://www.huffingtonpost.com/2015/03/20/tokyo-subway-sarin-attack_n_6896754.html [skatits 2016, 11.
febr.]

“Kluger, J. Mass Suicide at Jonestown. Pieejams:
http://content.time.com/time/photogallery/0,29307,1859872_1799879,00.html [skatits 2016, 11. febr.]
®Dunancosas nupamuoa MMM. Pieejams: http://finfact.org/piramidy/mmm [skatits 2016, 11. febr.].
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Vardu savienojums ,religiska sekta” cilvékiem saistas ar totalitaru struktiru.
Pétfjuma hipotéze ir ta, ka tikla marketings un religiska sekta péc savas strukturalas
uzbuves ir lidzigas, jo tur tiek izmantoti Iidzigi psihologiskie cilvéku piesaistiSanas un
manipulaciju pané€mieni. Svarigs iemesls, kade] cilveki iesaistas tikla marketinga

organizacijas un religiozas sektas, ir komunikacijas trikums, socialo kontaktu uzturé$ana.
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3. FINANSIALAS SEKTAS. IESPEJAS UN ILUZIJAS

P&étamo organizaciju (religiskas sektas, daudzlimenu tirdznieciba) aktiva darbiba
Latvija sakas lidz ar neatkaribas atjaunoSanu. Latvijas sociologs Talis Tisenkopfs
raksturo Latvijas attistibu péc 1990. gada ar vardiem: nacionalisms (90. gadu sakums),
noslanosanas (90. gadu vidus un beigas), eiropeizacija (21. gadsimta sakums), migracija
(2000 — 2005), augsupeja (2004 — 2007), krize (2008 — 2009), atbildibas kop-radiSana
(2010)*°.

Pirmas tikla marketinga piramidalas struktiiras un religiskas sektas Latvija aktivi
uzsaka savu darbibu laika, ko Talis Tisenkopfs raksturo ka ,,noslanosanas”. 90. gadu
vidus naca ar nevienlidzibas pieaugumu Latvijas sabiedriba. NoslanoSanas bija notiekoSo
ekonomikas procesu, privatizacijas un tirgus attiecibu tilitéjas sekas. Sim laikam bija
raksturigs arT dazadu tiesibsargajoso institiiciju vajums. Bet 90. gadu vidus bija laiks, kad
cilvéki inerces vaditi turpinaja ticet, ka valsts bis vinu dzives galvenais aizbildnis un
aizsargs. Piesardzibas, kritiskas domasanas limenis cilvékiem vél nebija tads, kads tas jau
ir attistijies Sodien, tap&c es uzskatu, ka tas bija dazadu veidu sektu ,,zelta laiks”.

Viena no pirmajam religiskajam organizacijam, kas uzsaka savu darbu Latvija,
bija Ticibas organizacija (Faith Movement), kam ir ari citi nosaukumi: DZzivibas vards,
Ticibas baznica (Word of Faith, Word-Faith). Si organizacija apvieno dazadus
protestantu macitajus un religiskas kopienas, kuras nepieder nevienai pazistamai
religiskai denominacijai. Sis organizacijas biedru skaits pasaulé miisdienas nav zinams, jo
Ticibas organizacijas kopienas bieZzi vien saplist ar citam baznicam ar harizmatisku
lideri, un tas nav iesp&jams identificet.

Ticibas kustibas aizsacgjs ir kristigais macitajs no Jaunas Anglijas Esseks Viljams
Kenjons (Essek Williwm Kenyon, 1867-1948). Vin$ sarakstija 18 gramatas, kuras ir §is
sarezgitas struktiiras pamata. Svarigs Sis organizacijas attistibas posms bija 1940.-50.
gadi ASV, kad Pentakostu jeb Vasarsvétku draudzu macitaji rikoja masu sapulces, kuras
tika dévetas par dziedinasanas dievkalpojumiem, kas notika lielas brezenta telts.

Macibas ipatniba bija ta, ka macitaji sludinaja, ka Dievs spg€j izarstét visas fiziskas

46__.
GTlsenkopfs, T. Sociologija Latvija: ,, Latvija 1990.-2009.: svarigakie socialie procesi kops neatkaribas
atjaunosanas”. Riga, LU Akadémiskais apgads. 2010, Ipp. - 194
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slimibas un dievkalpojumu laika slimos cilvékus arst&ja uzliekot rokas uz slimu cilvéku
galvam.

Ticibas organizacijas religiskas doktrinas pamata ir maciba par to, ka: 1) tikai tas,
kuram ir patiesa, sta, stipra ticiba, tiks dziedinats, ka atbilde uz ltugSanu; 2) Dievs vélas
finansialo labklajibu ticigajiem; 3) Dievs izglabs katru cilvéku; 4) ,,séSanas un plauSanas
likums” — katrs cilveks plaus to, ko ir sgjis Dievam®’.

ASV §1 maciba kluva loti populara, jo ta bija vairak saskanota ar socialiem
procesiem, kas norisinajas ASV laika péc Lielas depresijas. Savukart Padomju savienibas
pastavésanas laika nebija nevienas Ticibas organizacijas kopienas. Tas ir izskaidrojams ar
to, ka religiskas organizacijas, kuras darbojas Padomju savieniba izveidojas laika pirms
revoliicijas. Pirmas Ticibas organizacijas kopienas saka veidoties paral€li Perestroikas
laika. Macitaji no Upsalas Ulfs Ekmans (UIf Ekman) un Karls Gustavs Severins (Carl-
Gustaf ~ Severin) atbrauca uz  Sanktp&terburgu, kur vadija dievkalpojumus
protestantu Vasarsvétku draudzu baznicas. Saja laika vini iepazinds ar nakamajiem
Ticibas organizacijas macitajiem bijusaja Padomju savienibas teritorija, tai skaita ari
Aleksejs Ledjajevs — baznicas Jauna Paaudze dibinatajs Latvija. Jauna baznica strauji
kluva populara jaunizveidotas valstis. Atskiriba no tradicionalam religiskam kopienam,
Ticibas organizacijas baznicas maciba tika stastits ar1 par cilvéka labkajibu zemes virsi,
kas jaunas tirgus ekonomikas laika kluva Tpasi aktuali. Sis finansialas labklajibas motivs
ir vienojoss religiskam un finansialam struktiram, kuras ir §1 pétijuma objekti.

Viena no pirmajam klasiskam piramidam Latvija bija Herbalife. Cilveki ticgja
Herbalife izplatito partikas piedevu magiskam iedarbibam. Tas bija ari tas laiks, kad
cilveki veica ieguldijumus bankas, kuras solija lielus procentus isa laika perioda.
NoslanoSanas laika, kad cilveki redzgja, ka vél nesen vienlidzigie saka klut bagati, vél&jas
ar1 socialo un finansialo augSup kapumu. Tie$i $adu iesp&ju piedavaja pirmas finansialas
piramidas Latvija, un par to macija jaunizveidotas religiskas kopienas.

NoslanoSanas laika mainijas ietekmes virziens, ko Maks Vebers aprakstija sava
pétijuma ,,Protestantisma &tika un kapitalisma gars” (Die protestantische Ethik und der

«Geist» des Kapitalismus, 1905), kura vin$ uzsvéra ticibas religijas attistibas ietekmi uz

47I_IBOpKI/IH, A. JI. Cexmoseoenue. Tomaﬂumaprle cexmul. Onvlm cucmemamuyecko20 Uccie008aHusl.
I'naBa 16. [Jeuoicenue sepvt — Heonamuoecsamuuxu. Pieejams: http://azbyka.ru/sektovedenie-totalitarnye-
sekty#n214 [skatits 2016, 5.maijs]
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cilveku uznémegjdarbibu. Savukart misdienam ir raksturigs pret€js process, ko var
noverot pétamas finansialas organizacijas. Finansialas organizacijas, korporacijas korigé
cilveku ticibu (1.att). ST apgalvojuma pamata ir empiriskie novérojumi, secinajumi, kas ir
veikti péc dazadu finansialo organizaciju rikoto seminaru satura izpétes. Seminaru saturs,
ieteikta literatiira reti atsaucas uz Bibeles dogmam, tomér So seminaru laika biezi var
dzirdét vardus: energija, dvésele, karma un citi. Nevar noliegt, ka seminari, kuros

izmanto Sos vardus, paplasSina komercintereSu robezas.

1. att. Ietekmes vektoru maina

o dzivesveids
Religija —
(Maksa Vébera koncepcija)

‘ dzives filozofija, religijas izvéle
Dzivesveids —
(jaunako laiku tendence)

Loti interesants precedents notika Latvija 2009. gada, kad Riga, Riipniecibas iela
7 darbibu uzsaka kreditiestade ,,Kontora”, kura piedavaja cilvékiem par naudu iekilat
savu dveseli. Uznémuma 1pasnieks Viktors MiroSnicenko piedavaja iekilat savu dveseli
par naudas summu Iidz 500 Ls ar gada procentu likmi 365 %. Ligums, ko piedavaja
parakstit klientiem bija loti vienkarsSs: ,,Es (vards) (dzimSanas gads) ar savu parakstu
apliecinu, ka aiznemos naudas summu (summa latos) pret kilu: savu nematerialo bitibu,
jeb nemirstigo dveéseli. Es apstiprinu, ka mana dvesele lidz sim nekam nav iekilata.
Paraksts, datums” (Pielikums Nr.7). Liguma netiek ierakstits cilvéka personas kods un
citi pases dati. Kantoris péc kada laika partrauca savu darbibu.

Sis precedents ir interesants ar to, ka darfjuma priek§mets bija dvésele, jeb visu
religiju galvenais objekts. Zinamu paral€li var saskatit Johansa Volfganga fon Gétes
(Johann Wolfgang von Goethe) romana ,,Fausts. tragédija” (Faust. Eine Tragddie) un
Tomasa Manna (Paul Thomas Mann) romana ,,Doktors Fausts* (Doktor Faustus). Sis
precedents apvieno uznémeéjdarbibu un garigo cilvéka dzives dalu.

Finansu tirgus un kapitala uzraudzibas komisija toreiz paskaidroja, ka komisija

kontrolé tikai tadas institicijas, kas kreditu izsniegSanai piesaista iedzivotaju
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noguldijumus. Uz savu risku aizdot naudu varot jebkurs, kuram ta ir. Piekrist sadiem
divainiem nosacijumiem - iekilat dvéseli pret naudu, tas esot katra pasa zina*®,

Izpetot plassazinas lidzeklus, galvenokart izmantojot interneta mekleSanas
sist€émas google.com un yandex.ru (atslégvardi: soul, credit, pledge soul, 3anoe oywu,
Kpedum noo 3anoe oywiu) es neatradu nevienu Iidzigu gadijumu pasaul€, savukart atradu
daudzus rakstus ar atsauci uz Latvijas precedentu. Kada veida ,,Kontora” bija ieplanojusi
atgiit naudu, konkrétu atsaucu nav. Televizijas raidijuma, kura piedalijas Viktors
Mirosnicenko, izskangja versija, ka cilveki, kuri iekilaja savu dveseli, apzinoties padarfto,
atdos naudu ar procentiem atpakal, lai atgiitu savu dvéseli®.

Daudzlimenu tirdzniecibas organizacijas un investiciju fondi, kas ir §1 petijjuma
priekSmets, nepiedava saviem dalibniekiem iekilat dveseli, bet ar1 vinu darbibas joma

skar cilvéka garigo, ticibas aspektu.
3.1. Iespéjas ticét Latvija

Latvijas Republika valsts ir atdalita no baznicas. Valsts institlicijam ir laicigs
raksturs, un religiskas organizacijas valsts funkcijas veic tikai likumos paredz&tajos
gadijumosso. Latvija cilvékam ir briviba izvéléties sev piemérotu religisko organizaciju.
Saskana ar definiciju, kas ir rakstita Latvijas Republikas tiesibu akta ,,Religisko
organizaciju likums”, ,religiskas konfesijas ir pasaules religiju virzieni, kam ir savs

2

ticibas apliecindjums, maciba un dogmatika, ka ari kulta tradicijas . Ppac Latvijas

brivvalsts atjaunosanas, 1991. gada Latvija tika pieregistrétas 505 religiskas draudzes®.
Jaunu religisko draudzu registracija péd&jo gadu laika vairs nenotiek tik strauji, ka

tas bija devindesmitajos gados (2.att.). Tas galvenokart ir izskaidrojams ar to, ka praktiski

briva telpa jau ir aizpildita. Cilveékiem ir iespgja izv€leties sev piemérotu konfesiju un

“ dizdevumu birojs Rigd piedava kreditu pret dvéseli. www.tvnet.lv. 2009,26 jiinijs. Pieejams:
http://www.tvnet.lv/zinas/latvija/323381-aizdevumu_birojs_riga_piedava_kreditu_pret_dveseli [skatits
2016, 25. apr.]

* Tycts roopsr. https://www.youtube.com/watch?v=asL Hsxka9sc

0 Religisko organizdciju likums 5. pants. Valsts un religisko organizaciju attiecibu pamati

Religisko organizaciju likums 1. pants. Likuma lietotie termini. Pieejams:
http://likumi.lv/doc.php?id=36874 [skatits 2016,10. marts]

S2Religisko organizaciju un to iestazu registrésanas dinamika. Pieejams: http://www.ur.gov.lv/?a=1108
[skatits 2016,11. marts]
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draudzi no jau esoso klasta. Jauns religisko organizaciju registraciju vilnis Latvija varétu

sakties iedzivotaju skaita palielinasanas rezultata.

2. att. Religisko draudZu registracijas dinamika Latvija®

50
0 N
35 \
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Religiskas 25 \ / \
draudzes 2 N \ I\
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2014
2015
2016

Gads

Saskana ar Religisko organizaciju un to iestazu registra datiem Latvija oficiali
darbojas 37 dazadas religiskas konfesijas un uz to bazes ir izveidotas 992 religiskas
organizacijas>*(3.att).

Latvijas Republikas likumdos$ana neliedz cilvékiem registrét jaunas religiskas
struktiiras. Draudzes dibinataju vidi jabut ne mazak ka 20 Latvijas pilsoniem vai
personam, kuras ir registrétas ledzivotaju registra un sasniegusas 18 gadu vecumu.
Iestaties draudze un taja darboties ir tiesibas ikvienam Latvijas iedzivotajam. Jauniesi [idz
18 gadu vecumam draudzé var iestaties tikai ar vecaku vai aizbildnu rakstveida atlauju®.

Latvija ir registrétas 20 musulmanu religiskas organizacijas. lesp&jams, ka
palielinoties musulmanu béglu daudzumam, veidosies nepiecieSamiba veidot jaunas

musulmanu organizacijas.

% Religisko organizdciju un to iestazu registréSanas dinamika. Pieejams: http://www.ur.gov.Iv/?a=1108
[skatits 2016, 11. marts]

>* Religiskas organizacijas un to iestades sadalijuma péc konfesiondlas piederibas. Pieejams:
http://www.ur.gov.lv/?a=1142 [skatits 2016, 10. marts]

% Religisko organizaciju likums 7. pants. Religisko organizaciju izveidoSanas kartiba. Pieejams:

http://likumi.lv/doc.php?id=36874 [skatits 2016,10. marts]
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Latvija registrétam religiskajam organizacijam ir tiesibas veikt saimniecisko
darbibu. Ja religiskas organizacijas ienémumi no saimnieciskas darbibas kalendara gada
laika 500 reizes parsniedz minimalo ménesalgu (18500056 EUR), kuru valdiba noteikusi
attiecigajam laika posmam, Sai organizacijai jadibina savs uznémums, kas jaregistré
saskana ar speka esosajiem likumdoganas aktiem®’. Japiebilst, ka 3T gada ienakumu limits
(185000 EUR) lidz kuram religiskai organizacijai nav javeic finansiala atskaite, praktiski
nelauj izsekot baznicu realiem ienakumiem. Viena konfesija var registrét vairakas
religiskas organizacijas, kuras neveic finansialas atskaites, jo neparsniedz gada limitu,
kas ir paredzéts likumdosana. Piem&ram, pareizticigo konfesija ir registréjusi 138
religiskas organizacijas Latvija. Tas nozimé, ka praktiski pareizticigo baznica neatskaitas,
jo to kopgjais limits, lidz kuram var neveikt atskaiti, ir gandriz 57 miljoni eiro.

Likums par religiskajam organizacijam nosaka, ka religiskajam organizacijam ir
tiesibas veikt uznémgjdarbibu atbilsto$i likumam "Par uznéméjdarbibu". Religiskas
organizacijas karto gramatvedibu, sastada parskatus un maksa nodoklus saskana ar speka
esoSajiem likumdo$anas aktiem. Religisko organizaciju ipasuma var bat kustama un
nekustama manta. Tiesibas rikoties ar nekustamo mantu ir vienigi religisko organizaciju
vadibas institlicijam, ja statiitos (satversmé, nolikuma) nav noteikta cita kartiba®.

Ja Latvijas Republika registrétas religiskas organizacijas garigais centrs atrodas
arvalsti, tam nevar piederét $is organizacijas nekustamais ipasums, ka ari manta, kas ir
atzita par kultiiras pieminekli. Dievnamus, makslas un citas vértibas, kuras atzitas par
kultiras pieminekliem, religiskas organizacijas uztur atbilstos$i likumam "Par kulttras
piemineklu aizsardzibu" noteiktajam prasibam.

Es pievérSu uzmanibu tam, ka struktirai, kas ir Latvija ieguvusi religiskas
organizacijas statusu, ir 1pasi noteikumi, kas, manuprat, nav saskana ar demokratiskas

valsts pamatu.

%% (370 EUR-500)

Religisko organizaciju likums 15.pants. Religisko organizaciju saimnieciska darbiba un uznéméjdarbiba,
Pieejams: http://likumi.lv/doc.php?id=36874 [skatits2016, 11. marts]

Religisko organizaciju likums 16. pants. Religisko organizaciju ipasums, Pieejams:
http://likumi.lv/doc.php?id=36874 [skatits 2016,11. marts]
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3. att. Religisko konfesiju aktivo religisko organizaciju daudzums Latvija (2016.

gads)
Konfesija Religiskas Konfesija Religiskas
organizacijas organizacijas
Anglikanu 2 Konfesiju iestade 0
Apustuliska 2 Kristigas Zinatnes 1
Augsburgas 9 Luteranu 306
(luteranu)
Bahai 1 Metodistu 14
Baptistu 101 Musulmanu 20
Branhamistu 1 Pareizticigo 138
Budistu 5 P&dgjo dienu svéto 4
(mormonu)
Dievturu 13 PestiSanas Armija 1
Evanggliska Dieva 3 Presbiteranu 1
Evanggliskas Ticibas 42 Reformatu 3
KristieSu
Evangglisko 25 Senaustrumu 1
Kristiesu Apustuliska
Evangglisko kristieSu 20 Septitas Dienas 53
(Jauna Paaudze) Adventistu
Evangglisko Mesijas 4 Starpkonfesionala 0
Sekotaju
Hinduisti 2 Stkjo Mahikari 1
Jaunapustulisko 12 Vacu luteranu 11
kristieSu
Jaunatnes Kristiga 1 VaiSnavu 12
Savieniba
Jehovas Liecinieku 37 Vasarsvétku 56
Jidu (Mozus) Ticigo 13 Vecticibnieku 72
Katolu 5 Kopa 992

Galvenais aspekts, kam pievérSu uzmanibu sava magistra darba, ir psihologiskais

aspekts, jo neteicoSais iemesls, kapéc cilveki iesaistas un ilgtermina paliek lidzigas

organizacijas ir tapéc, ka vini pasi to grib. Pétamo organizaciju veidotaji organizé

strukttru tada veida, lai cilvéks jau pirmaja tikSanas reize atrastu tiesi to, ko Iidz tam bija

meklg&jis. Tiesi organizacija ir ta vieta, kur biedri zina jaunpienac€ja nepiecieSamibas.

Loti svarigi ir saprast arT Latvijas specifiku pétot sektu tipa organizaciju darbibu.

Latvija ir salidzinoSi neliela valsts. Geografiski nav iesp&jams izveidot noslégtu

34



organizaciju, kurai praktiski nebiitu iesp&jama komunikacija ar arpasauli, ka tas tika
izdarits ASV, kad sektas ,,Cilvéku templis” lideris izveda biedrus tuksnesi, kur
komunikacija ar arpasauli praktiski nebija iesp€jama. Lidziga situacija ir iesp&jama ari
Krievija, kur teritorialie plaSumi lauj komtinam slépties un netikt atklatam.

Relativi monokulturala vidé arT informacijas aprite norisinas daudz intensivak
neka multikulturala vid€, geografisko plasumu teritorija. Izveidot klasisku slégta tipa
sektu, kultu Latvija praktiski nav iesp&jams, lai ta var€tu ilgstoSi pastavét. Latvijas
iedzivotaju salidzinoSais mazskaitligums un augsta komunikativa iespéja atklas slégtu

struktiiru diezgan atri.

3.2. No cilveka cilvéekam

ST pétijuma ietvaros tiek salidzinatas religiskas sektas un finansialas piramidalas
struktiiras. Par salidzinaSanas pamatu tick nemtas religiskas sektas pazimes. Sektu un
sektantisma pé&tnieks Aleksandrs Dvorkins skaidrojot, kas ir sektas, apgalvo, ka sektam ir
sekojoSas pazimes: 1) apmans vervéSanas stadija, 2) dalibnieku apzinas kontrole un
manipulacija ar to, 3) visu dzives sféru kontrole un reglamentacija, 4) lideru dievinasana
un absolutizacija, 5) dalibnieku ekspluatacija. Vairak par $o 5 aspektu izpausmi religiskas
organizacijas un finansialas struktiiras, kas ir $1 pe@tijuma objekts, tiks apliikots
apakSnodala Nr. 3.6. Vispirms es gribu paskaidrot, kadas finansialas organizacijas ir $1
petijuma objekts un kadas ir to pazimes.

Petamam organizacijam (daudzlimenu tirdzniecibas organizacijas) ir raksturigs
precu un pakalpojumu pardoSana patérétajiem, kas balstas uz personigu kontaktu bazes.
Galvenokart - klientu majas, darba vai citas, ar mazumtirdzniecibu nesaistitas vietas.
Tiesa pardoSana izplatitaji piedava klientiem iesp&ju apliikot, paméginat un novertét preci
vinu brivaja laika savas majas vai draugu pulka. Visas preces tiek piegadatas tiesi
klientam.

Tiesa tirdznieciba sastopama divos dazados veidos: 1) ta var notikt ka darfjums -
viens pret vienu (parasti - péc iepriek$¢jas vienoSanas tieSais izplatitajs demonstré preci
klientam); 2) ka ipaSs pasakums, izskaidrojot un demonstréjot produktus grupai
potencialo klientu parasti klienta majas vai kada viesmiliga cilveka majas, kur§ viesus
ieludzis 1pasi $im nolukam.
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Ir dazadi veidi, ka organizét tiesas tirdzniecibas kompanijas darbu. Dazas
kompanijas izmanto cilvéku savstarpgjas attiecibas vai daudzlimenu marketinga
struktiiru, kur preces un pakalpojumi tiek piegadati patérétajiem ar neatkarigu tieso
pardeveju starpniecibu. TieSie pardevéji var sanemt atlidzibu, kas atkariga no vinu
pardosanas rezultatiem, ka arT no to tieSo pardeveju pardosanas rezultatiem, kas ir vinu
paSu rekrutéti un apmaciti. Tie$a pardosSana ir tirdznieciba arpus mazumtirdzniecibas
tikla.

Petamajam finansialam organizacijam nav raksturiga pardoSana plassazinu
lidzeklos, pa telefonu vai ar pasta pasttijumu starpniecibu bez tiesa pardevéja un klienta
personiskas tikSanas. Es gribu uzsvért pétamo organizaciju darbu ar cilvékiem, kas ir
balstits uz individuala piedavajuma. Gan finansialas, gan religiskas sektas cilveks tiek
uzrunats individuali, nevis masveida, ka tas ir tradicionalas baznicas vai parastos
veikalos. Sis aspekts var biit cilvékam loti pievilcigs.

P&tamajam finansialam organizacijam ir raksturiga piramidala shéma, kas ir plans
vai operacija, ar kuras palidzibu tas dalibnieks maksa vai sola maksat par iesp&ju sanemt
kompensaciju par jaunu dalibnieku piesaistiSanu, kas tiek iesaistiti shéma. Ir pasi
mehanismi, ka ta So "investiciju" vai "darfjumu" parstavji vairo savu labklajibu
geometriska progresija, ko giist no maksajumiem, ko veic iesaistitie cilvéki péc noteiktas
shémas konkréta organizacija.

Klasiska finansiala piramida ir veids, ka nodroSinat ienakumus struktiiras
dalibniekiem no jaunam investicijam. Dalibniekiem, kas ir iesaistijuSies struktiira agrak,
izmaksa ieguldijuma procentus no to cilvéku ieguldijumiem, kuri pievienojas
organizacijai velak. Finansiala piramida sola lielus atmaksas procentus, ko nav iesp&ams
nodros$inat ilglaicigi un izmaksat pelnu visiem piramidas dalibniekiem nav iesp&jams.
Protams, ka registr&jot finansialo piramidu, tas organizatori izmanto Citus nosaukumus,
pieméram, komerciestade, investiciju fonds un citi. Sadas iestades piesaista lidzeklus kaut
kada projekta realizacijai. Ne vienmér reals projekts vispar pastav un tiek realizets.
Finansialo piramidu pastavéSanas rezultats ir struktiiras sabruk$ana un piramida
zemakstavoso investoru bankrots.

Par misdienu finansialo piramidu izgudrotaju var uzskatit italu izcelsmes
amerikanu uznémégju Carlzu Ponzi (Charles Ponzi, 1882 - 1949). Ponzi pamanija, ka

ASV var ar uzviju apmainit Eiropas valstu naudu. Uz §1 pamata Ponci izdomaja biznesa
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planu. Ponzi 1919. gada nodibinaja organizaciju ,,The Securities and Exchange
Company” un investoriem izsniedza vekselus. Vekseli solija 50 % pelnu pec 45 dienam.
Jau 1920. gada piramida sabruka™.

Ir valstis, kuras ar likumu ir aizliegtas organizacijas ar piramidas pazimém.
Savukart valstis, kuras klasiskas finansialas piramidas ir aizliegtas, tas darbojas dazados
veidos un ne vienmer ir iesp&jams tas identific€t. Valstits, kuras ir finansialo piramidu
darbibas aizliegums, ir iesp&jama organizaciju darbiba, kuram ir piramidu pazimes.
Pieméram, Amway darbojas arT tajas valstis, kuras ir tieSs finansialo piramidu aizliegums.
Tas ir izskaidrojams ar to, ka katrai valstij ir javeic konkrétas organizacijas izvértésana un
janosaka, vai konkrétai organizacijai ir piramidas pazimes vai nav. Pasaules biznesa
meéroga nepastav jédziena ,,pasaul€ atzita finansiala piramida”. Lai notiktu tiesas prava, ir
jabut apstdzéto pusei. Savukart misdienu finansialas piramidas, Kkuras darbojas
starptautiska ITment, saprot to un organizé savu darbibu tada veida, lai to nevarétu
apsuidzet finansialas piramidas organiz&sana.

Latvijas uznémumu registra praktiski nav iesp&jams atlasit tas organizacijas, kuras
atbilst pétamo struktiiru krit€rijiem. Tapec izveidot ticamu statistiku praktiski nav
iespgjams. Neviena oficiala dokumenta Latvija netiks izmantoti termini ,,finansiala
piramida”, ,,religiska sekta”, ,,finansiala sekta” attieciba pret konkrétu organizaciju.

Lidzigu terminu izmantoSana var izraisit virkni tiesas pravu. Savukart zinatniska
pétijuma ietvaros ir pielaujama $o terminu izmanto$ana. Tomér §im organizacijam, kuru
darbibas jomas ir atSkirigas, vieno sektu aprakstoSas pazimes.

Viens no mana pétijjuma uzdevumiem ir daudzlimenu tirdzniecibas un sektu
strukturalo Iidzibu salidzinaSana. Lai nerastos parpratumi, ir nepiecieSams dot
detalizétaku paskaidrojumu, kadas finansialas struktiras ir mana pétijjuma objekts.
Strukturalo 1idzibu ar sektu tipa religiskam organizacijam es saskatu tajas struktiras, kur
biedriem tiek piedavata finansiala pelna gadijuma, ja vins iesaista cilvékus un veido savu
apakslimeni, kur vin$ ir $kietamas piramidas virspusé. Sadas organizacijas nav tas pats,
kas tiesas tirdzniecibas struktiiras, kad iesaistitais cilvéks pelna naudu, kas var bit
noteikts procentu daudzums, no pardotas preces daudzuma. Sada tipa organizacijas

neiesaista cilvékus, kas veido vinu finansialo pelpu. Piem&ram Oriflame vai Avon ir

% Trex, E. Who was Ponzi -- what the heck was his scheme? Pieejams :
http://edition.cnn.com/2008/L1VING/wayoflife/12/23/mf.ponzi.scheme/ [skatits 2016, 3.maijs]
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kosmeétikas izplatitaju tikls, kas savus biedrus nemotivé veidot savu piramidu. Japiebilst,
ka biezi vien §1 principiala atSkiriba netiek apzinata un cilvéki uzskata gan piramidalas
struktiiras, gan tiesas tirdzniecibas organizacijas par vienlidzigam organizacijam.

Lai pamatotu varda sekta izmantoSanu, var atsaukties uz Trel¢a-Vébera piedavato
sektu aprakstu, kur vini uzsveéra, ka sektas apvieno cilvékus, kuri pasi izvélas alternativo
ticibas veidu. Praktiski finansialas sektas apvieno cilvékus, kurus apvieno arT alternativa
pelnas ideja.®®

1990. gados bija dazadu piramidalo struktiru zelta laiks. Dazadu piramidalo
struktiiru attistiba ir cikliska, un S$ajos laikos paterétajiem tika piedavatas jaunas
piramidas formas, kuras aktivi darbojas pasaulé, pieméram, Herbalife, MMM.
Ekonomikas globalizacija veicinaja straujo piramidalo organizaciju attistibu. Jaunajas
tirgus ekonomikas valstls dazadam piramidalam shémam bija augliga augsne, jo
cilvékiem nebija iepriek$gjas pieredzes ar lidziga tipa organizacijam. Pieméram, Albanija
investori piramidalas shémas ieguldija aptuveni 1 miljardu dolaru, kas bija 43% no valsts
kopprodukta®.

Jaatzime, ka 1990. gadi bija arT laiks, kad bijuSajas Padomju Savienibas valstis
savu darbibu aktivi uzsaka dazadas jaunas religiskas organizacijas. Dazadu piramidalo
shému izplatibu visvairak veicinaja jauno sazinas tehnologiju izplatiba, jeb interneta
marketings. Internets lava atri un I&ti sazinaties ar potencialiem dalibniekiem visa
pasaulé. Par salidzino$i l&tu cenu piramidas shémas organizators var uzturét interneta
majaslapu, ar kuras palidzibu var sazinaties ar cilvékiem visa pasaul€. Piramidalo shemu
organizatori siita reklamas véstules uz potencialo dalibnieku e-pasta adresém, kas lauj
iesaistit plaSu auditoriju. Pirms interneta &ras véstule vienam adresatam izmaksaja
noteiktu naudas summu, savukart e-vide lauj sasniegt miljonus bez maksas.

Dazada veida piramidalas shémas ir bistamas ne tikai tas dalibniekiem, bet gan
banku sist€émai kopuma, jo ietekmé to ikdienas darbibu, boja reputaciju, droSibu un

stabilitati. Dazadas piramidalas shémas sava darbiba censas iesaistit vai piesegties

% Bacunbesa, E.B. Tunonocus "yepross-cexma” Bebepa-Tpénua u eé pazeumue 8 3anadnom u
omeuecmeeHHOM penueuogedeHuu, pedepar AuccepTalui Ha CONCKaHUEe YUYEHOU CTeNeHU KaHau1aTa
¢dunocopekux Hayk, 2008, pieejams ari http://iph.ras.ru/uplfile/aspir/autoreferat/ Autoreferat Vasilieva.pdf
[skatits 2016, 29. marts]

® Valentine, D. A. Pyramid Schemes International Monetary Funds Seminar on Current Legal Issues
Affecting Central Banks Washington, D.C., 1998. Pieejams: https://www.ftc.gov/public-
statements/1998/05/pyramid-schemes [skatits 2016, 7. marts]
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pasaulé pazistamam finansialam sisttmam, pieméram VISA vai MasterCard. Pieméram,
piramidala struktiira, kas darbojas ASV teritorija Credit Development International
(CDI). CDI solija saviem dalibniekiem §is kartes ar lielu kreditiesp€ju. Piedavajums bija
pievilcigs cilveékiem ar kreditveéstures trikumu, jo iegiit legali $is kartes tik vienkarsi
nebija iespgjams®’. DaZas piramidalas shémas piedava savu struktiru ka alternativu
banku sistémai. Savulaik finansidlo shemu pirmveidotajs Carlzs Ponzi pasludinaja, ka
veidos alternativo banku sist€ému, un sadalis pelnu vienlidzigi starp investoriem un
akcionariem.

Biezi vien likumi nelauj pasargat cilvékus no dazadam piramidalam strukttram.
Atskirtba no dazadam piramidalam struktiiram, valsts iestades nevar izmantot efektivus
cilveku informéSanas veidus, piem&ram bridinajuma e-vestulu stitiSanu. Valsts iestades,
kas nodarbojas ar piramidalo organizaciju apkaroSanu, var bridinat cilvékus publicgjot
informaciju sava majaslapa, bet tas nav efektivi.

Cilveki, kuri atrodas piramidas augSgala, giist pelnu ar1 tad, ja piramidas
zemakajos slanos izperk preci un nespgj to talak realizét. Pelnu nodroSina nesamerigi
augsta no organizacijas izperkamas preces cena. Galvenie preces paterétaji butiba ir pasi
sisttmas dalibnieki. Saja Iimeni shéma ir lidziga ta sauktai Ponzi shémai, péc kuras
likumiem darbojas MMM struktiira Krievija. Struktira darbojas p&c principa: ,Lai
samaksat P&terim, panem no Paula”. Ponzi shéma neparedz konkrétas produkcijas
izpirkSanu no organizacijas. Klasiskaja Ponzi shéma finansialo apriti nodroSina
investicijas. Ponzi shémas dalibniekiem nepiedava biivét savu piramidu. Salidzinot ar
Ponzi shému, piramidala tirdzniecibas struktiira ir daudz sarezgitaka, jo procesi, kas
notiek taja nenorisinas tikai finansialo darfjumu joma. Gan Ponzi shémas tipa
organizacijas, gan piramidalas strukttiras nav likumigas, tapéc to parstavji nekad sevi par
tadu neatzist.

Klasiska finansiala piramida darbojas péc shémas, kura paradita att. Nr. 4
Cilvekam (investoram), kur§ iesaistas piramidala shéma ir javeic pirma finansiala
investicija, kura ir, pieméram, 10 naudas vienibu (n.v.) apjoma. Investoram piedava vina

pelnas shému, kur, lai giitu finansialos ienakumus, vinam ir jaiesaista siStema vismaz 3

%2Federal Trade Commission, Halts Internet Pyramid Scheme; Promises of High Income, Pre-Approved
Credit Cards Were False,1997. Pieejams: https://www.ftc.gov/news-events/press-releases/1997/11/ftc-
halts-internet-pyramid-scheme-promises-high-income-pre [skatits 2016, 9. marts]
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cilveki. No katra iesaisitita cilvéka investicijas, cilvékam tiek izmaksati 10 %. Investora
ieguldijums atmaksajas jau tresaja piramidas [tmeni.

Potencialajam investoram S§1 shéma var bt loti pievilciga, jo vinsS sevi pozicioné
savas piramidas augSgala. Bet, pievienojoties organizacijai, jaunais investors atrodas
piramidas pasa apak$a, un vina investicija tiks izmantota, lai izmaksatu procentus
cilvekiem, kuri atrodas augS$€jos Iimenos. Protams, ka atmaksu procenti dazadas
finansialas piramidas var biit loti atSkirigi, ka ar1 pirmas investicijas apjoms. Rekriit€jamo
cilvéku investiciju procenta atguve shéma ir stingri noteikta un izmaksa nenotiek uzreiz,
péc jauna dalibnieka iesaistiSanas. Kad finansialas piramidas shéma tiek ieklauts konkréts

produkts (pieméram, Amway), tas padara shému daudzkart sarezgitaku.

4, att. Finansialas piramidas shéma

Naudas vienibas, ko
Naudas vienibas,
Piramidas [imeni nopelna 1. l[imena
ko iegulda sistema |
Investors

1. Iimenis Investors 10 -

_ 3 investora iesaistitie
2. Iimenis o 30 3
dalibnieki

9 2. limena dalibnieku
4. lmenis | 90 9
Iesaistitie jaunie dalibnieki

Kopa 12

Finansialas piramidas nevar but ilgnoturigas, jo péc kaut kada laika rekritéet
jaunos dalibniekus sist€éma vairs nav iesp&jams un piramida sabrik. Lidzigi notiek ari
daudzlimenu tirdzniecibas organizacija, kur dalibniekam organizacija dod padomu pardot
produkciju un iesaistit sava apakSlimeni savus draugus un pazinas. Dalibnieks nevar
iesaistit bezgaligi daudz cilvékus un pardot produkciju tados apjomos, lai nepartraukti

palielinat savu pelnu.
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3.2.1. Haip projekti

Piramidalas struktiiras musdienas darbojas ne tikai precu mazumtirdzniecibas
sféra. Jauns veids, ka piesaistit cilvékus un motivét tos atvest uz organizaciju jaunos
biedrus, ir dazadi investiciju fondi jeb haip projekti (ang/u val. HYIP - High Yield Investment
Program). STm organizacijam ir visas ieprieks aprakstitas piecas sektu pazimes: 1) apmans
vervéSanas stadija, 2) dalibnieku apzinas kontrole un manipulacija ar to, 3) visu dzives
sféru kontrole un reglamentacija, 4) lideru dievinaSana un absolutiz€taja, 5)
dalibnieku ekspluatacija.

Haip projektiem ir dazas specifiskas iezimes, kas atSkir tos no klasiskam
piramidalam sh&émam. Haip projektu organizatori plano savu biznesu tada veida, lai
investiciju naudas plismu nebiitu iespgjams viegli parbaudit. Pieméram, organizacija,
kuras parstavnieciba darbojas Riga: multitalent.info, piedava veikt ieguldijumus
nekustama ipasuma tirgli Vacija. Atskiriba no lielam piramidalam organizacijam ka
Amway, informaciju par Stm struktiram praktiski nav iesp&jams atrast elektronisko
plassazinas lidzeklu viddi. Sadu organizaciju veids neparedz ilgstou pastavésanu. Parasti
tie paziid diezgan atri, kad sakas pirmas finansialo izmaksu griitibas. Daudzlimenu
marketinga piramidalas organizacijas piedava gt pelnu pardodot preces, kas atskiriba no
haip projektiem, tomér lauj iesaistitiem cilvékiem git finansialo labumu. Savukart haip
projekti sola naudas atmaksu ilgtermina un nekada, pat minimala, pelna Tstermina netiek
piedavata. Atskiriba no klasiskiem investiciju fondiem, haip projekti loti aktivi piedalas
iesaistito cilveku dziveé. Iesaistitiem cilvékiem tiek piedavats piedalities dazados
izglitojoSos seminaros, biedru sapulcés un tamlidzigi. Cilvekiem tiek ieteikta literatiira.
Pieméram, multitalent.info piedavaja lasit gramatu , Bagatais t&tis, nabagais tetis”®. Tiesi

§1 gramata ir viena no ieteiktam lasamvielam Amway struktiira.

3.2.2. Produkcijas unikalitates ilaizija

Daudzlimenu tirdzniecibas struktiiras uzsver savas produkcijas unikalitati, kas
izskaidro tas augsto cenu, ja salidzina preci ar lidzigu, pieejamu veikalos. Daudzlimenu
tirdzniecibas organizacijas parstavji uzsver, ka salidzinat to nevar, neskatoties uz to, ka ta

ir domata identiskiem mérkiem. Tirdzniecibas piramidas parstavji uzsver, ka produkcija

®3Kijosaki, R.T., Lektere, S.L. Bagatais tétis, nabagais tetis. Riga: Zvaigzne ABC, 1997
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ir pagatavota p&c jaunakam, unikalam tehnologijam, vai arT izmantojot 1pasi ekologiskos
produktus. Praktiski produkcijai tiek pieskirtas magiskas ipasibas, jo racionali izskaidrot
kadas unikalas komponentes ir produkta sastava, daudzlimenu tirdzniecibas struktiiras
parstavji nevar. Parasti tirdzniecibas agenti atbild, ka tas ir noslépums, lai konkurenti
nevar atdarinat produkciju.

Amerikanu psihologs, Arizonas Universitates profesors Roberts Caldini sava

pétijuma ,,Influence : science and practice”®*

rakstija par patérétaju izplatitu stereotipu
.dargs = kvalitativs”. Roberts Caldini aprakstija eksperimentu par pircgju izvéles
motiviem perkot tirkiza rotaslietas. Vienadas kvalitates precém tika piemérota atSkiriga
cena. Pircgji izvelgjas dargakas preces, jo uzskatija, ka tada veida vini izvélas labako®.

Produkcija, kuru izplata daudzlimenu marketinga struktiiras, var biit ar dazadu
kvalitati un razoSanas specifiku, tomér tas nav galvenais iemesls, kas rada tas augsto
cenu. Piramidala struktiira preces cenu galvenokart veido nepiecieSamiba izmaksat
procentus strukttiras dalibniekiem, kuri atrodas augstakajos Itmenos. Preces paSizmaksas
cena tiek palielinata salidzino$i vairak, neka analogai precei, kura nonak pie pircé€ja ,,pa
tieSo” vai caur vienkarsu starpnieka sistemu.

Labs piemérs, kas parada, ka daudzlimenu marketinga finansiala organizacija un
religiska sekta péc savas struktiras un galvenajiem uzdevumiem ir vienadas
organizacijas, ir religiska struktiira “Jehovas liecinieki”. Galvenais “Jehovas liecinieku”
organizacijas pelnas avots ir periodisko izdevumu izplatiSana. Galvenokart tie ir Zurnali
“Sargtornis” un “Atmosties”. Jehovas lieciniekam ir jaizperk noteikts periodikas
daudzums no organizacijas, tada veida nodroSinot regularu pelpu organizacijai. Kada
veida Jehovas liecinieks péc tam izplatis So literatiiru, organizacijai neinteres€. Tas ir loti
lidzigi ka Amway organizacija. Sie zurnali ir unikalais produkts, ko izdomaja ,.Jehovas
liecinieku” organizatori un ko nevar iegadaties ari parasta kioska, kas dara Sos Zurnalus

ekskluzivus. Galvenokart §1 iemesla dél Francija ,Jehovas lieciniekiem” atpnéma

®4Cialdini, R. B. Influence : science and practice , 4th ed. 16. Ipp, Pieejams:
http://www.cfs.purdue.edu/richardfeinberg/csr%620331%20consumer%20behavior%20%20spring%20201 1
[cialdini/robert_cialdini-influence-science_and_practice.pdf [skatits 2016, 5. apr.]

% The customers, mostly well-to-do vacationers with little knowledge of turquoise, were using a standard
principle—a stereotype—to guide their buying: expensive = good. Much research shows that people who
are unsure of an item's quality often use this stereotype. Thus the vacationers, who wanted "good" jewelry,
saw the turquoise pieces as decidedly more valuable and desirable when nothing about them was enhanced
but the price. Price alone had become a trigger feature for quality, and a dramatic increase in price alone
had led to a dramatic increase in sales among the quality-hungry buyers. ”
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religiskas organizacija statusu 1999. gada un lika organizacijai izmaksat nodoklus, kuru
apmérs ir 50 miljoni dolaru. Kamer tas netiks izdarits, organizacijas IpaSumi tiek
arestati®®.

Jehovas liecinieku un Amway organizaciju lidziba — att. Nr. 8.

3.3. Amway piemeérs

Amway organizacija nav klasiskas finansialas piramidas piemérs. Pati
organizacija noliedz jebkadu Iidzibu ar finansialo piramidu, motivé to ar organizacija
esoSo neatkarigo uznémeéju sisttmu. Amway pozicija ir, ka iesaistitie cilveki klust par
neatkarigiem uznéméjiem, kuriem tiek dota iesp&ja pelnit naudu, pardodot Amway
produkciju. Amway cilvéki ir aktivi biedri, kuru veiksme ir atkariga no personigas
motivacijas, nevis no iesaistito cilvéku daudzuma®’. Amway struktiira pastav iesp&ja biit
tikai registrétam biedram, neveidot savu piramidu, bet iegadaties produkciju ar atlaidi,
kas ir paredzeta biedriem. Bet arT tada gadijuma iesaistitais biedrs ir kada cita (sava
sponsora®®) piramida iesaistitais cilveks, kur§ nes pelnu cilvékiem no augstak esoSiem
Iimeniem. Biit struktiira un netikt ieklautam piramida praktiski nav iesp&jams. Amway
neatkarigo uznémeéju pelna un atlaides ir atkarigas no iesaistito biedru aktivitates: Amway
precu daudzuma, kuras ir izpirktas no organizacijas.

Savukart MMM® tipa piramida cilvéka motivacijai, personigai ieinteresétibai
nebija noteicosas nozimes. Atskiriba no Amway, MMM cilvéka pozicija piramida bija
atkariga tikai no laika, kad vins$ iesaistijas un veica pirmo investiciju, savukart Amway
piramida cilvékam ir iesp&a buvét savu piramidu, kurd vin§ ir tas aug$a. Protams,
cilveéks, kur§ biivé savu piramidu, ir sava iesaistitaja, jeb sponsora piramidas zemakaja

pozicija.

% IBopkun A. JI. Cexmogedenue. Tomanumapnuwie cexmet. 2007, Pieejams: http://azbyka.ru/sektovedenie-
totalitarnye-sekty [skatits 2016, 18. apr.]

" Mrreprer npeacrasurenseTBo HesaBucnMbIX peanpuanMaTeneii Amseit http://amway-biz-
russia.narod.ru/fag.html [skatits 2016, 5.maijs]

®8par sponsoru Amway struktiira sauc piramida par vienu pakapi augstak stavoo cilveku, kurs iesaistija
jauno biedru.

MMM - Finansiala piramida (1992-1994), kur finansialo ienakumu giidana biedriem, kas iesaistijas
struktlira agrak, tika realiz€ta uz jaunako biedru investiciju rékina.

43


https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%94%D0%B2%D0%BE%D1%80%D0%BA%D0%B8%D0%BD,_%D0%90%D0%BB%D0%B5%D0%BA%D1%81%D0%B0%D0%BD%D0%B4%D1%80_%D0%9B%D0%B5%D0%BE%D0%BD%D0%B8%D0%B4%D0%BE%D0%B2%D0%B8%D1%87
http://azbyka.ru/sektovedenie-totalitarnye-sekty
http://azbyka.ru/sektovedenie-totalitarnye-sekty
http://amway-biz-russia.narod.ru/faq.html
http://amway-biz-russia.narod.ru/faq.html

5. att. Amway un MMM piramidu atSkiriba

Amway

MMM

Finansialie

1. | ienakumi

NodroSina savas veidotas
piramidas biedri, kurus pelnas
guvejs ir iesaistijis struktiira, ka
ar iesaistito biedru piramidas

dalibnieki.

Nodrosina visi struktiiras
biedri, kas iesaistijas
organizacija velak ka pelnas

guvejs.

3. | attistiba

atSkirigi; vienas mini-piramidas
sabrukSana neietekmé visas

strukturas stabilitati.

Produkts, Dazadas saimniecibas un Preces nav. Naudas apriti
2. | kas skaistumkopS$anas un citas preces. | nodrosSina investicijas, un

nodrosina pelna tiek izmaksata par

pelnu dalibu.

Piramidas Poli-piramidu attistiba notiek Mono-piramida attistas

strauji, jo cilveki, kas pirmie
ir guvusi vina finansialo
pelnu, piesaista jaunus

biedrus.

Strukttiras

4. | ilgnoturiba

Struktiiras ilgnoturibu nodrosina:
1) organizacijas starptautiska
darbiba;

2) iekSstrukturas attiecibu sisteéma,
kas veido komuinu — personigo
attiecibu veidoSanos starp

biedriem.

Struktiira nav ilgnoturiga.

Amway organizacija ir finansialo piramidu shému modificétais variants, kad

sistémai pievienoja ari konkrétu produktu, kur§ ir paredzéts tirdzniecibai. Atskiriba no

finansialam piramidam, kuras galvenais produkts bija daliba, Amway bija viena no

pirmajam organizacijam, kas pievienoja jaunu individa aktivitates dimensiju piramida —

tirdzniecibu.

llgnoturibu  Amway struktira nodroSina

iek$struktiras

attiecibu  sistéma.

Attiecibas, kuras veidojas starp Amway biedriem parkapj darfjumu attiecibu robezas. Sis
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attiecibas un procesi, kas realiz€jas organizacija, ir §1 pétjjuma galvenais objekts, jo
atbilst piecam sektantisma pazimém, kuras piedavaja profesors Aleksandrs Dvorkins.
Amway ilgnoturibu var izskaidrot, ja salidzinat Amway ka finansialas sektas
attistibu ar amerikanu sociologa Hovarda Bekera piedavato sektu attistibas shému, kad
nomierinajusies jeb nostabiliz&jusies sekta paraug eklésija. Parveidota organizacija jau ir
stabils veidojums, nevis opozicionara apvieniba, ka tas bija Amway pastavéSanas

sakuma.’®

3.3.1. Amway ekspansija

Amway organizacija darbojas kops 1959. gada. Organizacijai ir sarezgits filialu

tikls un juridiskais pamatojums dazadas valstis.
6. att. Amway attistibas posmi

1959 Micigana dibinatas kompanijas Amway Sales Corporation un
Amway Services Corporation. Pirmais produkts, ko razoja
organizacija, bija tirisanas Iidzeklis L.O.C. Kompanijas dibinataji ir

Riés de Voss (Rich De Vos) un Dzei van Andels (Jay Van Andel).”

1962 Amway atklaja pirmo ofisu arzemes — Kanada

1971 Pirma Amway filiale arpus Amerikas kontinenta — Australija

1972 Amway nopérk razotajfirmas Nutrilite Products, Inc akciju
vairakumu

1973 Amway atver pirmas filiales Eiropa: Lielbritanija un Irija

1974 Pirma Amway filiale Honkonga

1979 ASV Federala Tirgus Komisija tiesu procesu rezultata atzina, ka

Amway tirdzniecibas plans nav finanSu piramida

Becker, H. P. Through Values to Social Interpretation, 1950. Duke University Press. Pieejams:
http://becker-howard-paul-1899-1960-through-values-to-social-interp.anpiece.accountant/ [skatits 2016, 6.
maijs]

™ In the matter of Amway Corporation, Inc. www.mImlaw.com. Pieejams:
http://www.mImlaw.com/library/cases/mim/ftc/amway.htm [skatits 2016, 25. apr.]
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1983

1984

1989
1997

1999

2000
2003
2005
2008
2009
2011

20. gs. septindesmitajos gados ASV Federala Tirdzniecibas komisija (Federal

Kanadas valdibas tiesasanas ar Amway Corporation par nodoklu
nemaksaSanu. Amwy zaudgja tiesa’>

Amway neatkarigie uznéméju paris - Baretti tiesajas ar savu
sponsoru, jo viniem neizdevas realizét produkciju, kuru vini
iegadajas’. Kopgja produkcijas vertiba bija 50 000 ASV dolaru.
Barettu prasiba bija, lai Amway panem preci atpakal un atdod
naudu. Tiesas prava tika zaudéta

Amway izplatitaju skaits parsniedza 1 miljonu

Amway izplatitaju skaits parsniedza 3 miljonus. Amway atver pirmo
filiali Afrikas kontinenta — Dienvidafrikas republika

Uz Amway ASV un Kanadas filialu bazém tiek atklata interneta
tirdzniecibas vietne Quixtar

Amway pievienojas jaundibinatai mates kompanijai Alticor
Amway atklaja pirmo ofisu Ukraina

Amway atklaja pirmo ofisu Krievija

Amway atklaja 58. ofisu jauna valsti: Vjetnama

Brends Quixtar parveidojas par Amway Global

Amway uzsak darbibu Baltijas valstis

Trade Commission) apsiidzéja Amway korporaciju finansialas piramidas veidosana’

Tolaik ASV teritorija darbojas vairakas tiesas tirdzniecibas organizacijas, bet apstidzeta
tika tieSi Amway. Taja laika Amway nodarbojas ar dazadu majsaimniecibas precu
izplatiSanu. Saskana ar Amway planu, katrs izplatitajas iegadajas produkciju izplatiSanai
no sava sponsora, jeb cilvéka, kur§ vinu ir iesaistijis organizacija. Cilveki, kas ir

piramidas augSgala, iepérk produkciju no Amway organizacijas maksajot par to

2 Amway: The Untold Story. The Canadian Fraud Case. www.amquix.info. Pieejams:
http://www.amquix.info/aus/canada.htm [skatits 2016, 3. marts]

" Amway: The Untold Story. Bartlett v. Amway. www.amquix.info. Pieejams:
http://www.amquix.info/aus/bartlett.ntm [skatits 2016, 3. marts]

™ Pyramid Schemes. International Monetary Funds Seminar on Current Legal Issues Affecting Central
Banks Washington, D.C. www.ftc.gov. Pieejams: https://www.ftc.gov/public-statements/1998/05/pyramid-
schemes [skatits 2016, 7. marts]
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vairumtirdzniecibas cenu. lesaistita cilvéka pelpas avots ir starpiba starp
vairumtirdzniecibas un mazumtirdzniecibas cenu. Taja pasa laika izplatitajs sanem
noteiktus bonusus atkariba no pardotas preces daudzuma. Bonusus veido ari cilvéka
sponsoréto, jeb iesaistito cilvéku pardotas preces daudzums. ASV Federalas
Tirdzniecibas komisija pieversa uzmanibu tam, ka finansialo pelnu izplatitajam nodroSina
ne tikai pardotas preces daudzums, bet ar1 iesaistito cilvéku produkcijas aprite. Tiesi
pelna no piesaistitiem cilvekiem ir tas, kas atSkir parasto daudzlimenu tirdzniecibu no
piramidalas struktiiras.

Tomeér, izvertejot Amway tirdzniecibas planu, tika rezuméts, ka Amway piedavata
shéma nav nelikumiga. Komisija secinaja, ka Amway atskiras no piramidas p&c vairakam
pazimém. Amway nepieprasija veikt lielu sakotn€jo finansialo investiciju, ka ari
nepieprasija izpirkt lielu preces daudzumu, ko nebiitu iesp&jams atgriezt atpakal. Ta vieta
Amway izplatitajiem piedavaja iegadaties salidzinosi 1&to Amway izplatitaja komplektu.
Turklat par labu Amway tika interpretéta organizacijas politika, ka, pirmkart, Amway
apnémas atpirkt visu nerealizé€to produkciju no izplatitaja. Otrkart, Amway struktiira
darbojas nerakstits 70 % likums, kas mudina izplatitajam ik ménesi pardot vismaz 70 %
no izpirktas preces daudzuma. TreSkart Amway struktiira iesaka pardot preci katru
meénesi vismaz 10 dazadiem cilvékiem. Komisija secingja, ka Sie 3 likumi nelauj
izplatitajam iegadaties nevajadzigo inventaru, lai nopelnitu bonusus.

Velak daudzas struktiras, kuras Federala Tirdzniecibas komisija apsiidzgja
piramidas organizeSana, apgalvoja, ka darbojas péc tadiem pasSiem likumiem, ka Amway
korporacija: 1) 70% likums — organizacija apnemas apmainit 70% izpirktas produkcijas
pret naudu; 2) 10 klientu likums, kad dalibnieckam iesaka pardot preci vismaz 10
pircgjiem.

Uz So tiesas spriedumu loti bieZi atsaucas Amway parstavji, kad vinus apvaino
piramidalas shémas veidoSana.

Tomér apelacijas tiesas l€émums noradija, ka Amway praktiz&tie noteikumi
nepasarga katru Amway neatkarigo uznéméju. Tiesa atzimgja, ka Sie divi likumi ir
neefektivi, kad lielako preces kvantumu pérk neatkariga uznéméja biivetas piramidas

dalibnieki, nevis cilveéki arpus struktiras. Pat, ja formali 10 klientu likums tiek ieverots, ir
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svarigi saprast, ka visi 10 cilvéki var biit Amway struktiiras biedri, nevis organizacija
neiesaistitie cilveki.

Amway organizacija Latvija cilvékiem piedava sadarbibu divos veidos:

1) biit Amway produkcijas pirc€jam bez liguma. Iegadaties produkciju Amway
majaslapa, bet apmaksat pirkumu pie konsultanta. Produkcijas cena — 100 %;

2) biit Amway produkcijas pircgjam ar ligumu. Tada gadijuma produkcijas cena ir
70 % no pilnas cenas. Ligums dod iespg&ju izplatit izpirkto produkeiju ar uzviju 30 % no
izpirksanas cenas. Par pirkumu norékinaties ar elektronisko maksajumu karti.

Praktiski cilvéks, kur$ ir noslédzis ligumu ar Amway, var nebiivét savu piramidu.
Tome@r organizacijas politika mudina palielinat izperkamo precu daudzumu, lai
palielinatu bonus punktu daudzumu. Bonus punktu daudzums nosaka summas lielumu,
ko Amway atmaksa dalibnieckam. Bonus punktus veido ari iesaistito cilvéku izpirkto
precu daudzums. Cilvekus, kurus dalibnieks ir iesaistijis Amway struktiira, ir pienemts
saukt par sadarbibas partneriem. Savukart iesaistitdjs attieciba pret saviem sadarbibas
partneriem ir vinu Sponsors.

Bonusu sistéma uz 2016. gada maiju ir sekojo§a76:

200p-3%

600 p - 6%

1200 p - 9%

2400 p - 12%

4000 p - 15%

7000 p - 18%

10000 p - 21%

Praktiski tas nozimg, ka, ja dalibnieks un vina iesaistitie cilveki ir izpirkusi preci
no Amway par summu, kas veido 200 bonus punktus, Amway atmaksa dalibniekam 3 %
no visas summas. Bonus punkti tiek anuléti katra nakama meéneSa sakuma. Stastot
potencialiem Amway struktiiras dalibniekiem par bonusu sist€ému, parasti tas netiek
pateikts. Sponsors rekriit§jot jaunus sadarbibas partnerus uzsver, ka Amway piedava

iespg&ju nemaksat nodoklus no nopelnitds summas. Ta tas gluzi nav, jo situacija, kad

" United States Court of Appeals for the Eight Circuit No. 05-3686. Pieejams:
http://www.amquix.info/pdfs/shs v_alticor/8th_court of appeals/053686 1br.pdf [skatits 2016, 5.maijs]
"8 Cxema svinnam. hitps://amwaybizclub.wordpress.com/about/mnan-mapkeruura/ [skatits 2016, 5.maijs]
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Amway neatkarigais uznémeéjs tomér nolemj sanemt naudu uz sava konta, vinam bis
jasamaksa nodoklis no pelnas. Amway sist€éma virtualie bonusi praktiski tiek pielidzinati
virtualai naudai, un $1 nauda netiek aplikta ar nodokliem. Praktiski ar o virtualo naudu
var apmaksat [idz 50 % no pirkuma summas. Vadoties péc principa, ka organizacija
netirgos preci par sev neizdevigu preces cenu, var aprékinat aptuveno preces paSizmaksas
cenu:.

100 % - Amway preces cena pircéjam bez liguma,;

70 % - Amway preces cena pirc€jam ar ligumu (30 % atlaide);

50 % no pircgja ar ligumu preces cenas, kas ir 35 % no mazumtirdzniecibas

preces cenas.

3.3.2. Amway — bizness ka religija

Organizacija Amway vardu savienojumi, kuros ir vards ,,motivacija” tiek lietoti
loti daudz. Personiga motivacija ir finansialas veiksmes pamata. Savukart personigas
motivacijas trilkums ir galvenais iemesls, kas ir personiga Amway biznesa neveiksmes
pamata. Daudzskaitligos seminaros tiek daudz runats par personigo motivaciju un tiek
izplatita atbilstosa literatiira, lekciju ieraksti un tamlidzigi. Bet jau pasa cilvéka
lesaistiSanas stadija cilvéks tiek motivéts ar finansialas labklajibas perspektivu. Amway
biznesa vadlinijas tiek piedavata mini anketa, kur, ja atbild vismaz uz vienu no
apgalvojumiem pozitivi, tad cilveks ir atbilstoss, lai uzsaktu Amway neatkariga uznémeja
karjeru. Apgalvojumi ir izveleti tada veida, lai atbildet noliedzo$i praktiski nebitu
iesp&jams:

Cilveks var but Amway neatkarigais uznéméjs, ja vin$ 1) grib sanemt papildus
pelnu, lai uzlabotu savas dzives kvalitati; 2) grib savu biznesu; 3) citigi strada, tapeéc grib
sanemt atbilstoSu atalgojumu; 4) grib piedalities starptautiska biznesa; 5) grib daudz
celot; 6) grib vairak laika pavadit kopa ar savu gimeni; 7) grib, lai vina dzivesveids ir
harmonisks un darba grafiks biitu elastigs; 8) grib vienkar$i izmantot kvalitativo Amway
produkciju; 9) patik jaunas iepaziSanas un cilvéku sabiedriba; 10) grib dzest kreditus; 11)
grib apmaksat savu bérnu studijas; 12) grib doties pensija, bet ir nepiecieSami papildus
ienakumi (Pielikums Nr.2).

Amway vadlinijas ir rakstits, ka, ja respondents vismaz uz vienu no
piedavajumiem atbild ,,ja”, tad vins ir atbilstoss darbam Amway struktiira. Motivgjosais
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aicinajums iesaistities struktiira ir izveidots ta, lai ikkatrs varétu bt potencialais Amway
dalibnieks. Struktiira, kas piedava nopelnit naudu visiem uz visu rékina, p&c savas biutibas
nav iesp&jama, jo taja nepastav biedru skaita ierobezoSana. Tas apliecina to, ka struktiiras
galvenais meérkis ir finansialas pelnas giSana, nevis biedru finansiala stavokla
uzlaboSana.

Organizacija jaunos neatkarigos Amway uznémé&jus motivé pasiem klat par
Amway produkcijas patérétajiem, (Pielikums Nr.3). Lielais cilvéku daudzums nevar klat
par tadu Amway neatkarigo uzné€mgju, lai vairs nebttu nepiecieSams veikt citu algotu
darbu. Tas ir pieradits daudzos pétijumos, pieméram, ,,Multilevel Marketing and Pyramid
Schemes in the United States: An Historical Analysis”.”” Galvenais Amway organizacijas
meérkis ir giit pelnu pardodot savu produkciju nekonkur@tspgjiga vidé, jo Amway
neatkarigie uznéméji ir ari galvenie Amway produkcijas patérétaji. Praktiski Amway

piramida nodro§ina savas produkcijas realizaciju struktiiras iekSieng.

7. att. Amway produkcijas pateretaji

Amway

!

Amway neatkarigie uzn@méji = Amway produkcijas pateretaji

Sa pétijuma ietvaros nav paredzéts pétit Amway produkcijas kvalitati, jaatzimé,
ka Amway neatkarigie uznémeéji uzsver produkcijas unikalitati, tada veida attaisnojot tas
salidzino8i augstas cenas. Amway struktiira savai produkcijai nav konkurences.

Cilvekam, kur§ noléma iesaistities struktiira, tiek piedavats izpétit un sekot
izstradatam vadlinijam. Gan piramidalam struktiiram, gan religiskam sektam ir raksturigs
iesaistito cilvéku maksimala ekspluatacija. Amway struktiira cilvékus 1) aicina klat par
100 % produkcijas patérétaju; 2) mudina uzsakt pardot produkciju; 3) motivé klat par
sponsoru citiem cilvékiem (iesaistit jaunus biedrus); 4) apkalpot klientus un atbalstit savu
grupu. Var secinat, ka galvenais piramidalas struktiiras Amway mérkis, ir, lai pasi biedri

klatu par galvenajiem preces paterétajiem. Struktiras galvenais, apsléptais mérkis ir

""Keep,W. W, Vander, P. J. Multilevel Marketing and Pyramid Schemes in the United States: An
Historical Analysis. Pieejams: http://business.pages.tcnj.edu/files/2014/02/Keep-and-Vander-Nat_ MLM-
and-Pyramid-Schemes_Final.pdf [skatits 2016, 7.apr.]
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finansiala labuma gtSana. Savukart iesaistito cilvéku finansiala stavokla uzlaboSana ir
tikai publiskais merkis (Pielikums Nr. 3).

Struktiira motivé biedrus iesaistit péc iesp&jas vairak cilvékus. Piramida cilveki
giist pelnas procentu no precu daudzuma, ko ir pardevusi vinu iesaistitie cilveki. Ideals,
uz ko mudina tiekties biedrus, ir izveidot pietiekami plasu tiklu, kur paSiem vairs nav
jastrada vispar. Amway biedrus motive sasniegt Itmeni, kura var dzivot tikai no iesaistito
biedru pardoto precu procenta.

Saja situacija var saskatit vienu no piecam A. Dvorkina piedavatam sektu
pazimém: Iideru absolutizaciju. Amway struktiras loti biezi tiek rikotas ieks
organizacijas tikSanas un seminari. Biezi vien tur uzstajas cilveki, kas jau ir sasniegusi
[imeni piramida, kad var iztikt tikai no giitiem pelnas procentiem. Sie cilvéki organizacija
ir neapstridami Iideri, kuru padomos ir jaieklausas un kuri ir motiv€josie piemeéri tam,
kadam jabiit neatkarigajam Amway uznémé&jam. Parasti, So cilvéku stasti ir loti lidzigi:
vini iesaistTjas struktira, kad viniem bija smaga finansiala situacija, bet bija pietickami
motiveti, lai sasniegtu esoSo [imeni’®"”.

Lidzibu var saskatit ar religisko sektu lideru stastiem, kuri ari stasta par smago
vinu augSupejas celu. Tikai, atSkiriba no Amway struktiras Iideriem, religiska
organizacija vinus motiveja Dievs, Jezus, KriSna utt.

Religiskas organizacijas, pieméram, Jehovas liecinieki, nemotivé savus biedrus
veidot savu biznesu, kura pamata ir organizacijas piedavato precu tirdzniecibas ka to dara
Amway. Tomér lidziba ir saskatama, jo gan viena, gan otra struktiira piedava unikalu
preci, kuru izpérk organizacijas biedri, tada veida tai nav konkurences. Jehovas liecinieku
struktira unikala prece ir zurnali, galvenokart ,,Atmostieties” un ,,Sargtornis”, kurus
izperk biedri ar noliku izplatit So literatiru cilvékiem. Oficialais Jehovas liecinieku
korporacijas uzstadijums ir tada veida izplatit patiesibas vardu. Jaatzime, ka So Zurnalu
tiraza pasaul@ ir vairak ka 58 miljoni. Zurnals ir pieejams 267 valodas. (Pielikums Nr.4)
Zurnals cilvekiem arpus struktiiras tiek izplatits bez maksas, savukart Jehovas liecinieku
organizacCijas biedri, pirms izplatit zurnalus, tos izpérk. Periodikas izpirkSanas cenas

Jehovas liecinieku strukturas var but dazadas.

"®Hcropus yerexa Usympyausix HITA Enena u STu Boitayk 4. 1. Pieejams:
https://www.youtube.com/watch?v=KmkyryqzGPQ [skatits 2016, 5.apr.]

" Noctmxenus poccuiickux HITA. Pieejams:
http://www.amwaywiki.com/images/4/47/Amagram _RU_200811-12.pdf [skatits 2016, 5.maijs]
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8. att. Amway un Jehovas liecinieku organizaciju lidziba

Jehovas liecinieki Amway
Unikalais produkts | Specifiska literatiira, periodika: Saimniecibas,
»Atmostieties”, ,,Sargtornis” skaistumkopS$anas preces
un citi.
Kas nodrosina Biedri, kas izpérk produkciju, Biedri, kas izpérk
finansialos lasa to pasi un izplata to biezi produkciju, lieto to pasi
ienakumus vien bez maksas un izplata to par
organizacijas? paaugstinatu cenu
Organizacijas religija bizness
platforma
Valstis, kuras Nav datu >80%
darbojas
organizacija
Valstis, kuras Kina, Ziemelkoreja, Nav datu
organizacija ir Uzbekistana, Turkmenija,
aizliegta Tadzikistana, Satida Arabija,
Irana, Iraka un citur®,
Biedru skaits 8 201 545% >3 000 000%
pasaulé

Neskatoties uz to, ka So organizaciju (Amway un Jehovas liecinieki) pastavéSanas
iemesli ir tik atSkirigi, finansialo pelpu nodroSina organizacijas biedri, kas izperk
produkciju no struktiiras. Ekskluziva produkcijas pardosana nav vienigais So salidzinamo
organizaciju finansialas pelnas veids. Amway organizacija saviem biedriem riko dazadus

apmacoSos seminarus, izplata izglitojoSo produkciju: audio un video ierakstus, gramatas

®Ppielikums Nr.1

81poccniickoe areHTCTBO MPaBOBOIL 1 CyneOHOH HHYOPMAIMH 3aIpeT pacpocTpaHsTh B PD skypHAms!
"Ceugereneii Merossr" 3akoHeH — cya. Pieejams:
http://www.rapsinews.ru/judicial_news/20120201/259901096.html#ixzz41pTkiYJs [skatits 2016, 3.apr.]
Jehovah’s Witnesses Reach Membership Milestones. https://www.jw.org/en/jehovahs-
witnesses/activities/ministry/how-many-jehovahs-witnesses-2014/ [skatits 2016, 3.apr.]

&Pielikums Nr.2
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un citu. Savukart Jehovas liecinieku organizacijas dazadas valstis pastav slégtas kopienas,
kur cilveki strada par nelielu samaksu vai vispar bez maksas®.

Amway struktiiru var€tu salidzinat ari ar kadu citu jauna vilpa religiskajam
organizacijam, pieméram, Scientologiju, KriSnas apzinas biedribu un citas. Bitiba
atSkiras tikai unikalais produkts un kopienas rituali, bet kopigais ir tas, ka biedri pasi ir
galvenie §1 unikala produkta paterétaji.

Attiecibas, kas veidojas Sajas organizacijas, paraug darba attiecibu vai noteiktas
kopienas biedru robezas. Struktiiras dalibnieki klast tuvi draugi. BijuSie Jehovas
liecinieki, kuri tiek izslégti no kopienas un uz kuriem tiek attiecinams aizliegums
kontakteties, arkartigi smagi pardzivo tiesi So attiecibu zaudgjumu. Biezi vien kopiena

palick gimenes biedri, tada veida tiek sarautas arT gimeniskas saites.

3.4. Vivat Solution

2014. gada Latvija uzsaka darboties organizacija ar nosaukumu Vivat Solution
GmbH&Co0.KG (turpmak Vivat Solution). Kompanijas informativaja brosara (Pielikums
Nr.6) rakstits, ka organizacija veiksmigi darbojas Vacija, Francija, Sveicg, Belgija,
Ungarija un Italija. Vivat Solution piedavaja potencialiem klientiem veikt naudas
investicijas. Vivat Solution galvena mérkauditorija bija jurnieki, kas ir izskaidrojams ar
to, ka nodoklu sisteémas nepilnibas dgl, jirnieki aizejot pensija praktiski paliek bez valsts
nodroS$inatas pensijas, tapec tiesi §1 stradnieku kategorija ir ieinteres€ta nodroSinat savas
vecumdienas. To, ka tieSi jurnieki bija galvenie Vivat Solution klienti, pierada Vivat
Solution informativais materials, ta noform&ums, kur§ stilistiski ir noforméts jurnieku
tematikai atbilstoSi un ari valoda, ar kuru informacija uzruna klientus, bija uzrunajosa
tiesi uz jurniekiem.

Par Vivat Solution es uzzinaju, kad jau biju sakusi veikt So pétijumu. Es uzzinaju
par So organizaciju no draugiem, kuri stastija, ka viens miisu pazina (jurnieks) apmekle
kaut kadus seminarus, visu laiku ir parnemts ar jaunam idejam, par kuram vinam stastija

seminaros un vin$ aicina cilveékus ari pievienoties organizacijai. Es nolému izpétit §is

8 JKusuv 6 Bepune - kakosa ona? (Bocnomunanue 6viguieco seduivya). Pieejams:
http://apologia.hop.ru/cult/iegova/vospom.htm [Skatits 2016, 5. maijs]
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organizacijas darbibu, jo pazinas uzvedibai bija fanatisma pazimes, kas ir raksturigs gan
religiskam, gan finansialam sektam.

Es nolému apmeklét Vivat Solution organizéto seminaru ‘“Naudas energija”.
Seminara ilgums bija apméram 2 stundas. Seminaru vaditaja sevi prezentgjot teica, ka
vina ir §Ts organizacijas generaldirektors Baltijas valstis. Interesants ir tas fakts, ka uz
Vivat Solution seminariem nokliit “no malas” praktiski nav iesp&jams, jo anonsgjosas
informacijas par paredzamo pasakumu nekur nav. Uz seminaru nokliist jau esoSo biedru
pazinas, draugi. Tiesi tada veida uz $o seminaru biju nokluvusi ari es. Praktiski seminara
uzstadijums bija atklat auditorijai kaut kadas apsléptas zinaSanas par naudu, kas var
mainit cilvéka dzivi. Tas sasaucas ar Dzeimsa Frézera teoriju, ka pirmatngjas sabiedribas
magija un burvestiba bija tas, kas vargja ietekmét cilvéka dzives rit&jumu un burvis bija
S0 zinaSanu pélrzinéjs.85

Sadu organizaciju daudzumu, kas darbojas Latvija, praktiski nav iesp&ams
uzzinat, jo tas darbojas neregistréjot savu biznesu. Informacija par organizaciju praktiski
nav parbaudama. TieSi informacijas verifikacijas probléma ir tas, kas lauj lidziga tipa
organizacijam darboties.

Pec seminara apmekl€juma es uzrakstiju vestuli Finansu un kapitala tirgus
komisijai, kur noradiju, ka péc organizacijas VIVAT SOLUTION GmbH & Co. KG
rikoto seminaru apmekl&Sanas un informacijas izpétes, es secinaju, ka ta varetu biit jauna
tipa krapnieciska organizacija, ta sauktais haip-projekts. Organizacijai ir vairakas
pazimes, kuras ir manu aizdomu pamata:

1) Bizness, uz kura balstas organizacijas finansiala pelna, atrodas Vacija, kas
praktiski nelauj parbaudit darbibas legitimitati;

2) Organizacija 1iko seminaru ciklu ,,Naudas energija” (Pielikums Nr.10), kas ir
divaini, jo atsauces uz okultismu finansialos darijumos nav raksturigas;

3) Organizacija potencialos investorus meklé jiirnieku vidi, jo vini ir tie, kuriem
ir nakotnes nodroSinaSanas probléma, kas ir saistits ar nodoklu sisttmu, jo jirnieki
Latvija praktiski nesanem pensiju un par vecumdienu nodro§inaSanu ir jarlip&as jau

tagad. (Jurnieki ir ar tie cilveki, kuriem ir lidzekli, kurus var investét).

% Frazer, J. G. The Golden Bough. A Study in Magic and Religion, 1890. New York: Macmillan,
Pieejams: http://www.bartleby.com/196/ [skatits 2016, 26. apr.]
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4) Interneta vietnu analitiska majaslapa uzrada multitalent.info aptuveno cenu
11%, kas ir nenopietni finansialai organizacijai, kas sola lielas naudas izmaksas
(Pielikums Nr.5).

5) Organizacija apgalvo, ka darbojas Latvija legali, bet izvairas no dokumentu
uzradiSanas.

Es ludzu parbaudit §is organizacijas statusu Latvija. (Pielikums Nr. 8)

FinanSu un kapitala tirgus komisija atbildes véstulé sniedza sekojosSo informaciju:

,Komisija 2014. gada aprili konstat&ja Vivat Solution darbibu Latvija, izmantojot
interneta majas lapu www.multitalent.info, kuras valodas izvéle bija arT latvieSu un taja
izteiktie piedavajumi tika adreséti Latvijas interneta protokola lietotdjiem. Komisijas
ieskata Vivat Solution bez attiecigas atlaujas veica darbibas, kuru veikSanai nepiecieSams
sanemt Komisijas atlauju (licenci).

Izvertgjusi Vivat Solution darbibu, Komisija secindja, ka Vivat Solution pé&c
biitibas veic publisku lidzeklu piesaisti un no klientiem (aizdev&jiem) pienem naudas
lidzeklus, prett maksajot noteiktus procentus, ko péc butibas saskana ar Kreditiestazu
likuma 9. panta tresaja dala noteikto Vivat Solution nebija tiesiga veikt.

Nemot veéra minéto, Komisija uzn€émumam noradija, ka jebkuras darbibas, kas ir
saistitas ar finanSu pakalpojumiem, bez attiecigas atlaujas (licences) ir aizliegtas un
nekavéjoties partraucamas, ka arT informéja, ka, ja Vivat Solution nebtis veikusi attiecigas
darbibas, lai novérstu Kreditiestazu likuma normu parkapumu, Komisija informés
tiesibsargajosas iestades, ka ar1 Valsts ien€mumu dienestu un Paterétaju tiesibu
aizsardzibas centru.

P&c bridinajuma izteikSanas Komisija secinaja, ka Vivat Solution Komisijas
konstatétajas interneta vietnes, taja skaita uznémuma majas lapa, valsts valoda vairs
nepiedava finanSu pakalpojumus. FinanSu pakalpojumu piedavajums valsts valoda nav
atrodams ar1 Jiisu noraditaja interneta vietné.

Nemot véra Jusu noradi, ka esat piedalijusies Vivat Solution rikotajos seminaros
péc Komisijas bridinajuma izteikSanas, Komisija ludz Jis iesniegt papildu informaciju
par seminaru saturu, ka arT informaciju par sanemto piedavajumu piedalities seminaros,
lai Komisija savas kompetences ietvaros izveértetu Vivat Solution darbibas un
nepiecieSamibas gadijjuma informé&tu Valsts ien€mumu dienestu un Patérétaju tiesibu

aizsardzibas centru.” (Pielikums Nr.9).
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Vel viena raksturiga iezime lidziga tipa organizacijam ir bieza nosaukuma,
nosaukuma variaciju maina. Tas ir tapéc, lai cilvékiem butu sarezgitak parbaudit
informaciju. Pieméram, Vivat Solution sava darbiba izmanto sekojoSus nosaukumus: 1)
Vivat Solution GmbH&Co0.KG; 2) VIVAT Multitalent AG; 3) VIP Solution; 4) Dein
Multitalent.

Lidziga tipa organizacijam ir raksturiga informacijas multiplicéSana. Tas izpauzas
ta, ka cilvékiem tiek piedavatas dazadas majaslapas. Piem&ram, Vivat Solution
organizacija ir atsauces uz sekojosam majaslapam:

http://lakshmi-on-line.blogspot.de/

http://multitalent.info/

3.5. Tikla marketinga atpazistamiba

Potenciali bistamas organizacijas savu darbibu vienm@r organizé ta, lai
neatbaiditu potencialos biedrus, potencialo mérkauditoriju. Struktiiras, kuras médz saukt
par piramidalam vai sektantiskam, pasas sevi par tadam nekad neatzist, jo S§is divas
klisejas jau ir nopelnijusas sliktu slavu. Religiskas sektas ir p&titas un aprakstitas diezgan
daudz, tapéc cilveku piesardzibas limenis saskar€ ar netradicionalam konfesijam parasti ir
paaugstinats, savukart finansialas organizacijas, kuras §1 petijuma ietvaros tiek nosauktas
»finansialas sektas”, nav tik viegli atpazistamas. Tas ir izskaidrojams ar vairakiem
notikumiem un aspektiem. Pirmkart, religiskas sektas jaunako laiku vésturé ir
organizgjuSas un realiz€juSas vairakas masu slepkavibas, par kuram daudz tika stastits
masu médijos, kas cilvékiem radija stereotipu, ka sektas ir bistamas. Otrkart, masu médiji
un pilsétas legendas radija parliecibu cilvékos, ka sektu biedri atdod organizacijai savu
pasumu. So divu aspektu pietiek, lai cilvéks ar piesardzibu izturétos pret organizaciju,
kuru nosauc par sektu.

Savukart finanSu darfjumu joma sliktu slavu ir iemantojusas galvenokart
finansialas piramidas, tapéc pastavosas finansialas piramidas nekad sevi neatzist par
tadam. Vecai formai tiek izdomats jauns nosaukums, tiek izdomats neatpazistams
veidols. Bistamas finansialas organizacijas censas lidzinaties parbauditam un uzticamam

finansialam struktiiram. Piem@ram, vards ,,investicija” misdienas cilvékiem nerada
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paaugstinatas trauksmes sajiitu, kaut gan jauns finansialo sektu veids ir tieSi dazadi
investiciju projekti. Investiciju projektu darbibas shé€ma ir pavisam vienkarSa: git
finansialo labumu no dalibnieku finansialam investicijam. Savukart dalibniekiem tiek
solits finansialais nodro§indjums ilgtermina. ST shéma darbojas, jo ta atrod drogas
atsauksmes cilvéku ieprieks guta pieredzeé. Cilveki zina, ka, lai savaktu razu, vispirms to
vajag ies€t un pagaidit. Cilveki zina daudzus veiksmes stastus par gadijumiem, kad kads
ir veiksmigi ieguldijis naudu. Japiebilst, ka finansialas struktiiras nav organiz&€jusas masu
slepkavibas, par kuram zinoja masu meédiji. Svarigs ir arl ,,valsts garanta” aspekts:
cilvékiem ir parlieciba, ka visas finansialas darbibas kontrole valsts, kas kontrole $adu
darbibu drosibu. Cilvéku piesardzibas limenis So visu faktoru ietekmé finansialos
darfjumos ir pazeminats, tas rada labvéligu vidi dazadu finansialo krapniecisko
organizaciju darbibai. Finansialas krapnieciskas organizacijas ir ieinteresétas maksimali
apkrapt cilvékus, tapec to organizatori savas struktiiras veido péc religisko sektu lidzibas
principa. Jo religija, parlieciba ir ta, kas nodroSina cilvéku labpratigo finansialo
ieguldijumu.

Lai parbauditu savu hipotézi par finansialo un religisko sektu lidzibu, es noleému
veikt aptauju. Es izvelgjos aptaujas metodi, jo misdienas aptaujas metodes tiek
pielietotas dazadu jautdgjumu izpéte, kur informacijas nesgjs ir cilveks®™. Aptaujas tiek
izmantotas, lai ievaktu informaciju no cilvékiem un par cilvékiem, lai aprakstitu,
salidzinatu vai izskaidrotu to zinasanas, sajiitas, veértibas un uzvedibu®’. Ta, iespgjams, ir
labaka metode, ar kuras palidzibu var ievakt informaciju no cilvéku kopas, kas ir parak
liela, lai to tieSi butu iesp&jams noverot. Aptaujas ir ar1 erts veids, ka noskaidrot skaitliski
lielas populacijas attiecksmes un Viedoklusgg. Aptaujas biezi vien tiek veiktas, jo tas ir
vienigais veids, ka konkréto informaciju iesp&jams iegit. Un pat tad, ja ir pieejami citi
veidi, aptauja biezi vien ir vienkarSakais, atrakais, 1€takais un precizakais veids, ka iegiit
nepiecieSamo informaciju.

Aptaujas metode nozimé divus iesp&jamos aptauju panémienus:

lapa, kas vinam ir saprotama

®K ristapsone, S. Zinatniska pétnieciba studiju procesa. Riga: Turiba. 2008
¥Fink, A.,Kosecoff,.J. How to conduct surveys: a step by step guide. 1998
®Babble, E. Practice of Social Research. (11th Edition). 2006
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Intervija. Aptaujas veids, kas paredz informacijas iegiisanu, respondentam un
pétnickam atrodoties sociali psihologiska mijiedarbiba. Intervijas biitiba ir informacijas
ieguve, pastavot iesp€jai sekot Iidzi intervijas laika sniegtas informacijas patiesigumam,
ka arl intervétaja un respondenta personiga saskarsme nodroSina aptaujas jautajumu
pilnigaku izpratni un atbilzu sniegSanu. Intervija lauj iegiit informaciju par viedokliem,
uzskatiem, priekSstatiem un motiviem®.

Aptaujas metodei raksturigais:

1. Informaciju tiesi sniedz pétamas problémas nes€js, notikuma dalibnieks

2. Ta versta uz to problému izpausmju izpéti, kas ne vienmér atrodami

dokumentos, ne vienmér verojami tiesa veida

3. Ta ir sociali psihologiska komunikacija starp anketétaju un respondentu

4. To var izmantot visdazadako dzives jomu jautajumu izzinaSanai

5. Ta dod iesp&ju diezgan 1sa laika aptaujat lielu iedzivotaju skaitu

6. Tas laika ieglist informaciju gan par darbibas motiviem, gan pasas

darbibas rezultatiem

7. Tas gaita iegiita iegiita verbala informacija ir vieglak un Ietak kvantitativi
apstradajama, neka neverbala informacija.

Pilot-aptauja, ko es veicu pétijuma ietvaros, bija par tikla marketinga organizaciju
atpazistamibu. Aptauja es veicu divos veidos:1) interneta vietné ManiDati.Iv* 2) izdalot
anketas izdrukata veida.

Aptauja es lidzu piedalities savas pazinas ar socialo tiklu palidzibu. Aptauja tika
veikta latvieSu valoda. Respondentiem tika ltigts noradit savu vecumu un dzimumu.
Aptauja piedalfjas 64 cilveki. Respondentiem tika piedavats atbildét uz sekojoSiem
jautajumiem un izvel&ties vienu vai vairakus atbilZu variantus.

Aptaujas mérki noskaidrot:

1) Vai respondenti saprot, kas ir tikla marketings?

2) Vai respondenti kadreiz ir saskaruSies ar tikla marketinga organizacijam (pasi
ir bijusi agenti, ir tada veida iegadajusies preces)?

3) Kada ir respondentu informétiba un attiecksme pret tikla marketinga

organizacijam?

8K ristapsone, S. Zindtniska pemieciba studiju procesa. Riga, Turiba. 2008
“www.visidati.lv/aptauja/1096161851/
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Pilotaptaujas rezultati tika analizéti ari atkariba no respondentu dzimuma
piederibas. Pe@tijuma mérkis nebija noskaidrot cilvéku attieksmi pret p&tamam
organizacijam atkariba no vinu dzimuma, bet peéc rezultatu analizes tika secinats, ka
virieSiem un sievietém informétiba un attieksme pret pétamam organizacijam ir atskiriga,
tapec, izvertgjot rezultatus, So raditaju es art nému vera.

Aptauja nebija jédzienu skaidrojuma, tapéc es paredz&ju situaciju, ka dala
respondentu nesaprot, kas ir tikla marketings. Ar jédzienu ,,ttkla marketings” respondenti
var&ja saprast dazadas organizacijas: gan tas, kuras ir §T pétijjuma objekts, gan struktiiras,
kuras nav piramidalas shémas. Tomér es nolému neveidot aptauju, kura butu ieklauti
jédzienu skaidrojumi, jo $adas aptaujas auditorijai var but parak garlaicigas un tie var
atteikties to aizpildit.

Es nolému, ka neizmantoSu aptauja vardu savienojumu ,,finansiala sekta”, jo tas
nav plasi izmantots vardu savienojums un ir nepiecieSams diezgan apjomigs
paskaidrojums. Veidojot aptauju ar vardu savienojumu ,tikla marketings” tika domata
precu izplatiSana Saurakam cilveku lokam. Es uzskatu, ka ta So vardu savienojumu izprot
plasa respondentu auditorija.

No iegiitiem datiem var redz&t, ka apméram piekta dala (18 %) visu respondentu
pasreiz ir vai kadreiz bija dazadu tikla marketinga organizaciju parstavji. 15 % no visiem
respondentiem nesaprot terminu ,,tikla marketings”: 8 % sievietes un 25 % viriesi. Ja
iegiitos rezultatus izverté no dzimumu psihologijas puses, tad iegiitie rezultati parada, ka
sievietes ir atsaucigaka auditorija ka virieSi. Procentuali lielaks respondentu daudzums,

kuri atbildgja, ka bija tikla marketinga agenti, ir sievietes.
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Vai Jis esat vai kadreiz bijat tikla marketinga agents?
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9. att. Respondentu atbildes

Tikla marketings paredz precu izplatiSanu draugu, darba kolégu, pazinu loka.
Tapéc nodarboties ar tikla marketingu neatklajot to tuviniekiem praktiski nav iesp&jams.
Tikla marketings praktiski balstas uz cilvéku savstarpg&jam attiecibam.

No iegiitiem datiem var redzet, ka apméram treSdalai respondentu ir pazinas, kuri
nodarbojas ar tikla marketingu. Rezultati parada, ka kopuma viriesi ir vairak informéti vai
ir vairak parliecinati par savu pazinu nodarbosSanos, jo tikai 8 % sievieSu drosi apgalvo,
ka vinu pazinu loka nav tikla marketinga agentu, kas ir apm&ram Cetras reizes mazak ka
virieSiem.

35 % no visiem respondentiem nav informéti vai neinteres€jas par savu pazinu
nodarboSanos.

Apmeéram puse no aptaujatajam sievietem — 46 % atbildgja, ka vinu pazinu loka ir
tikla marketinga agenti. 42 % aptaujato sievieSu nav parliecinatas, vai vinu pazinu loka ir

tikla marketinga agenti.
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Vai Jisu pazinu loka ir tikla marketinga agenti?
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10. att. Respondentu atbildes

Ar Sos rezultatus var izvertét atkariba no dzimumu psihologijas atskiribu aspekta.
Sie rezultati parada, ka analizét aptaujas rezultatus ir interesantak, kad nem vara dzimuma
piederibas faktoru. Atbildes uz jautdjumu: ,,Vai Jusu pazinu loka ir tikla marketinga
agenti?” sievietém un virieSiem kvantitativi bija atskirigas. 50 % viriesi ir parliecinati par
savu draugu nodarboSanos, jo 25 % no respondentiem virieSiem atbild€ja, ka vinu pazinu
loka ir tikla marketinga agenti un tikpat liels procentualais virieSu daudzums atbildgja, ka

vinu pazinu loka nav tikla marketinga agentu.
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Vai Jus kadreiz esat iegadajies produkciju no tikla marketinga agentiem?
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11. att. Respondentu atbildes

No iegitiem datiem var redzét, ka lielaka dala respondentu kadreiz ir iegadajusies
produktus no tikla marketinga agentiem. It ipasi daudz tikla marketinga klientu ir sieviesu
vidi — 92 %, savukart tikai 19 % respondentu virieSu atbildg€ja, ka kadreiz ir iegadajusies
preces no tikla marketinga agentiem. Dalgji to var izskaidrot ar to, ka vairakums
produktu, ko izplata tikla marketinga agentu, ir domati sievietém, pieméram, kosmétiskie
lidzekli, uzkop$anas un citas saimniecibas preces.

63 % respondentu virieSu atbild€ja, ka nekad nav iegadajuesies produkciju no
tikla marketinga agentiem. Ir zinami gadijumi, kad preces, kuras ir domatas tikla
marketinga izplatiSanai, tiek pardotas veikala ka vairumtirdzniecibas preces. To ir
iesp&jams realizet, kad veikala darbinieks ir iesaistits tikla marketinga struktiira.

Neskatoties uz to, ka tikla marketinga galvenais uzstadijums ir pelnas giiSana gan

tikla marketinga agenti, gan produktu patérétaji vairak ir sievietes.
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Vai jusuprat ir iesp&jams nopelnit naudu tikla marketinga struktiira pietiekami
daudz, lai tas nodrosinatu Jisu hdzsingjo dzivesveidu un pat labaku?
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12. att. Respondentu atbildes

No iegiitiem datiem var redzet, ka tikai 8 % respondenti ir parliecinati, ka tikla
marketinga organizacija ir ir iesp&jams nopelnit pietickami daudz naudas, lai tas biitu
vienigais iztikas avots. Vairak ka puse no visiem respondentiem ir parliecinati, ka tas nav
iespgjams.

42 % sieviesu, kas ir divtik vairak ka virieSu — 19 %, uzskata, ka darbojoties tikla
marketinga strukttira varbiit ir iespgjams nopelnit pietiekami daudz, lai tas biitu vienigais
iztikas un pelnas avots. Savukart 75 % respondentu virieSu ir parliecinati, ka nopelnit
tikla marketinga organizacijas nav iespgjams. Tendence tam, ka sievietes ir vairak
uzticigas, vairak tic tikla marketinga piedavatam iesp&am, saglabajas visos aptaujas
jautajumos.

Petijuma es grib&ju noskaidrot cilvéku viedokli par to, kapéc, vinuprat, cilveki
vispar iesaistas daudzlimenu tirdzniecibas organizacijas? Atbildes uz $o jautdgjumu var bat

loti dazadas, tomér es uzskatu, ka iesp&jamas atbildes var apvienot zem 2 pamat atbildém: 1)

finansialas pelnas iemesls; 2) komunikativais iemesls.
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Kapec jusuprat cilveki iesaitas tikla marketinga organizacijas?
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13. att. Respondentu atbildes

Tikla marketinga organizacijas paredz ciesaku cilvéku savstarpgjo komunikaciju,
neka tas ir iesp&jams veicot pirkumu veikala. Struktira, kur cilvékus apvieno kopiga ideologija,
nodroSina ar1 pastiprinatu komunikaciju cilvéku starpa.

legtitie dati liecina, ka respondenti doma, ka galvenais iemesls, kadel cilveki
iesaistas tikla marketinga organizacijas, ir vélésanas nopelnit papild lidzeklus. Piekta dala
respondentu uzskata, ka tikla marketings ir veids, ka cilvéki var piepildit savu laiku,
nodroS$inat komunikacijas nepiecieSamibu.

Savukart pienémumu, ka galvenais iemesls par to, kapéc cilveki iesaistas tikla
marketinga organizacija, ir komunikacijas del, atbalstyja tikai 17 % no visiem
respondentiem. Tomér es uzskatu, ka naudas pelnas motivs ir tikai tikla marketinga
augsSgjais slanis, bet procesi, kas norisinas struktiira ieklauj vairakus cilvéka dzives
aspektus.

Veiktas aptaujas ietvaros es pajautaju cilveékiem, vai vini uzskata, ka tikla
marketinga organizacija ir sekta. Atras aptaujas neparedz detaliz&tu terminu skaidrojumu,
tapec respondenti vargja salidzinat tikla marketinga organizaciju ar savam zinaSanam par

sektu.
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14. att. Respondentu atbildes

No iegiitiem datiem var redzet, ka apméram treSdala respondentu uzskata, ka tikla
marketinga struktiiras ir sektas. Apméram 30 % no visiem respondentiem atbild&ja
pozitivi uz jautdjumu, vai tikla marketings ir sekta. Tas pastiprina manu hipote€zi par
sektu un tikla marketinga struktiiru lidzibu, kas ietver vairakus aspektus, pieméram,
psihologisko klimatu kolektiva, hierarhiju organizacija un citus. Neviens no
respondentiem nav izvelgjies atbildi, ka nesaprot, kas ir sekta. Aptaujatie viriesi ir vairak
parliecinati, ka sekta un tikla marketings ir tas pats. Viriesi ir arT tie, kas mazak iesaistas
tikla marketinga struktiiras un ir to galvena mérkauditorija.

Analizgjot datus, kas ir apkopoti att. Nr. 9. — 14., - var secinat:

1) Lielaka dala respondentu ir saskaruSies ar tikla marketinga organizacijam un
iegadajusies preces no to agentiem.

2) Apméram 10 % no respondentiem ir potencialie tikla marketinga agenti, jo vini
ir parliecinati, ka tada veida ir iesp&ams nopelnit pietickami daudz, lai nevajadzetu
stradat kadu citu darbu.

3) Sievietes ir galvena tikla marketinga mérkauditorija, jo vinas ir galvenas precu
paterétajas.
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4) Tikla marketings ir stabila un ilgnoturiga organizacija, jo lielaka dala
respondentu kadreiz ir iegadajusies preces no izplatitajiem.

Galvenais aspekts, ko uzsver respondenti, ir finanses. Tas ir pretruna ar manu
hipotézi, ka galvenais piramidalo struktiiru iesaistiSanas speks ir komunikativais aspekts.
To var izskaidrot ar to, ka aptauja tika veikta bez paskaidrojumiem. Aptauja bija tikai divi
jautajumi, kas bija saistiti ar psihologisko tikla marketinga struktiiru darbibu.

Galvenais uzdevums bija noskaidrot cilveku informétibu par tikla marketinga
organizaciju darbibu Latvija. Visatpazistamakas tikla marketinga strukttras Latvija tika

nosauktas: Amway, Avon, Oriflame, Mary Kay, Vision.

3.6. Finansialas un religiskas sektas. Lidzigais un atskirigais

Misdienu sektantisma pétnieks, filozofijas doktors Eiropas Sektantisma izpé&tes
un inform&$anas centru federacijas (FECRIS®) viceprezidents Aleksandrs Dvorkins
raksta, ka sektam ir raksturigas 5 pazimes: 1) apmans vervéSanas stadija, 2) dalibnieku
apzinas kontrole un manipulacija ar to, 3) visu dzives sferu kontrole un reglamentacija, 4)
lideru dievina$ana un absolutizacija, 5) dalibnieku ekspluatacija®. Sis piecas pazimes ir
raksturigas ar1 piramidalam daudzlimenu marketinga organizacijam un citam finansialam
struktdiram, Kuras ir §1 pétijuma objekti.

1. Apmans vervésanas stadija.

Apmans vervéSanas stadija aprakstamas organizacijas realiz€jas jau pirmajos
komunikacijas brizos. Neviena sekta nekad sevi neatzist par tadu esam un ta piedava
alternativos savas organizacijas nosaukumus, kur var tikt izmantoti visdazadakie vardi,
pieméram, draudze, biedriba, apvieniba, baznica, fonds un citi. Cilvékam neko var
neizteikt organizacijas nosaukums, ja vien ta nav pasaul€ slavena organizacija, kas ilgaku
laiku nav mainijusi savu nosaukumu.

VerveSanas stadija cilvékiem var izteikt kaut kadu piedavajumu, kas ir tikai
iemesls, lai cilvéks atnaktu uz kopienu, organizaciju. Piem&ram, uzaicinajums piedalities

austrumu &dienu gatavoSanas kursos var aizvest uz KriSnas apzinas biedribu, kur Sie

°! European Federation of Centres of Research and Information on Sectarianism. http://fecris.org/
- HBopkuH. Ocmopoorcro, cekmut! I'PK «Masky, npoepamma [Ob6vexm 22], pieejams
https://www.youtube.com/watch?v=45Z4MGliBlg [11:16min]
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piedavatie kursi tiek izmantoti ka jaunu biedru iesaistiSanas vide, ka arT jau esoSo biedru
misijas pildiSanas vide. Struktiiras, kuram raksturiga misionaru darbiba, var piedavat
valodu apmacibas kursus, bet aizejot uz Siem kursiem, cilvéks neiegiist gribétas
zinaSanas, bet vinu uzruna jau ar citiem mérkiem, kas dazadas struktiiras ir atSkirigi.
Pieméram, piedavat apgut sveSvalodu ir raksturigs PE€d&jo dienu svéto Jezus Kristus
baznicas (mormoni) parstavniecibam dazadas valstis®. Savukart finansialas sektas
cilvéks biezi vien nonak, kad vinu uzaicina draugi, pazinas vai pat gimenes locekli.
Cilvéku wuzaicina iepazities ar jaunu produkciju, piedalities degustacija vai kada
izglitojosa seminara (Pielikums Nr.11).

2. Dalibnieku apzinas kontrole.

Aprakstamo organizaciju dalibnieku apzinas kontrole galvenokart tiek realiz&ta ar
emocionalas piesaistes panémienu. Dazadu iemeslu vaditi, nonakot organizacija, cilvéks
nonak labveliga, draudziga vidg, kas krasi kontrasté ar arpasaules situaciju. Ja gadijuma,
kad potencialais dalibnieks sava ikdienas dzive, gimené nejut pictickamo, nepiecieSamo
emocionalo komfortu, $is emocionalais siltums var biit galvenais iemesls tam, lai cilveks
tur paliktu ilgak un grib&tu atgriezties. Vélak cilveks, lai nezaudétu So labvélibu, ir gatavs
pildit organizacija pienemtas uzvedibas normas, pat ja tas ne vienmér saskan ar vina
uzskatiem.

3. Visu dzives sferu reglamentacija.

Visu dzives sféru kontrole izpauzas dazados veidos, pieméram, seminaru virkne,
kas ir jaapmeklé obligati, ko paredz organizacijas likumi. Sie seminari var biit par
dazadam dzives sféram. Organizacija iesaka literatliru, un pati bieZi vien to ar1 pardod.
Praktiski biezi vien sanak, ka cilvekam nepaliek briva laika, kas nav saistits ar
organizacijas piedavatam aktivitatem. Laika gaita cilvéka dzive mainas un organizacijas
biedri kliist vina tuvakie draugi, jo vinus saista kopg€jas intereses un notikumu virkne.
Dalibnieka brivais laiks lielakoties ir saistits ar organizaciju. Saja aspekta var saskatit
lidzibu ar Emila Dirkema religijas teoriju, ka solidaritate ir sabiedribas funkcionalitates
pamats, bet religija rada solidaritati. Kolektiva darbiba, rituali saliedé kopienu.94

4. Lideru absolutizacija.

% Chinese Mormon Church: How Mormons Are Using English Language To Reach Immigrants. Pieejams:
http://thebrooklynink.com/2011/10/11/29873-chinese-mormon-church-how-mormons-are-using-english-
language-to-reach-immigrantsl/ [skatits 2016, 11.maij.].

*Durkheim, E. The Elementary Forms of Religious Life, 1912. New York, Oxford World's Classics. 2008
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Lideru dievinaSana un absolutizacija izpauzas guruisma, kas ir raksturiga pazime
visam 8§a darba p&tamajam organizacijam. lekSstruktiira pastav reglament€ta piramida,
kur augstakstavosie cilvéki ir tie, kuriem vajag méginat lidzinaties. Tada veida cilveki
tiek motivéti aktivak veikt organizacijai izdevigu darbibu, pieméram, daudzlimenu
tirdzniecibas organizacijas §1 darbiba izpauzas precu izpirkSana un savas piramidas
buveésana. Es apzinati izmantoju vardu ,,izpirk§ana”, jo organizaciju biitiba neinteresé
preces realais noiets.

Biezi vien, pieméram, Amway tikla biedri pasi ir galvenie precu patérétaji un
uzglabataji, jo, lai nezaud€tu statusu, izpérk un uzglaba produkciju uz reglament&to
summu. Piramidalas struktiras Itmeni hierarhija ir atkarigi no organizacijai atnesta
finansiala labuma daudzuma. Katram limenim ir nosaukumi, pieméram, smaragda vai
briljanta limenis®. Struktira Amway katram biedram ir savs aizbildnis, jeb cilveks, kas ir
iesaistijis vinu organizacija. Sis sponsors ir konkréta cilvéka skolotajs un virzitajs, jo
atrodas par vienu ltmeni augstak. Seminaros un izglitojosos materialos ir aprakstiti daudzi
veiksmigu cilveéku stasti, kas savas motivacijas un neatlaidibas de€] ir ieguvusi labu
finansialo stavokli un ir piemeéri pargjiem biedriem.

Lideru dievinasanas un absolutizacijas aspekta var saskatit Iidzibu ar Dzeimsa
Frézera religiju izcelsmes teoriju, ko vin$ aprakstija darba ,Zelta zars”. Frézers
aprakstija, ka pirmatngjo cilvéku ,,magiska” domasana balstas uz diviem principiem: 1)
lidzigs rada lidzigu, 2) lietas, kuras kadreiz saskaras, turpinas mijiedarboties ari no
attaluma. Pétamas finansialas sektas ir novérojams psihologisks fenomens, kad ierindas
dalibniekiem biezi riko seminarus un tikSanas ar organizacijas lideriem, kuri motivé
biedrus. Praktiski tiek pielietots Frézera aprakstitas princips, kad ,,lidzigs rada lidzigu”.
DzZeims Frézers un Edvards Teilors savas religiju izcelsmes teorijas uzsvéra burvja
personibas lomu un vina iespaidoSanas sp&jam.*®

5. Dalibnieku ekspluatacija.

Dalibnieku ekspluatacija izpauzas cilvéku brivpratigd nodarbinasana savas
organizacijas reklaméSanai. Ja ta ir finansiala organizacija, tad investiciju veikSanai vai

precu izpirkSanai. P&tamas struktiiras darbojas ta, lai paSi biedri butu galvenie jauno

% Bpunnuanmuor Amesii Eecenuti u Onecs Jlyyxue. Pieejams:
https://www.youtube.com/watch?v=I8ytvyGHL Kw [skatits 2016, 11.maijs].

% Frazer, J. G. The Golden Bough. A Study in Magic and Religion, 1890. New York: Macmillan,
Pieejams: http://www.bartleby.com/196/ [skatits 2016, 26. apr.].
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cilveku vervétaji. Pieméram, Jehovas liecinieku organizacija un citas ir pienemts veikt
misionaro darbibu, kas izpauzas cilveku majas apgaitas vai savas literatiiras izplatiSana.
Zurnalus, ko izplata organizacijas ,,Jehovas liecinieki” biedri, vispirms izpérk pasi biedri,
tada veida nodrosinot finansialo pelnu organizacijai.

Neskatoties uz to, ka svesvardu vardnicas vardu sekta un kults definicijas skaidro
tos saistiba ar religiska tipa organizacijam, sadzivé cilvéki biezi vien sauc daudzlimenu
marketinga strukttiras par sektam, bet tajas iesaistitos cilvékus raksturo ka apmaktos
sektantus. Tapéc var pienemt, ka faktori, kuri ictekmé cilvéku iesaisti tikla marketinga
piramidalas organizacijas un religiskas sektas, varétu but Iidzigi vai pat vienadi.

Tomeér petamas struktiiras dazi aspekti izpauZzas krasi atskirigi.

1. Informacijas verifikacija

Finansiala sekta: Informaciju parbaudit ir loti griiti. Pieméram, investiciju fondu
majaslapu informacija ir sveSvaloda. Oficiala majaslapa atrodas cita valsti, kura ir gruti
parbaudit likumdosanu. Tikla marketinga oficiala majaslapa piedava tikai ,,izdevigu”
informaciju. Noskaidrot oficialo struktiiras statusu praktiski nav iesp&jams.

Religiska sekta: Informacija ir pieejama iesaistamo cilvéku valoda. Atsauces uz
Bibeles tekstu ir viegli parbaudamas.

2. Grupas lielums un mobilitate

Finansiala sekta: Organizatori nav ieintereséti nekontrol€tas informacijas apmaina
iesaistito cilvéku starpa. Tapéc seminaru grupas tiek organizetas ta, lai taja piedalitos
tikai viena laika iesaistitie cilveki, kuri nevar apmainities ar informaciju par finansialiem
guvumiem.

Religiska sekta: Organizatori nebaidas organizét informacijas apmainas un
mobilitates pasakumus: saietus, svétkus utt.

3. Finansialas transpozicijas

Finansiala sekta: Investicijas, ieguldijumi, produkcijas izpirkSana

Religiska sekta: Ziedojumi

4. Soltjjumi

Finansiala sekta: Nakotn€ — finansiala labklajiba Zemes virst

Religiska sekta: Nakotné — miiziga dzive Dieva valstiba

Dazados laikos noskanojumi sociala vide ir atSkirigi. Nevar salidzinat cilvéku
uzvedibu un uztveri, pieméram, kara darbibas un miera laika. AtseviSka petjjuma merkis
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varétu but cilvéku iesaiste sektu tipa organizacijas dazados laikos atkariba no
vesturiskiem notikumiem un socialpsihologiskiem faktoriem. Tomé&r pétama situacija Saja
darba ir raksturiga masdienu laikam (20. gs. beigas - 21. gs. sakums).

Sodien piramidalas shémas ir mainiju$as savu klasisko formu, kas rada griitibas
atpazit So shému neinformétam cilvékam. To uzsvéra ar1 ASV Federalas Tirdzniecibas
Komisijas (Federal Trade Commission) generalkonsuls Debra Valentaine (Debra A.
Valentine) 1998. gada, kad savu uzstasanos starptautiska seminara ,,Starptautiskais
Valatas fonda seminars par tiesiskiem jautajumiem, kas ietekmé Centralas bankas
darbibu” veltija piramidalo tirdzniecibas organizaciju darbibai un draudam®’. Tomér visu
veidu finansialam piramidam ir raksturiga viena iezime: tas sola potencialiem sh&mas
dalibniekiem kaut kadu finansialo labumu, ja dalibnieki iesaista jaunus cilvékus.
Galvenais finansialais avots, kas nodro$inas dalibniekam finansialo labklajibu nakotné,
bus nevis pardotas preces daudzums, bet gan iesaistito cilvéku daudzums. Tada veida
shémas veidotaji, piramidas organizatori atrisina jauno klientu piesaistes uzdevumu.
Piramidalas shémas biezi vien nodarbojas ar dazada veida produkcijas tirdzniecibu, bet
produkcija kalpo par piramidalas shémas aizsegu. Produkcija, ko tirgo piramidalas
tirdzniecibas struktiiras dalibnieki, ir dargaka, neka analoga prece, kuru tirgo veikalos.
Preces augsto cenu piramidalas shémas cilveki izskaidro ar preces unikalitati un augsto
kvalitati. Kad dazada veida piramidalo shému produkcija paradijas bijusajas Padomju
teritorijas, produkcijas izplatitaji, pieméram Vision International People Group, solija ar
partikas piedevam izarstét loti smagas slimibas, pieméram, vézi. Produkcijas realizacija
piramidala strukttra parasti norisinas péc sekojosas shémas: piramidas dalibnieks izperk
produkciju no organizacijas un pardod produktu par paaugstinato cenu. Cenu starpiba ir
nodro$ina finansialos ienakumus shémas dalibniekam, starpnickam. Vispirms $kiet, ka
Saja shema nav neka bistama, jo ta izskatas klasiskais starpnieka uzdevums un finansialas
pelnas veids. Tomér piramidalas shémas sastav no vairakiem Iimeniem, kuros slépjas

potencialais drauds shémas dalibniekam.

° pyramid Schemes International Monetary Funds Seminar on Current Legal Issues Affecting Central
Banks Washington. 1998. Pieejams: https://www.ftc.gov/public-statements/1998/05/pyramid-schemes
[skatits 2016, 7. marts].
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1) Organizacija uzsver nepiecieSamibu dalibniekam pasam biit izplatamas preces
patérétajam (Pielikums Nr.4). To motive ar to, ka patérétajs labak parzinas preci un varés
par to pastastit pircéjam. Potencialie draudi $aja lItmeni ir vairaki: pirmkart, cilvéks bez
arsta ieteikuma sak lietot dazadus uztura bagatinatajus, kuri var biit nevajadzigi
konkrétam cilvékam. Otrkart, cilvéks izperk no organizacijas preci, kura vinam patiesiba
nav nepiecieSama.

Sléptais motivs Saja Itmeni ir tas, ka organizaciju galvenokart interesé
maksimalais preces izpirkSanas daudzums. Patiesiba, tas arT ir galvenais organizacijas
uzdevums.

Edvards Teilors sava darba ,,Primitiva kulttra” aprakstija pirmatn&jo cilveéku
ipasibu pieskirt nedziviem priekSmetiem paraku nozimi. Praktiski produkcijai tikla
marketinga organizacijas tiek pieSkirtas magiskas pasSibas. Produkcijas izplatitaji biezi
vien uzsver produkcijas unikalitati un pozitivo iedarbibu, tada veida motivéjot iegadaties
piedavato preci un attaisnojot produkcijas cenu.

2) Organizacija organiz€ apmacibu seminarus, kuri var biit par plaSa spektra
tematiku. BieZi vien daliba seminaros nav bezmaksas. Potencialais drauds $aja liment ir
tas, ka seminari veido noteiktu dzives strat€giju un situacijas redz€jumu, nomac kritisko
domasanu. Sléptais motivs $aja limeni ir savakt kopa cilvekus, kurus vieno viena
nodarboSanas, lai tada veida piramidalas shémas dalibniekiem veidotos jauns draugu
loks, kuri nekritiz€s cilvéka nodarbosanos.

Biezi vadit $adus seminarus tiek uzaicinati sabiedriba pazistami cilvéki. Tam ir
vairaki motivi, pirmkart, sabiedriba pazistams cilveks palielina cilveku uzticibu
organizacijai. Otrkart, struktiiras dalibniekiem tada veida tiek piedavata iesp&ja sajust
jauno socialo statusu, kuru vin$ ir sasniedzis pievienojoties organizacijai. Sada situacija
realizgjas ari sektam raksturigais guruisms.

3) Organizacija iesaka un sava tikla izplata noteiktu literatiru un cita veida
informativo, motivéjoSo materialu. Klasiskais piemérs ir gramata, kuru iesaka lasit
dazada veida piramidalas struktiras ir Roberta T. Kijosaki un Saronas L. Lekteres
gramata ,,Bagatais tetis, nabagais t€tis”. Biezi vien gramatas tiek prezent€tas ka unikalas
un iegadaties tas var tikai biedri. Potencialais drauds Saja Iiment ir noteikta dzivesveida

propaganda, kurs skiet vieglaks un vienkarsaks, bet praktiski cilvekam maina vina ierasto
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attieksmi pret dzivi un piepemtas uzvedibas normas, preti piedavajot tikai iltizijas.
Sleptais motivs $aja limeni ir nomakt kritisko domasanu.

4) Organizacija iesaka meklét produkta pirc€jus savu draugu un pazinu loka.
[esaistit sava biznesa motive iesaistit ar1 bernibas draugus un pazinu draugus (Pielikums
Nr.13). Organizacija apmaca, ka veikt produkta prezentaciju majas apstaklos.
Potencialais drauds $aja liment ir tas, ka cilvéks ar laiku zaud€ savus vecos draugos, kuri
neatbalsta vina nodarbosanos. Cilveki izvairas no finansiala vai religiska sekta iesaistita
cilveka, jo baidas, ka vin§ parasto draudzigo tikSanos parveértis par produkcijas

prezentaciju vai savas ticibas izplatiSanu.

72



NOBEIGUMS

P&tijuma ietvaros tika salidzinatas religiskas un finansialas struktiiras. Darba gaita
es izpetiju So organizaciju darbibas dazadus aspektus. P&c veiktas aptaujas un
parrunam ar cilvékiem varu secinat, ka lielaka dala cilvéku ir saskaruSies ar p&tamo
organizaciju darbibu, tomér ne visi piekrit manis izvirzitam hipotézem.

Pétijuma ietvaros tika ieviests termins ,(finansiala sekta”, kas nav oficiali
defingjams termins. Praktiski viss darbs ir ka paskaidrojums $im vardu savienojumam.

Es uzskatu, ka esmu pieradijusi finansialo un religisko sektu Iidzibu gan finansialo
darfjumu joma, gan psihologisko manipulaciju aspekta. Gan finansialas, gan religiskas
sektas ir saskatama paral€le ar antropologu Dzeimsa Frézera, Edvarda Teilora un Emila
Dirkema pirmatng&jo cilvéku religijas izcelsmes teorijam. Galvenokart taja joma, ka gan
miusdienu, gan pirmatngjiem cilvékiem ir svariga piederiba pie slépto zinaSanu
parstavniecibas. Laika gaitd mainas tikai parstavniecibas veids, jo petamas organizacijas
ir mainigas struktiras, kuram ir raksturigi pielagoties apstakliem, lai sasniegtu
pastavésanas mérki. Iesaktas témas turpinagjuma es gribeu pieversties petamo
organizaciju veidotaju un lideru personibu izpétei.

Vismazaka meéra es gribétu aizvainot cilvékus, kas ir piederigi kadai no petamam
organizacijai. Es uzskatu, ka cilvékam ir tiesibas izv€léties paSam sev piemérotu
sabiedribu, balstoties uz vina individualam vélmém. Mana vélesanas ir, lai cilveki biitu

vairak informeéti pirms lémuma pienemsanas iesaistities kada no tam.
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SECINAJUMI

1. Jaunas religiskas organizacijas, atSkiriba no tradicionalas baznicas,
sasaucas ar jaunako laiku finansialas stabilitates kultu. Baznicu macitaji sludina, ka Dievs
veél viniem finansialo brivibu. Tada veida jaunas baznicas uzruna cilvékus saskana ar

pasaulé esoSo kapitalisma garu.

2. Misdienas mainijas ietekmes virziens: cilvéka dzivesveids liela méra
ietekmé& vina ticibu un religijas izvéli. Savukart pirms kapitalisma laikmeta sakumam,
galvenais cilveéka dzives veidu ietekm@ja galvenokart baznica. Misdienas cilvékam ir
iesp€ja izveleties religisku vai finansialu kopienu, kas sava maciba ieklauj ari finansialo
cilveka dzives aspektu. Jauna laika cilvékiem pievilcigas ir tas organizacijas, kuras

motive vinu sasniegt finansialo labklajibu.

3. Religija nav nodalita no cilvéku dzives materialas puses. Cilveces
attistibas veésturé mainijas religijas un kapitalisma ietekmes apjoms uz cilvéka dzivi.
Misdienas, materialu motivi vaditi, cilvéki var izv€l&ties sev piemérotu baznicu, kas sava

maciba ieklauj arT finansialo dzives aspektu.

4. Jauno laiku religiskam organizacijam ir raksturigs sludinat finansialo
labklajibu §1s dzives laika patiesi ticigajiem, kas ir atSkirigi no tradicionalas baznicas,
kuras maca par pieticibu zemes virsi, bet sola dzivi paradizé pec naves. Sis aspekts ir

lidzigs gan pétamam finansialam, gan religiskam musdienu organizacijam.

S. Misdienas atklajumus psihologija plasi izmanto visu veidu marketinga un
reklaméSanas veidos. Tirdzniecibas specialisti izmanto psihologiskos panémienus, lai

parliecinatu cilvékus iegadaties preci vai piekrist kaut kadam darijumam.
6. P&étamo organizaciju (Amway, religiskas sektas) finansialo izaugsmi

galvenokart nodroSina tas dalibnieki, nevis cilvéki arpus struktiiras. Tapéc struktiiras ir

ieinteresétas palielinat savu biedru skaitu.
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1. Viena no pazimém, kas var but raksturiga potenciali bistamam
organizacijam (finansialam un religiskam sektam) ir informacijas nodosana no ,,cilvéka
cilvekam”. So organizaciju darbiba var bt nelegala, tapéc $is organizacijas izvairas

izplatit informaciju plaSsazinu lidzeklos.

8. Sociala diskomforta apstaklos cilvékam rodas nepiecieSamiba apvienoties
kopienas, kuras ir psihologiski komfortabli un dro§i. Sadu vidi nodrosina p&tamas
finansialas un religiskas sektas. Gan daudzlimenu marketinga organizacijas, gan
religiskas sektas saviem biedriem rada drosibas, patvéruma sajutu, kas noskir kopienu no

apkart&jas pasaules.

9. P&étamas organizacijas (finansialas un religiskas sektas) attiecibas biedru
starpa veidojas loti cieSas. Praktiski strukturas biedri ir tie cilveéki ar kuriem biedram
notiek komunikacija brivaja laika. Tas nodroSina So organizaciju stabilitati un

ilgnoturibu.

10.  P&tamam organizacijam (finansialas un religiskas sektas) sabiedriba, kura
pastav sociala nevienlidziba, ir labvéliga vide to darbibai un attistibai, jo tas piedava

iesp€ju vai tikai iespgjas iltiziju par socialas izaugsmes iesp&ju.

11. Potenciali bistamas organizacijas savu darbibu vienmér organiz€ ta, lai
neatbaidit potencialos biedrus,- meérkauditoriju. Struktiiras, kuras medz saukt par
piramidalam vai sektantiskam, paSas sevi par tadam nekad neatzist. Biezi vien péc

nosaukuma atpazit finansialo sektu nav iespgjams
12. Lai netiktu atpazitas, p€tamas organizacijas savos nosaukumos izmanto

vardus, kuri neizraisa paaugstinatu piesardzibu. Praktiski vecai formai tiek izdomats

jauns nosaukums.
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13.  Tiesibsargajosas iestades nevar efektivi inform@t iedzivotajus par
potencialam bistamam organizacijam. Ja gadijuma, ja kadas organizacijas darbiba Skiet

potenciali bistama, valsts organizacijas nav tiesigas izplatit $adu informaciju.

14.  Tikla marketings ir izplatits Latvija. No iegiitiem datiem var secinat, ka
apméram piektdala aptaujato cilvéku kadreiz pasi ir bijusi tikla marketinga agenti, bet

tresdalai respondentu ir pazinas, kuri nodarbojas ar tikla marketingu.

15.  Tikla marketinga piedavatai produkcijai ir pieprasjjums, jo no iegiitiem
datiem var secinat, ka lielaka dala respondentu — 62 %, ir iegadajusies produktus no tikla

marketinga agentiem. It Tpasi daudz tikla marketinga klientu ir sievieSu vida — 92 %.

16.  Potenciali bistamas finansialas organizacijas organiz€ savu darbibu ta, lai
parbaudit juridisko informaciju par tas darbibu biitu loti gruti. Biezi vien organizacija
sludina, ka tas galvenais ofiss, centrs atrodas cita valsti, bet Saja valsti ta tikai uzsak savu

darbibu, tapéc juridiska informacija pagaidam ir pieejama tikai sve§valoda.

17.  Potenciali bistamas finansialas sektas (piramidas, haip-projekti) mudina
cilvéku pievienoties vinu organizacijai steidzami, jo tas vienmér praktiski ir pedgjais
bridis, kas var ielekt aizejosa labklajibas vilciena pédgja vagona. Tas ir izskaidrojams ar

to, ka organizacija ir ieinteres€ta pec iesp€jas atrak gut pelnu, pirms ta pazid.
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http://business.pages.tcnj.edu/files/2014/02/Keep-and-Vander-Nat_MLM-and-Pyramid-Schemes_Final.pdf
http://business.pages.tcnj.edu/files/2014/02/Keep-and-Vander-Nat_MLM-and-Pyramid-Schemes_Final.pdf
https://www.ftc.gov/public-statements/1998/05/pyramid-schemes
https://www.ftc.gov/public-statements/1998/05/pyramid-schemes
http://history1900s.about.com/od/1970s/p/jonestown.htm
http://www.amquix.info/pdfs/shs_v_alticor/8th_court_of_appeals/053686_1br.pdf
https://www.ftc.gov/about-ftc/biographies/debra-valentine
https://www.ftc.gov/public-statements/1998/05/pyramid-schemes
http://www.amwaywiki.com/images/4/47/Amagram_RU_200811-12.pdf

42. JXKusnb 6 Beghune - kaxosa ona? (Bocnomunanue dvieueco segunvya). Pieejams:
http://apologia.hop.ru/cult/iegova/vospom.htm [Skatits 2016, 5. maijs]

43. 3anpem pacnpocmpansms 6 PD scypuanvt "Ceudemeneu Hezoewvl" 3axonen — cyo.
Pieejams:
http://www.rapsinews.ru/judicial_news/20120201/259901096.html#ixzz41pTkiYJs
[skatits 2016, 3.apr.]

44, Humepnem npedcmasumenvcmeo Hezasucumvix npeonpunumameneii Ameeti
http://amway-biz-russia.narod.ru/fag.html [skatits 2016, 5.maijs]

45. Ceuoemenu Heeoswi: Hx nniama 3a pai4.1. Koumpons nosedenus. Pieejams :
http://lwww.k-istine.ru/sects/iegova_witness/iegova_witness_Kirillova-2.htm#5 [skatits
2016, 5.maijs]

46. Qunancosas nupamuoa MMM. Pieejams: http://finfact.org/piramidy/mmm [skatits 2016,
11. febr.]
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http://apologia.hop.ru/cult/iegova/vospom.htm
http://www.rapsinews.ru/judicial_news/20120201/259901096.html#ixzz41pTkiYJs
http://amway-biz-russia.narod.ru/faq.html
http://www.k-istine.ru/sects/iegova_witness/iegova_witness_kirillova-2.htm#5
http://finfact.org/piramidy/mmm

ANOTACIJA

Magistra darba FINANSIALO UN RELIGISKO SEKTU STRUKTURALA
LIDZIBA hipotézes ir 1) Psihologiskas manipulacijas, kuras tiek izmantotas tikla
marketinga struktiras un religiozas sektas ir lidzigas. 2) Sektu manipulativa darbiba ir
iesp&jama informacijas trukuma dgl.

Magistra darba mérkis — izpétit finansialo un religisko sektu Iidzibu, ka ari So
organizaciju darbibu miusdienas. Teorétiskaja dala apskatita religisko organizaciju
pétisanas veésture, petamo religisko un finansialo struktiiru attistiba. Tie apskatiti ari
socialpsihologiskie faktori, kas ietekm& cilvéku iesaistiSanos pé&tamajas struktiiras.
Magistra darba praktiskaja dala tiek analiz&ti aptaujas dati par cilvéku informétibu par
daudzlimenu marketinga organizacijam. P&c pétijuma iegiito datu analizes ir izveidots
apraksts par lidzigiem un atskirigiem aspektiem finansialas un religiskas sektas.

Atslégas vardi: finansiala sekta, religiska sekta, daudzlimenu tirdznieciba,

finansiala piramida.
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ANNOTATION

Master's work FINANCIAL AND RELIGIOUS SECTS STRUCTURAL
SIMILARITY hypotheses are 1) the psychological manipulation, which are used in the
network marketing and the religious sects are similar. 2) the sect manipulative activity is
possible because of the lack of information.

Master's thesis aim - to explore the financial and religious sects similarities and the
activities of these organizations today. The theoretical part deals with religious
organizations studying history and the evolution of religious and financial structures. It is
also has been investigated the social-psychological factors that influence people's
engagement into the researched structures. There is an analysis of survey
data on peoples' awareness about multi-level marketing organizations in the Master’s
thesis practical part. The description of the similarities and different aspects of financial
and religious sects is developed after information analysis.

Keywords: a financial sect, a religious sect, the multi-level marketing, a financial

pyramid.
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PIELIKUMI

1.Pielikums. Amway informativais materials®®

NCTOPUA AMWAY

2000-2010-e

HoBOE ThICAYENETUE NPUHOCKT AMway HOBLIE NAPTHERCTEA, MHHOBALMW N
AOCTVKEHWA B PEAM3ALYN rNABHOM Lenn KoMnaHui — NOMOrars MOgam »KuUTb JTyuLwe.

Amway seneT ceo aeatensHOCTs 8 80 cTpadax v TERPUTOPKAX NO BCEMY MWDY,
Ha BCEX KOHTUHEHTAX, 38 MCKIIYEHNEM AHTADKTWOS.

Amway nponaeogut 6onee 500 HAMMEHOBAHWA NPOOYKUMA.
Amway enageet 1 000 cobCTEEHHEX NATEHTOS BO BCEM MWDE.

BxerogHeiit 060poT npogax rpynnsl komnaduia Alticor coctaen Bonee
10,9 mnpg ponnapoe CLUA B 2011 1.

OcHosarenu komnadua Amway Puda [eBoc n [bxein Ban AHnen ywnm B OTCTaBky,
kpecno lNpepcenarena NpaeneqHna 3aHan Ctve Ban Axpen, Oar OeBoc cran
[MpeanpeHToM Komnanui, B Hawwm gHn ynpasneHue Komnaxui OCyLLEeCTBNRETCA
[paeneHuem BLICILEND PYKOBOACTBA, B KOTOPOE BxoaaT [lpeacenarens

v [NpeaunpeHT.

B 2000 r. ocHOBaHA MATEPUHCKAR XONAMHrOBas kopnopauws Alticor. Nomumo
Amway, opyroi oodepHen komnadwen Alticor aenaetca Access Business Group —
rPYNMNa KOMNaHWA, NPEOCTABAAOLX YCIyri B 0BNacTv paspaborku, NpoM3s0gcTsa
W MACTPMEYLAKM BRICOKOKAYECTBEHHBIX NOTPEBMTENLCKIX TOBAPOE N0 BCEMY MDY,
kak ona Alticor, Tak 1 ona Apyrx KOMNaHmi,

B 2003 r. Amway 3anycTina nporpammy nomowm getam One by One («OouH 3a

ALTICOR APYTVM»), MPU3BAHHYIO M3MEHUTBL M3Hb MWLIMOHOB SETE BO BCEM MUPE K MyuLLIEMY.

1990-e

Amway oTkpbLia CBOM (unnans ewe Ha 33 HOBbIX PbIHKAX M0 BCEMy MUPY, BKIKOHaa
Kurain n Kxryto Appuky.

Bnarogapa ycunuam HIMA 1 coTpyaHMKOB pasmepsl Komnanum ysennumcs sgeoe
B TEYEHWE AECATWIETUS.

Konuuectso HIMA goctirio 3 MnH. YenoBeK no BCEMY MUPY.

Amway BCTynaeT 8 HOBOE AECATUNETHE C O6GBLEMOM NPOZAAK, BNEPBLIE NPEBLICUBLLINX
otmetky 8 1 mnpg. gonnapos CLLIA.

BosmoxxHocTn 6usHeca Amway CTaHOBATCA AOCTYMHbI xuTenam ewe 20 HOBbIX
PbIHKOB, kKOnm4ecTeo HIMA gocTurno 1 MaH. Yenosex.

Ortkpbimue LieHTpa uccneposannii v paspaboTok, 8 CO3aHNE KOTOPOro Komnanua
nnsecTuposana 10 mnH. gonnapos CLLUA.

OTKpbITHE 3aBOAA MO NPON3BOACTBY KOCMETUKK B Sinae (wrat Muuuran, CLLIA).
Mnowags 3asoga — 30 480 k8. M, UHBECTUUMIN B CTPOUTENLCTBO COCTaBUAM
11 mnH. gonnapos CLLA.

% Amway - nocobue no 6usnecy. Foto bildes no izdales materiila jauniem Amway struktiiras biedriem.
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2.Pielikums. Amway motivéjosa anketa jauniem biedriem®

Ctapgusa 1. DopmynmpoBaHne Lenu

Yro Bbl XOTUTE Nony4uTb, Koraa gobbetech ycnexa B 6usHece? Pagu yero ctout uatu enepen? Ecnu Boi
3HaeTe, 4To Bam HyXXHO, 6U3HEC-BO3MOXXHOCTM KoMmnaHum Amway nomoryTt Bam B atom!

MepBbI LWar K ycriexy B 6usHece — Bawm >xenannsa 1 meutsl! Y1o ong Bac BaxHo B xwuaHn? Kak Boi xoTenm 6bl xuts?
U3 HukenepeuncneHHbIX YTBEPXXAEHWA OTMETLTE Te, KOTOpble NoaxoaaT Bam:

51 Xo4y UMETb JOMNOMHUTENBHBIV AOXOM A9 MOBLILLEHUS Ka4ecTsa CBOEN XUSHN.
A xo4y umeTb ceol busHec.

A ycepgHo paboTato, No3TOMY XO4y NosyyaTb JOCTOMHOE BO3HArpPabKAeHUE U NPU3HaHUE.
A xo4y UMeTb MeXayHapoaHbIn busHec.

A oyeHb nNbNIO NyTeLECTBOBATL MO MUPY.

A xo4y 6onblue BpeMeHU NPOBOAUTEL CO CBOEN CEMbEN.

A X04y BECTV rapMOHUYHbI 0Opas XU3HN U UMeTb rMbkun rpacduk paboTbl.

A NpocTo X04y HacNaXOaTbCa Ka4eCTBEHHON NPoAyKUMe KoMmnaHum Amway.

A nonyyato yA0BONLCTBUE OT HOBbIX 3HAKOMCTB U OBLLEHVS C NtoAbMU.

51 Xo4y noracuTbe CBOW KpeaUTBI.

A xo4y onnatutb obyyeHne cBoux geTen.

51 yXOXy Ha NEHCUIO, HO MHE O4Y€Hb HY>KEH [ OMONHUTENbHbIN 3apaboToK.

Oogoooogogn

% Amway - noco6ue no 6usnecy. Foto bildes no izdales materiala jauniem Amway struktiiras biedriem.
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3.Pielikums. Amway biznesa plz'lns100

[poLuecc NOCTPoeHNA BU3HECA COCTOUT U3 TPEX CTaAN:

Cragusa 1 DopmMynvpoBaHue Lenu

Y10 Bbi XOTWUTS NOMY-MTh, 3aHMMAACh OrnaHecom Amway? Kakoea Bawa uenb? YeTko CHopmyMpyTe CBOK
uenb. YTo MOTHBMPYST Bac Ha NOCTPOSHME CODCTREHHOMO B1aHeca? YunTeCs CTaBUTb KOHKPSTHDIS, M2MEPUMBIS 1
LOCTYWKMMBIS LIS/W, KOTOPbIS Bac OyayT BAOXHOBNATL.

Cragua 2 CocTaBneHune niaHa oencTenn

CocTaenenxwe nia+Ha AeNCTBMA SBNSSTCH BTOPbIM LWArOM K Hame|eHHOM uein. CoCTaenas Ceow rnnax, OyasTe
peanMcTamm, OLSHVBANTS CBOWM PECYPChl 1 PARYMHO ONPSASNSNTS CPOKM

Crapua 3 CrienosaHne HamedeHHOMY riasy — 4 OCHOBHbIX Luara passutng busHeca
Lar 1. Cranste 100% noTpedrTensm Npoaykumm

LLar 2. Ha4yHvTe NpoaaeaTh NPOAYKUMIO

LLiar 3. CTaHbTe CNOHCOPOM 4715 APyrx N4

LLiar 4. OSCcnyx1BanTe KIIMEHTOB 1 OKa3bIBANTS NOAASPKKY CBOSI Mpynne

10 Amway - noco6ue no Gusnecy. Foto bildes no izdales materiala jauniem Amway struktiiras biedriem.
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4.Pielikums. Zurnala “Sargtornis” tiraza'"

BUBIMA
KAKOHA AOLUJA

N0 HALLUX OHEW

TUpax KaX[oro BHNYCKA B Pa3HLIX
7 dopmarax: 58 987 000
CT10 [locTynen Ha 267 A3bIKAX No.4 2016
= iz ssacsbeeseicsnsesbuceddasnecnsscsdqeonsenvssifaresasccucsseesastsndenssoreoneonssendqesensseusssb e as
Vol 137,No. 10 | RUSSIAN
2
HYPHAN «Cropoxesan Gawsa» npo- 4TO Bbl AYMAETE?
o Ty A Cornacurecs, uto ecnu bubnus — 310

1% Foto bilde no Jehovas liecinieku Zurnala ,,Sargtornis” vaka, kur redzma 1 numura (4, 2016) tiraza
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5.Pielikums. multitalent.info majaslapas analizes rezultati

102

C' [ www.sbup.com/audit/multitalent info/

AI0E S Da s DT

CTatncTika multitalent.info

= Karanor Axgesca: ()

8! vahoo! kaTanor:
5} KaTanor Mail.ru:

T TEOHET 30XME!

om - o o

€9 NpuMeEpHas CTOMMOCTE CaiTa £11.00
prrep

@ TrustRank®), ypoeens gosepua pecypca 0.00/10

€b PeancHoit PageRank multitalent. info 0.00/10

@ slexa Rank caiita 2,641,609

(‘ Eez0RacHOCTE OT Fooghs!
COMHMTENBHEY . [IepenpoBepHTE. ..

@Mcﬂfee SiteAdvisor! (@) Casir multitalent.info npopepen Mocifee Siteddvisor u
npHMSHAH GesonacHiM. [poBepEa. . .

-#EOKTOID e MpoBEpPMTE. . .

PelThHr pecypca multitalent info

Y B IP aapec pecypcs: B3.169.28.56 (CalTh Ha IP)
Karte Satelits PP . =
leononowedie caiTa! TepManna, Nordrhein-Westfalen, Goch
North Sea Tin cepeeps! hpache
United B:::l\:i Cepsen pecypca! wwpS079. webpack. hosteurope.de
Kingdom - AEUHOK, ckpinTel., | VordPress (), jQuery
Pol OMS cepeepz: nsl.hans.hosteurope.de (217.1158.143.140), nsZ.hans.hosteurope.de
- efand. Bedine |,  Pol (50.237.125.10)
ondon
Beigie DEGI-I:rSr:T:;Id Jarta perucTpagmy: 01-07-2014 (1 pom, 307 DHeH)
Hgli?.::ii if:eslr-' S fAaTs oMonyaheA! 07-01-2017 (Yepes 248 mues)
@ Czec m A Perwctpatop Mesh Digital Limited
pacs » ,_tixtuerr“giich.}x Bragened! ([
51
France + U crarpcr ok https://icann.org/eppiok
HVA! —  Xocrunr: Host Europe GubH (DE), Email (), Teasgom ()
I~ (T b
’GO gl(a'tes:la.t F Ipajumu £ teik
Harmaqre multitalent.info B katanorasx, Be3onacHoCTE canTa
- ,DE‘CTOE'.‘:.'% HaTanor ! ':._.:I T 2Ndex De30NICHACTL! (i HOSKZ He Halled HMUSDD NOOOSPMTENRHODD Ha caliTe
W 7 (roe): () H & vandex 6 1
- — mualtitalent.info. [IpoBEpHMTE PllE pas...
EOTKDbJTb.'M KaTanor (OMOZ): () Her F F F

Pecypo multitalent.info He ZaHeceH ['yDaoM B COMCOR

192 Interneta vietnu analizes www.spub.com eskranbilde
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6.Pielikums. Vivat Solution informativo brosiiru bildes®®

RIS DIt
Lot ner.

RO

Lpwa g

LOmt MODTN

ARG O ﬂ ’ .-.‘" 4
COTOI Rt edd aivis A

WOV riareans, 1

MPEC OO 403 ¢

}EYAGBRALRT

P OeCH

.;1 IS YO i FALOAN:

PREERBCTIMN IIMEIIL MW OCOBUA 10 (o
¥

MPUBbLIL

fIVal Masika Beeria GesoiOOuHa YEAKET Ha Be10nacheii nyTe 'K 8at

FAET HALVEX: KITEHTOE ©

OTBEUET OT OitacHOCTEALMULTITALENT  npn

NTOMOBHTIA, ¢ QARDIMEA HA BeEM NYTU BEICOKMV YO

FUBEKOCTD

KoM OAMH B COMBIX HRAAEKHEX NPUOOROB HA KOY JabNe, KeTopHIA BCRIE 1€
HAC M NPRGUABHEIE MY IL, HECMOTPA 13 10, Kok AaAEKO Ml OT HEFO ¥ )

= i
MULTITALENT® Haiiv KIORTE MMEIOT MAKCHMBABHYID FADKOS EOSERET S

ASACTAW AOTOBODE

%3yivat Solution informativas brogiras foto bilde, kura var redzat, ka organizacijas mérkauditorija bija
jurnieki.
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7.Pielikums. ,,Kontora” liguma bilde

. (umn),  (roa
POXKCHHS) IHOKENOMHCARIITHHCS W

HMA H 10/1 POXKICHHA CBOHM CJI0BOM, Depy 3al
pasmcpe (cymma B 1arax) noxu
nomcpnuuuo, 1TO numcyxaaauuw’i 30101 10

CEI0 MOMEHTA ARIAICH HEZAIOKECHHOHN
cOBCTRENNMOCTLIO INHKENOANMHCARIICTOCS.

HOATBCPAMBLUMIE JAHMHYIO HOMIMCH, YKASAHNOC

M

Y aHMOTaTeas na winccTiihix MIC ycaonuax n

v e ——
34101 HCMamguaﬂbﬂou C:%OC’T"I a4 HMCHHO
CROC CCM 10H ) . 21 TAKKE
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8.Pielikums. Vastule Finansu un kapitala tirgus komisijai'®*

lesuitne (40)
Ar zvaigzniti
Nosiitne

Melnraksti (38)
Vairak v

[ 3 ; "
o elizaveta Q

Nav nesenu térzé$anas

Jelizaveta Cemihovica <jelizaveta W@ gmail. com> 6. febr. -~ -
kam: fktk |~

Labdien!

Mani sauc Jelizaveta Cemihoviga. Es esmu Latvijas Kultdras akadémijas akadémiskas madistra studiju programmas
JMakslas" Kultdras un starpkultdru studiju apak$programmas 2. kursa studente. Paslaik es rakstu savu nosléguma darbu
JDaudzlimenu marketinga un relidisko sektu strukturala lidziba".

Pétot situaciju Latvija, manu uzmanibu saistija struktdra VIVAT SOLUTION GrabH & Co. KG. Sai organizacijai ir vairakas
majaslapas, pieméram,
www multitalent.info;

https:www. facebook. comyivatSolutionMedvizimostVGermaniilnvesticii/?fref=ts;

http:#lakshrmi-on-line. blogspot. de;

Péc organizacijas VIVAT SOLUTION GmbH & Co. KG rikoto seminaru apmeklésanas un informacijas izpétes, es secinaju,
ka ta vargtu bat jauna tipa krapnieciska organizacija, ta sauktais haip-projekts (high-yield investrent program).

Organizacijai ir vairakas pazimes, kuras ir manu aizdomu pamata:

1. Bizness, uz kura balstas organizacijas finansiala pelna, atrodas Vacija, kas praktiski nelauj parbaudit darbibas
legitimitati;

2. Organizacija ko seminaru ciklu Naudas enerdija”, kas ir divaini, jo atsauces uz okultismu finansialos darfjumos ir nav
raksturigi;

3. Organizacija potencialos investorus mekl& jarieku vidd, jo vini ir tie, kuriem ir nakotnes nodroginasanas probléma, kas ir
saistits ar nodoklu sistému, jo jdmieki Latvija praktiski nesanem pensiju un par vecumdienu nodroginaanu ir jardp&jas jau
tagad. (Jamieki ir arf tie cilveki, kuriem ir idzekli, kurus var investét).

sarunu 4. Majaslapu analitiekie portali uzrada multitalent.info aptuveno cenu 11§, kas ir nenopietni finansialai organizacijai, kas
Sakt jaunu sola lielas naudas izmaksas. (http:/Awww. shup. corm/audit/multitalent.infos)
Organizacija apgalvo, ka darbojas Latvija legali, bet izvairds no dokumentu uzradidanas.
Es lddzu parbaudit £7s organizacijas statusu Latvija. Es basu pateicga, ja jds sniegsiet man atbildi, jo $o saraksti es
planoju pievienot savam pétnieciskajam darbam.
Ar cienu,
Lol da O H Z
104 = 1
Ekranbilde
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9.Pielikums. Finansu un kapitala tirgus komisijas atbilde*®

Riga 11.02.2016

Nr. 04.02.28/596 FKTK
3 v F ¥ Pievienot lok|
Cien. J. Cernthovifas kundze
v
Finanu un kapitala tirgus komisija (turpmak — Komisija) 06.02.2016. ir sanmusi Jisu e-pasta vEstult ar informaciju R

par uznemumu "VIVAT Solution GmbH & Co K G" (turpmak — Vivat Solution). Izvertejusi sniegto informaciju,
Komisija norada turpmak mingto.

Komisija 2014. gada aprifi konstatja Vivat Solution darbibu Latvja, izmantojot interneta majas lapu
www.multitalent. info,| kuras valodas izvéle bija atT latviesu un taja iztetktie piedavajumi tika adreseti Latvijas interneta
protokola lietotajiem. Komisijas ieskatd Vivat Solution bez attiecigas atlaujas veica darbibas, kuru veikSanat
nepieciefams sanemt Komisijas atlauju (licenct).

TzvErtejust Vivat Solution darbibu, Komisija secindja, ka Vivat Solution pEc biitibas veic publisku idzeklu piesaisti un
no klientiem (aizdevEjiem) pienem naudas Fdzeklus, preti maksajot notetktus procentus, ko pec bifibas saskana ar
Kredtiestazu likuma 9. panta tredaja dala noteikto Vivat Solution nebija tiesiga veikt.

Nemot vera mingto, Komisija uzngmumatn noradija, ka jebkuras darbibas, kas ir saistitas ar finansu pakalpojumiem,
bez attiecigas atlaujas (licences) ir aizliegtas un nekavéjoties partraucamas, ka arf informéja, ka, ja Vivat Solution nebiis
veikusi attiecigas darbibas, lai noverstu Krediiestazu likuma normu parkapumu, Komistja informes tiestbsargajosas
iestades, ka arT Valsts iengmumu dienestu un Patérétaju tiesibu aizsardzibas centru,

P&c bridindjuma izteik¥anas Komisija secindja, ka Vivat Solution Komisijas konstatEtajas interneta vietngs, taja skaita
uznémuma majas lapa, valsts valoda vairs nepiedava finansu pakalpojumus. Finansu pakalpojumu piedavajums valsts
valoda nav atrodams arT Jisu noraditaja interneta vietng.

Nemot vera Jasu noradi, ka esat piedalijusies Vivat Solution rikotajos seminaros pgc Komisijas bridinajuma
izteikSanas, Komisyja ladz Jis iesniegt papildu informaciju par seminar saturu, ka arf informaciju par sanemto
piedavajumu piedalities seminaros, lai Komisyja savas kompetences tetvaros 1zwérttu Vivat Solution darbibas un
nepieciefamibas gadijuma informetu Valsts iengmumu dienestu un Patérétaju tiesibu aizsardzibas centru.

Komisija pateicas Jums par aktivitati un sniegto informaciju.

Neskaidribu gadijuma lndzam sazinaties ar Komistjas Juridiska un licencE$anas departamenta Licencganas dalas
juriskonsultu I Valtinu (talrunis 6777 4925, e-pasts: ingus. valtins@flctl 1v).

Ar cienu

G. Rometko

105 Bk ranbilde
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10.Pielikums. Izglitojosais seminars “Naudas energija”*®

.

= WHBeCTUUMM nojenuncal-ack) album Hennu MNewko
10 voHAa 2015 T

Z\ VIVAT Solution - HeABIDKMMOCTL B FepMaHui,

HOOPMALIMA >

SanpocuTe aapec VIVAT Solution - HeAEMKUMOCTS https:#fwww facehook com/nelly peshko/media_set. .
B FEpPMaHWUK, UHEECTULMK

P

d)

MonpocuTe YIVAT ¢
FepMaHuK, MHERCTULMK YKA3aTe Tened oH

d)

CnpocuTe o epemMeHu paboTtel VIVAT Solution -
HEABWKUMOCTE B TePMAaHUKM, MHBECTULIMK

hitp:iflakshmi-on-line.blogspot.def

Hennu Mewko nofizenna 193 Hoeel §oTo B anbfom «TOPKECTEEHHBIA CEMUHAP
«3HEPTMA AEHE »» OkcaHbl FonyBesol 1 ewe 6 — ¢ AHTOHUHOW ManaTon 1
Valentina Jefimova & @ Avalon Hotel Riga

8 WioHA 20151 ¢

AT SOLUTION.

196 vivat Solution lapas vietn€ facebook.com ekranbilde, kura var redz&t bildes no seminara ,,Naudas
energija”
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11.Pielikums. Amway informativais materials

107

LOeTcTBO U OTPO4ECTBO

1. PopcTesHrviku: poguTeny, Bpates, CecTpbl, ABOKPOOHEIS
Bpatbs U CECTPbI, ARAM, TETW, 6abyLuku, AsayLUKM U Op.

2. [leTckuin cap; BOCNUATATeNM, O6TU U UX POAUTENN.

3. [1s0p: NpuATenu 1 UX pOanTeNN.

4. Ulkona: yunTens, OAHOKIACCHUKA U X POAUTENM,
3HAKOMSIS M3 ADYIUX KaCcCOoE.

5. CNopTUBHEIS CEKLIMK, KDYXXKN: TRSHEPSI, YHUTENS, ASTN
1 UX poauTSNn.

6. JleTHMe narsps OTAbIXa: ATV U UX POAUTENN.

7. OJa4a: cocenum no gade.

8. TypUCTUHECKUS NOS3AKMN: YNSHb! TYPUCTUHECKUX MRy,

9. BonbHUUA: MSAVLMHCKWIA MBPCOHaN ¥ Cocsau No NanaTs.

10. Pasroobpaskble spaqm.

11. 3HaxoMble Mo xob6u.

12. MNMpoheccnoHaEHsIS YHMANLLA: YHUTENR U YHSHNKUA.

HOHocTb

1. ApMUS: KOMaHaMPLI, NOAHVHEHHBIS U COCYXMBLLL.

2. MIHCTUTYT (TeXHMKYM, KONNSK): Npenogasarent,
COKYPCHUKY, OOHOMPYNMHVKY, 3HAKOMBIS CTYASHTHL.

3. CtporoTpsas!.

4. ObwexunTus.

5. CTyger4sckui TaTp, NPONECCUOHATEHBIS KPYXKKU.

6. Konneru no nogpaboTtkam.

7. CnopTVBHbIS CaKUMM.

8. [Ipyrve MHCTUTYTLI.

9. OTabix: AUCKOTeKM, KiybBkl 1 Ap.

3penoctb

1. PaboTa (Bce MecTa): HauanbHUKY, NOHMHEHHBIS,
Konneru.

2. MNapTHéps!, C KOTOPLIMK Y Bac BN POMaHTNHECKWS

OTHOLLSHUS, 1 MX POACTESHHUKNA.

. PoguTenn 0eTei B ASTCKOM Cagy W LUKONS.
. CaHaTopum 1 oMa OTAbIXA.

. Hotapuyc, apsokart.

CTaHUMs TEXHU4SCKOTO OBCY>KUBAHWUS .

. Hann petein.

. JompaboTtHuua.
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. Cocegy nMo KBapTvips, Mo rapaky.

10. CTpaxoBoi areHT.

11. PenstuTop osteit.

12. 3HakoMbie No crnopT3asty, OXOTe, JOCYry 1 Op.
13. Mpognaesy aeTomobunsi.

14. Cepswuc: napukMaxep, KOCMETONON, MACCKUCT,

3NSKTPUK, NPOAABLEI COCSAHMX MAra3uHos.

15. Opy3ss oTua, MaTtepy, bpatese, cecTep, T8TH,
AsoM v op.

16. PoocTeesHMKM XeHsl/Myxa.

17. Opy3ss xxeHbl/Myxa.

18. Cangetenu Ha ceaosbe.

19. NocTn Ha ceaakbe.

20. Y4acTKoBbI TEPANeBT v Apyrve spasu.

07 Amway - nocobue no Gusnecy. Foto bildes no izdales materiala jauniem Amway struktiiras biedriem.
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