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IEVADS

Moderna sabiedriba ir pastaviga tehnologiju mediéta sazinas procesa, kura visi
lietotaji ir vienoti apjomiga kontaktu tikla. Arvien vairak cilvéku ir pieslégti Sim tiklam
teju nepartraukti. Interneta pieslégums rada komforta sajiitu, tas nodrosSina viedtalrunu
lietotajus ar iesp&ju but sasniedzamiem, ar izklaidi un informaciju. Socialo tiklu profili ir
misdienu virtuala vizitkarte. Socialais tikls ir kluvis par nepiecieSamibu, par izklaides
industrijas neatpemamu sastavdalu. Ta ir jauna vide, jaunas tehnologijas, kuram nav
precedenta lidzSingja cilvéces pieredze. Tas, kas misdienas ir ikdiena, kadreiz bija
iesp&jams tikai ideju Iimeni zinatniskas fantastikas ietvaros. Ikdiena uztvertas informacijas
daudzums ir visapjomigakais kads jebkad ir bijis, tomér, Skiet, cilvéku sp&ja koncentréties
uz informacijas pilnvertigu un padzilinatu uztveri ir mazinajusies. Cilveéka prata paraléli
norit vairaki procesi. Lasot tekstus virtualaja vide, tiek mekléti atslegas vardi, pieversot
uzmanibu teksta saturam loti virspusgji, domajot par nakamajam darbibam kuras tiks
veiktas vai ar par paraléli notickoSajam, pieméram, par to, kas skan vietné Youtube.com,
vai ar1 to, kap€c viedtalrunis iepikstgjas. Cilvéku uztvere tiek izaicinata jaunos veidos, jo
komunikacija ar virtuala tikla starpniecibu atSkiras no realam, ikdiena ierastam attiecibam.

Magistra darba ietvaros tiek pétiti socialajos tiklos sazina lietojamie elementi un to
mijiedarbiba. Magistra darba fiksétie sazipas elementi ir teksts, attéls, audio celini,
videoklipi un interneta mémi.

Darba ietvaros tiek aprakstita informacijas uztveres dinamika socialajos tiklos, tiek
modeléts, kadas prasmes un iemanas bitu japarvalda informacijas sanéméjam, lai vins
spetu atkodet dazados sazina lietotos elementus. Socialajos tiklos sniegta informacija tiek
uztverta selektivi, jo sp&ja saprast to ir balstita informacijas sapémé&ja pieredz€ un
zinaSanas par tieSsaistes kultiiras procesiem, kuri informacijas tehnologiju laikmeta norit
loti dinamiski. Darba pamatideja — sazina tieSsaisté pielauj v€l nebijusas komunikacijas
struktiiras un informacijas kodéSanas elementu saspéles, kas pieprasa cieSu integritati
virtualaja vide — tie$i nenorada uz uztveres dinamikas pétiSanu, bet pastarpinati liek
aizdomaties par to, ka jaunas komunikacijas strukttiras izaicina informacijas saneéméja

kognitivo uztveri.



Magistra darba t€ma un pétijuma lauks ir plass. Lai noteiktu konkrétas zinatniska
darba robezas, tiek pétiti tieSsaistes sazipa lietotie elementi Latvijas iedzivotaju vidd.
Magistra darba ievirze pamata ir empiriska un aprakstos$a. Uztveres jautajumiem veltita
darba dala ir interpret&josa.

Darba izstrade ir balstita jau esoSaja pétijumu klasta. Darba ietvaros izmantota
literatira galvenokart atticcas uz interneta lietotas valodas un tehnologiju medictas
komunikacijas jautdjumiem. Latvijas zinatniskaja telpa ir pieejami raksti veltiti latvieSu
valodas jautajumam, pieméram, Intas Urbanovicas raksts ,,LatvieSsu valodas ipatnibas
interneta”, tomer petijumi, kuri ir veikti par komunikaciju virtualaja telpa, atri noveco un
zaudé savu aktualitati. Atseviski pieminams pétijums par atseviskiem informacijas
nodosanas panémieniem, kuri ir raksturigi tiesi tieSsaistes videi, ir Lauras Babrovskas
darbs ,,Mé&me ka globalas komunikacijas veids”. JaatzZime, ka sazina tieSsaiste Latvijas
zinatniskaja telpa tiek pétita parsvara starpdisciplinari, no kulturteorétiska skatu punkta,
kas lauj izmantot arT tadu zinatnu datus un pieejas, ka sociologija vai psihologija, pievérsot
uzmanibu identitates konstru€Sanas jautdjumiem un nereti ignorgjot lingvistikas vai
semiotikas disciplinas. Te pieminams, pieméram, Jana Buholca darbs “Individu attiecibas
tieSsaistes socialajos tiklos”. Lidz ar to magistra darba t€émas izv€le un novitate ir saistita ar
brivo niSu virtualas komunikacijas pétnieciba Latvija un pétijumu, kuros analizeti dazadi
informacijas nodoSanas elementi un to mijiedarbiba virtualaja vide, izteiktu trikumu. Ka
jau minéts ieprieks, darba ievirze pamata ir empiriska un darba gaita radusies secinajumi ir
balstiti autores noveérojumos.

Pasaules zinatniskaja telpa jau gadiem norit diskusijas veltitas interneta lietotas
valodas un tehnologiju mediétas komunikacijas jautajumiem. Divi spilgtakie autori, kuri
bitu jamin ir britu lingvists Deivids Kristals (David Crystal) un amerikanu pétniece Naomi
S. Baron. Abi autori uzsver virtualas vides pozitivo ietekmi uz valodas lietojumu un tas
attistibu un analiz€ tehnologiju medi€to komunikaciju, izejot no tradicionalajam
valodniecibas disciplinam. Tomér, fenomena atras attistibas un neprognozgjambas del ir
jutams teor€tisku pétijumu trikums par virtualajam subkultiram raksturigajam
komunikacijas formam. Ir pieejami, piem&ram, vairaki petijumi memétikas joma, ka ar1
atseviski petijumi, kas fokus€jas uz interneta mému fenomenu analizi, tomér liels apjoms
informacijas iztrikst vai arl ir pieejams interneta, tadas akadémiska vidé pretrunigi

vertéjamas vietnés, ka Wikipedia.org vai Knowyourmeme.com. Tacu, ta ka magistra darba



tiek pétita virtuala vide, darba autore atlavas bez citam, izmantot arT abas augstak miné&tajas
vietn€s pieejamo informaciju.

Ka jau augstak minéts, lai noteiktu konkrétas zinatniska darba robezas, tiek petiti
tieSsaistes sazina lietotie elementi Latvijas iedzivotaju vidu. Latvijas virtualaja telpa
parsvara tiek lietota latvieSu valoda, kura krasi neatSkiras no pienemtas literaras normas.
AtseviSkas valodspé€les ir vérojamas jaunieSu savstarpéja komunikacija. Latviesu valodas
Ipatnibas interneta izriet no vides specifikas un anglu valodas pieméra. Interneta
fiksétajiem varddarinajumiem nereti ka izejas punkts ir anglu valoda vai ar1 virtualajam
subkultiiram raksturigo terminu lietojums. Arvien vairak lietotaju ikdiena, apmeklgjot
socialos tiklus, saskaras ar interneta mémiem, no kuriem lielaka dala nav radusies Latvijas

kultiiras telpa.

Magistra darba mérki ir:

e noteikt un raksturot tieSsaistes komunikacija lietotos informacijas nodoSanas
elementus, ka arT analitiski aprakstit $o elementu mijiedarbibu;

o fiks€t informacijas uztveres dinamiku tieSsaistes vide, ka ar1 atklat nosacijumus,
saskana ar kuriem virtualas vides apmekl€taji var lietot tai raksturigas sazinas

formas, kas, savukart, ir balstitas interneta kultira.

Magistra darba uzdevumi ir:

o veikt tieSsaistes portalu kontentanalizi un iegiitos rezultatus analizét
uztveres konteksta, nemot véra interneta kultiiras Tpatnibas;
o veikt tieSsaistes aptauju;

o veikt dal&ji strukturétas intervijas.

Kvantitativas pétniecibas metodes, kuras tiek pielietotas darba gaita, ir socialo tiklu
satura manuala, ka arT programmu vide veikta analize. Veicot manualu socialo tiklu analizi,
darba autore piefiks€ja dazados sazina lietotos informacijas nodoSanas elementus un to
lietojumu Latvijas iedzivotaju socialo tiklu profilos. Dati tika elektroniski saglabati

ekranuznpémumu formata un sadaliti cCetras kategorijas: teksts, attéls, videoklips,
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elektroniska saite. Manuala socialo tiklu kontentanalize tika veikta, lai raditu priekSstatu
par izplatitakajam sazinas tendencé€m interneta vid€. Datora asistéta socialo tiklu
kontentanalize tika veikta, izmantojot programmu QDA Miner Lite. Dati tika iegtti veicot
manualus socialo tiklu profilu ekranuzpémumus, kuri tika analiz&ti ar programmas
starpniecibu. Darba pielietotas kvalitativas p&tniecibas metodes ir padzilinatas intervijas,
kas palidzgja labak izprast ar informacijas uztveri saistitos aspektus un aptaujas, kuras tika
veiktas, lai noskaidrotu, cik loti tieSsaistes lietotaji ir integréti interneta kultlira un vai ir
sp&jigi atSifrét tai raksturigas informacijas nodosanas formas.

Darba pirmaja nodala ir sniegts parskats par daziem darba tapSanas gaita
apzinatiem pétijjumiem un atseviskam cilvéka uztveres procesus skaidrojosajam teorijam.
Otraja nodala ir raksturota tieSsaistes socialo tiklu vide. Tre$aja nodala tiek uzskaititi
tieSsaistes socialajos tiklos lietotie sazinas elementi un to mijiedarbiba. Ceturtaja nodala
tiek sniegts ieskats pétijuma metodes, datu ieguves procesa un to apstradé. Pedeja nodala
tiecas analizet virtualaja vidé pieejamas informacijas uztveres procesus, par pamatu nemot
cilvéka uztveres kognitivos aspektus. Darbam pievienotie pielikumi ilustré komunikaciju
virtualaja videé. Tajos ir ieklauti atseviski socialo tiklu ekranuzn€mumi, ka ari sniegti
interneta mému paraugi. Viena no pileikumiem ir pieejama vienas dal&ji strukturétas

intervijas transkripcija, ka arT tieSsaistes aptaujas jautajumu un sniegto atbilzu apkopojums.



1. VALODAS UN UZTVERES SPECIFIKA VIRTUALAJA VIDE

Darba ietvaros izmantota literatiira galvenokart attiecas uz interneta lietoto valodu,
izejot no tradicionalajam valodniecibas metodém. Latvijas zinatniskaja telpa ir pieejami
atseviski raksti veltiti latvieSu valodas jautajumam virtualaja vidé, piem&ram, Intas
Urbanovicas raksts ,,Latviesu valodas Tpatnibas interneta” (2007), tom&r pétijumi, kuri ir
veikti par komunikaciju virtualaja telpa, atri noveco un zaudé savu aktualitati. Atseviski
pieminams Lauras Babrovskas pétjjums ,,Méme ka globalas komunikacijas veids”, kur$
pievérS uzmanibu interneta kultiirai raksturiga sazinas elementa, interneta méema,
lietojumam. Tomér sazina tieSsaisteé Latvijas zinatniskaja telpa tiek pétita parsvara
starpdisciplinari, no kultiirteoretiska skatu punkta, kas lauj izmantot art tadu zinatnu datus
un pieejas, ka sociologija vai psihologija, pievérSot uzmanibu identitates konstruéSanas
jautajumiem un nereti ignorg&jot lingvistikas vai semiotikas disciplinas, pieméram, Jana
Buholca promocijas darbs “Individu attiecibas tieSsaistes socialajos tiklos”. Latvijas
zinatniskaja telpa ir jitams pétijumu, kuros analizéti dazadi informacijas nodoSanas
elementi un to mijiedarbiba virtualaja vide, trikumu. Ka jau minéts ieprieks, darba ievirze

pamata ir empiriska un darba gaita radusSies secinajumi ir balstiti autores novérojumos.

1.1. Virtualas vides un interneta lietotas valodas pétnieciba

Ta ka virtualajai videi veltitu petijumu izstradei nav ilga tradicija, darba tapSanas
gaita autore iepazinas ar rokasgramatam, kuras raksturo pétijuma vidi un ieteicamas
metodes. Iepazistoties ar rokasgramatu saturu, autore secinaja, ka humanitarajas zinatnés
notiek jau eso$a instrumentarija pielagoSana jaunajai videi, meklgjot izeju, rodas jaunas
metozu interpretacijas. Pieméram, lai pielietotu klasiskajai kultGrantropologijas metodei,
proti, etnografijai raksturigos pétniecibas panémienus virtualaja vide, tika izveidots jauns
etnografijas atzars, kuru deévé par tieSsaistes etnografiju. Tomér etnografijas metozu
pielietoSanu tieSsaistes petijumos ierobezo dazadas metodologiskas problémas. Pieméram,
cik patiesa un valida ir pétijuma procesa iegiita informacija, ja internetam raksturiga
anonimitate lauj apSaubit pétijuma dalibnieku identitati un sniegto atbilzu uzticamibu?
Viens no vadoSajiem S§is problémas risinatajiem ir Roberts V. Kozinets (Robert V.
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Kozinets), tieSsaistes etnografijas interpretacijas metodes — netnografijas — izstradatajs. R.
Kozineta izstradata metodologija ir piemérota sazinas veidu fikséSanai, lai palidzétu
iedzilinaties un pétit kadu konkretu interneta vides lietotaju kopu, tas uzskatus, vertibu
sisteému, parazas, tacu ne tik loti pasu valodas un zimju lietojumu komunikacija. Savukart
britu lingvists Deivids Kristals (David Crystal) 2011. gada publicgja darbu, kas attiecas
tiesi uz valodas lietojumu virtualaja vidé — “Internet Linguistics: A Student Guide”. Saja
gramata D. Kristals apskata ar terminologiju saistitos jautajumus, apraksta virtualo vidi ka
jaunu mediju un sniedz ieskatu interneta valodniecibas metodologija. Gramatai piemit ari
lietiskais aspekt — tas funkcija ir palidz&t nepieredz&jusiem pétnickiem orientéties virtualas
realitates izzinaSanas vidé. Darba ietvaros pieminami vél divi D. Kristala darbi, proti,
“Language and the internet” un “Txting: the gr8 db8”, kas ari apraksta un analiz& virtualo
vidi, ka aripievérsas tai raksturigam valodas lietojumam. D. Kristals savos darbos tiecas
izcelt jaunas sazinas platformas un tajas fikséto valodu ka komunikaciju sekmé&joSus
faktorus, uzsverot virtualo “valodspelu”, vinaprat, pozitivo ietekmi uz ikdiena realaja telpa
lietoto valodu. D. Kristals interneta valodu skata plasa interneta kultliras un tas nes&ju
konteksta, izcelot 1pasi virtualajai video sazinai raksturigas varddarinasanas formas. Petot
valodu interneta, D. Kristals pieturas pie jau ierastam tradicionalajam valodniecibas
metodém, kuras tiek parnestas un pielagotas jaunajai petijumu videi.

Vera npemamu ieguldijumu virtualas vides valodas pétnieciba ir devusi amerikanu
lingviste Naomi S. Baron. 2008. gada apgads Oxford University Press public€ja vinas
darbu “Always on: language in an online and mobile world”. Gramata tiek skatitas jaunas
valodas formas, kas ir radusas informacijas tehnologiju attistibas rezultata, ka art méginats
izskaidrot, ka §is formas ietekmé& interneta lietotaju uztveri, domasanu un savstarpgjo
komunikaciju. Naomi S. Baron savos pétijumos ari balstas tradicionalajas valodniecibas
metodes, kuras pielago jaunajai videi. Autores pétfjumu meérkis ir fiksét jaunas valodas
formas, skaidrojot tas, pemot véra tehnologiju meditas vides valodu ietekm&joSos
faktorus.

“Aprakstit interneta valodas Tpatnibas nozimé& — no vienas puses, konstatét, ka
interneta valoda visiem ir pazistama un saprotama, taja iestradatas tradicijas izmanto un
vairak vai mazak parvalda katrs interneta lietotajs, bet, no otras puses, taja ir vérojama liela

lingvistisko elementu daudzveidiba, kas griiti paklaujas tradicionaliem valodas apraksta


http://books.google.com/books?id=X8-gaJM6NUIC&printsec=frontcover

principiem, savukart jaunu metodologiju valodnieki pagaidam nav izstradajusi.”* Tadgjadi,
interneta lietoto valodu ir jaanalizé, izejot no tradicionalajam valodniecibas disciplinam,
tom@r ir nepiecieSams pemt véra straujas IT jomas attistibas diktetas izmainas sazinas
procesa un to ietekmi uz valodas lietojumu. Inta Urbanovica darba “Latviesu valodas
Ipatnibas interneta” raksta: “No vienas puses, interneta turpinas misdienu publicistikai
raksturigas valodas attistibas tendences, no otras puses, te paradas lidz Sim neapzinats
valodas elementu kopums, kuru lieto latviesu valodas runataji neformala vidg, t.i., spontana
sarunvaloda. Interneta vérojams jauns valodas fenomens — ikdienas sazinas valoda fikseta
veida, turklat to fiks€ paSi runatdji, tatad neparadas t.s. informators, kas varétu izjaukt
komunikativas vides dabiskumu. Interneta neformalaja sazinas laika rakstu valoda pilda
gan verbalas, gan neverbalas komunikacijas funkcijas, tapéc paradas dazadi papildu
izteiksmes Iidzekli, kas norada galvenokart uz ekstralingvistiskajiem komunikacijas
faktoriem (piemé&ram, sejinu apziméjumi :-), L). Interneta valodas normas nosaka valodas
lietotaju paradumi.”2 Intas Urbanovicas darbs tika publicéts projekta “Misdienu latvieSu
valoda interneta” ietvaros. Taja tiek fikséta internetd lietotas valodas ortografija,
interpunkcija, morfologisko formu veidosana un lietojums, sintakses vienibu izveide, ka ar
varddarinaSana un stilistiskie izteiksmes Iidzekli. Tomér projekta “Misdienu latvieSu
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valoda interneta” gaita publicgtie raksti ir nevis konstatgjosi un akadémiskas atticksmes
zina neitrali, bet atSkiras ar didaktisko pieeju valodas materiala apstrade, proti, tiek runats
par izplatitakajam valodas nepilnibam interneta vidé un to novérSanu, ta ignorgjot,
pieméram, kultirantropologija pienemtus lingvistiska relativisma parnatprincipus.3
Kopuma Latvijas lingvistu petijumos ir jitama nievajosa attieksme pret jaunajam valodas
formam, kas rodas IT attistibas rezultata, uzskatot tas par zemakam jeb “stilistiski

pazemine'lte'lm”4

! Urbanovica, Inta. Stilistiski pazeminata leksika interneta. Literatiiras un filozofijas portals % Satori.
Pieejams: http://www.satori.lv/raksts/2157/Stilistiski_pazeminata_leksika_interneta [Skatits 2014, 29. maijs].

? Inta Urbanovica. Latviesu valodas ipatnibas interneta. Pieejams:
http://www.lu.lv/filol/valoda/ind_3 publ_r_ievads.htm [skatits 2014., 5. maijs].

* Beek, Wouter. Linguistic Relativism. Varianst and Misconceptions. Pieejams:
http://staff.science.uva.nl/~bredeweq/pdf/BSc/20052006/Beek.pdf [skatits 2014., 5. maijs]

Sk. arT: Greene, Robert. You Are What You Speak. NY: Delacorte, 2011.

* Sk., piem., jau piemingto Intas Urbanovias darbu: Urbanovica, Inta. Stilistiski pazeminata leksika
interneta. Literatiiras un filozofijas portals % Satori. Pieejams:
http://www.satori.lv/raksts/2157/Stilistiski_pazeminata_leksika_interneta [Skatits 2014, 29. maijs].
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1.2. Informacijas uztveres ipatnibas virtualaja vide

Uztveres jautajumiem veltita darba dala ir interpret€josa un tika radita, balstoties
autores nove€rojumos un viedokli, nemot véra atseviskas cilvéka informacijas apstrades
procesiem veltitas teorijas. Informacijas apmainu socialajos tiklos pamata nosaka tie pasi
faktori, kas ietekm& ar1 ikdienas sazinu realaja telpa. Socialajos tiklos lietota valoda ir
bazeta kolektivi pienemtas konvencijas. Ari virtualaja vidé pastav atSkirigas valodu
formas, kuras izriet no atsevisku subkultiiru kolektivas apzinas, pieméram, tadi vardi, ka
nitbs, trollétajs. Valoda pamata ir zZimju sist€éma, ar kuras p€tniecibu nodarbojas lingvistika
un semiotika. Valodu var iedalit semiotiskajos kodos, tados ka teksts, attels, skana. Darba
autore fiks€tos sazinas elementus sadala $adas kategorijas: teksts, att€ls, audio faili,
audiovizuali faili, interneta mémi. Arturs Prieditis sava darba “Komunikacijas hegemonija”
par semiotiku izsakas $adi: “Saja pieeja galvenais ir tas, ka rodas zimju struktiiras no
noteiktas ,,nezimju” realitates — dabas (t.i., ,,dzives”, ,,instinktiem”, ,,psihes”). Pirs rakstija,
ka cilveki nevar bez zimém domat. Cilveékiem nav tieSa pieeja realitatei. Cilveki realitatei
var tuvoties tikai ar zZimju palidzibu. Starp realitati un cilvékiem pastav zimes. Zimes ir
socials TpaSums, un sabiedriba nosaka zimju nozimi. Patiesibas kritérijs klust socialais
konsenss. Patiesiba ir konvencionala paradiba. Zimes ir tas viss, no ka var generét nozimi
(vardus, telus, skanas, Zestus). Katra zime (Sosira tradicija) sastav no 1) apzim&uma un 2)
apzimétaja.” Sosirs uzskata, ka zim&m nav viena fikséta nozime. Zimes ir sistémas dala un
tas ir jaskata sistemas konteksta. Attiecibas starp apziméetaju un apzime&jamo nosaka kulttra
un tas konvencijas, §Ts attiecibas nav vienmer nemainigas.6 Semiotika p&ta nozimes rasanos
un informacijas nodoSanas procesus, ta p€ta, piemeéram, teksta un att€la attiecibas.
Tradicionali teksta un att€la attiecibas Ir bijuSas interpret€tas vai nu uzsverot att€la un
teksta analogiju vai ari antagonisko nesaderibu. Pateicoties semiotikas metodologijai ir
iesp&jams skatit att€lus ka rakstu darbu "ilustracijas". Vizuala maksla, it 1pasi viduslaikos,
bija pakartota rakstitajiem tekstiem un tajos ieklautajam kultiru nesoSajam informacijas

vienibam.” Semiotikas metedologiju pielictosana attélu skaidroganai ir aktuala, ja tiek

® Prieditis, Arturs. Komunikacijas hegemonija. Pieejams:

http://www.artursprieditis.Iv/filesst KOMUNIKACIJAS HEGEMONIJA.pdf [Skatits 2014, 19. maijs].

® Saussure, Ferdinand de. Course in General Linguistics. McGraw-Hill Book Company, 1966. pieejams:
http://faculty.georgetown.edu/irvinem/theory/DeSaussure-Course-excerpts.pdf [skatits 2014, 1. jtnijs].
7 Schapiro, Meyer. Words and Pictures: On the Literal and Symbolic in the

Illustration of a Text. Paris: De Gruyter, 1983.
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analiz&ti literatira, piem&ram, religiska satura véstijuma balstiti interneta mémi. Ka jau
augstak minéts, darba autore sazinas elementus iedala piecas kategorijas, viena no tam ir
interneta mémi°®. Mémus var uzskatit par génu analogiem kultira, mémi ir kultiras
informacijas vienibas, kuras izplatas imitacijas cela. Interneta m&mos lietotas zZimes nereti
apzimé interneta kultirai raksturigus konceptus, kuri liclakajai dalai auditorijas ir
neskaidri, jo lietotdji nav pazistami ar attiecigas subkultiiras kolektivo apzinu. Te ir atkal
jaatsaucas uz katra lietotaja individualo pieredzi. Ta ka internets ir vide, kura visbiezak tiek
izmantota vizuala komunikacija, galvena informacijas uztverSanas mana ir redze, dzirde ir
sekundara, tomér ar1 audialu failu klatbiitne ir izplatita paradiba socialajos tiklos, it Tpasi
videoklipu ievietoSana vietnes. Semiotisko kodu interpretacija un uztvere ir metaforisks
domas process. Uztveres procesa notieck no manu organiem sapemtas informacijas
salidzinasana ar pieredz€ jau uzkrato. Informacija tiek saprasta to salidzinot ar jau
apzinatajiem konceptiem, tapéc darba gaita informacijas uztvere socialajos tiklos tiek
skatita no kognitivas psihologijas, lingvistikas viedokla. P&tot uztveres procesus interneta
kultiiras konteksta, janem véra, ka kultiira bitiski ietekmé cilvéka kognitivas pasibas.
Kognitivas disciplinas saknes ir meklgjamas geStaltpsihologija. Rigas Gestalta institiits
gestaltpsihologiju defing ka “psihologijas virziens, kur§ péta apzinas struktiiras, telus. Sis
virziens radas Vacija 20. gs. sakuma. Vardu “Gestalts” ka jédzienu ieviesa austrieSu
filozofs G. Fon Efenfels (G. Von Ehrenfels). Sim vardam nav preciza tulkojuma ne anglu,
ne krievu valoda. Diezgan aptuveni, nemot véra kontekstu, So vardu var attiecinat uz
vardiem tels, forma, struktiira, organizéts veselums.” Kognitivaja lingvistikém uzmaniba
tiek pieversta geStalta valodas koncepcijam, proti, nozimi var saprast tikai plasaka
konteksta, ka ar1 atseviSkas dalas paskaidro veselumu. 1980. gada tika radita pazimju
integracijas teorija, kura skaidro vizualas uztveres agrinas stadijas. Tas pamata ir uzskats,
ka uztveres procesa pirmas tiek paraléli fiksétas visas pazimes un péc tam atpazits pats
objekts. Pazimes tiek fiks€tas intuitivi viena no otras nodaliti, pieméram, krasa, forma.'!
Pazimju integracijas teorija ir balstita geStaltpsihologijas valodas koncepcijas.

Gestaltpsihologijas télu grupéSanas likumi pamato prata tendenci uztvert nepilnigus t€lus

® Mé&ma jedzienu ieviesa Ricards Dokins: Dawkins, Richard. The Selfish Gene. Oxford: Oxford University
Press, 1976., p. 192. Sk. arT Blackmore, Susan. Imitation and the Definition of a Meme. Pieejams:
http://www.baillement.com/texte-blakemore.pdf [skatits 2014., 5. maijs]

® Gestalta vesture. Rigas Gestalta Institiits. Pieejams: http://www.gestalt.Iv/lat/gestalta_teraija/ [Skatits 2014,
15. maijs].

1% Croft, William, Cruse, Alan. Cognitive Linguistics. Cambridge: Cambridge University Press., 2004.

" Treisman, Anne, Garry Gelade. A Feature-Integration theory of attention. Cognitive Psychology. Nr. 12,
1980. 98. - 99. Ipp.
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ka pabeigtus, pieméram, ja kada no att€la dalam ir iztrukstoSa, cilvéka uztvere aizpilda
tukSumu, konstrugjot formas turpinajumu lidz ta sasniedz pilnibu.12 Spé&ja konstruét formas
turpinajumu ir atkariga no pasas formas, vai to ir iesp&jams atpazit un ar kaut ko asociét
prata. Te atkal ir japiemin cilveka domasanas procesa metaforiskie aspekti. Kognitiva
lingvistika uzsver, ka cilvéku domasana ir metaforsika. Metaforiska domasana ir ikdienisks
process, jo metaforas ir sastopamas visur. Konceptuala metafora no lingvistiskas metaforas
atSkiras ar to, ka ta ir domasanas princips nevis makslinieciskas izteiksmes lidzeklis.
Konceptuala metafora apzimé procesu, kura gaita ar vienu konceptu tiek skaidrots otrs.*®
Konceptualo metaforu veido divas konceptualas sféras (conceptual domain), mérksfera
(target domain) un avotsféra (source domain).'* Merkjomas pamata ir abstrakts jédziens,
bet avotjomas pamata — konkréts jédziens. Konceptualas metaforas teoriju var pielietot
pétot valodu un kulttiru virtualaja vide. Metafora atspogulo veidu, ka cilvéki doma, spriez
un iztélojas."® Uztveres process socialajos tiklos ir aprakstits darba noslédzosaja nodala.
Augstak minétas teorijas ir vienkopus apkopotas kognitivaja antropologija.
Kognitivas antropologijas parstavji darbojas entnolingvistikas sféra. Kultiira tiek skatita ka
simbolu sistéma, atsaucoties uz F. de Sosira idejam. Kulttra ir "valoda” la lange, bet tas
dalibnieku darbibas ir "runa" la parole (Skatit nodalu 3.1.). Atseviskas kognitivas
antropologijas iezimes ir radusas tieS$i no kognitivas lingvistikas, pieméram, lingvistiska
relativisma pamatprincipi: valoda ietekmé veidu kada tas lietotaji uztver pasauli un
konceptus, valoda nosaka domas gaitu, valodas kategorijas nosaka kognitivas kategorij as.'®
Darba izstrade ir balstita jau esoSaja pétijumu klasta. Darba veiktie secinajumi izriet
no autores noveérojumiem. Darba ietvaros izmantota literatlira galvenokart attiecas uz
interneta lietotas valodas un tehnologiju mediétas komunikacijas jautajumiem. Ar uztveri
saistito jautajumu analiz€Sanai par pamatu tiek nemti autores secinajumi un atsevisSkas

studiju gaita skatitas cilvéka domasanas procesus skaidrojosas teorijas.

12 Soegaard, Mads. Gestalt principles of form perception. Interaction Design foundation. Pieejams:
http://www.interaction-design.org/encyclopedia/gestalt principles of form perception.html [Skatits 27.
maija, 2014.].

13 Krasovska, Elina. Metonimija un figurativa domasana: kognitivas stilistikas pieeja. Promocijas darbs.
Riga: Latvijas Kultiras akadémija, 2013. 38. - 39. Ipp.

 Lakoff George, Mark Johnson. Metaphors We Live By . Chicago and London: The University of Chicago
Press, 2003.

1> Gibbs, Raymond W. The Poetics of Mind: Figurative Thought, Language and Understanding. Cambridge:
Cambridge University Press: 1994., 20. lpp.

'® Beek, Wouter. Linguistic Relativism. Varianst and Misconceptions. Pieejams:
http://staff.science.uva.nl/~bredeweqg/pdf/BSc/20052006/Beek.pdf [skatits 2014., 5. maijs]
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2. KOMUNIKACIJA TIESSAISTES SOCIALAJOS TIKLOS

2.1. TieSsaistes socialo tiklu raksturojums

90. gadu otraja pus€ Latvija atveras liels skaits interneta zalu, jauniesi steidzas tas
izmantot, lai spélétu tieSsaistes virtualas datorspéles, sazinatos cata un lasitu interneta
forumus. Cats ir tieSsaistes térzéSana bez veéra pemamas laika nobides, reala laika
notiekoSa informacijas apmaina starp lietotajiem, izmantojot datoru tiklu. Peédgja laika
sadas informacijas apmainas organiz€Sanai izmanto protokolam IRC atbilstosas
programmas, pieméram, Skype.'” 90. gadu vida sarakste cafa tika organizéta parsvara
publiskas cata istabas, kuras bija sadalitas pa dazadam intereSu telpam. Katram lietotajam
bija savs segvards. Interneta bija iesp&jams catot ar vairakiem dalibniekiem vienlaicigi.
Cilveki apmeklgja interneta zales, jo tas bija kaut kas jauns un aizraujoSs. Nereti cata
sarakstes saturs bija saméra sekundars un pati darbiba bija primara. 2002. gada Latvijas
tieSsaistes vidé saka darboties pirmais dienasgramatu forums Klab.lv (Sviesta Ciba), kura
katrs ar piekluvi internetam vargja registrét profilu un ievietot dazada satura publiski
pieejamus rakstus. Kops$ ta laika $adu vietnu lietoSana kluva izplatitaka un 2004. gada tika
radits socialais tikls Draugiem.lv.

Komunikacija tieSsaistes socialajos tiklos ir kluvusi par nepiecieSamibu, briva laika
kavekli un gaumes lietu. Janis Buholcs sava promocijas darba “Individu attiecibas
tieSsaistes socialajos tiklos” (2013) ietvaros veica tieSsaistes aptauju, lai noskaidrotu
socialo tiklu lietotaju ieguvumus un zaud&umus, apmeklgjot vietni Draugiem.lv. 75%
respondentu atbild€ja, ka ir uzzindjusi jaunu un saistoSu informéciju.18 45% aptaujato
Draugiem.lv lietotaju ikdiena pavada divas lidz Cetras stundas sérfojot interneta un taja pat
laika 60% aptaujato uzskata, ka, apmeklgjot interneta vietnes, ir izniekojusi savu laiku.*®
Par cilvéku musdienas var spriest péc socialajiem tikliem, kuros vin§ ir registréjies un
virtuala téla, kadu vins ir konstrugjis. 2013. gada janvari 61,7% Latvijas iedzivotaju lietoja

internetu un 32% iedzivotaju bija registr&jusies vietné Draugiem.lv. 6% Latvijas

7 Cats. Akademiska terminu datubaze AkadTerm. Pieejams:
http://termini.lza.lv/term.php?term=chat&list=&lang=EN&h=yes [skatits 2014, 3. maijs].

8 Buholcs, Janis. Individu attiecibas tiessaistes socidlajos tiklos. Promocijas darbs. Riga: Latvijas
Universitate, 2013. 153. Ipp.

9 Turpat. 190.Ipp
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iedzivotaju izmantoja Twitter.com. 2013. gada aprili 20% Latvijas iedzivotaju lietoja
socialo tiklu Facebook.com.?’ Visticamak, ka socialo tiklu lietotaju skaits kops 2013. gada
sakuma ir audzis. Aizvien vairak Latvijas iedzivotaju ikdiena lieto viedtalrunus, tas
nozim&, ka Sie iedzivotaji var @rti pieklut informacijai interneta, izmantojot savus
telefonus. Viedtalrunu lietotaji gandriz vienmér ir sasniedzami socialajos tiklos, ja uz
telefona ir ieinstalétas socialos tiklus atbalstosas aplikacijas. Sanemot véstuli vietné
Twitter.com, viedtalrunis iepikstas un ta Ipasnieks var uzreiz atbildét uz zinojumu. Sada
cilvéku pieejamiba nereti rada nepatikamus parpratumus misdienu sabiedriba, jo, vadoties
péc principa, ka viedtalruni ir teju katram, ta vieta, lai zvanitu, svariga informacija tiek
nositita uz e-pastu vai pat sociala tikla profilu. Tomér daudziem nav viedtalruna, ka arT ne
visi viedtalrugu lietotaji ir lidz galam apguvusi pieejamas opcijas un nemak lietot ar
socialajiem tikliem saistitas aplikacijas. Arvien biezak sabiedriskas vietas tiek noveéroti
cilveki, kuri komunicé ar savu viedtalruni nevis blakus sédoso draugu. Sadi novérojumi
norada uz augoSo pieprasijumu socidlo tiklu joma, ka ar7 iericu lietotaju sp&ju pielagoties

tehnologijam.

2.2. Tehnologiskie sazinas aspekti virtualaja telpa

Internets ir globals, elektronisks un interaktivs medijs, kura pat€rétaju iesp€jas
izpausties taja nosaka, pirmkart, komunikacija lietota tehnologija, tas var bt mobilais
telefons, tas var biit viedtalrunis ar skarienjutigu ekranu, ta var biit planSete, klépjdators vai
personalais dators. Otrkart, interneta lietotaju iesp&jas izpausties tieSsaist€ nosaka ierices
operétajsistéma, programmatira, tas atbalstito valodu, formatu, aplikaciju klasts. TreSkart,
sazinu interneta vidé dikté portalu sniegtas iesp€jas un, visbeidzot, izpausmes timeklt
nosaka pasu lietotaju kompetence un sp&ja orientéties, sazinaties virtualaja vide.

Katrai tehnologijai, kuru lietojam, lai sazinatos interneta, ir savi parametri. Jo
lielaks ekrans un lielaka klaviatira, jo @&rtaka lietoSana. Viedtalruna ekrans nespgj
lietotajam viegli salasama veida paradit visu vietnes izklajlapu, savukart, lietojot personalo
datoru, ir redzama timekla vietne visa tas platuma un, lai pieklitu informacijai, kura
atrodas zemak, lapa ir jaritina uz leju. Standarta datora klaviattrai ir 102 taustini, ta

efektivak nodroSina dazadu simbolu drukasanas iesp&ju neka mobila telefona klaviattra, lai

% Interneta vides statistika. Latvijas Interneta asociacija. Pieejams: http://www.lia.lv/statistika/ [skatits 2014,
3. maijs].

15


http://www.lia.lv/statistika/

uzrakstitu zinu, kura sastav gan no burtiem, gan no cipariem, izmantojot datoru, taustini ir
janospiez mazaku skaitu reizu neka lietojot mobilo telefonu.

Katrai operétajsistémai ir savi parametri, atbalstamo programmu klasts. Ja uz ierices nav
uzinstal€ta programma, kas nodrosina latvieSu valodas lietojumu, tad nereti nav iespgjams
izmantot garumzimes un mikstinajuma zimes. Ja ierices programmatira nav ieklauts
parluka spraudnis, kas atbalsta video formatus, nav iesp§ams atskanot,

pieméram,videoklipus vietn€ Youtube.com.
2.3. Socialo tiklu veidi un to raksturojums

Sazinu interneta vidé dikte portalu un vietnu sniegtas iesp&jas. Katrs tieSsaistes
socialais tikls nodro$ina lietotdjiem iesp&ju sazinaties un paust savu viedokli publiskaja

telpa dazados veidos. Socialos tiklus var iedalit cetras kategorijas:

e atvértie socialie tikli — tadi ka Myspace.com, kur katrs var registréties, komentét
jebkura lietotaja profila, piedalities gandriz visas aktivitates, ka ar1 visa informacija
ir publiski pieejama (neskaitot personisko saraksti),

e slégtie socialie tikli — tadi ka Facebook.com, Draugiem.lv. Slégtajos socialajos
tiklos kada lietotaja profila vai pie bildem komentaru atstat var tikai tie, kurus
profila ipasnieks ir apstiprinajis ka draugus;

e mikro-blogveidigie socialie tikli — tadi ka Twitter.com, kura komentaru sava profila
var ierakstit tikai pats bloga (timekla zurnals) izveidotajs;

e servisi ar socialo tiklu funkcionalitati — tadi ka Flickr.com, Klab.lv, Tumblr.com.
Visi registrétie lietotaji var viens otram nositit zinojumus, laut vai liegt kadai
lietotaju grupai komentgt bildes vai citas aktivitates. Bet tas nav galvenais §1 servisa
pakalpojums, pret€ji divam pirmajam kategorijam, kuram par€jie visi ir ka papildu

pakalpojumi (bilzu publicSana, blogosana un ta talak).”*

Darba ietvaros tiek pétita slégto socialo tiklu un mikro - blogveidigo tiklu vide.
Mikro - blogveidigajos socialajos tiklos informacijas apmainu ietekmé pielaujamais viena

zinojuma apjoms. Vietné Twitter.com publicétie #viti ir dév€jami par interneta vides

21 K agkina, Baiba. Socialie fikli. Pieejams: https://www.esidross.Iv/2011/04/26/socialie-tikli/ [skatits 2014, 3.
maijs].
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szinam, jo vienas zinas apjoms nevar parsniegt 140 zimes un 78% tvitu tikla ir ievietoti ar
viedtalrupa statrpniechu.22 Twitter.com galvena funkcija ir komunikacijas uzturé$ana starp
dazadiem cilvékiem, uzpémumiem, iestadém, biedribam. Sazipa ar Twitter.com
starpniecibu Iidzinas datu apmainai, patstavigas un dzilas sarunas lietotaju starpa nav
aktualas vietnes formata del. Katram Twitter.com lietotajam ir savs profils, kura vins$ var
ievietot informaciju par sevi, pieméram, kur dzivo, ar ko nodarbojas. Lietotaja lapa pa labi
no profila informacijas ir izvietota zinojumu siena, uz kuras ir iesp&€jams atstat ¢vitus, t0
apjoms nevar parsniegt jau minétas 140 zimes, bet Twitter.com lietotaji savam zinojumam
var pievienot att€lu vai saiti uz kadu cita interneta vietn€ ievietotu rakstu, videoklipu vai
audio celinu (Skatit pielikumu Nr. 2.). Vizuala un audiala materiala attiecibas vietné
Twitter.com nosaka katra atsevis$ka lietotaja gaume, atseviski lietotaji var dot priekSroku
tikai tekstam, var arT ievietot att€lus vai saites uz muzikas videoklipiem, tomér parsvara
tiek izmantots teksts. Pieméram, analiz§ot Kalnciema kvartala Twitter.com kontu
@Kalnciemaiela, izmantojot CAQDAS (computer assisted qualitative data analysis)”
profila programmu QDA Miner Lite, tika secinats, ka 68,3% uz profila sienas izvietotas
informacijas sastada teksts, att€li — 28,2% informacijas un saites uz citam interneta vietném
sastada 1,6%, saites uz video failiem, kuri ir ievietoti citas interneta vietnés sastada 1,2%,
bet saites uz att€liem citas interneta vietnés — 0,4%. Kalnciema kvartala profila lielaka dala
informacijas tiek nodota teksta formata. Analizéjot Latvijas Kultiiras akadémijas profilu
vietné Twitter.com, tika secinats, ka teksts sastada 61,5% informacijas uz profila sienas,
saites uz citam interneta vietném sastada 23,1%, attéli, kas ievietoti Twitter.com sastada
7,7%, bet saites uz atteliem citas interneta vietnés — 3,8%, 3,8% sastada ar1 saites uz video
failiem citas vietnés. Informacijas nodoSanas veidu lietojuma sadalijums augstak
mingtajiem profiliem procentuali atSkiras, bet abos gadijumos virsroku giist sazina ar teksta
starpniecibu. Uznémumam Twitter pieder arT vietne Vine.co, kura tas lietotaji Tsu rakstitu
zinojumu vieta nostita viens otram videoklipus, kuru garums neparsniedz 6 sekundes.
Vine.co saviem klientiem piedava audiovizualu komunikaciju. Izmantojot saiti uz konkréto
Vine video, to var ievietot, pieméram, Twitter.com profila. Vine ir mobila lietotne, kas
darbojas viedtalrunos un plansetdatoros, tas nozimé, ka isie videoklipi visbiezak tiek

uznemti caur viedtalruni un tiek skatiti viedtalruni. Katra lietotaja profils vietné Vine.co

22 About Twitter. Pieejams: https://about.twitter.com/company [skatits 2014, 3. maijs].
“ Datora asistéta kvalitativo datu analize
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sastav no nelielas profila bildes un lietotaja sienas, uz kuras ir izvietoti visi profila
1pasnieka ievietotie videoklipi ar to nosaukumiem un pievienotajiem komentariem.

Slegtie socialie tikli ietver sevi vairakus informacijas nodosanas veidus, taja skaita
tos, kuri ir raksturigi mikro - blogveidigajiem socialajiem tikliem, pieméram, Draugiem.lv
piedava saviem lietotajiem sadalu “Runa”, kura katrs Draugiem.lv lietotajs var atstat Tsu
zinojumu ar maksimalo apjomu 196 zimes. Zinojumam var pievienot att€lu vai saiti uz
kadu citu interneta vietni. Draugiem.lv sadalas “Runa” saturu nosaka to cilvéku, biedribu,
intereSu klubu vai uznémumu profili, kuriem seko konkréta profila lietotajs. Katrs no
portala lietotajiem redz at$kirigu informaciju uz sev pieejamas “Runa” sienas. Magistra
darba autores sadalas “Runa” redzamo sienu sastada 56,5% teksts, 28,6% attéli, 12,4%
saites uz video failiem, kuri ir izvietoti citas interneta vietnés un 2,5% saites uz citam
interneta vietném. Komunikaciju portals Draugiem.lv saviem lietotajiem piedava dazadas
sadalas, kuras ievietot informaciju. Pirma sadala, kura ir jaaizpilda katram lietotajam, ir
“Mans profils: pamatinformacija”, péc sadalas aizpildiSanas informacija ir redzama
pargjiem vietnes lietotajiem, kuriem nav liegta iesp&ja apmeklet konkréto profilu. Profilu
1pasnieki sava starpa var sarakstities gan privati, gan publiski. Privata sarakste noris sadala
“Vestules” un “Cats”, bet publiska sarakste ir iespgjama atstajot komentarus pie citu
lietotaju vai saviem ierakstiem sadalas “D-gramatas”, “Runa”, “Galerijas”. Izvéles iesp&jas
ir un katrai no tam ir savi nosacijumi. V&stules var biit apjomigas, tam var pievienot failus
no lietotdja ierices cietd diska, ari, sarakstoties cata, zinojumam ir iesp&jams pievienot
failus. Apmaina ar véstulém var notikt jebkura laika, bet sarakste cata parasti notiek
reallaika reima, proti, kad abi c¢ata dalibnieki ir ienakusi sistéma. Catd cilveki apmainas ar
sam un atram zinam. Ir iespgjams atstat zinu sadala “Cats” lietotajam, kurs taja mirkIi nav
pieejams, bet Sados gadijums lietotaji parasti izv€las rakstit vestuli. Sarakste ir iesp&jama,
ka jau augstak minéts, arl atstajot komentarus citu lietotaju profilos, nereti apmaina ar
komentariem paraug apjomigas diskusijas. lecienita sadala lietotaju vidi ir “D-gramatas”.
Dienasgramatas cilvéki dalas ar savam pardomam, interesantu informaciju, kas ir publiski
pieejama visiem, kuri seko ieraksta autoram. Tekstam ka titulbildi var pievienot jebkuru
att€lu no lietotaja galerijam, to var papildinat saites uz citam interneta vietném, ka ar1 video
fails vai att€ls no kadas citas vietnes. Sadala “Galerijas” lietotaji var ievietot fotografijas,
att€lus vai video failus. Pe€dgjo gadu laika aizvien lielaku popularitati interneta lietotaju
vidi ir iekarojusi video blogi. Atseviski interneta lietotaji izvelas dalities ar savu viedokli
dazados jautajumos nevis rakstiski, bet gan mutiski, filmgjot sevi un citus. Video blogi ir
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kluvusi par naudas pelniSanas veidu. Video koplictoSanas vietne Youtube.com saviem
video blogeriem piedava pelnit naudu, izvietojos reklamas, jo vairak sekotaju konkrétajam
video blogam, jo lielaka pelpa ta Tpasniekam. Lai piesaistitu plasaku publiku, video blogi
tiecas biit izklaid€josi un pamacosi. Ari Draugiem.lv lietotaji sadala “Galerijas” uztur video
blogus, lai sazinatos ar saviem sekotajiem atraktivaka un saistoSaka formata, jo video
blogus ir iesp&jams skatities, klausities, paraleli veicot citas darbibas, pieméram, €dot
pusdienas partraukuma laika.

Otrs lietotakais slégtais socialais tikls Latvija, atsaucoties uz magistra darba
ietvaros veikto aptauju (Skatit pielikumu Nr.1.), ir Facebook.com. Lidzigi ka Draugiem.lv
ar1 Facebook.com lietotajiem ir savs profils, iesp&ja apmainities ar véstulém un sarakstities
Cata rezZima, pievienojot zinojumiem failus no lietotaja ierices cieta diska. Facebook.com
saviem klientiem piedava iespgju veidot att€lu un video galerijas sadala “Albumi” un atstat
publiskas zinas uz sava profila sienas, kuras var redzet tie lietotaji, kuriem $ada iesp&ja nav
liegta vai tie, kuri paSi nav noblok€jusi konkréta lietotaja zinojumu plismu uz savas
jaunumu sienas. Uz sienas izvietoto zinu apjomi ir dazadi, zinas var but garas, bet
visbiezak tas ir Tsas un tam klat tiek pievienots kads attéls vai saite uz citu interneta vietni.
Lidzigi ka Draugiem.lv sadala “Runa” ari Facebook.com zinojumu sienas saturu nosaka
konkréta profila ipasnieka draugu loks un lapas, kuram lietotajs seko. Magistra darba
autores Facebook.com zinojumu sienu, kura apkopo vinas draugu un intereSu lapu
1erakstus, sastada 35,4% teksta, 35% attelu, 12,5% saiSu uz citam interneta vietném un
13,3% video failu no citam vietném, un 3,8% video failu, kuri ir izvietoti Facebook.com.
Facebook.com lietotaji visbiezak dalas ar isiem zinojumiem, tapéc informacijas plisma ir
dinamiska un jo vairak lietotdjam kontaktu un intereSu lapu, jo griitak izsekot lidzi
zinojumu sienai. STiemesla d&] daudzi lietotaji, neatsakoties no saviem kontaktiem, izvélas
blokét atsevisku lietotaju ierakstus, lai uz savas zinojumu sienas sanemtu tikai sev
interes€joso profilu ierakstus.

Internets ir loti mainiga un dinamiska vide. Socialo tiklu saturu nosaka to Tpasnieki
un lietotdji. Jo vairak cilvékam kontaktu kada socialaja tikla, jo vairak informacijas. Jo
aktivaki lietotdji, jo vairak informacijas aizpliist 1idz vigu sekotdjiem. Izsekot lidzi
informacijai Facebook.com ir izaicinajums lietotajiem ar vairakiem kontaktiem, jo
informacija uz zigojumu sienas bieZi mainas un var paradities haotiska seciba, pieméram,
vadoties péc pievienoto komentaru skaita nevis péc ievietoSanas datuma. Informacijas
saturu dikte tas, kas sabiedriba ir aktuals, pieméram, 2014. gada maija vidii dazas no
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Facebook.com aktualajam témam bija Eirovizija un tas uzvarétajs Conchita Wurts, krize
Ukraina, ziedosi auglkoki un hokejs.

Informaciju ir iesp&jams kodet dazadi, lietotaji var sazinaties rakstot, filmg&jot, skatoties
video failus, klausoties audio celinus. Katram lietotajam ir sava pieeja sazinai interneta.

Darba otraja nodala tiek raksturoti informacijas nodosanas elementi socialajos tiklos.
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3. TIESSAISTES SOCIALAJOS TIKLOS LIETOTIE SAZINAS
ELEMENTI

Tiessaistes socialie tikli ar laiku klust atraktivaki un lietotajiem &rtaki, konkurence
tiklu starpa pieaug. Katram socialajam tiklam ir sava niSa. Latvijas konteksta skatoties,
Facebook.com ir vietne, kura Latvijas iedzivotaji var uzturét kontaktus ar saviem arzemju
draugiem un Latvija situéti uzp€mumi var reklamét savus pakalpojumus un produktus
arvalstu tirgti. Draugiem.lv ir socialais tikls, kura ta lietotaji komunicé ar saviem radiem,
draugiem, kolggiem, uznémumi var parstavét sevi vietgja tirgi, bet Twitter.com nereti kalpo
par vietni 1su, satura nesvarigu zinojumu ievietoSanai, atram domam. Ta ir vietne, kur
ietvitot, ja gribas kaut ko ievietot interneta. Tauta Twitter.com médz dévét par meslotni.
Tomér Twitter.com efektivi kalpo dazadam organizacijam, uznémumiem par informacijas
nes€ju to sekotajiem, pieméram, kads Vecrigas klubs var pazinot saviem sekotajiem par
izmainam vakara programma caur Twitter.com profilu.

Sazipa interneta ir daudzpusiga un atraktiva, ta ir atra un efektiva. Tiek diskutéts par
tas negativo ietekmi uz cilvéku sp€ju biit socialiem arpus interneta vides, ka art negativo
ietekmi uz cilvéku sp&ju koncentréties ilgakos laika posmos. Tomeér nevar noliegt, ka,
neskatoties ne uz ko, socialo tiklu lietotaju skaits aug. Sazina tieSsaisté ieklauj sevi gan
rakstu valodai, gan sarunvalodai raksturigas nianses. Britu lingvists Deivids Kristals
(David Crystal) sava gramata “Language and the internet” sniedz parskatu, ar ko
sarunvaloda atSkiras no rakstu valodas. Deivids Kristals salidzina interneta lietoto rakstu
valodu ar runu, pamatojoties savos novérojumos un citu autoru izteikumos, piem&ram,
laikraksta Times zurnalists Filips Elmers (Philip EImer-DeWitt), kur§ viens no pirmajiem
saka publicet rakstus par globalajam timeklim un datoriem veltitiem tematiem, interneta
lietoto valodu ir nodévgjis par "rakstito runu".? Deivids Kristals saka publicét rakstus par
tehnologiju ietekmi uz anglu valodu jau 90. gadu vida. 1995. gada apgads Cambridge
University Press izdeva Deivida Kristala gramatu "The Cambridge encyclopedia of the
English language", kuras p&d&ja nodala ir veltita ar tehnologijam saistitajiem jautajumiem.

Deivida Kristala interneta lietotas rakstu valodas salidzinajums ar runu izriet no jau esosas

2 Crystal, David. Language and the internet. Cambridge University Press, 2004. 25. Ipp.
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valodniecibas tradicijas. 20. gadsimta sakuma SveicieSu valodnieka Ferdinana de Sosira
(Ferdinand de Saussure) ietekmé aizsakas strukturalisma virziens valodnieciba. F. de Sosirs
skata valodu ka zimju sisttmu. P&c F. de Sosira domam, valoda (langue) ir sociali
determingta izpausme, valodas noteikumu un kodu sistéma, valoda ir produkts, ko pasivi
registré individs. F. de Sosirs noskir valodu no runas (parole). Langue ir valodas sociala
daba, visiem valodas lietotajiem kopigais lidzek]u klasts frazu veidoSanai, bet parole ir
individualas gribas jeb saprata akts, konkréta individa izteicieni, veids kada individs lieto
la langue.* Strukturalisms skata valodu konteksta, laika un telpa ka vairaku dalu sistému.
Ar1 britu lingvists Deivids Kristals interneta lietoto valodu péta tas konteksta. Deivids
Kristals interneta valodu skata ka rakstitu runu (la langue), kuru katrs lietotajs ir pielagojis
savam vajadzibam un zinaSanam. P&tot valodu interneta, Deividam Kristalam ir svarigi
skatit vidi un lietotaju neatrauti vienu no otra. Lai izskaidrotu konkr&tos valodas lietojuma
fenomenus, interneta lietotas valodas ipatnibas tiek analizétas ka interneta kulttrai
piederigo lietotaju vienoSanas rezultats. Tas ir maksligi raditas valodas formas, kuras ir

pielagotas tehnologiju videi.

Tabula Nr. 1 ir uzskaititas, peéc Deivida Kristala domam, butiskakas atSkiribas starp

runu un rakstito tekstu.

Tabula Nr. 1

Atskiribas starp runu un rakstitu tekstu

Runa Rakstits teksts

1. Runa ir piesaistita reallaikam, ta ir dinamiska, 1. Raksts ir statisks un ilgstoss. Rakstnieks
parejoSa, proti, 1slaiciga. Saruna iesaistitie parasti ir noSkirts no lasitaja teksta
cilveki  parasti ir  vienlaicigi  iesaistiti radiSanas bridi un nav klatesoSs lasiSanas
komunikacijas procesa un runajot verSas pie procesd. Teksta autors nevar apzinat visu

konkréta sarunu biedra/biedriem. tapusa darba auditoriju.

2. Informacija tiek uztverta uzreiz péc tas 2. Starp teksta tapSanu un pat€réSanu

izskan€Sanas. Runa ir atra un informacijas vienmér ir laika nobide un autoram ta ir

 Cocciop, ®epaunanz ae. Kypc obueii nunzeucmuxu. Exarepun6ypr: MzecTus Y paabekoro
rocyIapcTBeHHOro yHuBepcuteta, 1999. 21., 22. Ipp.
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uztvergjam nav daudz laika pardomat dzird€to. janem v&ra, lai mazinatu iesp&amos

NepiecieSamiba pardomat dzirdéto kamer tiek parpratumus un novérstu nevélamu teksta

formul@ta runa, liek runatajam izmantot dazadus
iestarpindgjumus ka emmmm, nu redzi, teiksim.
Runai ir raksturiga intonacija un pauzes, kuras

palidz to labak uztvert, tomér teikuma robezas

nereti ir neskaidras.

3. Sazina parasti notiek aci pret aci, tapéc runu
papildina kermena valoda. Runa tiek izmantoti

vardi, izteicieni ka tas tur, Seit, tiesi tur. Runu

papildinosie elementi sniedz tai konotaciju.

4. Runa parsvara tiek izmantots neformals stils.
Teikumi tiecas biit vienkarS$i vai vienkarsi
paplasinati. Runas atra ritma dgél var paradities
neskaidra leksika, piemé&ram, trambufis. Runa

biezak neka rakstu valoda tiek lietoti lamu vardi

un slengs.

interpretaciju. Tekstu var lasit atkartoti,
dzili pardomajot sniegto informaciju.
Teksta struktiira ir skaidra un pieturzimes

padara tekstu saprotamu.

3. Vizuala kontakta trikums liedz mums
iesp&ju, palaujoties uz kontekstu, padarit
teksta noliiku skaidru. Lielaka dala tekstu
izvairas lietot deiktiskus izteicienus, jo to

lietojums var biit neskaidrs.

4. Teikumi var but paplaSinati salikti
sakartoti. Dazus vardus visbiezak attelo
tikai ka abreviatiiras, piem&ram, kimisko

elementu apzim&jumus.

5. Runa ir pielagota socialajam funkcijam,

pieméram, runa nereti ir laika kaveklis. Ta ir

gaistosa.

6. Runas gaita ir iespgjams pardomat sakamo un
mainit to. Tomér izteiktas kliidas nevar dz&st.

Runas partraukSana un vienlaiciga vairaku

cilvéku runa ir norma.

7. IpaSas runas pazimes ir prosodija, ritms,

skalums, intonacija un pauzes.

5. RakstiSana ir labi piemérota faktu
fikséSanai, tekstu ir vieglak saglabat un

izmantot, kad tas ir nepiecieSams.

6. RakstiSanas procesa radusas kltidas var
noverst, parrakstot tekstu. Gala rezultata
lasitajs nezina vai autora domas pavediens
kada mirklt ir bijis partraukts.

7. IpaSas rakstita teksta pazimes ir lapas,
Iinijas, lielo un mazo burtu lietojums,
interpunkcija, ka arT iespgja rakstit

treknraksta vai slipraksta.
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Komunikacija interneta parsvara notiek rakstiski, tai triikst kermena valodas
klatesamiba un runas intonacija, ritms, prosodija. Sazinoties tieSsaisté, visbiezak sarunas
partneri viens otru neredz. Tomér, izmantojot video zvana funkciju, saruna iesaistitie var
komunic@t aci pret aci. Ja sazina notiek video zvana rezima datora asistéta vide, runu
papildina teksts cata lodzina, tas bitiski uzlabo sarunu, jo dalibniekiem ir iesp&ja vienam
otram nosutit failus, ka arT saites uz interneta vietném. Pateicoties viedtalruniem,
klgépjdatoriem un planSeté€m, ka ar7 atram interneta pieslégumam, saruna video cata rezZima
vairs nav statiska ka tas bija agrak, kad dalibniekiem nacas atrasties pretim datora
ieblivetajai vai tam pievienotajai kamerai. Caur kameru bija redzamas tikai tas lietas, kuras
bija kameras redzes lauka vai tas, kuras bija iesp&jams aiznest Iidz tai. Musdienas ir
iesp&jams veikt video zvanu atrodoties, piem&ram, biivmaterialu veikala un, paveérSot
kameru pret vélamo preci, lai veiktu ar otru cilvéku saskanotu pirkumu. Sadi jauninajumi
tehnologiju sféra butiski uzlabo sazinu ar interneta starpniecibu, mazinot tas lidzSingjos
trikumus. Sarunas dalibnieku neesamiba klatiené sarunas laika var radit parpratumus
sarakstoties, toméer ir rasti vairaki pan€mieni ka rakstot imitét runu, tie ir skatiti nakamajas
apaksnodalas.

Informacijas nodosanai tiessaisté tiek izmantoti gan vizualie, gan audialie elementi.
Vizualie sazina lietotie elementi ir teksts un att€ls. Teksts sastav no graféemam, kas
mijiedarbojoties veido citam sazinas platformam neraksturigas informacijas kode&Sanas
formas, kuras var papildinat atteli. Attels var but fotografija, zim&jums, ikona, mainiga
att€lu kopa grafiska interfeisa formata (gif), ka ar1 video materials. Audialie elementi ir
atseviski ievietoti audio celini vai arl att€lu papildino$i, audiovizuali, pieméram, vietné
Youtube.com ievietotie videoklipi. Zemak esoSajas apaksnodalas ir sniegts socialajos tiklos

lietoto sazinas elementu uzskaitijums un to raksturojums.

3.1 Teksts tieSsaistes socialajos tiklos

Veicot socialo tiklu satura kontentanalizi, tika rasts pamatojums pien€mumam, ka
lielaka dala informacijas socialajos tiklos ir sniegta tekstuali, tas var bt veéstules, ieraksti
uz zinojumu sienas vai, pieméram, Draugiem.lv sadala “D-gramatas” publicéti blogi.
Apaksnodala raksturoto tekstu papildina nelieli attéli, kurus ir iesp&ams radit, izmantojot
klaviattras taustinus. Jo €rtak lietojama klaviattira, jo atraktivakus att€lus iesp&jams veidot.
Tekstuala sazina ir prasmigi pielagota lietotaju vajadzibam un sp€& novérst dazadus
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trukumus, kuri var rasties dalibniekiem komunicgjot, neatrodoties aci pret aci, pieméram, ir
iespgjams imit€t runas intonaciju vai ritmu. Atseviskos gadijumos ir jar€kinas ar
trikumiem, kuri var rasties tehnologiju programmatiiras dél.

Lai rakstitu latvieSu valoda, iericei ir janodroSina lietotdjam iesp&ju izmantot
mikstinajuma zimes un garumzimes. Ja $ada iesp&ja nav, diakritiskas zimes tiek noraditas
izmantojot translitu. Translits ir 90. gados radusies neoficiala latvieSu valodas
pareizrakstiba, izmantojot klaviatiiru.” Translita piedavatos risindgjumus var sakartot etras
grupas:

(1343

e gcarumzimju vieta dubulto patskanus, patalizaciju veido ar “j” miju, bet Snacenus
“§7, “¢”, “Z” norada, izmantojot burtu “h”,
Shodien pasniedzeeji lasa ljoti daudzus darbus.
e  diakritisko zZimju atveidojums dubultojot burtus,
Ssodien pasniedzeeji lasa lloti daudzus darbus.
e diakritisko zZimju atveidojums ar apostrofa zimi,
'Sodien pasniedz'eji lasa 'loti daudzus darbus.

o Teksts tiek rakstits bez diakritiskajam zimeém.

Sodien pasniedzeji lasa loti daudzus darbus.

BieZi Sie panémieni tiek lietoti nekonsekventi un pamiSus, bet, pateicoties miisdienu
tehnologijam, kuras arvien biezak ir nodroSinatas ar apjomigu valodu atbalsta paketi,
translita izmantoSana ir kluvusi par krietni retaku paradibu, nereti tas ir gaumes jautajums,
kur§ nav atkarigs no ierices parametriem. Interneta ir pieejama latviesu valodas translita
vardnica, ta atrodas saité http://laacz.lv/tmp/conv.php.

Atseviskos gadijumos, rakstot latvieSu valoda, tiek izmantotas grafémas, kuras nav
ieklautas latvieSu valodas alfabéta, pieméram, graféma “x”, kura aizstaj skagu “ks” vai
burtu savienojumu “iks”. Ka arT graféma “w” médz aizstat burtu “v”. Viena no pazimém
tam, ka rakstot tiek att€lota runa, ir interneta vidé fikséta ortografija. Rakstot tiek nemtas
vera latviesu valodas fonétikas Tpatnibas. Ir sastopama divu blakus esosu, bet pie dazadam
zilbém piederigu patskanu sapliiSana viena gara patskani vai divskani, piem&ram, vardos
nésmu, japraksta. Rakstot balsigie lidzskani nebalsigo priekSa kliist nebalsigi, savukart

nebalsigie lidzskani balsigo pricksa klast balsigi, pieméram, vardos auksa, blenst.

% Inta Urbanovica. Latviesu valodas ipatnibas interneta. Pieejams:
http://www.lu.lv/filol/valoda/ind_3 publ_r_ievads.htm [skatits 2014, 5. maijs].
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Lidzskaniem “t” vai “d” saplistot ar lidzskani “s”, rodas tadas vardu formas, ka arprac,
sircapzina. Nereti lidzskanis “v” vokalizgjas, pieméram, varda nau, ka ari lidzskanis “j”
var vokalizéties — vaig. Rakstu valodai raksturiga ari konsonantiz&$anas, pieméram, varda
diezvaj, ka ar7 veérojams lidzskanu zudums — dums, krustevs. lemesls augstak minétajam
ortografijas Tpatnibam varétu biit steiga rakstot, ka ari sarunvalodas imitéSana rakstitaja
teksta. Valodas lietojums ir atkarigs no gaumes, pieméram, nekonsekvents lielo
sakumburtu lietojums atseviSkiem lietotajiem var likties pievilcigs, citiem patiks lietot p&c
iespgjas vairak grafemu “x”. Lielo sakumburtu lietojumam jeb taustina “caps lock”
izmantoSanai var bt pozitiva ietekme uz tekstualo komunikaciju, tuvinot to runai,
pieméram, lai paspilgtinatu, izceltu tekstu vai ari att€lotu skalaku, uzsveértaku runas

manieri. Ir iespgjams uzrakstit it ka izkliegtu frazi, kurai gala pievieno vairakas izsaukuma

Gaumes jautajums ir ar1 citu valodu lietojums, rakstot latvieSu valoda. Nereti
socialo tiklu lietotaji sarakstoties lieto tadus varddarinajumus ka ielaikot (Nospiest “man
patik” zem cita lietotaja zinojuma.), sideris (Cilveks, kurs, lietojot bittorenta pakalpojumu,
lauj pargjiem lietotajiem pieslégties pie vina ierices cieta diska, lai novilktu failus.), okei
(labi), meibi (varbiit), Zesk (skarbi), koskinsons (kakis), cis (ata). Vislielaka ietekme uz
$adu vardu darinaSanu ir anglu valodai un krievu valodai. Interneta vidé tiek lietoti ar1
varddarinajumi, kuri ir atvasinati no interneta vai virtualo sp€lu slenga, pieméram, nitbs
(Jaunpienacgjs kadai spélei vai subkultirai virtualaja vide.), obviosikis (Cilveks, kur§ visu
laiku ievieto passaprotama rakstura informaciju interneta.), grindotajs (Virtualo datorsp€lu
lietotajs, kur$ vac naudu, dodoties viegla rakstura kvestos). So varddarinajumu lietojums ir
retaks, jo tos lieto cilveki, kuri labi orientgjas interneta kultiira un ik pa laikam pasi ieiet
kada virtualaja spélé. Ta ka komunikacija socialajos tiklos biezi notiek atri, rodas jaunas
vardu formas, kuras taupa nospiesto klaviatliras taustinu skaitu, pieméram, Z-svetki
(Ziemassvetki), dz/d (dzimSanas diena), 6dien (sestdiena), @kal (atkal), koments
(komentars), info (informdcija), 2reiz (divreiz). Rakstot saliktenus, nereti pirmajam vardam
tiek noradits tikai sakumburts, ir vérojams ciparu lietojums, lai apzZimétu skanas vertibu, ka
arT zimes @ fongétisks lietojums. Lai taupitu nospiesto klaviatiiras taustinu skaitu, tiek
lietoti Tpasi interneta videi raksturigi vardu saisindjumi, akronimi, pieméram, vnk
(vienkarsi), vam (vienmér), kkad (kaut kad), plz (please). Socialajos tiklos fiks&tajai

valodai ir raksturigs no vardkopas vardu vai saliktena komponentu sakumburtiem darinata
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isindjuma — akronima - lietojums.?® Latvie$u valoda akronimi parasti ir aizguvumi.

Socialajos tiklos visizplatitakie akrontmi ir aizgiiti no anglu valodas, pieméram,:

e LOL - laughing out loud. Apzimé skalu smieSanos,
e OMG - oh my God. Izsaka sasutumu vai parsteigumu,
e WTF — what the fuck. Izsaka saSutumu vai nesapratni,

e BTW — by the way. Lieto ka iestarpinajumu, lai pievérstu uzmanibu.
Akrontmam LOL Latvijas interneta lietotaju sarakstés var biit vairakas formas:
e “lulz” izmanto, lai pasmietos par kadu, kuru ir izjokojusi vai par kadu neveiklu

darbibu,

e "LOL wut” tiek lietots, lai paustu apstulbumu,

“ROFL” (Rolling on the floor laughing) lieto, ja kaut kas ir loti smiekligs.

Akrontmu lietojums ir atkarigs no komunikacija iesaistito dalibnieku zinasanam un
sp&jas tos pielietot, ka ar1 atSifrét. Izplatitakas tomér ir informacijas nodoSanas formas,
kuras neprasa tik cieSu piesaisti interneta kulttirai.

Viena no rakstita teksta Tpatnibam socialajos portalos ir ta, ka tiek izmantoti tadi
izsauksmes vardi ka hahaha, brrr, yup, ups, bla-bla. Tiek izmantotas komiksiem
raksturigas burtu, zimju kombinacijas, lai noraditu uz darbibu, pieméram, Zzzzz...77777
apzimé miegu, bet Nom...nom aizrautigu €Sanu. Nereti $adas zimju kopas var aizstat
kermena valodu, ka ar1 augstak redzamas zimju kombinacijas var but ka atseviSka
zinojuma dala, kuru, ja vé€las, var uztvert ka veselu teikumu. Socialajos tiklos lietotajai
valodai ir raksturiga literaras valodas normu neievéroSana, teikumu konstrukcijas un
sintakse nereti krasi atskiras no pienemtajam valodas normam, pieturzimju lietojums var
bit haotisks un pat nepamatots. Gramatiskas normas tiek biezi parkaptas apzinati,
iespgjams, lai paspilgtinatu komunikacijas neformalitati. Lai teksts biitu ekspresivaks, tiek
izmantoti dazadi morfologiskie parveidojumi, vadoties péc dialektu un izloksnu parauga,
piem&ram, gribéjuse, macéjuse, ta vis i, tejateris. Viena no Tpatnibam socialo tiklu tekstos

ir savdabiga vardu seciba, kas atbilst domu formul&Sanas gaitai, bet neatbilst komunikativa

% Akronims. Akadéemiska terminu datumaza AkadTerm. Pieejams:
http://termini.lza.lv/term.php?term=akron%C4%ABms&list=&lang=L V &h=yes [skatits 2014, 2. maija].
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izteikuma formul€Sanas principiem, jo biezi tiek rakstits, zipojumu pirms tam
neapdomajot, Iidzigi ka runajot, doma un vardi ir sinhroni. Sazinoties socialajos tiklos tiek
lietoti sarunvalodai raksturigi slenga vardi, barbarismi, ka arT zargons, piemé&ram, tadi vardi
ka mikrins (mikroautobus), kost (dzert alkoholu), koncis (koncerts), fotka (fotografija).

Retos gadijumos socialajos tiklos ir novérojama rakstiSana, izmantojot ciparus
burtu vieta — 1337 (leet no varda eleet). Ta ir maksligi radita sazinaSanas forma, kuru
sakotngji izmantoja 80. gadu hakeri, lai kod&tu ar programmu uzlausanu saistitas reallaika
sarunas.”’ Misdienas 1337 izmanto interneta kultira dzili integréti lietotaji, ka ar 1337
valoda saceréti teksti médz celot socialajos tiklos ka atjautibas miklas, kuras uzminot,
japadod talak, pieméram, Draugiem.lv vidé uzspiezot “man patik”. Visbiezak $adi teksti ir
rakstiti anglu valoda un celo cauri socialajiem tikliem att€la formata (Skatit pielikumu Nr.
3.). 1337 lietotaji tiecas izmantot visas uz klaviatiiras pieejamas zimes, pieméram C@7
(anglu val.: kakis). 1337 var izmantot visas valodas, pieméram, teikumu Es lietoju
internetu var rakstit sadi 3$ 11370JU 1/V73R/\/37U. 1337 rakstiba netiek izmantota, lai
rakstitu citiem lietotajiem v@stules vai zinojumus, socialajos portalos 1337 rakstiba tiek
lietota izklaides noltika.

Ka jau nodalas sakuma tika minéts, runai ir raksturiga prosodija, ritms, skalums,
intonacija un pauzes. Ja saruna notiek aci pret aci, tad teikto papildina kermena valoda,
rodas iesp€ja divdomigai komunikacijai, proti, cilvéks saka vienu, bet ar kermeni liek
noprast kaut ko citu. Emocijas virtualaja vide var paradit atkartoti lietojot vairakas teikumu
noslédzosas zimes, pieméram, Ko tu saki !!?. Ka jau augstak minéts emocijas var attglot

izmantojot lielos sakumburtus, ja vélas att€lot saSutumu vai, pieméram, dusmas — K4 TAD

lietojumu vai ari rakstot atstajot kadu rindu tukSu. Nereti, ja tiek rakstits dedzigi, vardi
netiek atdaliti viens no otra, piem&ram, pagaidies naku, ir iesp&jama arl nepareiza burtu
seciba vardos — mna, tgad, sodein. Parasti teksta sanémgjs sp&j Sos vardus saprast un nereti
pat nepamana, ka varda ir nepareiza burtu seciba, it 1pasi, ja vards ir garaks, pieméram,
Man preiks, ka tev patika konecrts. P&tijuma ietvaros veiktas intervijas laika, darba autore
paliidza intervétajiem skali nolasit tekstu, kur§ sastav no vardiem ar nepareizu burtu secibu
- “Man Sodein niezdveds npoirkt brukanus, jo vieakls bjia ceit. Likeas, ka pikrsu rit,” visi
tris respondenti teikumu nolasija bez vilcina$anas. So cilvéka teksta uztveres fenomenu

interneta kultiira apzimé ar neologismu tipoglicemija. Tipoglicemija ir interneta méms

27 | eet. Pieejams: http://en.wikipedia.org/wiki/Leet [skatits 2014, 1. maija].
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(interneta mému raksturojums ir sniegts apakS$nodala 3.5), kur§ parasti celo cauri

socialajiem tikliem zemak redzamaja teksta forma. Teksts ir rakstits anglu valoda.

“l cdn'uolt blveiee taht | cluod aulaclty uesdnatnrd waht | was rdanieg: the
phaonmneel pweor of the hmuan mnid. Aoccdrnig to a rseearch taem at Cmabrigde
Uinervtisy, it deosn't mttaer in waht oredr the Itteers in a wrod are, the olny iprmoatnt
tihng is taht the frist and Isat Itteer be in the rghit pclae. The rset can be a taotl mses and
you can sitll raed it wouthit a porbelm. Tihs is bcuseae the huamn mnid deos not raed
ervey lteter by istlef, but the wrod as a wlohe. Scuh a cdonition is arppoiatrely cllaed
Typoglycemia .

"Amzanig huh? Yaeh and you awlyas thguoht slpeling was ipmorantt.”

Socialo tiklu lietotaji rakstot sp&j atteélot kermena valodu, sejas grimases,
izmantojot uz klaviatiiras pieejamos simbolus, lai raditu ta saucamas “sejinas”.

»Sejinu” tipus iedala divas grupas:

e pirmaja grupa ir ,sejinas’, kuras péc ievietoSanas tekstam paredzetaja lauka
nemaina savu izskatu - tipografiskas “sejinas”. “Sejinas” ir veidotas no zimém,
kuras ir pieejamas uz standarta klaviatiiras. Pie pirmas grupas pieder tadas sejinas,
ka:) ]:-) (M.

Tiek uzskatits, ka pirmo ,sejinu” interneta ievietoja Skots Fahlmans (Scott
Fahlman) 1982. gada 19. septembr1. Skots pie Carnegie Mellon University Zinatnes
fakultates zinojuma dela piesprauda zimiti:

,,Es ierosinu, ka ar $adu zimju secibu tiktu apziméts joks.

-)

Lasiet to no saniem. Patiesiba, izdevigak varétu biit atziméet tas lietas, kuras NAV
smiekligas, nemot vera pasreizgjas tendences, piedavaju izmantot

._( 95 28

e pie otras grupas pieder ,,sejinas”, kuras péc ievietoSanas tekstam paredzetaja lauka
maina savu izskatu uz smailiju, proti, apalu, dzeltenas krasas sejinu vai kadu citu
att€lu. Otras grupas ,,sejinas” déveé par grafiskajiem smailijiem. Grafiskie smailiji ir

iesp&jami, portalos, kuri atbalsta to atveidi. Grafiskie smailiji rodas ievadot portala

%8 Emoticons. Pieejams: http:/knowyourmeme.com/memes/emoticons [skatits 2014, 2. maija].
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tipografisko “sejinu”, jo katra tipografiska “sejina” apzimeé kadu konkr&tu emociju,
un to ievadot sistéma, neatkariba no sociala tikla, kura tiek rakstits, paradisies
konkréts grafiskais smailijs. Tipografiska “sejina” :D vienmer paradisies ka plata
mute, kas smejas, ievadot :P, uz ekrana paradas no mutes izbazta méle.

AN
Pie otras grupas pieder tadas ,,sejinas”, ka #&# @

“Sejinas” tiek plasi pielietotas socialajos tiklos un nereti komentarus sastada tikai
atseviska “sejina” vai to kombinacija. Tas sniedz tekstam emocionalu nokrasu, atseviskos
gadijumos, palidzot labak uztvert teksta jegu. “Sejinam” teikuma nav skanas vértibas, tas ir
vizuali teksta papildinataji.

lespgjams, ka tipografiskas ,,sejinas” pirmo reizi tika iespiestas zurnala ,,Puck”
1881. gada numura.” Zurnals publicgja rakstu ,, Tipografiska maksla”. Zurnals ,,Puck” bija
pirmais Amerikas Savienotajas Valstis izdotais humora un satiras Zurnals. Zurnala tika
publicgta pamaciba ka veidot tipografiskas sejinas: ,, M&s veletos padarit skaidru faktu, ka
§1 Zurnala tipografijas nodalas darbiniekus nenomidis neviens tirans - makslinieks. Més
vélamies, lai publika redz&tu, ka arT més varam sava veida sacensties meistariba ar visiem
animatoriem, kuri jebkad ir staigajusi pa zemes virsu. Nevé€loties biedét un parlieku Soket
publiku, me&s sniegsim tikai nelielu ieskatu sava makslinieciskaja potenciala, izradot pasus
pirmos méginajumus. Sie darbi nakusi no ,Kaisles un emociju” cikla citigas apguves.
Atsakamies no autortiesibam.” Tekstam klat tika publicéts attéls, kura redzamas cetras
sejas - katra no tam attélo kadu emociju. Pirma seja no kreisas puses attélo prieku, otra
attelo melanholiju, tresa - vienaldzibu un ceturta atveido izbrinu (Skatit pielikumu Nr. 4.).
Misdienas socialo tiklu lietotajiem ir pieejams plass klasts tipografisko “sejinu” un tas var
iedalit divas grupas: rietumu stila un austrumu stila. Rietumos cilveki lasa no kreisas puses
uz labo pusi horizontala virziena, tapéc ari “sejinas” tiek veidotas vadoties péc Sada
principa, proti, sejinas ka : ) : X tiek lasitas horizontali no kreisas puses uz labo.
Austrumos ir kulttiras, kuras tekstu lasa no augsas uz leju vertikala virziena, pieméram,
Kulitanu rakstiba Filipinas vai ari tradicionala Tategaki rakstiba Kina. Austrumu stila
sejinas tiek lasitas vertikala virziena, pieméram, ( ™ ”) . Austrumu sejinas dévé par

37

Kaomoji.®" Viena no izcelsmes versijam ir, ka Kaomoji radas 1985. gada vietnes

% Emoticons. Pieejams: http://knowyourmeme.com/memes/emoticons [skatits 2014, 1. maijs]
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Fj.questions.misc sadala “Joki”, kura tika ievietota “sejina” (*O").* lekavas ir sejas panti,
to iekSpus€ vienmer attélo acis. Acim pa vidu var bt mute. Uzmaniba tick pieveérsta tiesi
actm. “Sejinas” tiek veidotas, nomainot acis, pieméram, (T_T) apzimé asaras, bet mironi
att€lo lietojot grafemu “x” - (X_X). “Sejinam” klat var pievienot citus elementus, kuri ir
aizglti no austrumos izplatita komiksa Zanra — mangam, pieméram, (-_-;) Kamoji norada
uz nemieru un klat nakusais semikols simbolizé sviedrus, kuri tek gar seju. Latvijas
iedzivotaji socialajos tiklos prieksroku dod grafiskajiem smailijiem un rietumu stila
tipografiskajam “sejinam”.

“Sejinu” klasts socialajos tiklos tiek papildinats ar tematiskiem grafiskajiem
smailiejiem, pieméram, junija vidi Draugiem.lv saviem klientiem var piedavat lietot
smaidigu kimenu siera rituli. 2008. gada uznémums iPhone laida klaja jaunu pakalpojumu
— Emoji. lerices lietotaji zinojumiem var&ja pievienot klat pavisam jaunus grafiskos
smailijus, ka arT dazadas ideogrammas (Skatit pielikumu Nr. 5.).*" Masdienas, izmantojot
attiecigu programmatiiru un aplikacijas, Emoji ir iesp&jams ievietot socialo tiklu sarakstgs,
bet $adu iesp&ju interneta lietotaji Latvija izmanto reti. Emoji lietojums Latvija ir izplatits
programmatira Skype, ar kuras starpniecibu lietotdji var sazinaties ar citiem Skype
lietotajiem cata reZima vai zvanot, bet Skype nav socialais tikls.

“Sejinu” un Emoji lietojums musdienas ir izplatita paradiba socialajos tiklos, bet to
lietojums nav ekskluzivi attiecinams uz moderno pasauli, jo pamata tas ir elektroniskas
vides piktogrammas un ideogrammas. Ap 3500. gadu pirms miisu €ras Sumeri izgudroja
ideografisko rakstibu, kas ir senaka zinama rakstibas forma. Kilraksts ir piktogrammu
sistema.*? Ideografiskajas rakstibas ir gandriz tik pat zimju, cik valoda ir vardu. Laikam
ejot, apversums rakstibas vesturé sakas ar to, ka rakstu zimes tika piemérotas fonétikai.
Tapa jauns rakstibas veids - fonografiska rakstiba. Ir divi fonografiskas rakstibas veidi -
zilbju rakstiba un fonematiska skanu rakstiba. Tadgjadi mazinajas ideogrammu un
piktogrammu nozime komunikacija. ,,Piktografija jeb bilzu rakstiba ir visvecakais rakstibas
veids. Tani lietotas rakstu zimes sauc par piktogrammam. Piktografiskaja rakstiba ar
zimgumiem att€loti priekSmeti un situacijas. Noteikta nozime ir ar1l priekSmetu

izkartojumam un novietojumam zim&uma. Valodas vienibas piktografiskaja raksta veél

% The history of smiley marks. Pieejams: http://staff.aist.qo.jp/k.harigaya/doc/kao_his.html [skatits 2014, 1.
maijs]

%1 Emoticons. Pieejams: http://knowyourmeme.com/memes/emoticons [skatits 2014, 1. maija].

% Lapina, Marite, Daina Blima, Vera Bartosevska, Ligita Ziltane. Seno un viduslaiku kultiras vésture
vidusskolam. Raka, 1998. 26. Ipp.
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netiek atveidotas, tadel piktogrammas var "lasit" jebkura valoda. Laika gaita
piktografiskais raksts pilnveidojas. To papildindja ar nosacitas nozimes zimém. Tas
paplasinaja piktografiska raksta izmantoSanas iespgjas, bet rakstiba iendca jau zinama
simbolika. Ta, pieméram, zvéra att€ls bez galvas vai ar kajam uz augSu nozimgja, ka runa
ir par nogalétu dzivnieku. Pipes att€ls kluva par miera simbolu, sirds - par saticibas
simbolu. Simbolikas ievieSana veicinaja jaunas kvalitates zZimju veidoSanos. Pirmkart, §is
zimes veidojas tehniski vienkarsakas par piktogrammam, otrkart, tas saka parstavet nevis
priekSmetus, bet gan idejas, kuras asoci€jas ar shematiski atteloto priekSmetu. Piem&ram,
aplis attélo ne vien sauli, bet arT siltumu, dievu, kas senajam tautam parasti asoci€jas ar
sauli.”® Arf socialajos tiklos lietotas “sejinas” ir saprotamas dazadu kultiiru parstavjiem,
tas atveido gan emocijas, gan priekSmetus un situacijas, pieméram, Draugiem.lv “sejinu
klasta” ir mastna braucoss cilvécins, ka arT “sejina”, kura pasniedz davanu. ,,Ideografiskais
raksts ir nakama rakstibas attistibas pakape. Tas veidojas, piktogrammam pakapeniski
partopot par ideogrammam. Ideogrammas ir daudznozimigas. Interesants ir vérojums, ka
primitivo tautu ideografiskaja rakstiba lietotie simboli biezi vien ir loti lidzigi vai pat

pilnigi vienadi. Senakas ideografiskas rakstibas sistémas:

e seno égiptieSu raksts (no 4. g.t.p.m.€) - hieroglifi,

e kinieSu hieroglifi (3. g.t.p.m.€.),

e senas Indijas rakstiba (3. -2. g.t.p.m.8.),

e anatolieSu valoda (hetu valododas rakstu pieminekli 3. -2. g.t.p.m.g.),
e senebreju teksti (2. g.t.p.m.8.),

e acteku un maiju raksti (Meksikas un Centralas Amerikas teritorija).

Ideografiskaja raksta ir iesp&jams paradit pat dazus gramatiskas uzbiives elementus. Un
tomér vel saglabajas iesp&ja ideografisko rakstu lasit vairakas valodas. Ideografiska
rakstiba strauji izplatijas un plasi tika lietota praktiskaja dzive.”**

Socialo tiklu ,,sejinas” tiek lietotas gan ka piktogrammas, gan ka ideogrammas.
Tipografiska sejina :[ var bat lietota ka piktogramma, lai apzimétu vampiru. “Sejina” var

bt lietota arf ka ideogramma ar tieSu vai simbolisku nozimi, pieméram, grafiskais smailijs

8 Piktografija jeb bilzu rakstiba. Piegjams:
http://valoda.ailab.lv/latval/vidusskolai/VALODA/v4piktograf.htm [skatits 2014. gada 6. maija].
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= var biit debesu kermenis — Saule vai ar silta un saulaina diena. Pieméram, teikuma
“Sodien ara ir tik =, ka svistu ne pa jokam” grafiskais smailijs aizvieto vardu “silts”.
“Sejinu” lietojums ir gaumes lieta, kura padara komunikaciju socialajos tiklos aizraujoSaku
un palidz aizstat trikumus, kuri rodas ierices meditas saskarsmes procesa, ja saruna
iesaistitie neredz viens otru.

Socialajos tiklos rakstito tekstu var papildinat arT saites uz citam interneta vietném,
klustot par dalu zinojuma, kur§ pats par sevi ir nepilnigs, ja adresats nesp€j atvert vinam
nosiitito  saiti, pieméram, “Sis te plauktins bitu labs, péc manam domam....

http://buildyourownstyle.com/wp-content/uploads/2012/02/shelf-made-from-wine-

bottles.jpg". Interneta saite $aja gadijuma tiek izmantota, lai raksturotu pieminé&to plauktu.
Rakstito tekstu var papildinat ari dazadas zimes Wingdings vai Webdings fonta
(Skatit pielikumu Nr. 6.), bet ta ka ne visi socialie tikli un ierices atbalsta Sos fontus, to
lietojums var bt laikietilpigs un parak apgritinoss. Wingdings vai Webdings fontus médz
izmantot socialo tiklu sadalas ar paliekoSu, reti mainigu informaciju, pieméram, profila
apraksta. Socialo tiklu lietotdji zinojumiem var pievienot arl citas zimju kombinacijas,
kuras sastada uz standarta klaviatiiras esoSie taustini, pieméram, kombinacija <3 apzimé

milestibu, sirdi. Var tikt izmantotas ar1 zZimju kombinacijas bez TpaSas nozimes, piemeram,

kadu makslas darbu ASCII formata. Ta ir maksla, kura ar uz klaviatiiras pieejamajam
zimé€m veido grafiskus att€lus (Skatit pielikumu Nr. 7). ASCII maksla paradijas lidz ar
pirmajam rakstammasinam.*® Socidlajos tiklos ta tiek pielietota profila informacijas
izdailoSanai un ir kluvusi par saméra retu paradibu Latvijas iedzivotaju socialo tiklu
portalos, jo gaume ir mainijusies.

Tekstu var papildinat ar7 attéli no citam vietném, ja uz tiem tiek noradita saite, kuru
socialais portals atver ka sikattelu, ka ar1 atteli no lietotaja ierices atminas kartes vai cieta

diska. Nakamaja apaksnodala tiek raksturots att€lu lietojums socialajos tiklos.

3.2. Attels ka sazinas elements socialajos tiklos

Zinojumam, komentaram vai véstulei socialajos tiklos var pievienot saiti uz kadu

interneta ievietotu att€lu, kuru socialais portals atver, lai att€ls biitu redzams lietotajiem,

%5 ASCII maksla. Pieejams: http://lv.wikipedia.org/wiki/ASCIl_m%C4%81ksla [skatits 2014, 6. maija].
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nenospiezot uz pasas saites. Nereti att€ls paradas nepilna formata un, ja tas lasitaju ir
ieinteresgjis, ir iesp&jams nospiest uz saites, lai atvertu to jauna loga un redz&tu visu tas
saturu. Attélu nepilniga atvériana bitiski neietekmé satura uztver$anu. Gestaltpsihologijas”
telu grupéSanas likumi pamato prata tendenci uztvert nepilnigus t€lus ka pabeigtus,
pieméram, ja kada no att€la dalam ir iztrikstosa, cilvéka uztvere aizpilda tukSumu,
konstrugjot formas turpinajumu Iidz ta sasniedz pilnTbu.36

Atteli var but ziméeti, tas var but fotografijas, tos var papildinat teksts (Skatit
pielikumu Nr. 8.). Nereti zinu var sastadit tikai saite uz att€lu, nesniedzot sekotajiem
komentaru par ievietoto saites saturu. Sads interneta saisu lietojums atvieglo komunikaciju
elektroniskaja vidg, jo lietotajam nenakas lejupieladet attelu, lai ar to dalitos. Saite uz kadu
att€lu var paspilgtinat un izcelt ierakstu, pieversot sekotaju uzmanibu. Attels papildina pasu
tekstu un paskaidro to, pieméram, ja zinojumam par majas iekartu dizaina risinadjumiem
tieck pievienota saite, kura redzama kada savdabiga izskata velasmaSina, tas atvieglo
informacijas pareizu un pilnigaku uztveri. Att€la pievieno$ana zinojumam saites forma ir
izplatita prakse, ka augstak minéts, tad uz darba autores Facebook.com zinojuma sienas
35% pieejamas informacijas sastada att€li, no kuriem ap 20% ir no citam vietn€ém
ievietotas interneta saites formata, bet atlikuSie 15% att€lu ir ievietoti no lietotaju iericu
cietajiem diskiem vai atminas karteém. Lielaka dala attélu, kuri ir augSupieladéti socialajos
tiklos no lietotaju iericém, ir fotografijas. Socialo tiklu lietotajiem ir dazadi viedokli
attieciba uz to, kas ir privats un to, kas ir publisks. Nereti tiek augSupieladétas pat intima
rakstura fotografijas. Fotografiju saturs var biit dazads, tas var informé&t profila sekotajus
par to, kur uz to mirkli atrodas profila 1pasnieks, pieméram, var ievietot fotografiju, kura
redzams saldéjuma kokteilis, ar komentaru @Lielupe hotel SPA. Atteli ir atraks veids ka
nodot informaciju, ta vieta, lai aprakstitu ka izskatas celojuma apmekl&tie muzeji, tos var
nofotografét un uzreiz ievietot sociala tikla profila publiskai apskatei. Atteli loti labi palidz,
kad saruna iesaistitie dalibnieki neatrodas viens otram blakus, bet vélas pargjiem kaut ko

paradit, $ados gadijumos att€lu uznemsanai visbiezak tiek izmantoti viedtalruni, kuri ir ar

“ Gestaltpsihologija ir psihologijas virziens, kur§ péta apzinas struktiiras, telus. Sis virziens radas Vacija 20.
gs. sakuma. Tolaik loti daudzi psihologi petnieki “sadalija” psihi atsevi§kos mikroelementos un p&c tam
atseviSki petija katru no tiem. Tada pieeja attaisnojas klasiskajas eksaktajas zinatn€s: fizika, matematika,
biologija, tacu ne gestaltpsihologija! Vardu “Gestalts” ka jédzienu ieviesa G. Fon Efenfels (G. Von
Ehrenfels).

% Soegaard, Mads. Gestalt principles of form perception. Interaction Design foundation. Pieejams:
http://www.interaction-design.org/encyclopedia/gestalt principles_of form_perception.html [Skatits 27.
maija, 2014.].
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interneta pieslégumu un ir aprikoti ar kameru. Sameéra izplatita vietne, kura interneta
lietotaji médz ievietot ar viedtalruniem uzpemtos att€lus ir Instagram.com, kuru ir radijusi
Facebook.com komanda, tapéc Instagram.com ievietotos att€lus var atri un &rti pievienot
Facebook.com profilam ta, lai tie butu redzami uz lietotaja sienas. Instagram.com
ievietotos att€lus ir iesp&jams novirzit arl uz Twitter.com kontu. Instagram.com sniedz
saviem lietotajiem iesp&ju veikt att€la pe€capstradi, uzliekot dazadus filtrus, mainot attela
krasu, ka ari ir iesp&jams ievietot nelicla garuma video failus. Interneta lietotdji, Kuri
aizraujas ar foto makslu, savus att€lus labpratak ievieto Flickr.com, jo Instagram.com
samazina att€lu pikselu skaitu, kas var butiski ietekmé&t to kvalitati. Instagram.com
ievietotie attéli parsvara ir mirkla impulsa tapusi kadri par ikdienu vai celojumiem, kuri
pasi par sevi konkréta profila sekotajiem sniedz pietiekami daudz informacijas par profila
Ipasnieka gaitam. Pateicoties $ada rakstura aplikacijam att€lu pievienoSana zinojumiem
klust par arvien izplatitaku paradibu socialajos tiklos. Dazi no socialajiem tikliem atbalsta
mainigas attélu kopas jeb grafiska interfeisa formatu (gif). Gif formata kompreséti attéli
veido Tsu video rulliti, kur§ visu laiku atkartojas. Gif formata failiem nav iesp&jams
pievienot skanu. Ta ka dazos socialajos tiklos Gif faili ir aizliegti, piem&ram, Draugiem.lv,
socialo tiklu klienti ir sakusi lietot WebM failus, tie ir kompreséti video faili, kuriem
iesp&jams pievienot art skanu. Tomer So failu lietoSana Latvijas iedzivotaju vidi pagaidam
vél nav izplatita. Daudzi profili socialajos tiklos ir raditi tikai priek$ att€lu izradisanas,
pieméram, lai reklam@tu foto studijas pakalpojumus, sniegtu cilvékiem iesp&ju lejupieladet
att€lus no dazadiem pasakumiem, popularizétu fotografiju vai ari izklaidétu publiku,

ievietojot humoristiska rakstura bildes.

3.3. Audio faili ka sazinas elements socialajos tiklos

Socialajos tiklos ir iesp&jams lietot arT audio failus ka atseviskus skanu celinus. Tie
var bt ievietoti pasi par sevi vai ar1 biit izmantoti ka papildinajums tekstam. Draugiem.lv
saviem klientiem piedava izveidot miuzika profilu sadala “Miuzika”, péc profila
informacijas aizpildiSanas ir iesp&jams augSupieladet audio failus, veidojot savu miizikas
kolekciju. Miiziki, komunicgjot ar saviem sekotajiem portala Draugiem.lv, zinojumam var
pievienot saiti uz kadu konkrétu dziesmu, kuru portals atvers atskanoSanas rezZima. Ari
Facebook.com lietotaji zinojumiem var pievienot saites ar audio failiem. Interneta ir
pieejamas vairakas vietnes, kuras ir iesp&jams augSupieladét skanu celinus, piemé&ram,
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Bandcamp.com, Soundcload.com. Abas noraditajas vietnés parsvara tiek augSupieladéta
miuzika, intervijas, dzejas lastijumi. Audio failu pievienoSana zinojumiem ir aktuala, ja norit
diskusija par miizikai veltitiem jautajumiem vai arT socialajos tiklos tiek apspriesti kadi
politikai veltiti temati, tad var savu viedokli pamatot vai paplasinat, pievienojot saiti uz
radio intervijas ierakstu par aktualo t€ému. Pievienojot komentarus vai atstajot zinojumus uz
Facebook.com lietotaja sienas, vai ari Draugiem.lv sadala ‘“Runa”, v&stijjumam var
pievienot audio failu tikai ka saiti. Audio failus augSupieladét no ierices atminas kartes vai
cieta diska var tikai ka pielikumu véstuleém vai ar1 ka pielikumu cata rezima. lemesls tam
var€tu biit autortiesibu likuma ieveroSana socialajos portalos. Interneta vietnu redaktoriem
un uzturétdjiem nakas skanu celinus “noklausities” pirms tie ir publiski pieejami
lietotajiem, tas nozimé, ka augSupieladetos failus laiz cauri programmai, kuras merkis ir
atrast attiecigaja faila jau kadam citam failam raksturigus, identiskus datus, ja tadus
neatrod, fails tiek publicéts. Ta ka tas var aizpemt pat vairakas stundas un komentarus
lietotdji parasti v€las atstat uzreiz pé€c zinojuma izlasiSanas, $ada iespgja, pievienot
augSupieladetus skanu celipus komentariem, ir liegta. Ta ka misdienas interneta ir
atrodams gandriz viss, $adas iesp€jas trukums biitiski neierobezo audio failu lietoSanu

socialajos tiklos. Tomér socialajos tiklos izplatitaka prakse ir audiovizualu failu lietoSana.

3.4. Audiovizuali faili ka sazinas elements socialajos tiklos

Uz darba autores Facebook.com zinojumu sienas 17,1% informacijas ir pieejama
video formata - 13.3% video failu ir ievietoti kada cita vietn€ un 3,8% video failu ir
augSupieladéti Facebook.com. Ka jau augstak darba minéts procentu sadalijums ir atkarigs
no katra lietotaja draugu un interesu loka. Ir lietotaji, kuri aizraujas ar audiovizualu failu
pievienoSanu zigojumiem un ir lietotdji, kuri to nedara. Audiovizualus failus ir iesp&jams
augSupieladét portala Draugiem.lv sadala “Galerijas”, socialaja tikla Facebook.com
audiovizualus failus var augSupieladét sadala “Albumi”. Atstajot komentarus, zinojumus
vai, rakstot, pieméram, portala Draugiem.lv sadala “D-gramatas”, tekstam var pievienot
saiti uz video failu, kur§ ir izvietots kada cita interneta vietné, kuru interneta
parlukprogramma atvers atspéléSanas rezima zem zinojuma teksta. Socialo tiklu lietotajiem
retos gadijumos nakas spiest uz noradito saiti, lai atvértu video failu jauna loga.
Audiovizualu failu lietoSana socialajos tiklos bija iesp&jama péc tam, kad paradijas iesp€ja
tos augSupieladet portala serverd, tai atri sekoja audiovizualu failu pievienoSana interneta
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saites formata. Divi lietotakie serveri, kuros augSupieladétie video faili tiek ievietoti
socialajos portalos ka saites ir Youtube un Vimeo. Uzpémums YouTube, kas tika dibinats
2005. gada februari, miljardiem lietotaju sniedz iesp&u atklat, skatities un kopigot
originalus videoklipus. Pakalpojumu YouTube lietotaji var izmantot ka forumu, lai
sazinatos, inform&tu un iedvesmotu citus lietotajus visa pasaulé. Tas darbojas ar1 ka
izplatiSanas platforma gan lieliem, gan maziem originala satura veidotajiem un
reklamdevéjiem.*” Youtube.com ir serviss ar socialo tiklu funkciju, jo profilu Tpasnieki var
viens otram sitit vestules, ka arT atstat viens otra profila komentarus. Youtube.com lietotaji
var sazinaties ar citiem, uzturot video blogus un atstajot komentarus pie citu cilvéku
videoklipiem. Vimeo.com tika radits 2004. gada un darbojas ka video koplietoSanas portals
ar sociala tikla funkcionalitati.®® Videoklipu lietojums socialajos portalos ir izplatits gan
video blogu formata, gan ka tekstu papildinoss elements. Facebook.com saviem lietotajiem
sniedz iesp&ju “Albumos” ievietotas fotografijas kompresét video faila. Ari Draugiem.lv
klienti sadala “Galerijas” médz ievietot no fotografijam veidotus audiovizualus failus.
Lietotaji savos profilos var augSupielad@t pastaisitus videoklipus, ka arT muzikas video
klipus vai failus no citiem serveriem, ja tie netiek bloké&ti autortiesibu parkapumu dgl.
Video ir salidzinosi jauns lidzeklis, lai komunic€tu ar citiem cilvékiem atraktivaka un erti
pieejama veida. Nereti cilveki izvélas nevis lasit garakus tekstus blogos, bet gan noskatities
video blogu, jo tam paraléli ir iesp&jams &rtak veikt citas darbibas. Izplatita paradiba
socialajos tiklos ir zinojumi, kuru saturu sastada tikai video fails, pieméram, ja lietotdjam ir
iepatikusies kada dziesma, tas videoklipu lietotajs var publicét uz savas zinojumu sienas,
nesniedzot komentaru par public€to materialu. Ari komentaru var atstat video faila formata.
Socialo tiklu TpaSnieki uz savam zinojumu sienam var izvietot ar viedtalruniem uznemtus
videoklipus, lai inform&tu savus sekotajus par to, kur lietotajs atrodas, ko dara, kas jauns
notiek. Ta ka video kameru miisdienas ir iesp&jams n&sat kabata, ir krasi pieaudzis
uzgemto un publicéto video skaits. Interneta ievietotie video médz iekarot popularitati ar1
arpus interneta, pieméram, Latvijas Televizijas Dienas zinas dazreiz tiek radis interneta
video apskats. Video koplietoSanas serveri ir kluvusi par majokli “modernajai televizijai”.
Ar1 portala Youtube.com ir iesp&jams apskatit aktualakos video vienuviet, piemé&ram,
Latvija situétais kanals “This is Xopomo” divas reizes nedéla publicé dazas miniites garu

raidijumu, kura laika tiek skatiti tris aktualakie interneta video, kurus ir iesttjjusi kanala

¥ Par YouTube. Pieejams: https://www.youtube.com/yt/about/Iv/ [skatits 2014, 10. maija].
% About Vimeo. Pieejams: http://vimeo.com/about [skatits 2014,10. maija].
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sekotaji. Internets sniedz saviem lietotajiem plasakas iesp&jas neka interaktiva televizija.
Interneta lietotaji var izv€leties kad un ko skatities, cik ilgi skatities. Daudzi no socialajos
tiklos ievietotajiem videoklipiem ir kluvusi par populariem interneta kultiras nesgjiem

ikdienas dzive, klistot par interneta kultiras mémiem.

3.5. Interneta méms ka sazinas elements socialajos tiklos

Memétikas aizsakumi ir mekl&jami 1859. gada, Carlza Darvina (Charles Darwin)
izstradataja evoliicijas teorija. Tomér mémus pirmo reizi defingja britu biologs,
evolucionists Ricards Doukinss (Richard Dawkins) sava 1976. gada izdotaja gramata
“Savtigais géns” (The Selfish Gene). Gramata “Savtigais géns” sniedz interpretaciju par
kultiiras evoliciju, radot jaunu zinatnes nozari memétiku.*® Termins méms ir célies no
Sengrieku varda mimema40(pipnua ), kas apzimé kaut ko imitetu, parmantotu. Ricards
Doukinss vardu mimema pielagoja varda géns skan&jumam anglu valoda, transformgjot to
uz vardu meme. Oxfordas Universitates vardnica vards méms tiek definéts ka “kulttras
elements vai uzvedibas sisteéma, kas tiek nodota no viena individa citam caur imitaciju vai
kada cita negenétiska veida”.*! Tas nozimé, ka bez imitacijas un atkartojuma méms nespej
izplatities. Gandriz jebkur§ kultiiras aspekts, kur§ ir saglabajies Iidz miisdienam, var biit
uztverts ka méms. Gluzi ka géns ari méms ir paklauts dabiskajai atlasei. Izdzivo tikai tie
mémi, kuri atbilst sabiedribai un kultiirai, kuri taja cirkulé un ir nepiecieSami. Memétikas

konteksta raugoties, zinatnieki noskir “interneta mé&mus” ka atsevisku kultiiras paradibu.

Interneta m&mus var iedalit tris grupas vadoties péc to formas:

e videoklipi, pieméram, parodiju sérija “Hitlers reagé uz ...”, kura izriet no filmas
“Der Untergang” par Otra pasaules kara un nacistu firera Adolfa Hitlera sakavi
kulminacijas aina,

e atteli , piem&ram, trolla seja (troll face) vai atteli, kuriem pievienots teksts “Tu to

dari nepareizi”,

% Limor Shifman. Memes in a digital world: reconciling with a conceptual Troublemaker. Journal of
computer - mediated communication. Nr. 18., 2013. International Communication Association. 362. lpp.
Pieejams: http://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1111/jcc4.12013/pdf [skatits 2014, 18. maija].

“® Turpat, 363 Ipp.

! Aunger, Robert The electric meme: a new theory of how we think. Simon & Schuster, 2013. 15. Ipp.
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o frazes, pieméram, YOLO (You live only once), kuru izmanto, runajot par

nesvarigam darbibam, kuras javeic, jo més dzivojam tikai vienreiz.

Mems ir izpausmes lidzeklis, kur§ pavésta daudz par lietotaju, ka ar attieciga laika
kulttiru un aktualitatém. Me@mi interneta vidé tiek noskirti no pargjiem kultiiras mémiem to
salidzinosi 1sas ilgtsp€jibas dél, tie tiek atrak imitéti un remikséti neka citi kulttiras mémi,
ka ari, nemot véra interneta mému neseno paradiSanos, ir griiti paredzéet, cik loti lielu
ietekmi tie ilgtermina saglabas popularaja kultiira.

Interneta mémi Latvija visbiezak tiek lietoti tan1 forma, kada tie ir sastopami
arzemju socialajos tiklos, proti, netulkoti, neparveidoti. Tom@r ir novérojams ar1 Latvijas
apstakliem pielagotu interneta mému lietojums, pieméram, tie var bit tulkoti vai ari to
sakotngjie elementi ir nomainiti uz latviskakiem. Protams, ir ar1 Latvija raduSies interneta
mémi, kuri atbilst kultiirvidei un socialajam stavoklim Latvija. Laura Babrovska, veicot
aptauju sava bakalaura darba “Mé&me ka globalas komunikacijas veids” saistiba, v€lgjas
noskaidrot, vai interneta mémi ir nozimigi ikdienas komunikacija. 52% L. Babrovskas
aptaujato respondentu ir informéti par interneta mémiem. 14% no respondentiem, kuri ir
informéti par interneta mémiem, noradija, ka vipiem mémi nav nozimigi ikdienas
komunikacija, 42% apgalvo, ka to lietojums drizak nav nozimigs, 30% respondentu, kuri ir
informéti par interneta mémiem, uzskata, ka to klatesamiba komunikacija ir drizak svariga
un 14% aptaujato apgalvo, ka viniem mémi ir nozimigi ikdienas komunika'lcija'1.42 lemesls
salidzinoS§i mazajam interneta mému lietotaju skaitam var€tu but tads, ka to lietoSanai
nepiecieSama cieSa integritate interneta kultiira, ka ar1 sp€ja izsekot lidzi jaunakajam
aktualitatem virtualaja telpa, tas nozimé&, ka ir nepiecieSams apmeklét vietnes, kuras
publicgjas citi interneta kulttira integréti lietotaji un, kuru saturs nereti ir tikai uzjautrinoss,
jo liclaka dala interneta mému sp&j noturéties interneta vidé pateicoties to humoristiskajam
saturam. Lai lietotu un saprastu interneta mé€mus, ir tajos labi jaorientgjas, jazina, kura
situacija kads méms iederas un kur to meklet, interneta mému skaits atri pieaug un to
apgiSana $1 iemesla dél vartu biit apgritinata. Interneta mémi ir tie, kuri pamata sastada
popularo interneta kulttru. Kultiira ka tada sp€j izdzivot balstoties parmantojamiba, taja
raduSies mémi parcelo no vienas paaudzes uz otru, krasi nemainoties, bet interneta kultiira

izplatas caur reprodukciju, interneta mému kop&Sanu un ievietoSanu jaunas sait€s, to

“2 Babrovska, Laura. Méme ka globalds komunikacijas veids. Bakalaura darbs. Riga: Latvijas Universitate,
2013. 33. Ipp.
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remiks€Sanu (parveidoSanu, pievienojot vai nonemot kadus elementus) un pielagoSanu
jaunakajam tendencém, ka ari sp&ju atri reagét uz aktualitatém, radot jaunu interneta
mému, kur$ dazu dienu laika sasniegs neizmérojamam skaitu lietotaju. Atskiriba ir tempa,
atruma ar kadu mémi tiek transforméti un pielietoti. Lai var€tu notikt interneta mému

reprodukcija, tiem ir jaatbilst Cetriem parametriem:

c€lonsakariba — avotam ir jabuit kauzali iesaistitam kopijas radiSana, proti, tam ir
jabtt pietiekami atraktivam un saturiskam, ar sp&ju pielagoties kultiiras izmainam,
lai to vargtu pavairot,

e lidziba — kopijai ir jasaglaba Iidziba ar originalu,

e informacijas nodosana — pamatinformacijai gan kopijai, gan originalam jabut

lidzigai,

e pavairoSana — notiekot reprodukcijai, no vienas vienibas jarodas vismaz divam
vienibam, proti, reproduc€tajam materialam jabiit tik saistoSam, lai kads cits

lietotajs to nokopétu un kaut kur ievietotu.

Piem@&ram, interneta m&ms “Drosmes vilks” (Courage wolf) ir viegli reproducgjams,
jo ta forma ir vienkarSa un saturs vienmeér aktuals (Skatit pielikumu Nr. 9.). “Drosmes
vilks” ir viens no varoniem mému sérija “Dzivnieki — padomdeveji”. “Drosmes vilks”
iedvesmo un palidz klit dizenam, dodot nereti saméra parspilétus padomus. Standarta
“Drosmes vilka” Sablons sastdv no drosmiga izskata vilka purna uz dzeltenu tonu staru
fona. Attelu papildina teksts, kurS ir sadalits divas rindas. Augseja rinda visbiezak norada
uz problematisku situaciju un otra rinda iedroSina staties pretim augstak minétajai
situacijai. “Drosmes vilka” méms saka plasi izplatities interneta 2009. gada, neilgi pec tam
radas atvasinajums “Trakais vilks” (Insane Wolf). Agresiva vilka purns uz peléka fona,
kur§ ta vieta, lai piedavatu sanemties drosmi problému risinaSanai, iesaka arpratigus un
biezi letalus risinagjumus. “Drosmes vilka” méma izplatibas pamata ir viegla
reproducésanas iespgja, proti, atliek tikai nomainit tekstu, jo drosme vienmér ir vajadziga

visdazadakajas situacijas.

Attela formata meémi
Ka jau augstak minéts interneta mémus var iedalit trijas grupas, visizplatitakie
mémi ir att€la formata, jo tos var viegli reproducét un pavairot, interneta ir pieejami
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speciali §im nolikam raditi interneta mému generatori. Ir iesp&jams radit jaunu “Drosmes
vilka” mému izmantojot generatoru, kur§ piedava jau gatavu Sablonu un lietotajam atliek

tikai pievienot vélamo tekstu, pieméram, http://memegenerator.net/. Sada memu

pavairosana ir &rta un atra. Lielaka dala interneta mému att€la formata sastav no standarta
Sablona un teksta. Vietné Spoki.tvnet.lv lietotaji médz ievietot tulkotus interneta mému
att€lus, kuri ir raditi, izmantojot internetad pieejamos mému generatorus. Vietné
Spoki.tvnet.lv ir vérojams aktivakais internetu mému lietojums Latvijas iedzivotaju vidd.
Atseviskus ierakstus sastada tulkoti interneta mémi, pieméram, raksts “Komiksi — Latviski
2”, kategorija “Komiksi”. Komikss jeb attélstasts ir vairaku zim&umu kopums, kur
Zim&jumi ir izvietoti secigi viens aiz otra un kuros tiek att€lots kads komisks sizets.®?
Komiksi ir sam@ra iecieniti interneta mémi socialajos tiklos, jo tie parsvara tiek veidoti par
ikdienas situacijam, pieejot tam no humoristiska skatu punkta. Interneta mému komiksu
animacija ir vienkarsa, tie tiek zZiméti standarta programmas, kuras ietilpst operétajsisteému
pamatpakete. Komiksos parasti tiek att€loti publikai jau zinami varoni situacijas, kuras ir
ikdieniSkas, pieméram, maza meitenite un vinas loti vecais vectetin$ runa par karu vai art
kakis uzgulas gramatai, kuru taja mirkli lasa students. Jo ierastaka situacija tiek att€lota, jo
lielakam skaitam lietotaju komikss liksies saisto§s. Komiksu varoni var bt arm “Rage
faces” (Dusmu sejas jeb Reakciju izteiksmes). “Rage faces” ir interneta mému varoni, kuri
reage uz apkart notiekoso katrs ar savu reakciju, katram no varoniem ir savs vards un sava
funkcija. Ja komiksos tiek izmantots kads no “Rage faces” varoniem, tad komiksu déve par
“Rage comic” (Dusmu komikss). Latvija dzivojoSie interneta lietotaji tulko So komiksu
saturu, bet netulko varonu vardus. Latvijas socialajos tiklos izplatitakie “Rage faces”
varoni:

Forever Alone Guy (Vienmér vientulais calis) tiek lictots, lai
attelotu vientulnieku, dzives nepiepildijumu un izmisumu. Var bt

lietots arT ka atseviSks attéls, kuru papildina teksts, piem&ram, uz

tumsa fona novietota Forever Alone Guy seja ar tekstu Pagatavoja

vakarinas diviem, nav jagatvo ritdien (Skatit pielikumu Nr. 10.).

*% Komikss. Pieejams: http://Iv.wikipedia.org/wiki/Komikss [skatits 2014, 16. maija].
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Me Gusta Guy (Man patik calis) tiek lietots situacijas, kad uz

pretigam vai neveiklam situacijam tiek reagéts ar patiku.

Yu No Guy (Tu né calis) tiek lietots, lai paustu izmisumu, pieverstu
uzmanibu kadai problémai, paustu aizkaitinajumu. Yu No Guy var

lietot ka attelu, kuru papildina teksts, pieméram, Yu No Guy ar

acteku Samana atributiku galva un tekstu Earth Yu No end!? (Zeme
Tu nebeidzies!?) (Skatit pielikumu Nr. 18.). Noradot uz to, ka
gandriz katru gadu mediji informe par to, ka vadoties péc kada sena

kalendara, attiecigaja gada gaidams pasaules gals.

Fuck yeah Guy (Saliku visus ¢alis) tiek lietots, lai paustu uzvaru vai
panakumus ikdieniskas situacijas, piem&ram, ja varonis pamostas
divas miniites pirms iezvanas modinatajs.

e Rage Guy (Dusmu c¢alis) lieto, lai paustu dusmas par neveiksmém
FFFFFFF
\ FFFUU vai nepatikamam situacijam ikdiena, ja autobuss aizver durvis tiesi
uuuy
[ uuuY . _ . _ e 1 . . . . . .
Y {uuuu mirkli, kad varonis grasas taja iekapt, ja kakis saldi gul izstiepies pa

uuw
uuuL-

visu divanu, kad varonis grasas uz ta sésties.

Trollface (Trolla seja) tiek lietots situacijas, ja ir izdevies kadu

apmulkot.

“Rage face” varonu klasts ir plass un tam klat nak jauni. “Rage comic” (Dusmu
komikss) ir noturigs interneta méms, jo stasta varoni jau ir doti un tos var pakartot
visdazadakajam ikdienas situacijam, ka ari jaunakajam aktualitatém popularaja kultira,
pieméram, var radit komiksu, kura Rage Guy sadusmojas par to, ka visas Eiro mon&tas
nesalien vina macina vai art diena, kad vins ir savacis 60 Rimi uzlimes, lai iegadatos karoto
gultas velas komplektu, akcija ir beigusies. Vietn€ Spoki.tvnet.lv ir saméra daudz tulkotu un
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pastaisitu  komiksu, pieméram, lietotajs Skutaismerkakis 14. maija vietné ievietoja
komiksu, kura att€lota saruna starp viru un sievu pirms vinas dzimsanas dienas (Skatit
pielikumu Nr. 11). Sieva viram pazino, ka v€las uz dzimsanas dienu kaut ko, kas uzreiz
uzrauj uz 100 un virs iesaka iegadaties svarus, ka rezultata vins$ tiek patriekts no majam.
Skaidrs, ka sieva runaja par automasinas iegadi un virs noléma vinu pakircinat. “Rage
comic” tiek lietoti arT portala Draugiem.lv un socialaja tikla Facebook.com, tos lietotaji
ievieto savas galerijas vai izmanto ka pielikumus tekstam.

Latvijas kulturvidé raditi interneta mémi attelu formata par varoniem izmanto
politikus un citus popularus cilvékus vai art jau augstak miné€tos varonus no “Rage faces”,
ievietojot vinus Latvijai raksturiga situacija, pieméram, Rage Guy var dusmoties par e-
talonu, kur§ nedarbojas uzreiz p&c ta papildinasanas. Latvijas iedzivotaju raditie interneta
mémi nereti izsmej politikus, popularus cilvékus, aktualakos notikumus Latvija. Kadu
laiku atpakal socialos tiklus burtiski parpludinaja attéli par Rigas méru Nilu USakovu un
vina kakiem, jo 2011. gada nogalé Rigas domes priekSsédétaja kabineta uz dzivi apmetas
divi kakéni — Kuzja un Muris. Kop$ 2009. gada socialajos tiklos ik pa laikam tiek ievietots
Ingmara Lidakas méms “Aizver muti!”. Vairaki interneta mémi ir veltiti Latvijas
arhitektiirai, pieméram, Dienvidu tiltam, Zolitides Maximai, ka ar1 jaunajai Latvijas
Nacionalas bibliotekas €kai Gaismas pils, kuras aprises iedzivotaji saskata visdazadakajos
objektos, pieméram, Skiini (Skatit pielikumu Nr. 12.). Dazi no att€liem, kuri tiek ievietoti
Draugiem.lv vai Facebook.com un, kurus var ieskaitit pie interneta mémiem, interneta

nokllist caur vietni http://miljons.com/, kura katrs lietotajs var ievietot iemeslu, kapéc

Latvija ir labaka valsts pasaulé, vietnes sauklis ir ironisks un taja ievietotie attéli vai video
faili izsmej kadu vietu, situaciju, notikumu Latvija.

Viens no interneta mému Zanriem ir “Melnie ramji” (Motivational/Demotivational
pictures). Tie ir uz melna fona izvietoti attéli, kurus papildina teksts. “Melnie ramji”
sakotngji paradijas ka sienas plakati birojos 90. gadu beigads un ar laiku iekaroja
popularitati interneta.** “Melnos ramjus” ir iesp&jams atri izveidot interneta pieejamas

vietnés, pieméram, http://bighugelabs.com/motivator.php lictotajam ir jaaugSupielade

vélamais attéls un jaieraksta teksts, péc informacijas apstrades “melno rami” ir iesp&ams
ievietot socialaja tikla vai lejupieladét. Atteli ir ertakais un atrakais veids, kada interneta

mémi vairojas.

“ Demotivational posters. Pieejams: http:/knowyourmeme.com/memes/demotivational-posters [skatits 2014,
16. maija].
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Videoklipu formata memi

Otrs izplatitakais interneta mému formats ir videoklipi. Videoklipu veidoSana un
apstrade aizpem vairak laika neka att€lu radiSana, tomér video formats sniedz plasakas
iesp&jas izpausties un radit kaut ko patie$am noturigu. Videoklipu parveidosana ir
laikietilpigaka neka attélu, mémi videoklipu formata biezak tiek pavairoti, neveicot
butiskas izmainas faila. Ari videoklipi ir par ikdienas situacijam un jaunakajam
aktualitatém popularaja kultiira. Tomér daudzi interneta m&mi video formata ir balstiti
salidzino8i vecos notikumos un vecos televizijas ierakstos, piem&ram, interneta méms
“Trololo” ir video klips dziesmai “SI ouens pan” (Esmu loti laimigs), kuru izpilda krievu
skatuves makslinieks Eduards Hils (Omyapa Anaronsesna Xuis) 70. gados.*® Videoklipam
“Trololo” ir vairakas remiks€tas versijas un dziesma tika izmantota XXII Ziemas
Olimpisko sp€lu atklasanas ceremonija Socos. Interneta m&mi att€lu formata retak izplatas
arpus interneta neka videoklipi, jo televizija saviem skatitajiem me&dz piedavat parraides ar
jautrako un aktualako interneta videoklipu apskatiem, piem&ram, Latvijas Televizijas
Dienas zinas ir interneta videoklipiem veltita rubrika. Latvijas iedzivotaju vidd Ipasu
popularitati ir ieguvusi tie videoklipi, kuros nav daudz teksta vai art tie, kuri tiek pavairoti
caur remiks€Sanas kultliru, piemeram, jau augstak minéta video sérija “Hitlers reagé uz ...”.
Videoklips ir viens un tas pats, mainas tikai subtitri un notikumi, uz kuriem reagé Hitlers,
pieméram, “Hitlers dusmojas, uzzinot, ka Olga Rajecka neuzvar€ja «Eirovizija»”, “Hitlers
uzzina, ka Latvija ieviests Eiro”. Lai raditu interneta mémus, Latvijas iedzivotaji ir
izmantojusi arT citas ainas no filmas “Der Untergang”, pievienojot tam subtitrus latvieSu
valoda, pieméram, videoklips “Hitleram piezvana radio Skonto” ir par to ka Valdis
Melderis piezvana vienam laimigajam, proti, Hitleram, lai piedavatu laimét 300 LVL un
automasinu. Vietnes Youtube.com lietotajs Mr Anderson ir radijis animé&tu videoklipu s€riju
“Pétera dzive” par jaunu puisi, kur§ video beigas vienmér iedzer dziru un kaut kur attopas
pliks, visbiezak uz jumta. Viens no spilgtakajiem interneta mémiem video formata ir
videoklips, kur§ tika uzfilméts studentu kopmitnés “Huli bloda netira”, kura redzami divi
puisi strida laika, strida iemesls ir neizmazgata bloda. Videoklips atri izplatijas cauri
socialajiem tikliem, tam radas vairakas remiks€tas versijas un parodijas, pieméram,
“Hitlers uzzina, ka vina bloda ir netira”. 2013. gada novembri maSinbiives uzn€émums

Volvo laida klaja reklamu ar Zanu Klodu van Dammi (Jean-Claude Van Damme ) “Jean-

** Trololo Russian Rickroll. Pieejams: http://knowyourmeme.com/memes/trololo-russian-rickroll [skatits
1014, 17. maija].
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Claude van Damme’s Epic Split ”, kura redzams ka Zans Klods van Damme, katru kaju
balstidams uz cita lielcelu kravas vilcg€ja Volvo FM sanu spogula, maSinam braucot
atpakalgaita, izpilda $pagatu. Interneta paradijas parodija, kurd Zana Kloda van Dammes
kermenim ir pievienota Andra Bérzina galva un fona dzirdama Andra Bérzina uzruna ANO
Generalaja asambleja 2013. gada septembri. Video mémi ir €rts un atrs veids ka paust

viedokli atraktiva veida, kop€&jot un pievienojot interneta saites zinojumiem.

Memi ka frazes un izteicieni
TreSa forma, kura celo interneta mémi ir frazes un izteicieni, kuri nereti ir aizgtiti no
vides arpus interneta, pieméram, Ata Slaktera fraze “Nasing spéSal” vai ari Ingmara

",

Lidakas “Aizver muti!”. Frazes ir viegli lietojamas, bet tas reti ir parveidojamas, tas ir
iesp&jams izmantot dazadas situacijas tadas kadas tas ir. Latvijas iedzivotaji, kuri labi
orientgjas interneta kultlira un parzina interneta mému lietojumu, labprat, rakstot socialajos
tiklos, izmanto interneta mému frazes anglu vai krievu valoda. 2011. gada interneta saka
izplatities citats no virtualas sp&les The Elder Scrolls V: Skyrim “I used to be an adventurer
like you, then I took an arrow in the knee. ” (Es m&dzu biit avanturists tapat ka tu, bet tad
es dabiiju bultu celr). No sakuma citats izplatijas sp€létaju forumos, bet tas atri iekaroja
popularitati socialajos tiklos péc tam, kad vietné Youtube.com tika ievietots spéli
parodgjoss videoklips ar dziesmu “Arrow in the knee”. Videoklipam sekoja vairaki attéla
formata raditi mémi, kuri atsaucas uz Skyrim spéli, piem&ram, attéls ar Yu No Guy mému
(Skatit pielikumu Nr. 13.), kura tiek pausts sasutums par celu sargu trikumu. Attéliem
sekoja citata lietojums teksta formata, rakstot komentarus vai zinojumus socialajos tiklos.
videoklipu “Bot tak Bot” (Nu ta §adi), kur§ parodgja krievu kulturista Aleksandra Nevskija
(Anexcanap Hesckuii) televizijai sniegto pamacibu vingro$ana, kuru visu laiku pavadija
fraze “Bor tak Bor”. Fraze tiek izmantota socialajos tiklos, bet parsvara tiek rakstita ar
latinu alfab€ta burtiem tehnisku iemeslu dél. Videom&€mi misdienas ir kluvusi par

savdabigu izklaides industrijas dalu, kura no interneta ieplist televizija.
3.6. TieSsaistes komunikacija lietoto elementu mijiedarbiba
Augstak minétie informacijas nodosSanas elementi socialajos tiklos tiek lietoti

pamisus, papildinot viens otru. Lietotaji izmanto viniem sniegtas iesp&jas izpausties radosi,
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1sak un pilnigak, proti, ta vieta, lai aprakstitu redz€to siZetu televizija, to var pievienot
video saites formata zinojumam, taupot zimju skaitu, ka ar1 ievieSot skaidribu, par ko iet
runa. Musdienas cilvéki vélas, lai lietas virzitos uz priekSu atri un efektivi, garaki teksti
médz nogurdinat lasitaju, bet videoklipi rada iespaidu, ka tiks patéréts mazak laika un piilu.
Zinojumi socialajos tiklos ar laiku klust 1saki, garakas teksta vienibas tiek publicétas
blogos, dienasgramatas, veb-zurnalos. Par to, ka teksti socialajos tiklos paliek Tsaki liecina
jaunu socialo tiklu veidoSana, kuros pielaujamais zimju skaits ir pielagots mobilo telefonu
Iszinu apjomam, ka ar1 viedtalrunos iebuvetas videokameras tiek biezak lietotas, lai
nofilmétu Tsus klipus ievietoSanai interneta, pieméram, jau augstak minétais pakalpojums
Vine.com. Dazado elementu lietojums norada uz lietotaja integritati interneta kultGra un
ilustr€ lietotaja socialas prasmes. Lietotaji socialajos tiklos rada jaunu t€lu, jaunu virtualo
identitati un dazado elementu lictojums ir nozimigs téla atspogulosana. Katrs izvélas sev
atbilstoSu izpausmes veidu, kas ir atkarigs no cilvéka vélmém attieciba uz iespaidu, kuru
vin§ vélas radit, ka arl no lietotdaja sp&jas lietot socialo tiklu sniegtas iesp&jas. Lai
komentaram pievienotu attelu, ir jaiemacas ieglit pareizo interneta saiti, atseviskos
gadijumos cilvéki ievieto saiti uz vietni, kura atrodas attels, bet ne pasu saiti, lai atveértu
konkréto vietné ievietoto saturu. Visbiezak tekstu papildina saites uz citam interneta
vietn€m nevis augSupieladeti faili, jo tas ir ertak. Informaciju lietotaji giist interneta, vini
lasa, skatas, klausas. Lai dalitos iespaidos par iegiito informaciju, ir €rtak pievienot
zinojumam saiti uz attiecigo vietni neka lejupieladét un pec tam augSupieladét veélamo
saturu. Analiz§jot Latvijas Kultiras akadémijas profilu vietné Twitter.com, tika secinats, ka
30,7% Latvijjas Kultiiras akadeémijas zinojumu sastada informacija no citam vietném
(saites, atteli, videoklipi). Tekstam pievienotie att€li, videoklipi vai saites padzilina
zinojuma tekstu un var pat sastadit visu zinojumu. Rakstot vietné Facebook.com, cilvéki
nereti zinojumam pievieno att€lu tikai tapéc, lai to izceltu uz pargjo zinojumu fona, bet ta
ka to dara daudzi, tiek iegits liels apjoms ar att€liem un maz teksta, zinojumi sapliist viena
masa, kura retais izcelas. Daudzi zinojumi biitu neskaidri, ja tiem netiktu pievienota
papildus informacija, pieméram, zinojums “Aukstais dienas prieks. Vini solija atgriezties,
ar nepacietibu gaidu... ” ir nepilnigs, ja nav paskaidrots, kas patika vai nu ar vardiem, vai
nu, pievienojot interneta saiti uz to, kas tiek gaidits (Skatit pielikumu Nr. 14.).

Ir divi iemesli, kade] lietotaji zinojumu tekstam pievieno vél citus elementus, lai
izceltu savu zinojumu un, lai papildinatu informaciju, padaritu savu ierakstu pilnigu. Isaki
zinojumi pazud pliusma (Skatit pielikumu Nr. 15.). Pielikuma nr. 15 ir redzami trTs zinojumi
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uz Facebook.com sienas, divi no tiem izcelas, jo tajos ir ieklauti att€li, bet treSais sastav no
viena varda un grafiska smailija “Swimming :)”, ja més izt€lojamies, ka virs $1 zinojuma
vel ir divi ar att€liem, tad tas burtiski paziid informacijas plisma. Tomér lielako dalu
informacijas sastada teksts, ka to paradija socialo portalu kontentanalize, kas ir aprakstita
nakamaja nodala.

Lasot informaciju uz Facebook.com zinojumu sienas nereti var rasties iespaids, ka
ir vairak zinojumu neka patiesiba ir, ka ir vairak informacijas neka patiesiba ir, jo teju
katram tresajam zinojuma tekstam klat tiek pievienota papildus informacija ka attéls, video
vai ari saite uz citu vietni, aiznemot laukumu uz zinojumu sienas. Lai lasitu un sekotu lidzi
zinojumu sienai tikla Facebook.com, lietotajam ir visu laiku jaritina lapu uz leju, kas var
beigas izradities nogurdinosi, jo uz sienas izvietotas informacijas apjoms ir parak liels, ka
arT lapa var to ieladet parak leni, bet tas ir atkarigs no interneta piesléguma atruma un
stabilitates. Informacijas apjomu uz zinojumu sienas nosaka tas, cik loti daudz draugu un
intereSu ir attiecigd profila Ipasniekam, vai lietotajs ir blokgjis citus lietotajus no sava
draugu loka, cik aktivi tikla izpauzas tie, kuriem lietotajs seko, cik liels ir ierices ekrans,
kadu apjomu informacijas tas ir sp&jigs ieklaut sevi, ka art uztveramas informacijas apjomu
nosaka tas, cik bieZi lietotajs ieiet sava profila, jo retak, jo lielaks skaits ierakstu ir
neredzeti. Protams, ne visi lietotdji izvélas sekot 1idzi visiem ierakstiem, ritinot lapu uz
leju, socialos tiklus var apmeklet ari, lai parbauditu sadalu “Veéstules” un viss. To, cik
daudz no ievietotas informacijas lietotajs uztver, nosaka vina v€lmes attieciba uz socialo
portalu, kam un kada méra lietotajs seko.

DaZzi no socialajiem portaliem piedava saviem lietotajiem iesp&u bloket
automatisku citu vietnu saiSu atverSanu, proti, ja komentaram tiek pievienots videoklips no
vietnes Youtube.com, lietotajs neredz€s iesp&ju atskanot videoklipu, neatverot jaunu logu
uz vietni Youtube.com, tas nozimg, ka lietotajs redz zinojuma tekstu, ja tads ir, un pasu saiti

(https://www.youtube.com/watch?v=51V1VMkuyx0). Sada veida ir iespgjams atrak ritinat

lapu uz leju, lai atrastu sev interesjosos ierakstus. Ka jau augstak minéts lietotaji saviem
zinojumiem pievieno papildus elementus ka fotografijas, videoklipus vai saites, lai
papildinatu vai izceltu, bet citiem lietotajiem pievienota informacija var but ka traucgjoSs
faktors, it Tpasi, ja pievienotie attéli ir nesaisto$i un liek lieku reizi ritinat lapu uz leju.
Misdienu antropologijas un psihologijas konteksta var runat par jaunu fenomenu
cilvéku uzvediba. Daudziem cilvékiem ir vélme dalities ar visu socialajos tiklos, lai kas ar1
notiktu vinu dzives, tas tiks publiski ievietots vinu profilos. Ja nekas jauns nenotiek,
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lietotaji ievieto saites uz videoklipiem, kurus vini ir skatijusies, uz rakstiem, kurus ir
lasTjusi vai ar ievieto att€lus ar iedvesmojoSiem citatiem, kuri visbiezak citiem neliekas
saistodi. Sada satura publicg$ana socialajos tiklos nereti rada negativu iespaidu par lietotaju
un paaugstina iesp&ju, ka citi lietotaji draugu loka blok&s Sos ierakstus.

Interneta lietotaju videé teksts nereti pats par sevi tiek uztverts ka nepilnigs, tapéc
tam ir nepiecieSams pievienot citus elementus. Pret€ja gadijuma teksts tiek uzskatits ka
parlieku nogurdinoss, ta lasiSana parak laikietilpiga. Protams, joprojam ir lietotaji, kuri dod
priekSroku tekstam, ir lietotaji, kuri labprat papildina to ar citiem elementiem un ir lietotaji,

kuri gandriz nekad neraksta zinojumus, kas butu garaki par vienu, diviem teikumiem.

Informacijas nodosanas elementu mijiedarbibu nosaka socialo tiklu lietotaju gaume
un vajadzibas. Vienmuli teksta fragmenti nespgj noturét ilglaicigu lietotaju uzmanibu un
mazina koncentré$anas sp&jas. Interneta vidé tekstam ir jabit kodoligam, precizam, labi
struktur€tam un tam ir vélams biit papildinatam ar vizualiem vai audialiem elementiem, lai
noverstu iesp&jamas nepilnibas. Lai fiks€tu socialo tiklu klientu sazina lietotos elementus
un to savstarpgjas attiecibas, tika veikta socialo tiklu satura analize, kuras gaita ir aprakstita

nakamaja nodala.
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4. LATVIJAS SOCIALO TIKLU ANALIZE

Ieprieks€jas nodalas izteikto ideju un atzinu pamatojumam un ilustréSanai tika
veikta Latvijas virtualas vides socialo tiklu gan manuala, gan datora asistéta
kontentanalize. Vietné Visidati.lv tika veikta tieSsaistes aptauja, lai noskaidrotu socialo tiklu
lietotaju attiecksmi pret interneta kultirai raksturigajam valodas un sazipas formam.
Visbeidzot tika veiktas dal&ji strukturétas intervijas ar trTs interneta kultiira integrétiem
jaunieSiem.

Veicot manualu socialo tiklu analizi, darba autore piefiks€ja dazados sazina lietotos
informacijas nodoSanas elementus un to lietojumu Latvijas iedzivotaju socialo tiklu
profilos. Dati tika elektroniski saglabati ekranuzpémumu formata un sadaliti Cetras
kategorijas: teksts, attels, videoklips, elektroniska saite. Manuala socialo tiklu
kontentanalize tika veikta, lai raditu priekSstatu par izplatitakajam sazinas tendencém
interneta vide.

Datora asistéta socialo tiklu kontentanalize tika veikta, izmantojot programmu QDA
Miner Lite. Dati tika iegiiti veicot manualus socialo tiklu profilu ekranuznémumus, kuri
tika analizeti ar programmas starpniecibu. Ar programmas QDA Miner Lite palidzibu tika
noteikts atseviSko elementu skaits un pikselu daudzums, kuru aiznem katrs no sazina
lietotajiem elementiem viena izklajlapa (ekranuznémuma) un katra elementa kop€ja
summa tika attiecinata pret visu pikselu skaitu viena lapa, ieglstot aiznemto elementu
laukuma apjomu procentos.

Tiessaistes aptauja gitie dati tika sistematiski apkopoti vietné Visidati.lv, sniedzot
jau gatavu parskatu. Aptauja gitas atbildes tika izmantotas, lai parbauditu darba autores
veiktos secinajumus.

Darba ietvaros notika divas dal&ji strukturétas intervijas. Pirmaja intervija darba
autore sarunajas ar vienu respondentu, bet otraja intervija ar diviem. Interviju rezultata tika
labak izprasti interneta kultira notiekoSie procesi, ar informacijas uztveri saistitie
jautajumi, ka arT guta iesp&ja darba autorei salidzinat savu un intervéto viedokli par

komunikaciju tehnologiju mediéta vide. Intervijas tika ierakstitas, izmantojot kl€pjdatoru.
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4.1. Socialo tiklu kontentanalize

Socialo portalu kontentanalize tika veikta izmantojot datora asistétas kvalitativas
analizes programmu QDA Miner 4 Lite. Programma tika izmantota, lai noskaidrotu sazina
lietoto elementu procentualo sadalijumu socialajos tiklos. Darba ietvaros tika aprékinats
katras informacijas vienibas (teksts, attéls, videoklips, saite) laukuma apjoms K-pikselos,
kurus ta aiznem viena lapas atvéruma. Uztverot socialajos tiklos ievietoto informaciju, ir
redzami visi elementi vienkopus viena lapas atvéruma, kuru ir iesp&jams ritinat uz leju, lai
iegiitu jaunu informaciju, jo vairak vietas aiznem viens ieraksts, jo vairak jaritina uz leju,
lai sasniegtu nakamo ierakstu. Darba ietvaros veikta kontentanalize ir parsvara balstita
lapas vizualaja izskata, laukuma apjoma, kuru aiznem viena informacijas vieniba nevis
elementu skaita, jo, péc darba autores domam, elementu skaits nav bitiskakais faktors,
kur§ nosaka informacijas uztveri, bet gan tas vizualais izvietojums lapa, jo ne visi ieraksti
tiek lasiti, ne visam informacijas vienibam tiek pievérsta padzilinata uzmaniba, bet tiek
konstatets fakts, ka ir ieraksts, kur§ sastav no teksta, kuram ir pievienots att€ls un taja pat
mirklT lapa tiek ritinata uz leju. Kontentanalizes gaita tiek sniegts arT konstatéto vienibu
skaits, bet par primaro mérijjumu darba autore ir izraudzijusies laukuma apjomu.

Sociala tikla Twitter.com satura kontentanalize
Lai veiktu sociala tikla Twitter.com satura kontentanalizi, ar Google.lv starpniecibu tika
1zraudzits nejauss profils @kruumeens, kura profila ir 1039 #vitu un tiem seko 204 lietotaji.
Profila @kruumeens kontentanalizei tika izmantoti visi ieraksti no 2014. gada 3. marta lidz

2014. gada 16. maijam.
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ieraksti, bet pargjie 15 ir retviti jeb parpublicéti tviti.

54,8% informacijas uz zigojumu sienas ir sniegta ka teksts, neieskaitot saites.
Interneta saites uz citam vietn€m sastada tikai 1,3% informacijas. Augstak minétaja laika
perioda @kruumeens ir tikai vienu reizi publicgjis saiti uz att€lu, kur§ ir ievietots cita
vietné. Twitter.com automatiski atvéra So att€lu, aiznemot 10,6% informacijas vizuala
apjoma. (@kruumeens zinojumiem pievienoja 2 saites uz videoklipiem citas vietnés, kuras
aiznéma 10,2% informacijas, ka ari izmantoja Cetrus vietné Twitter.com augSupieladétus
att€lus kuru apjoms sastada 23,1% informacijas. Ka redzams, lielaka dala informacijas
lietotdja @kruumeens profila ir sniegta ka teksts. Lietotajs raksta izmantojot diakritiskas
zimes, ka arl ieverojot interpunkcijas likumus. Isakais ieraksts sastdv no 10 zimém un
daziem no ierakstiem ir pievienotas tipografiskas sejinas. Noraditaja laika posma lietotajs
nav izmantojis nevienu interneta mému. Veicot kontentanalizi vietné Twitter.com tika
iegiits viena lietotaja tvitu sienas satura parskats. Darba autorei nav piekluves profila
ipasnieka draugu fvitu sienai, jo to var redzet tikai pats lietotajs @kruumeens.

Sociala tikla Facebook.com satura kontentanalize

Lai veiktu sociala tikla Facebook.com satura kontentanalizi, darba autore iegaja
sistéma caur Kaspara Putnina profilu un apkopoja informaciju par viga draugu un interesu
lapu zinojumiem no 2014. gada 17. maija lidz 2014. gada 19. maijam. Saja laika posma, tie
kuriem Kaspars Putnin$ seko, ir publicgjusi 34 ierakstus uz vinam pieejamas zinojumu

sienas.
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Tekstu sastada zinojumi un pie tiem pierakstitie komentari, kopuma teksts sastada
33,3% informacijas uz zinojumu sienas. Rakstot ir izmantoti 25 grafiskie smailiji un 7
akronimi, ka arT informacijas nodoSanai izmantoti 3 interneta mémi. Zinojumos fikseti 15
vietné Facebook.com att€lu augsupielades gadijumi, portals neatver talitgjai apskatei visus
att€lus, bet tikai dazi ir redzami uz zinojumu sienas un tie sastdda 38% ievietotas
informacijas, aiznemot vairak laukuma neka teksts. 5 reizes tika ievietotas saites uz
att€liem, kuri ir ievietoti kada cita interneta vietng, att€lus Facebook.com automatiski
atveéra un tie sastada 9,5% redzamas informacijas. 7 reizes tika ievietota saite uz kada cita
vietné esosu videoklipu, videoklipu sikbildes aiznem 7,4% informacijas. 6 reizes izmantota
saite uz citu interneta vietni un to kopgja laukuma apjoms sastada 11,8% informacijas.

Sociala tikla Draugiem.lv kontentanalize

Lai veiktu sociala tikla Draugiem.lv kontentanalizi tika izmantoti ieraksti sadala
“D-gramatas”, kuri pieejami Renatei Butrucukai, ieiejot vinas profila, no 2014. gada 24.
janvara lidz 2014. gada 19. maijam. Japiezimé, ka sadala “D-gramatas” ieraksti netiek
raditi to pilnaja apjoma, ja netiek uzspiests uz konkréto ierakstu. Analizei tika izraudzita
tieSi sadala “D-gramatas”, jo sadala “Runa” sniedz tadas paSas iesp€as ka vietne
Twitter.com. Mingtaja laika posma tie, kuriem Renate Butrucuka seko, sadala “D-gramatas”

publicg€ja 25 ierakstus.
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klat ir pievienoti 16 attéli, kuri atrodas uz Draugiem.lv servera un to apjoms aiznem 23.3%
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redzamas informacijas. Tekstam 4 reizes ir pievienota saite uz videoklipu kada cita vietné
un videoklipu sikbildes sastada 6.3% informacijas. 4 reizes tika lietotas saites uz citam
vietném un tas aiznem vien 1,7% informacijas. Redzams teksta parsvars, ierakstos doming
valoda, kura atbilst literarajai normai, nav vérojams aktivs grafisko smailiju lietojums,
netika fiks€ts neviens no interneta videi raksturigajiem akronimiem.

Augstak dotie rezultati ir atkarigi no analiz€tajiem profiliem, katram lietotajam
pieejamas informacijas sadalfjums ir atSkirigs un to nosaka vinu draugu un intereSu loks.
Ka piemérs tam ir sniegts divu Twitter.com profilu salidzinajums. Jau augstak apskatitais
@kruumeens un zemak analiz&tais profils @RuutaMukt.

Profila @RuutaMukt laika posma no 2013. gada 30. aprila Iidz 17. maijam tika
publicg@ti 68 tviti, kuriem uz to mirkli bija 252 sekotaji. Analize tika veikta ierakstiem, kuri
publicéti noraditaja laika posma. Kopuma uz sienas atrodas 37 tviti no tiem 24 ir retviti.
Teksts sastada 42,6% informacijas apjoma, taja ir izmantotas 3 tipografiskas “sejinas”,
divas video saites, kas sastada 1,9% informacijas, 5 atteli, kuri augSupieladéti Twitter.com
vietné un aiznem 12,1% informacijas apjoma. Tekstam ir pievienotas 9 saites uz citam
vietn€m, tas veido 2% informacijas, ka ar1 tekstam klat ir pievienotas 8 saites uz att€liem
citas vietnés, kuri aiznem 41,4% informacijas lauka. Teksta un att€la lietojums Saja
gadijuma ir sameéra lidzigs, bet @kruumeens profila tekstam ir izteiktaks parsvars, ka mari
@RuutaMukt ir lietojusi 3 tipogafiskas “sejinas”, kuras netika konstatétas @kruumeens
profila. @kruumeens profila ir vairak tviru mazak retvitu, bet @RuutaMukt profila
sadalfjums ir pretgjs.

Lai veiktu visparinataku socialo tiklu kontentanalizi, biitu nepiecieSams $ada veida
analizet lielu skaitu profilu, izmantojot kadu efektivu, automatiska rézima lietojamu datora
asistétas kvalitativas analizes programmu. Sadu analizi ierobeZojoss faktors ir profilu
pieejamiba, daudzi lietotaji bloke piekluvi saviem profiliem, tos var apskatit tikai draugu
loka apstiprinati sekotaji.

QDA Miner Lite programma nedarbojas automatiska rezima, tomér ta butiski
uzlabo un paatrina datu ieguvi. Lietotajam nakas paSam manuali atzimét sev interes€josas
kategorijas (Skatit pielikumu Nr. 16.).

Darba gaita tika veikta manuala socialo tiklu kontentanalize, lai fiksétu, kadi
interneta mémi tiek lietoti, kadas ir socialajos tiklos lietotajai valodai raksturigas iezimes,

kada meéra Latvijas iedzivotaji, sazinoties interneta, izmanto socialo tiklu sniegtas iespéjas.

53



4.2. TieSsaistes aptaujas rezultati

Vietné Visidati.lv tika veikta aptauja, lai noskaidrotu, cik loti tieSsaistes lietotaji ir
integréti interneta kultira un kada meéra pielieto interneta vides sniegtas informacijas
nodoSanas iesp€jas, vai respondenti atpazist aptauja dotos internetam raksturigos
informacijas kodéSanas elementus. Aptaujas rezultati ir sniegti darba pielikuma (Skatit
pielikumu Nr. 1.). DiemZgl respondentu skaits nav liels. Saite uz aptauju tika publicéta
vairakos socialajos tiklos no vairakiem profiliem. Aptauju aizpildija 54 respondenti.
Respondentu vidgjais vecums ir 25,7 gadi. 50% respondentu lieto internetu 5-10 gadus, bet
pargjie 50% lieto internetu vismaz 10 gadus. Apskatot aptaujas rezultatus, tika secinats, ka
liclaka dala respondentu labpratak ikdiena apmeklé portalu Facebook.com, otrais
popularitaté ir paSmaju Draugiem.lv un tam seko Twitter.com. Sarunajoties ar draugiem,
darba autore ir noskaidrojusi, ka vinas draugi portala Facebook.com iciet biezak neka
Draugiem.lv, jo Facebook.com ir vérojama lielaka lietotaju aktivitate, tiek pievienoti jauni
zinojumi, jaunas galerijas, turpreti portala Draugiem.lv aktivitate ir mazinajusies. 61,1%
aptaujato respondentu lieto viedtalruni, tas nozim€, ka viniem ir piekluve socialajiem
tikliem jebkura vieta, kura ir interneta parklajums, tas paaugstina vinu sp€ju integréties
interneta un socialo tiklu kulttira. Cik biezi talruni tiek lietoti, lai sazinatos socialajos
tiklos, netika noskaidrots. Lielaka dala aptaujato respondentu labprat, komunicgjot
interneta, lieto atpazistamakos akronimus ka vnk (vienkar$i), kkad (kaut kad), tomér
izvairitos lietot teikumus, kuros tiktu lietoti pamiSus gan latvieSu valodas akronimi, gan
akronimi atvasinati no anglu valodas. Respondentiem tika uzdots jautdjums: “Vnk kkad,
CU soon (Paskaidrojums: Vienkarsi kaut kad, see you soon [ang: driz redz€simies]). Vai Tu
lietotu augstak redzamo teikumu, sazinoties elektroniskaja vide?” 44,4% respondentu
atbildgja, ka $adu teikumu nelietotu. Viens no darba autores pien€émumiem, kapec Sads
teikums netiktu lietots, ir augstak mingtais, ka tiek lietoti akronimi divas valodas, otrs
iemesls varétu biit arT sameéra retais anglu valodas akronimu lietojums Latvija, it Tpasi tada
ka “CU”. Tikai 6 respondenti sp&ja atpazit anglu valoda bieZi lietoto akronimu bbl (Be
back later). 83,3% aptaujato, komunicgjot socialajos tiklos, mé&dz izmantot vairakas
valodas pamiSus. Aptaujas laika respondentiem tika liigts atzimét akronimus, kurus vini
sp€j atpazit. Tika doti 8 akrontmi latvieSu valoda, 3 krievu valoda un 4 anglu valoda.
Lielaka dala respondentu apzinas, ka cipari var biit lietoti, lai apzimé&tu skanu, vardu, tikai
3 respondenti nesp&ja atpazit vardus 2reiz, 4au, bet visi aptaujatie atpazina vardu 5diena, jo
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tas ir biezak lietots. lesp&jams, ka krievu valodas zinasanu dg] vai arT augstas parveidojuma
pakapes dél, tikai 24 respondenti sp&ja atpazit krievu akronimu vardam “gimene” 7s
(cempbs). Tikai 6 respondenti atpazina krievu valoda lietotu apzim&umu vardam
“jautajums” ?c (Bompoc), jo apzim&juma stilizacijas pakape ir loti augsta un tas krasi
atSkiras no literaras varda rakstu formas. 42 no aptaujatajiem 54 respondentiem sp&j asociét
Zimi @ ar skanu “at” un atzimgja, ka saprot vardus @kal un @jiectbas. Sadu abstraktu
vardu formu atpaziSana ir sarezgits uztveres process, kurs ir Joti atkarigs no konteksta, kada
tas tiek sniegtas. Ja krievu valoda lietotais apzim&jums vardam “gimene” 7s tiek lietots
krievu valoda rakstita teikuma un tiek sttit krievu valoda runijoSam sanéméjam, pastav
lielaka iesp€ja, ka zinas sane@méjs to sapratis neka, ja Sada varda forma tiek lietota,
piem&ram, latvieSu valoda rakstita teikuma, kur§ tiek sutit krievu valoda runajoSam
lietotajam, tad to biis grutak atpazit, jo vienigais indikators par krievu valodas klatesamibu
ir kirlica alfabéta burts “s ”. 53 no 54 aptaujatajiem respondentiem, komunicgjot interneta,
lieto tipografiskos “smaidinus” un grafiskas sejinas. Toties tikai 18 no aptaujatajiem lieto
austrumu stila sejinpas Kaomoji un 21 respondents lieto simbolu kopas ka <3 :3
~~~FF* e~ Augstak min€tie vizualie elementi tiek lietoti, lai padaritu tekstu
emocionalaku, jautraku un draudzigaku. Aptaujas gaita respondentiem tika noraditas saites
uz 7 interneta video mémiem. Mému sérija “Hitlers reageé uz...” un Eduarda Hila (Qnyapx
AmnaronbeBnu Xwib) trololo dziesma ir zinama 39 no 54 aptaujatajiem respondentiem.
Pargjiem interneta video mémiem bija zemaka atpazistamibas pakape. 12 no aptaujatajiem
respondentiem skatas Latvija veidotu interneta Sovu “This is Xopowo ”, kuru vada vairaki
Latvija dzivojosi jauniesi. Sovs ir krievu valoda, jo interneta vidé krievvalodigas publikas
ir vairak neka latvieSu valoda runajosas. Interneta Sovs “This is Xopowo  iznak divas
reizes nedéla un katra epizodé tiek apskatiti 3 no iesititajiem interneta videoklipiem.
Sovam ir iznakuSas 328 epizodes. Aptaujas nosléguma respondentiem tika sniegti 9
interneta mémi attéla formata, lai noskaidrotu, cik daudzi respondenti tos sp€j atpazit.
Lielaka atpazistamiba ir tiem interneta mémiem, kuri atsaucas uz popularo kultiru un
politiku Latvija. Aptaujas gaita netika noskaidrots, kada méra un kadi interneta mémi tiek

lietoti, jo tas tika noskaidrots veicot socialo portalu manualu kontentanalizi.
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4.3. Padzilinato interviju norise

Magistra darba ietvaros tika intervéti tris jauniesi, lai labak izprastu ar informacijas
uztveri saistitos aspektus, ka art gitu padzilinataku ieskatu socialo tiklu vidé notiekosaja
komunikacija. Dal&ji strukturétas intervijas tika veiktas péc socialo portalu manualas un ar
programmas QDA Miner Lite starpniecibu veiktas kontentanalizes. Intervijas tika veiktas,
lai darba autore var€tu salidzinat gitos secinajumus ar intervéto viedokliem. Intervijas
notika aci pret aci, audiali ierakstot interviju gaitu. Darba pielikuma tiek sniegts dalgji
strukturétas intervijas ar Kasparu Putninu transkripts, apakSnodalas ietvaros tiek aprakstiti
dazi no svarigakajiem abu interviju gaita apspriestajiem jautajumiem.

Pirmais tika intervéts Kaspars Putnin$, 25 gadus vecs jaunietis, kur§ apmekle
Facebook.com vismaz reizi divas dienas un apsver iesp&ju izrakstities no Draugiem.lv, jo,
péc vina domam, tur “nekas nenotiek”. Kaspars ir mizikis un ikdiena pelna iztiku, vadot
pats savu ierakstu studiju un ras§jot €ku planojumus kadai arhitektu firmai. Kaspars
ikdiena strada ar sarezgitam datorprogrammam. Saruna norit€ja brivi, ik pa mirklim,
pieskaroties tematiem, kuri ir saistiti ar komunikaciju interneta, bet nav attiecinami uz
magistra darba mérkiem.

Intervija ar Kasparu (Skatit pielikumu Nr. 19.), kura gimene pirmo datoru iegadajas,
kad vinam bija pieci gadi, parada, ka Kasparam nav grutibu uztvert socialajos tiklos
ievietoto informaciju, vip$ ir pieradis pie latvieSu valodas translita interneta un lieto
popularakos interneta mémus un akronimus. Kaspars neapmekle vietnes, kuras uzturas
interneta kultira integréti netizeni, lietotaji, kuri parstav interneta un virtualo spélu
subkultiru, tapéc vins$ ikdiena nesaskaras ar 1pasam, internetam raksturigam Vvalodas
lietojuma formam, kuras butu tik loti stiliz€tas un abstrahg&tas, ka tas biitu neatpazistamas.
Kaspars uzskata, ka interneta m&mi un interneta joki Latvijas kultiirvide ir krietni jaunaka
paradiba neka, pieméram, Amerikas Savienotajas Valstis, tapéc cilveéki Latvija vél nav
apradusi ar interneta sniegtajam iesp&jam un interneta kultiiru ka tadu. Kaspars ikdiena
lieto interneta m&mus un priekSroku dod atté€liem, jo tie ir kodoligi, ka arT sp&j loti labi
aprakstit kadas situacijas un emocijas. Péc Kaspara domam, interneta m&mu lietojums
att€lu formata aiznem mazak piilu un laika neka video formata mému lietoSana. Kasparam
interneta lietota valoda un sazinas formas nav Skeérslis pilnvertigai komunikacijai. Sarunas
laika Kaspars pauz uzskatu, ka gritakais, sakot lietot kadu socialo portalu, ir saprast ta
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uzbiivi, proti, grutibas Kasparam sagada socialo tiklu saskarne (interface), tas, kada veida
ir organizétas sadalas, ka notiek socialo tiklu iestatiSana. Kaspars nelieto viedtalruni, jo
uzskata, ka tas nav €rti un apsver iesp&ju izrakstities no Draugiem.lv, jo lietotaju aktivitate
portala ir samazinajusies un “nekas véra npemams tur nenotiek”. Lai kontrol&tu informacijas
plismu sava Facebook.com profila, Kaspars ir blok&jis vairakus sava draugu loka
lietotajus, atstajot iesp€ju lasit tikai sev v€lamo cilvéku ierakstus, jo uzskata, ka lielaka
dala lietotaju raksta sam@ra bezsaturigus zinojumus. Kaspars pats dal&ji nosaka savu
socialo tiklu saturu, nodroSinot &rtaku informacijas uztveri, jo vipam nenakas meklét
svarigos zinojumus pargjo zinojumu gizma. Darba autore uzskata, ka lielaka dala cilveku,
lasot tekstus virtualaja vide, lasa tos, meklgjot atslégvardus, Iidz galam neiedzilinoties. Ar1
Kaspars médz lastt tekstus virspusgji, bet tas ir atkarigs no to satura. Ja tiek lasits kads
humoristiska satura teksts vai arT ne parak saisto$s zinojums, Kaspars tam pieversis dalitu
uzmanibu. Internetu Kaspars médz izmantot informacijas mekléSanai, lielako dalu laika
aiznem tas mekléSana un par&jo — uztverSana, lasiSana, apgusana. Kaspars uzskata, ka
jaunas tehnologijas un to saskarne, ka arT socialo tiklu uzbtive ir intuitivi veidotas ta, lai
katrs sp€tu tajas orienteties, tomer tas vislabak padodas jaunieSiem un maziem bé&rniem,
kuriem nav pieredzes veco tehnologiju lietosana, $ada pieredze traucé apgit jaunas, jo
misdienu iesp&am nav ekvivalenta pagatn€ un pratam ir griiti aptvert, ka ta var but, ka
pieskaroties att€lam, tas kustas! Kaspars uzskata, ka cilvékiem nepatik macities un apgut
jaunas funkcijas socialajos tiklos, jo lietojot internetu, visam ir janotiek atri un produktivi,
informacijai ir pasai “janak pie lietotaja”.

Otras intervijas laika darba autore sarunajas ar Renati Butrucuku (25) un Valteru
Loginu (26). Abu gimenes iegadajas pirmo datoru, kad jaunieSi bija aptuveni 13 gadus
veci, abi jauniesi ikdiena pelna naudu, stradajot pie datora, Renate ir datorsp€lu dizainere,
maksliniece, bet Valters ir programmétajs. Brivaja laika abi meédz regulari spélét virtualo
daudzspeletaju tieSsaistes datorspéli “World of Warcraft”. Valters ikdiena lieto interneta
mémus frazu forma, pieméram, Yolo (You live only once), And my axe to (Un manu cirvi
ar1: fraze aizguta no filmas Gredzenu pavelnieks.), It is known (Fraze aizgita no seriala
Tronu spéles.). Ta ka intervija bija tikai dal&ji struktur€ta un ta norit€ja briva gaisotngé,
briziem atvirzoties no galvena temata, ta izveértas loti plasa. Otras intervijas transkripcija
darba pielikuma netiek sniegta. Zemak ir analizétas dazas no Valtera un Renates atbildém.

Inga Butrucuka: Kas jums liekas visgritakais, uzsakot lietot jaunu socialo tiklu?

Renate Butrucuka: Kad es saku lietot Facebook.com, man bija griiti saprast, kd viss
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darbojas, neesmu parliecinata, ka lidz galam apguvu visas funkcijas. Tviteri vispar neka
nav, tur nav, ko saprast. Feishuka nav smuki izceltas sadalas, draugiem lickas vieglak
lietojams.

Valters Logins: Man ir griti izveidot profilu, jo ir jaaicina draugi un javeido
kontakti, bet man nav draugu. Es no draugiem izdzesos, jo viens atklaja manu personibu
interneta, feisbuku lietoju reti, bet man nav griiti vipu lietot, es saprotu, ka tikls darbojas.

Abi jauniesi ir saméra integréti interneta kultlira un labi orient€jas virtualaja vide.
Tome&r Renate saskaras ar tam pasam problémam, ar kuram saskaras Kaspars, kad saka
lietot socialos tiklus, proti, abiem ir griiti saprast socialo tiklu uzbivi. Valteram, kur§ ir
macijies programmeéSanu, saskarne nesagada problémas, vipam Skérslis ir kontaktu
veidoSana un uzturéSana socialajos tiklos.

Inga Butrucuka: Vai jis lietojat interneta mémus, komunicéjot socialajos tiklos?

Rendte Butrucuka: Es médzu lietot bildes, kuras parada pazistamas emocijas,
pieméram, rageface (Rage Guy), bet man ir slinkums meklét tadas bildes. Visbiezak es
izmantoju skaipa teksta veida paraditu bildi, pieméram, ok.jpg. Es médzu izmantot art
akronimus, pieméram, LOL, OMG, WTF, BTW, jo es neredzu jégu rakstit visu vardu, ja var
uzrakstit tris burtus. Es dazreiz, sarakstoties krievu valoda, izmantoju ciparus, lai apzimétu
skanas.

Valters Logins: Es neesmu niibs, es tadus nelietoju. Man liekas, ka mémus izmanto
tikai jauninie interneta lietotdaji un kazuali. Es izmantoju smailijus Vova (World of
Warcraft), lai kadam pielabinatos. Es nekad nerakstu, izmantojot ciparus, lai apzimétu
skanas.

Renate, sazinoties socialajos tiklos, lieto interneta m&€mus, bet saskaras ar problému,
ka, lai atrastu situacijai piemérotu interneta mému, nakas ieguldit parak daudz laika, tapéc
vina izmanto interneta mému att€lus rakstiska forma, proti, uzraksta attiecigo emociju un
beigas pievieno akronimu jpg. Savukart Valters uzskata, ka interneta mémus lieto tikai
1esac€ji un nopietni interneta kultiiras parstavji ar tadam lietam nenodarbojas. Runajot par
akrontmiem, Renate nesamulst, jo vina pati tos aktivi lieto. ArT Valters lieto akronimus,
tomer reizi pa reizei vin$ saskaras ar akronimiem, kuru nozime ir neskaidra. Tadas
situacijas Valters izliekas, ka ir sapratis zinojumu. Valters ikdiena médz pavadit daudz laika
interneta vietn€s, kuras uzturas interneta kultdra ciesi integréti lietotaji, ta saucamie
netizeni, kuri, komunicgjot sava starpa, licto saméra stilizétas un abstrah&tas vardu formas.
Inga Butrucuka: Ka jums liekas vai lasisanas temps interneta atskiras no ierasta?
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Valters Logins: Es lasu lénak, jo tekstos parasti it ielikti dazadi linki un tad es
domaju, ko es varétu iecekot nakamo.

Renate Butrucuka: Es Sodien lasiju par to geologi, bet es neizlastju lidz galam.

Inga Butrucuka: Kapéc Tu neizlasiji lidz galam?

Renate Butrucuka: Jo es iegaju feisbukd un aizmirsu. Uzmanibas nenoturiba
interneta.

Renate uzskata, ka jauna paaudze nelasis gramatas, jo nesp€s pietickami
koncentréties garaku tekstu lasiSanai, Sis process viniem liksies parak garlaicigs. Péc
Renates domam, cilveki interneta vidé reti pievér§ uzmanibu tikai vienai darbibai, jo
cilveka prats sp€j vienlaicigi risinat vairakus uzdevumus. Renates viedokli apstiprina
Valters, kurs interneta lasa 1€nak neka ikdiena, jo paral@li apsver visas pargjas alternativas,
ko vins lasts nakamo, vai klausisies kaut ko Youtiiba.

Inga Butrucuka: Valter, es zinu, ka tava mamma lieto Draugiem.lv. Kas vinai bija
pats gritakais, uzsakot lietot socialo portalu?

Valters Logins: Vina nezinaja ka nosutit véstules, vina zindja, ka var, ka ir tadas
vestules, bet nezindja, ka, ieejot konkréta cilveka profila, var vinam nositit zinojumu. Vél
vina nezinaja ka pievienot bildes galerija, tad vina naca un man prasija, tagad vina mak
rakstit vestules un ievietot fotografijas. Vina mak ari komenteét.

Inga Butrucuka: Renate, ka Tev liekas, kas ir griti uzsakot lietot socialo tiklu, ja
rund par vecakiem cilvekiem?

Renate Butrucuka: Lai pieregistrétos, ir nepieciesams e-pasts. Daudziem cilvékiem
nav skaidrs e-pasta koncepts, vini nemak tadu lietot, jo viniem tada nav vai ari ir, bet vini
neatceras paroli un nezina, ka to atjaunot.

JaunieSu sniegtas atbildes apstiprina pienémumu, ka cilvékiem, ar plasaku
tehnologiju lietojuma pieredzi, nereti ir gritak apgit jaunas tehnologijas, jo vini, méginot
tas saprast, mekl€ tam ekvivalentu sava 11dzSingja pieredze.

No intervijas var secinat, ka abi jaunieSi labi orient€jas interneta kultiira, neapjiik,
lietojot interneta valodai raksturigas stilizacijas formas, bet abiem dalas domas par to,
kadg] tiek lietoti interneta mémi, Renate uzskata, ka interneta mémi var labi raksturot kadas
sajutas, emocijas, bet Valters uzskata, ka interneta mémus lieto tikai cilveki, kuri vélas
izlikties, ka kaut ko saprot no interneta kultiras. Renatei problémas sagada vietnes
Facebook.com saskarne. Renate uzskata, ka liclaka dala interneta lietotaju, nelasa garus
tekstus tikla, jo interneta vide mazina sp&ju koncentréties.
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Intervijas ilustré to, ka internets ir vide, kura ir griiti noturét uzmanibu uz vienu
darbibu, jo nereti prata tiek paraléli apsvértas pargjas alternativas. Informacijas uztverSana
socialajos tiklos atSkiras no IidzSingjas cilvéces pieredzes, kura triikkst ekvivalenta
miusdienu tehnologijam un sazinas formam. Atseviskos gadijumos lidzibas ir rodamas ideju
Iimeni zinatniskaja fantastika. Darba p&d€ja nodala iezim€ informacijas uztveres procesus

socialo tiklu vide.
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5. UZTVERES DINAMIKA SOCIALO TIKLU VIDE

Misdienu cilvékam svarigak ir nevis zinat faktus, bet macét atrast tos un apstradat
iegito informaciju. Tehnologiju laikmeta dzivojot, cilvéks ir radijis vél nebijusu
informacijas nodosanas un sanemsanas instrumentariju. Tomer tikai aptuveni 39% pasaules
iedzivotaju ir piekluve internetam un 25% pasaules iedzivotaju nav piekluves elektribai.46
Informacijas sadalijums pasaulé ir bijis nevienmérigs kop$ tika izgudrota rakstiba. 15.
gadsimta tika iespiesta pirma Bibele, bet tikai 19. gadsimta 30. gados tika radits telegrafs,
pirmais méginajums savienot sutitaju ar sanéméju, izmantojot vadus. Kop$§ ta laika
tehnologija ir strauji attistijusies. Nekad agrak neviena tehnologija nav tik atri morali
novecojusi, dodot vietu jaunai. Tas nozimg, ka cilvékam, lai vin$ biitu patiesi moderns,
visu laiku ir jaapgist jaunas informacijas nodoSanas un iegiiSanas iesp&jas. Ja agrak
cilvekam dzives laika nacas apgit tikai vienu vai divas ierices, tad tagad tas ir vairakas.
2013. gada janvari 61,7% Latvijas iedzivotaju lietoja internetu.47 Pateicoties Latvijas
Nacionalas bibliotekas projektam “TreSais téva dels” katra biblioteka Latvija piedava
saviem apmeklétajiem lietot datoru un internetu vienu stundu diena par brivu. Uznémuma
Lattelecom projekta “Pieslédzies, Latvija!” ietvaros tiek sniegti bezmaksas datorapmacibas
kursi senioriem. Arvien vairak cilvéku Latvija lieto viedtalrunus. Arvien vairak cilveku
lasa e-gramatas un informaciju mekle globalaja timekli. Tomér ir cilveki, kuri atsakas lietot
jaunas tehnologijas vai nu principa péc, vai nu ta iemesla dél, ka vini neprot ar tam
apieties. Katra jauna tehnologija ir izaicinajums lietotaju uztverei, ta ir jaapgast un ar to ir
jaaprod, lai ta liktos érta. Cilveki médz atteikties lietot jaunakas tehnologijas ta iemesla dél,
ka ir pieraduSie pie jau esoSajam un uzskata jaunas par ne€rtam, bet, ja tas tieSam biitu
neertas, tad citi tas tik aktivi nelietotu. Labs piemérs ir viedtalrunis, kuram ir parak mazs
ekrans, kur§ ne vienmér reagg uz pieskarienu un parak atri izlad€jas, tomér ta popularitate
Latvija pieaug, iesp&jams, ka ta ir tikai gaumes lieta, bet daudzi lietotaji norada uz
viedtalrunu priekSrocibam, iesp&ju pieslégties internetam, aplikaciju plaso klastu, labas

kvalitates iebuivétajam kameram.

“® Global internet usage. Pieejams: http:/en.wikipedia.org/wiki/Global_Internet_usage [skatits 2014, 17.
maija).
" Latvijas Interneta asocidcija. Pieejams: http://www.lia.lv/statistika/ [skatits 2014. gada, 17. maija].
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Atri pieejamas informacijas daudzums miisdienas ir tik plass, ka sp& apmierinat
teju katra individa v&lmes. Cilvéki atri pielagojas jaunajiem informacijas gtiSanas veidiem.
Nekad agrak pasaul€ nav bijis tik liels lasitprateju skaits. Latvija dzivojosajiem jaunieSiem
ir iespgja skolas apgtt vairakas sveSvalodas, kas biutiski ietekme& viniem pieejamo
informacijas daudzumu. Tikai 0,09% interneta pieejamo vietnu ir latvieSu valoda, bet anglu
valoda pieejamais vietnu skaits sastada 50,82% no visam interneta registrétajam un krievu
valoda ir pieejami 2,92% vietnu.48 Jo vairak valodas pieprot lietotajs, jo plasaks pieejamas
informacijas klasts.

Tomér jauno tehnologiju apgiiSana var biit nervozs un nepatikams process tiem, kuri
ir dzimusi krietni pirms interneta €ras iestaSanas. Cilvéka uztverei ir japielagojas krasam
izmainam. Popularas medicinas enciklopédija uztvere ir definéta ka priekSmetu un
paradibu atspogulosanas smadzengs juteklisku veidolu jeb t€lu veida. Uztveres procesa
fiziologiskais pamats ir manu organu kairinajumu izraisita galvas smadzenu garozas
zvaigznveida Stnu un piramidalo Sinu funkcionalo sistému aktivéSanas: impulsu
cirkulacija So nervu $tinu veidotajos nervu tiklos un lokos aktivé agrak izstradatas nervu
pagaidu sakaru funkcionalas sist€mas, notieck no manu organiem sanemtas informacijas
salidzinaSana ar pieredz€ uzkrato informaciju un attiecigu uztveres veidolu sintéze.
Informacijas uztveri ietekmé pieredze, motivacija un emocionalais stavoklis. Svarigi ir tas,
ka uztverot, smadzenes gito informaciju salidzina ar jau eso$o. Ta ka misdienu
tehnologijas pamata izriet no jau bijusajam, bet ir tik krasi modificétas, smadzeném ir griiti
rast empirisku pamatu to logiskai uztverSanai. Cilvéka prats vislabak spgj saprast
fenomenus, kurus ir iesp&ams asociét ar jau apgitajiem. Ekrana ievieto$ana kabata
savulaik bija zinatniskas fantastikas Iimeni esoSa ideja. Vislabak informacija tiek uztverta,
ja cilveks ir motivets izzinat, saprast, atrast. Lai sp€tu noturét uzmanibu virtualaja vide ir
nepieciesams nosverts emocionalais stavoklis, nereti cilveki, lietojot tehnologijas, klust
nervozi, nepacietigi, prats izkliedgjas, tadgjadi apgritinot orientéSanos plasaja timekli.

Atverot jebkuru socialo portalu, lietotaja skatam paveras apjomigs informacijas
daudzums, kur$ tiek kodéts ar dazadu elementu starpniecibu un tas tiek tverts ka viens
vesels. Pirmie, kam tiek pieversta atseviski nodalita uzmaniba ir jaunumi, vai ir pienakusi
kada vestule, vai lietotaja profila ir atstats kads jauns komentars, varbiit kads ir atbildg&jis

uz lietotaja ievietotu komentaru, ja §adu jaunumu nav, uzmaniba tiek pieversta draugu loka

*¢ pimienta, Daniel, Daniel Prado un Alvaro Blanco. Twelve years of measuring linguistic diversity in the
Internet: balance and perspectives. Paris: UNESCO, 2009. 57. Ipp. Pieejams:
http://unesdoc.unesco.org/images/0018/001870/187016e.pdf [skatits 2014. gada 2. maija].
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jaunakajam aktivitatém, vai ir ievietotas jaunas galerijas, veikti jauni publiski pieejami
ieraksti. Lai apmierinatu savu zinatkari, lietotajam jamak orient€ties socialaja tikla, jazina,
kur un kada informacija tiek ievietota. Agrak, lai noskaidrotu, vai vietng ir ievietota jauna
informacija, lietotajiem nacas ieiet dazadajas sadalas, lai, balstoties sava atmina, atrastu
robezpunktu starp jau redz€tajiem ieraktiem un jaunajiem, tagad, ieejot socialaja tikla, pie
sadalam, kuras ir jaunumi, ir redzams mazs, sarkans kvadratin$ ar jaunumu skaitu taja,
pieméram, ja uz sadalas “D-gramatas” paradas kvadrats ar ciparu 3, tas nozimé, ka sadala
ir ievietoti 3 jauni ieraksti, kuri, icejot sadala, paradas ka pirmie tris no augSas. Tas pats
attiecas ari uz citam sadalam. Savukart Draugiem.lv sadala “Galerijas” jaunakas galerijas
tiek izceltas ar oranzu krasu. Jaunumu atzimeSana butiski uzlabo informacijas apstradi
socialajos tiklos, lietotaji var koncentréties uz sev svarigajiem, aktualajiem notikumiem.
Tomér, lai sp€tu orientties interneta vidé un spetu saprast tur ievietoto informaciju,
cilvekam ir japem vera vairaki faktori un, balstoties sava IidzSingja pieredze, jamak

interpretét ekrana redzamo.

5.1. Informacijas uztveri ietekméjosie faktori

Cilveka sp&ju uztvert socialajos tiklos pieejamo informaciju, pirmkart, ietekmé
tehnologija. Tai jabut ar interneta pieslégumu, kur§ ir pietickami stabils, lai veértu vala
vietnes, ieladetu attelus, ka ar1 video un audio failus. Latvija ir pieejams optiskais internets,
kura atrums var sasniegt 1idz pat 500 Mbit/s. Tomer ta parklajums nav pieejams visa
Latvija. LietoSanai visertakie ir personalie datori (stacionarie datori) un kl€pjdatori, jo STm
iericém ir lielaki ekrani un atseviski nodalita klaviatiira. Klaviatiiras parametri ir nozimigi
informacijas mekléSanai un ievietoSanai socialajos tiklos, bet uztverSanas procesam
svarigaks faktors ir ekrana izmérs. Personalo datoru ekrani parasti spgj atveért vietnes visa
to platuma, bet ne garuma, lapas apakSu ir iespgjams redzet, ritinot uz leju. Tas ir Tpasi
parocigi situdcijas, kad kada vietne tiek atverta pirmo reizi, jo visbiezak visu sadalu
uzskaitijums ir sniegts lapas augSpus€ pilna tas platuma, atseviSkos gadijumos sadalas ir
pieejamas lapas kreisaja pus€ no augsas uz leju. Draugiem.lv web versija sadalas ir
izvietotas lapas augSpusé pilna lapas platuma, ja portals tiek atverts caur personalo datoru,
visas sadalas ir redzamas un lietotajs var viegli izvéleties sev vélamo, bet, ja portals tiek
atverts caur viedtalruni, kura ekrans ir ievérojami mazaks, lietotajiem var rasties griitibas ar
orienteSanos vietn€. Lielaka dala viedtalrunu parada lapas kreiso augsgjo stiiri, lai redz&tu
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lapas kopskatu, skats ir jaattalina, tas nozimé, ka lapa paradas gandriz visa tas platuma, bet
atsevisko sadalu nosaukumi ir nesalasami. Tas apgriitina orient€Sanos vietn€. Ja lietotajs
zina, kur lapa ir izvietota vinam nepiecieSama informacija, ekrans ir javelcina Iidz ta tiek
sasniegta. Informacijas ievietoSana socialajos tiklos ar viedtalruna starpniecibu notiek
filmg&jot, fotografejot vai rakstot zinojumus uz skarienjutiga ekrana klaviatiiras. Daudziem
viedtalruniem klat nak rakstiSanas irbulitis, jo ekrana maza izméra dél var but gruti
pieskarties tikai vienam taustinam. Lai raditu tekstu uz viedtalrupa klaviattras, lietotajam ir
janospiez lielaks skaits taustinu neka izmantojot standarta klaviatiiru, ar kadu ir aprikoti
personalie datori.

Otrkart, informacijas uztveri socialajos tiklos nosaka vietnes dizains un sniegtas
iesp&jas. Draugiem.lv saviem lictotajiem piedava 12 pamatsadalas, zem kuram ir
pakartotas citas, piem&ram, sadala “Galerijas” ieklauj sevi “Draugu galerijas”, “Pievienot
galeriju”, “Manas galerijas”, “Galeriju statistika”, “Video”, “Popularakas” un “Jaunakas”.
Zem sadalas “Galerijas” atrodas tikai sadalas nosaukumam atbilstosas iedalas. Draugiem.lv
vietne ir labi struktur@ta un to ir &rti lietot, tomer tas dizaina un sadalu izkartojuma
salidzinosi biezi tiek veiktas izmainas, kuras sakuma var kaitinat lietotajus, jo ar tam nakas
aprast, bet, lietojot internetu, cilvéki vélas visu un uzreiz. Lietojot tehnologijas, cilveki
médz bt nepacietigi, ja ierice parak 1&ni ieslédzas, ja sarunas biedrs ir izlasjis vestuli, bet
nav atbildgjis, ja vietne ir nepieejama tehnisku iemeslu dé]. Apmekl&jot kadu vietni pirmo
reizi, visam ir jabit skaidram no pirma acu uzmetiena, veidojot socialos tiklus, dizaineriem
un programmétajiem ir janem vera lietotaju augstas prasibas. Vietne Facebook.com
daudziem lietotajiem no sakuma ir likusies neérta, jo informacija ir pieejama gara strémelé
haotiska seciba, atkariba no konkréta profila iestatijumiem. Tomer pie vietnes izkartojuma
var pierast. Informacijas uztveri un nodosanu nosaka ar1 pielaujamais zinojumu apjoms un
atbalstamo formatu klasts. Portala Twitter.com viena zinojuma garums nevar parsniegt 140
zimes, tapéc ekrana redzamais teksts ir sadalits 1sas iedalas, atseviskos zinojumos, kuri ir
nodaliti viens no otra. Siem salidzinosi sajiem zinojumiem var pievienot saites uz rakstiem
citas vietnés, paplasinot uztveramo informacijas apjomu, bet katrs lietotajs var izvéleties
spiest uz pievienoto saiti vai ar1 vinu ignorét, lasitaji pasi dal&ji nosaka saturu, kuru vini
patére.

Treskart, uztveramo informaciju nosaka pats tas sanémeéjs un autors. Ka jau augstak
minéts katrs lietotajs izv€las, ko lasit, kam sekot, ko skatities, kurus profilus blok&t. Katrs
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lietotajs nosaka un kontrol€ savu draugu loku, izv€las, kuram interesSu grupam pievienoties,
kam rakstit, par ko rakstit, kas lasis. Rakstot publiski pieejamu informaciju socialajos
tiklos, lietotajs var izt€loties, kuriem no vina kontaktiem §1 informacija var€tu bt saistosa,
kas to lasis. Informacijas pasniegSanas veids tiek piemérots auditorijai un méerkim.
AtsevisSkos gadijumos ir iesp&jams noradit konkrétus sava draugu loka lietotajus, kuriem
informacija bis pieejama. Ja meérkis ir informét kursa biedrus par izmainam lekciju
saraksta, ieraksts biis visticamak 1ss, konkréts un saksies ar uzrunu. Rakstot privatas
vestules kadam no draugu loka, san@méjs ir zinams un véstules saturs, ka art forma ir
pakartota tam, kadu zinas autors izt€lojas vestules sane€mgju, tam, ka sanéméjs tiek
uztverts. Veéstules saturs un forma ir pakartoti sttitdja sp&jai pielagoties situacijai un
pieejamajam informacijas nodoSanas elementu klastam, vai lietotajs mak lietot saites uz
citam vietn&m, mak pievienot v&stulei failus, zina par interneta mé&miem, vai mak lietot
grafiskos smailijus, tipografiskas “sejinas”. Lielakie ieguvéji komunicgjot socialajos tiklos

ir tie, kuri labi orientgjas interneta kultiira un spgj pielagoties dazadam auditorijam.

5.2. Uztveres kognitivie aspekti

Kognitiva lingvistika saka attistities 20. gadsimta 70. gados. Kognitivo lingvistu
uzmanibas centra ir valodas, prata un socialo faktoru attiecibas. 1980. gada amerikanu
kognitivisti Dzordzs Leikofs (George Lakoff) un Marks Dzonsons (Mark Johnson)
publicgja gramatu ‘“Metaforas, ar kuram dzivojam” (Metaphors we live by). Kognitiva
lingvistika uzsver, ka cilveku domaSana ir metaforsika, konceptuala metafora no
lingvistiskas metaforas atSkiras ar to, ka ta ir domasanas princips nevis makslinieciskas
izteiksmes lidzeklis. Konceptuala metafora apzimé procesu, kura gaita ar vienu konceptu
tiek skaidrots otrs, abstrakti koncepti tiek skaidroti ar daudz konkrétakiem un skaidrakiem
konceptiem.49 Socialo tiklu lietotaji ik pa laikam izpauzas caur interneta mémiem, kuru
satura uztverSana pati par sevi ir radoSs process. Interneta mémi médz apzimeét abstraktus
konceptus, kuru sapraSana ir balstita lietotaja sp€ja atrast sava pieredz€ atbilstoSu
skaidrojumu. Interneta mémi var darboties gan ka metaforas, gan ka metonimijas. Cicerons
sava darba “Rhetorica ad Herennium” sniedz metonimijas definiciju: “Metontmija ir

retoriska figiira, kas neminot paSu jédzienu, to nosauc, izmantojot tuvu vai radniecigu lietu

* Krasovska, Elina. Metonimija un figurativa domasana: kognitivas stilistikas pieeja. Promocijas darbs.
Riga: Latvijas Kulttras akadémija, 2013. 38. - 39. Ipp.
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vai izteicienu. To panak aizstajot lielakas lietas nosaukumu ar mazakas lietas nosaukumu,
vai arl aizstdjot izgudrotaja vardu ar izgudrotas lietas vardu”50 Metafora savukart ir
parnesta nozimé& lietots vards vai fraze. Kognitivaja lingvistika tiek runats par
konceptualajam metaforam. Konceptuala metafora rodas, ja vienu konceptu skaidro cita
koncepta ietvaros, pieméram, laiks ir nauda, bet metonimija ir, pieméram, Rainis atrodas
tresaja plaukta latviesu literatiuras nodald. Socialajos tiklos izplatitakie mémi ir kodoligi,
precizi un tie nereti darbojas péc metaforas vai metonimijas principiem. Vairaki interneta
mémi palaujas uz valodas manipulacijam, lai raditu saistoSu humoru. Metonimijas
lietojums interneta mému radiSana ir izplatita prakse, pieméram, pielikuma attéla nr. 18. ir
att€lots Yu No Guy sakot “Earth, Y U no end!?”. Lai att€ls btitu humoristisks un izsmejoss,
Yu No Guy ir uzvilcis maiju priestera galvassegu, kura apzimé& maiju “Liela cikla”
kalendara beigu iestasanos, proti, pasaules galu, kuru ik pa laikam sludina mediji. Ja
lietotajs nav sp€jigs saskatit metonimiju un saprast, kas slépjas zem krasainajam spalvam
uz Yu No Guy galvas, méms netiks pavairots. Interneta m&mi mijiedarbojas ar cilvékiem,
kuri tos uztver. Uztveri un sapratni nodros$ina jaunam konceptam atbilstoSu konceptu
esamiba cilvéka pieredz€, jo domas gajiens ir metaforisks, sapratne notiek uz lidzibu
pamata. Katrs objekts iemieso sevi kadu ideju vai konceptu, kas ir kolektivi radies un
saknojas sabiedribas konvencijas. Neiesp&ami ir uztvert konceptus, kuri ir raduSies
lietotajam nezinamas subkultiiras ietvaros, piemé&ram, interneta mémus, kuri atsaucas uz
interneta kultiiru, ja adresats nepieder pie §is kultiiras vai ar1 taja neorient&jas. Lai ilustrétu
cilvéka pieredzes nozimigumu konceptu uztverSana, zemak tiek sniegts piemérs, ka
interneta vidé var noskirt att€lu no videoklipa sikattéla. 1980. gada tika radita pazimju
integracijas teorija, kura skaidro vizualas uztveres agrinas stadijas. Tas pamata ir uzskats,
ka uztveres procesa pirmas tiek paral€li fiks€tas visas pazimes un péc tam atpazits pats
objekts. Pazimes tiek fiks€tas intuitivi viena no otras nodaliti, piem&ram, krasa, forma.51
Socialajos tiklos lietotie attéli sastav no vairakam mazam dalam (pazimém), kuras cilvéka
prats uztver vienlaicigi, nonakot pie secinajuma, ka tas ir att€ls, jo redzamais objekts ir,
pieméram, krasains Cetrstiiris, bet tadas paSas pazimes ir socialajos tiklos ievietotam
videoklipam. Ir divi butiski indikatori, kas palidz cilvéka pratam atskirt videoklipu no

att€la, tas ir atskanoSanas simbolin$ videoklipa sikatt€la vidii un ievietotas saites

* Citgts péc: Krasovska, Elina. Metonimija un figurativa domasana: kognitivas stilistikas pieeja. Promocijas
darbs. Riga: Latvijas Kultiiras akadémija, 2013. 39. lpp.
*! Treisman, Anne, Garry Gelade. A Feature-Integration theory of attention. Cognitive Psychology. Nr. 12,
1980. 98. - 99. Ipp.
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nosaukums. Ja tiek ievietots videoklips no vietnes Youtube.com un informacijas sanémgjs
zina, ka vietné Youtube.com tiek ievietoti tikai videoklipi, ir iesp&jams noteikt redzama
faila formatu. Tomér tikai pastavigiem interneta un atskanoSanas iekartu lietotajiem
augstak mingtais atskanosanas simbols nav svess. Tas nozimé, ka, lai saprastu un uztvertu
informaciju, lietotajiem jamak to atSifrét, balstoties sava pieredzeé un sp&ja saistit kopa
konceptus, attiecinat apzimétaju uz apzimé&jamo.

Katra lietotaja uztvertds informacijas apjomu nosaka vina sp&ja informaciju
interpretét, apstradat, salidzinot ar jau esoSajam zinasanam. Lai saprastu konceptu “B”, tas
ir jaskaidro, izmantojot konceptu “B;” vai arT “A”, balstoties piepémuma, ka “A” un “B”

kaut kas vieno.

5.3. Teksta radiSanas un uztveres Ipatnibas socialajos tiklos

Socialie tikli viena ekrana ietvaros apvieno tekstu ar att€lu un skanu. Ikdiena cilveki
ar $adu informacijas nodos$anas modelis arpus virtualas vides saskaras, skatoties televizijas
zinas, kuru laika ekrana apaks€ja mala médz mainities teksts un labaja ekrana sturt tiek
raditas Zestu valoda.

Socialie tikli sastav no atseviSkiem ierakstiem un tekstiem, kuri ir savstarp&ji
vienoti, tos ir radijusi vairaki autori, laika gaita mainot un papildinot, parazit€jot uz tiem
tekstiem, ar kuriem tie ir saistiti. Vietné Spoki.tvnet.lv daudzi no ierakstiem ir parpublic&ti
no citam vietném, tie ir tulkoti un papildinati, bet tie teksti, uz kuriem balstas jauna, tulkota
versija ar1l savulaik ir bijuSi parpublicéti un papildinati. Socialajos tiklos tekstu
papildinasana notiek ari, rakstot komentarus. Kads lietotdajs uz savas zinojumu sienas
public€ saiti uz rakstu cita vietn€ un zinojuma pamatteksta sniedz savu komentaru par
rakstu iespgjams, to papildinot vai pat labojot taja sniegto informaciju. Zem zinojuma citi
lietotaji var atstat komentaru par augstak minéto rakstu, ka arT raksta ievietotaja viedokli.
Viss, kas saistas ar pirma lietotaja public€to zinojumu ir viens vesels teksts, kur§ sastav no
dazadiem atzarojumiem komentaru forma, jo, lai saprastu, par ko iet runa, diskusijas
jaunpienac€jam bitu v€lams izlasit rakstu uz kuru ir sniegta saite, ka ar1 pargjo lietotaju
viedoklus. Ja kadam lietotdjam rodas vE&lme parpublicét izlasito informaciju, tad vipa
zinojuma pamatteksts, kuram ir pievienota saite uz jau min&to rakstu, sastaves no vina pasa
viedokla, kuru visticamak biis ietekm€jusi jau ieprieks lasitie komentari. Lietotajs var pat
pasniegt kadu no izlasitajiem komentariem ka savu viedokli.
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Teksta lasiSana socialajos tiklos un interneta kopuma atSkiras no iesieta teksta
lasiSanas, jo netiek sniegts jau ieprieks konstruéts modelis kada seciba teksts biitu jalasa.
Protams, postmodernaja literatiira ir sastopami vairaki literari darbi, kuros nav noteikta
strikta teksta lasiSanas seciba, jo teksts nav linears. Postmodernisma literaturas lasiSana ir
radoSs stasta konstru€Sanas process nevis pabeigts veselums bez iesp&jam mainit savu
lasiSanas pieredzi. Tomér lielaka dala gramatu ir ar skaidri defin€tu struktiiru un
informacijas pliismas linearitati. Lasot interneta, lietotajiem ir konstanti jaizvelas, ko lasit
nakamo. Pieméram, interneta ievietots teksts var but papildinats ar saitém uz citiem
rakstiem. Lasitajs var izvéleties parslégties uz kadu no sniegtajam saitém ta vieta, lai
turpinatu lasit iesakto tekstu, bet ta ka pamatteksts biezi atsaucas un iesp&jams ir pat tapis
uz pargjo tekstu bazes, lasitajs reti riské nesaprast zinojuma pamatideju. Sada veida lasot
tekstus tiek apsvertas alternativas, paredzot to, kas var&tu notikt talak, pielagojot lasiSanas
procesu savam veélmém. Nemot veéra augstdk min€to alternativu izsverSanu lasiSanas
procesa, teksta autoriem japamanas vestijuma interesantako saturu rakstit pasa sakuma, lai
lasitajs turpinatu ritinat lapu uz leju, ka ar1 pasniegt tekstu savstarp€ji neatkarigas
rindkopas ta, lai tas butu kodoligs. Modularitate sniedz iesp&ju lasit tekstu no jebkura
paragrafa. Lietotaji lasa tekstus pavirsi, nereti “parskrienot” tiem pari, meklgjot galvenos
atsleégvardus, lai taupitu laiku. Citiga teksta lasiSana timekl1 ir 1€naka neka, lasot drukatus
tekstus, jo paral€li tieck domats par to, kas tiks lasits nakamais, ko varétu paklausities vai
paskatities Youtuba, tiek apsvérta iesp&ja parbaudit e-pastu vai ari ieiet Draugos, lai
paskatitos, vai nav ievietota kada jauna galerija.

Informacijas uztveres procesa nozimiga loma ir kontekstam. Perceptiva dispozicija
rodas tad, ja kadu no teksta vienibam var uztvert divéjadi. Perceptiva dispozicija tiek
déveta arl par “uztveres gaidam”. Ta ir tieksme uztvert fenomenus, vadoties péc
pienémuma. Uztvere paredz to, kas sekos, izejot no konteksta.52 Ta ka socialajos tiklos
cilveki medz rakstit, izmantojot vairakas valodas pamiSus, var rasties perceptiva
dispozicija ta iemesla del, ka vards, kurs ir rakstis latvieSu valoda, var biit uztverts ka citas
valodas vards, pieméram, zemak noraditaja citata no firmas “Freibi” ziemas riepu 2008/09
kataloga cilveki, kas biezi lasa vai raksta tekstus anglu valoda, ka otro vardu vispirms
ieraudzis darbibas varda “izglabt” ekvivalentu anglu valoda un tikai velak sapratis, ka Seit

ir att€lota viena no latvieSu valodas darbibas varda “savest” vardformam. Kataloga

52 Coon, Dennis,John Mitterer. Introduction to Psychology: Gateways to Mind and Behavior. Balmont:
Wadsworth, 2008. 171.1pp.
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ievietotais teikums: “Firestone saved cilvékus kopa” labi ilustré perceptivo dispoziCiju.
Dazadi var uztvert ar1 tekstus, kuros burti mijas ar cipariem (Skatit pielikumu Nr. 17.),
pieméram, apskatisim anglu valoda rakstitu teikumu “Nerd life V16 ever” (Niiga dzive uz
miiziem). Ta ka teksts ir rakstits angliski, tad to sp€j saprast tie, kuri runa anglu valoda un
tie, kuri mak lietot interneta pieejamas tulkoSanas  sist€mas, piemé&ram,
Google.translate.com. Tomér, lai zinojumu Iidz galam uztvertu, lietotajam jasaprot, ka
kvadratsakne no 16 $aja gadijuma apzimé cipara 4 fonétisko skangjumu anglu valoda “for”,

kas tulkojuma nozimeé “uz”.
]

Teksta uztverSanu socialajos tiklos var apgrutinat pasi lietotdji, ievietojot nelogiski
konstrugtus tekstus, pieméram, Facebook.com domu biedru grupa “Atbrivojies no lietam
Riga” tika publicéts ieraksts, kura autore pauz vélmi iegadaties jaunu velasmasinu, vismaz
ta liekas, jo teksta ir pieminéts tikai firmas “Electrolux” nosaukums, bet nav teikts, par

kadu ierici iet runa.

| gr | Vita Ciesniece » Atbrivojies no lietam Riga
s 1 hr-

Ta& nu iznak, ka arT man japrasadjalidz help... Sodien meistars kas panéma
anyway 15 e, teica,

ka mana electrolux labi kalpojusad masintte tuojds izbeigties ar smadzenu
insultu, citadi ta smaida pat... kaposta nav jaunai un kredttu arm nevaru pa
nemt, esmu sporta pedagogs, mums kapostu izdala svaiga sniega forma. .. bet
e5 sagatavojl pat olimpieti

Like - Camment
2 8 people like this.

I-,,J YiEw 5 mMore camments

R o Inga Vitela-Vitolina nesakarigakais sludinajums ever (&

B 2 mins - Like - 19 9

T Alise Malisko t5 sasmejos, jautrs teksts sarafots (24 tik par tekstu vien- ja
[Fe— T nesauboties pafdzetu, citadi, ceru, ka kdda rociba bds masinte ko nodod
) lai izdodas!

22 mins - Like - 9 1
m Agnese Vanaga Es domaju ka Elektrolux kapostu blenderis vajadzigs

Iespgjams, ka augstak redzama sludinajuma teksts ir tapis, izmantojot viedtalruni,

kuram ik pa laikam tika nepareizi vilcinats ekrans, tadgjadi samainot informaciju vietam
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vai izdzesot atseviskus vardus, griiti sniegt precizu iemeslu, kadg] teksts ir tik nelogisks. Tk
pa laikam tiek publicéti zinojumi, kurus ne visiem lictotajiem izdodas uztvert ar pirmo
reizi, bet, izlasot atkartoti, tie klust skaidraki, pieméram, lietotaja Krx Bubii ieraksts

Facebook.com.

- | Krx Bub
V9 hours ago

dziesmas vardi ka tu un nezinu vai skumjas ir tas ko jotu es!

Teksta uztveri sarezgl fakts, ka teikuma izmantota tikai viena pieturzime un ta pati
teikuma beigads. Daudzi lietotaji, rakstot zinojumus, neievéro literaras normas
interpunkcijas likumus, ta ir pierasta paradiba, bet atseviskos gadijumos, tomér bitu
ieteicams lietot pieturzimes, lai neraditu liekus parpratumus. Nereti tiek ievietoti nepilnigi
ieraksti ar iztriikstoSu informaciju. Zemak redzamaja attéla pirmais komentars norada uz

ieraksta autores kludu.

- | Krx Bubu

\ February 15
Vakar bija vnk labakais pasakums everlll Draugi, dziva mizika, atmosféra,
interjers, superigi cilveki, kabaré dejotajas uz galada, torte, galda futbols, gara

Sotu lete un nekadas smakas no Valentin dienas!!! Dievinu $o vietu &) — (22)
feeling wonderful.

Like - Comment - Share 02 Qv

Ingmars Lazding and Lauma Unifairy like this.
Janis Mackus kur tu biji?
M Fobruary 15 at 1:45pm - Like

@ Krx Bubii Tims Mints
! February 15 at 1:58pm - Like

Biezi cilveéki, rakstot socialajos tiklos, nekoncentréjas, jo teksts tiek publicéts mirkla
iegribas rezultata. Teksta radiSanas procesam netiek pieveérsta pietieckama uzmaniba, jo
lietotajs doma tikai par rezultatu, bet ne par pasu procesu, tomér daudzi no tekstiem, kuri
no sakuma var Skist nelogiski, ir riipigi konstruéti un pardomati. Pieméram, teksti, kuros
tiek lietots plaSs akronimu klasts, atseviskiem lietotajiem biis nesaprotami, jo vini nespéj
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tos atSifrét nevis tapéc, ka teksts biitu radits steiga vai butu nepardomats, bet tapec, ka vini
nespéj rast tam skaidrojumu sava lidzsing€ja pieredze vai ar1 nezina, kur meklét informaciju,
lai izskaidrotu jaunos konceptus. Britu lingvists Deivids Kristals (David Crystal) sava
gramata “Txting: the gr8 db8” pievers uzmanibu faktam, ka Lielbritanija tiek rikoti sms-
dzejas simpoziji un jauno autoru konkursi. Konkursos iesiititie teksti vairumam cilveku
varétu likties nelogiski un nesaprotami, bet tie ir labi pardomati un strukturéti, nereti

. . C e 53
pieturoties pie literaras normas.

Tavs : ) ir 2tik maigs Tavs smaids ir divtik maigs
& tavs :* pauz <3 Un tavs skipsts pauz milu.
Kad staro (*.*) tavas Kad staro acis tavas,

Es apvaldu ( p_q) savas Es apvaldu asaras savas.

Augstak redzama cetrrinde ir 83 zimes gara, to biitu iesp&jams ievietot vietné
Twitter.com. Tekstu ir griiti uztvert, ja nav skaidri apzim&umi, bet tas ir logiskaks par
augstak sniegto lictotajas Vita Ciesniece ierakstu Facebook.com.

Informacijas uztverSanu socialajos tiklos ietekmé tas saturs, pasniegSanas forma,
tehniskas iesp&as un pasi lietotdji, kuriem ir jaspgj orienteties dinamiskaja virtualas
komunikacijas vidé. Lietotajiem, kuri ir apguvusi jaunakas tehnologijas un kuri ir radusi
pie norisém interneta kultGra, ir krietni vieglak orientSties plasaja globala timekla
informacijas klasta neka lietotajiem, kuri nepapildina savu pieredzi, apgiistot jaunas
iespejas. Informacijas apmaina norit efektivak to lietotaju starpa, kuriem metaforiska
domasana nesagada griitibas, jo informacijas izprasana un uztverSana notiek caur jauno

konceptu salidzinaSanu ar cilvéka atmina jau esoSajiem.

% Crystal, David. Txting: the gr8 db8. New York: Oxford University Press, 2008. 14., 15. Ipp.
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NOBEIGUMS

Jaunako tehnologiju saskarnes ir raditas, lai tas biitu uztveramas intuitiva liment,
tomeér atseviski lietotaji nespéj tas apgit. Lietojot tehnologijas, cilvéki nevélas saskarties ar
izaicinajumiem. Lietotajiem nepieptloties jarod jau gatavas atbildes uz sevi
interes€josajiem jautajumiem. Internets un socialie tikli ir vide, kura nestimulé
koncentréSanas spgjas, virtuala vide iemaca lietotajiem meklét informaciju, vadoties péc
atslegas vardiem. Teksts tiek nereti skatits virspusé€ji, tomér cilvéka uztvere laika gaita
pielagojas virtualajai videi, attistot selektivos aspektus. Lietotaji spgj uzturéties vietnges,
ignorgjot tam pievienotas e-reklamas, skatot tikai sev aktualo saturu.

Komunikacija socialajos tiklos ir kluvusi par nepiecieSamibu ikdiena, ta ir izklaide
un pasizpausmes veids. Pateicoties jaunakajam tehnologijam komunikacija socialajos
tiklos ir iesp&ama jebkura vieta ar interneta pieslégumu. Sazigu socialajos tiklos dikte
lietotas ierices parametri un programmatiira, socialo portalu saskarne un dizaina risinajumi,
ka ar1 tehniskas iesp€jas. Tomer vislielako ietekmi uz komunikaciju virtualaja vide atstaj
socialo tiklu lietotaji un popularas kultiiras aktualitates.

Misdienas, sazinoties socialajos tiklos, informacijas plisma ir dinamiska. Sazina
socialajos tiklos pamata ir vizuala, informacija tiek nodota tekstuali, att€lu un videoklipu
formata, retak ka atseviski skanu celini.

Virtualajai videi raksturiga komunikacija, izmantojot interneta lietotaju subkultiiras
saknotas sazipas formas. Izplatitaka no tam ir interneta mémi, tie tiek pavairoti caur
kop&Sanu un ievietoSanu, remiks€Sanu un reproducéSanu, pievienojot vai nonemot kadu
elementu. Interneta mémus var iedalit tris kategorijas: attéls, video, fraze. Izplatitakie ir
interneta mémi attéla formata, jo tie ir kodoligi, atri uztverami un sp&j precizi aprakstit
kadu situaciju vai emociju.

Virtuala vide cilvéka uztverei ir jauna un cilvéces pieredzE tai nav precedenta.
Misdienas lietoto tehnologiju sniegtas iesp&jas Iidz $im ir paradijusas tikai ideju limeni
zinatniski fantastiskaja literattra. Virtuala vide sniedz materialu jauniem un aktualiem

pétijumiem humanitarajas zinatnes.
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KOPSAVILKUMS

Lidz 8im pasaulé un Latvija virtualas vides p&tnieciba uzmaniba parsvara ir bijusi
veltita starpdisciplinariem jautajumiem, no kulttirteorétiska skatu punkta, kas lauj izmantot
arl tadu zinatpu datus un pieejas, ka sociologija vai psihologija, pievérSot uzmanibu
identitates konstru€Sanas jautajumiem un nereti ignor&jot lingvistikas vai semiotikas
disciplinas. Magistra darba novitate ir socialajos tiklos lietoto komunikacijas elementu
analize no uztveres procesa skatu punkta. Darba izstrade ir balstita jau esoSaja petijumu
klasta. Magistra darba ietvaros tiek pétiti socialajos tiklos sazina lietojamie elementi un to
mijiedarbiba. Magistra darba fiksétie sazipas eclementi ir teksts, attéls, audio celini,
videoklipi un interneta mémi. Darba gaita tiek sniegts pamatojums hipotézei, ka sazina
tieSsaisteé pielauj veél nebijuSas komunikacijas struktiiras un informacijas kode&Sanas
elementu saspéles, kas pieprasa cieSu integritati virtualaja vide. Darba ietvaros socialajos
tiklos lietotais teksts tiek pasniegts ka vairaku elementu kopums, kuru veido visas uz
standarta klaviatiiras pieejamas zimes, proti, tekstu papildina gan akronimi un tipografiskas
“sejinas”, gan grafiskie smailiji un saites uz citam vietném. Sazinu socialajos tiklos dikté
lietotas ierices parametri un programmatira, socialo portalu saskarne, tas dizaina
risinajumi un tehniskas iesp€jas. Informacijas raksturu un pasniegSanas formas nosaka pasi
socialo tiklu lietotaji un vinu kognitivas sp&jas. Socialie tikli ir vide, kura ir novérojams
interneta subkultiiram raksturigas valodas lietojums. Darba konteksta tiek skatita interneta
mému klatesamiba komunikacija un to ietekme uz informacijas uztveri. Interneta kultiira
celojoSie mémi apstiprina pien€mumu, ka socialie tikli ir uztveri izaicinoSa vide. Interneta
mému izzinaSanas process prasa cieSu integritati virtualajas kultiras un sniegta zinojuma
uztvere ir iesp&jama metaforiskas domas rezultata. Lai uztvertu interneta mému konceptus,
tie ir jaskata lietotaja apzina jau eso$o konceptu konteksta. 1zzinas procesu sarezgitas dabas
del interneta kultira ir radies jauns neologisms tipoglicemija, lai apzimétu cilvékiem
raksturigo pasibu uztvert tekstu, kura katrs vards ir rakstits, izmantojot nepareizu burtu
secibu, pie nosacijuma, ka katra varda pirmais un p&d€jais burts nav mainiti. Virtuala vide
cilvéka uztverei ir jauna un cilvéces pieredz€ nav precedenta tai. Darba gaita radusies
secinajumi ir balstiti autores noveérojumos un ievaktajos datos. Darba gaita tika veikta

socialo tiklu manuala, ka arT datora vides asistéta kontentanalize, izmantojot programmu
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QDA Miner Lite. Darba izmantotas kvalitativas pétniecibas metodes ir tieSsaistes aptauja
un dalgji strukturétas intervijas, lai noskaidrotu, kada méra Latvija dzivojoSie socialo tiklu
lietotaji ir integréti interneta kultiira. Virtuala vide sniedz materialu jauniem un aktualiem
petijumiem humanitarajas zinatnes, it Tpasi kognitivas psihologijas un lingvistikas

konteksta.
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ABSTRACT

Dynamics of perception in social networks: from the written word to the icon by
Inga Butrucuka, student at Latvian Academy of Culture (course title: Cultural and
Intercultural Studies).

Communication via social networks allows the use of new language and
communication structures which require close integrity in the virtual environment.
Information can be delivered as written text, a picture or a video and audio file. The usage
of the elements given depends on the technology used and the social network providing
communication. The use of internet memes is a social product which requires metaphorical
thinking in order to perceive given information. Whether the information will be

understood depends on the receivers cognitive skills.

The aim of the research:

e identify and describe elements used for transmitting information in online
communication, as well as analytically describe the interaction among these
elements;

e describe the dynamics of perception in virtual communication and the conditions
under which users can use the characteristic forms of communication, which are
based on internet culture.

The main tasks of the research:

e do content analysis of social networks and interpret the obtained results in the
context of perception;

e do an online survey;

e carry out semi-structured interviews.

Keywords: social network, online communication, netspeak, internet language, meme,
acronym, perception of information in internet.

Number of pages: 73

Number of references: 41

Number of supplements: 19
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PIELIKUMI

Pielikums Nr. 1

Aptauja tieSsaistes socialo tiklu lietotajiem

1. Cik gadus tu jau lieto internetu?

10 un ilgak [ 50,00%
No 5 lidz 10 [ 50,00%
0-5 0,00%

Iesniegto atbilzu summa: 54

2. Kuras no min€tajam vietném tu izmanto vismaz reizi ménest?

Spoki.twet.lv NN 9,40%
Klab.lv [l 1,90%

Tumblr.com [N 7,50%

Plus.google.com [l 1,90%

Vk.com [N 5,70%
Twitter.com [N 13,20%
Facebook.com I 34,00%

Draugiem.lv [N 26,40%

3. Vai tu lieto viedtalruni?

4. Vnk kkad kad bus laiks tiksimies (Paskaidrojums: Vienkarsi kaut kad, kad bts

laiks, tiksimies). Vai tu lietotu augstak redzamo teikumu, komunicgjot ar interneta

starpniecibu?
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Ne

Drizak Né

Drizak Ja

Ja

B 5.60%

I 22,20%
e, 38,90%
N 33,30%

5. Vnk kkad, CU soon (Paskaidrojums: Vienkarsi kaut kad, see you soon [ang: driz

redzesimies]). Vai tu lietotu

augstak redzamo teikumu, sazinoties elektroniskaja vide?

Ne [ 44,40%
Drizak N& [ 33,30%
Drizak Ja [ 5,60%

Ja [N 16,70%

6. Kurus no zemak miné&tajiem vardiem/akronimiem tu spgj atsifrét?

@kal [latvieSu val.]
2reiz [latvieSu val.]
74 [kriew val.]

Doma + [latvieSu val.]
mkneT [kriew val.]
dz/d [latvieSu val.]
2L8 [ang|u val.]

?c [kriew val.]

bbl [ang|u val.]
Got2Go [ang|u val.]
LOL [ang]u val.]
@iecibas [latvieSu val.]
5diena [latvieSu val.]
kkur [latvieSu val.]
4au [latviesu val.]

2
I —— 51
— 24

—— 15
——— 39
I 54
—— 36

G B lesniegto atbilzu skaits
. 6

42
A 51
2
————————_—
I —— 54
I —— 51
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7. Vai tu médz viena zinojuma izmantot vairakas valodas?
Piem.: Es uz darbu, see you later.

Nekad - 16,70%

8. Vai médz lietot "sejinas"?

9B (((((((¢

Ne |1

_ M lesniegto atbilzu summa
Ja [—— 53

9. Vai médz lietot "sejinas"?
(*@*)0_0 (;-_)

.-, UUr
e N
Ja I 15 lesniegto atbilzu summa

10. Vai médz lietot simbolu kopas ka:
<313~~~ FFH
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3

B M |lesniegto atbilzu summa
Ja [— 21

11.Vai esi redzgjis/usi video [Toromuii kot CansBagop?

https://www.youtube.com/watch?v=yw4i7sGAtgw

T 39

_ M |esniegto atbilzu summa
Ja (I 15

12. Vai esi redzgjis/usi kadu no Hitlera "Der Untergang" video?
Piem. Hitlers uzzina, ka Olga neparstavés Eiroviziju!
https://www.youtube.com/watch?v=kwYbwthR-MO

. TE = lesniegto atbilzu summa

13. Vai tev kaut ko izsaka "Trololo"?

https://www.youtube.com/watch?v=2Z4m4lInjxkY

Ne I 15
Ja

M lesniegto atbilZzu summa
KU
14. Vai esi redzgjis/usi le Internet Medley?
https://www.youtube.com/watch?v=mghhLqu31cQ
Ne ™ 36
B M |lesniegto atbilzu summa
Ja [ 18

15. Vai esi redzgjis/usi He-man?

https://www.youtube.com/watch?v=2Z5LpwO-An4
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https://www.youtube.com/watch?v=ZZ5LpwO-An4

42

5 I 12 M lesniegto atbilZzu summa

16. Vai esi redzgjusi/is Saruman is a bully?

https://www.youtube.com/watch?v=BhJWjsHoCXw

6

M |esniegto atbilzZu summa
Ja I 18 9

17. Vai skaties "This is Xopomio"?

Ne

42

Ja I 12 M lesniegto atbilzu summa

18. Vai §1 "This is Xopomo" epizode tev patik?
https://www.youtube.com/watch?v=imjLQIifINTE

45

Ja I o M lesniegto atbilzu summa
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19. Kuri no atteliem tev ir skaidri?

-

helieve in Celling Cat.

43

39

18

42
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Pielikums Nr. 2

Tvits ar tam pievienotu saiti uz videoklipu vietné Youtube.com.

Arturs Mednis

@artu

Jauno mediju un digit3ld marketinga
specidlists; pasniedz soc. mediju
komunikdciju RISEBA; vada socidlo
mediju agentdry Inspired Digital; uzstdjas
seminaros.

v Riga

vizify.com/arturs-mednis/...
* Joined March 2007

153 1,081 Photos and videos

TWEETS PHO T D EOS FOLLOWING FOLLOWERS FASORITEZ
28.8K 1,081 3,210 18.7K 8,315 More v
Tweets  Tweets and replies

© rivneED TWEET

% frturs Mednis @arturs - May 10
Rekur, apkopoju dazus rakstus un pétijumus
par to, cik bistami psihei un veseltbai var bt
selfiji: bitly.com/bundles/arturs... 1zglab draugul

Srturs Mednis @arturs -~ 107
Opél youtube comfiwatch?v=HQwm1y... Pirmajas sekundés jau Skita ka
M.LA. un Paper Planes...

B wutubs

Pielikums Nr. 3

1337 valoda rakstits teksts att€la formata.

GOOD EXAMPLE OF A BRAIN STUDY. IF YOU
CAN READ THIS YOU HAVE ASTRONG MIND.

7TH15 M3554G3
S3IRV3S 70 PROV3
HOVW OUR M1NDS C4aN
DO 4aM4aA4Z1TNG 7H1INGS!
TMPR3551VvV3 7TH1INGS!
1N 7H3 B3IGTNN1TNG
17 WAS H4RD BU7
NOWVV, ON 7H1S LIN3
YOUR M1TND 1S
R3I4D1TNG 17
4U70M471C4alL LY
Wi17H OU7 3V3N
THINKING 4B0U7 17,
B3 PROUD! ONLY
C3IR741N P30PL3 CaN
R3IAD 7H15.
PL3453 5H4R3 1F
U CaN R34D 7H15.

Hax: 3y accon® Sign in ~

2 Follow

Follow Arturs Mednis

[

Sign up

Worldwide Trends -ciage

#DaraOnShoutime

#WeBeliveln YouKris

#GiinKomirKaras:

#WelcomeHome Dara

Hoseamanyas

Pemuda Tewas Karena hiendengar Lag...
SiapaOrang YangPaling Cantik Di Dunia
PengenPunyaHapeBaru or GebetanBany
e Love Sandara Park

BUnited for Brace
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Pielikums Nr. 4

Zurnala “Puck” 1881. gada numura publicétais tipografisko “sejinu” paraugs.

TYPOGRAPHICAL ART.

We wish it to be distin erstood that the letter-
press department of this pa is not going to be trampled
on by any tyranical crowd pf artists in existence. We
mean to let the public see we can lay out, in our own

phical line, all the cartoonists that ever walked.
For fear of startling the public we will give only a small
specimen of the artistic achjevements within our grasp,

by way of a first i t. The following are from
Studies in Passions and Emotions. No copyright.
—_— o S Ty
=) 3 — -
f— — —— a
Joy. Melancholy. Indifference. Astonishment.
Pielikums Nr. 5

iPhone raditie Emoji.

©®
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2
%

BVOO®

R&EODS -0 @
&2®mw§¢@€®@
FPOIbY

"
f

RGP0
Qo= 5@ @

PEOODCECDE
BrL@®APESHE
meD@BEDE CEE

N

=

]

&,

%%

P

Vs

pﬂ

4

P7OBEL0L0E
EEDENCHeIweDECE

S R E TP
SXBAROIFOC

B
g
®

eﬁn»@me£®@'

FrR8OBEQOE

&
©
O
#
9
&
72}
e
Ly

=
(52

ERMmCE O XD O

I8 BOS

NEPZYWHO & D
QEOCHLMmyrps5 Q€

3K
©
% @
©
ﬂ‘
(o
@‘/\
@G
(> [
1@

o ~
!QO\@bﬂam&wﬂ& @aa%&gugiu
BETRAded AR0R7 <mEollBESsoo
|RT¢JQB$UEUQMI§.EEEC.§..
LGUGEECEELEUEEHHEE80UEDEE
,-...l@@BB@E®®@88@.DI.®B
QOOVVVOOOOOOO® ™

DECERHT¢OR>E 0 o@®
QELER;AAXCPOPQ-@®

OREFHNEC >-OmEDPED
BED~NNS 2000 O~
QBLE N

ER0EYBOI #0D=0 €

...uo
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Pielikums Nr. 6
Webdings fonts

URT=D o [=T- RRT0E N
SoasNr Q- #0F9AH
Cle#0: Q4% 0NCAE
tEasee@ ¢ ¥ fHORS
Mioeye0sxaXoe
Ooov g2 d+aprdo
D85 axPde F«ab< €0
BE>w{ide 00 GAMN S
st AenSuadr
Tob aReET0xaQAT
Jei 200000 ¢y
1Br5de5000LTR
fme o2 Q0 VRY
Yaxa30ee04+a§->e
“=40000040 Yeo
(/iHOCO - #2010

Pielikums Nr. 7

ASCII maksla
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Pielikums Nr. 8

Tekstam pievienota saite uz attelu cita vietné.

Krx BubiO
Y 5 mins - Cheezburger - 24

jup

© 20014 The Awhward Yets

BACK OFF!
these are m
MEMORIES!

(o) oR0)

Some Memories Are Just Mental Indigestion
More fun than an elevator ride with Sclange Knowles.
CHEEZBURGER

Pielikums Nr. 9

Interneta méms “Drosmes vilks”
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Pielikums Nr. 10

Interneta méms “Forever alone”

PRAGATAVOJA VAKARINAS DIVIEM

Pielikums Nr. 11

Portala Spoki.tvnet.lv ievietots interneta méms — komikss.

milais, es uz dzimeni
velos ko tddu kas uzreiz
uzrauj uz 100!

OO
o \—

hmmm. .
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Pielikums Nr. 12

Gaismas pils salidzinata ar skiini.

Pielikums Nr. 13
YU No Guy “Arrow in the knee”

Y UNO GET BETTER KNEE ARMOR:!
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Pielikums Nr. 14

Vietn€ Facebook.com ievietota videoklipa saite.

§ Elina Artamonova shared a link.
§ I3y 5 near Riga

Aukstais dienas prieks. Vini sollja atgriezties, ar nepacietbu gaidu. ..
https A youtube . comiwatch Pv=d3wR5zZRIuk o

Mammut - Salt

Like - Comrment - Share

Pielikums Nr. 15

Informacijas plisma portala Facebook.com.

Morfam Kharatan =l Spicheren Trerirgssenker
1y Fodoroorsd MNovssy

Swimmirg
e Comrrend Soas

£ 2 pmogts W Iha.

.

Meino Copurféu Ealerja

“ha

hip W Loo>RUILYUFEX

Balerija(@Balerija) posted a photo on Twitter

ca tham

Lbs Commend  Soee

Bl U3 o3 Aanolo sided 7 revwphoke: o e dbum iy 1Th —
vih Ardrel Mizlchad Solbers

Oha
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Pielikums Nr. 16
QDA Miner Literatura

ﬂ‘QDA Miner - kaspars.qdp

Project  Cases Yariables Codes Image Retrieval Analyze Help

 IMAGE |

1 Eemlm Qaxii-

12

13 CODE: | B

14

=33 “lamos=a ilmaset juomat. Tesin on myds vaarana tallain se, ettd

15 owen takaa kantautuu padttdvainen koputus, joka vaatii pontewalla tavalla
16 pddsyd pirtin puolelle.

17 ) N )

5 Pienet Sievat - Kaksi laulua

3 krapulasta

4 Ra«incobk Wanha Joksh g1 za1z

‘ YOUTUBECOM

FILE 10
IMAGE [IMAGE]

Lke -Commend - Share

o Toulves kko, Matts kangas and S others Ik tk.

L wkw Bman: comme v
E n Jule Matan Leppinen NotEme ko 3ide BEs settd £l (2
16 honrs 390 - Lke - 1
Mikko Tanthansen Extds a7 Sama alkeplirl. bpcsspontabe: com
A=) Do DR R Hu
Lapinianden Linnut -wininmalitajat

ke b, rozae |3 iapokar aEtaahsaa
Ul Hu vem aksesza.

Matian Kangan El bt Mo Kigpa B zoftEa kakdes t, pakko ol katioa ke He Bkl
p e Akl ker@n oll#led 12

15 honrs ago - Like 091
l:l'“ Posts = E BMHHo Ta Hanem Al on 51N (ZIEE b, KoEes 3haman ok,
i.. @& Postss Thrs -Lke
r_-l“ Teksts . Iiirfe 3 comme it
‘. @ Tekstss =
L 1 Tekstzs
H“ Attels L 1'idensaites
i. @ Attelss L 1 Tekstzs
r_'|..“ Yideosaite b 1 Postss L zmailijzz
i . L 1 Tekstss
L. @ Wideosaitee . :
L 1'Videozaites
[F- b Attelsaite L 1 Tekstss
i @ Attelsaitee ﬂ L 1 Postss L zmailijzs
- : I i
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Pielikums Nr. 17

Ciparu fonétisks lietojums

Pielikums Nr. 18
YU No Guy “Zeme, kapéc tu nebeidzies?!”
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Pielikums Nr. 19

Dalgji strukturéta intervija ar Kasparu Putninu

Teicgjs: Kaspars Putnins, dzimis 1989. gada, absolvgjis LLU Meza fakultati
Interveé: Inga Butrucuka
Intervijas vieta un laiks: Riga, Zolitiide 2014. gada 20. maijs

Intervijas ilgums: 32 mintites

Inga Butrucuka (I.B.): Kapec tu lieto socialos portalus?

Kaspars Putnins (K.P.): Lai es varétu galvenokart sazinaties ar cilvékiem.

I.B.: Vai tev ir v€lme kaut ko postot tikai tapec, ka tu to vari?

K.P.: N&... Es izvelos kaut ko postot tikai tad, ja es esmu gana daudz aizskarts vai art
iedvesmots..

I.B.: Kas Tev liekas vissarezgitakais pieregistréjoties jauna socialaja portala?

K.P.:Saprast ka tas darbojas un iemacities kaut kadas pamatfunkcijas, jo es nekad nelasu
portalu sniegtas instrukcijas un pamacibas, vinas nekad nav normali sastaditas (smejas).
Lielaka dala riku parasti ir paslépti zem piktogrammam nevis zem teksta, [idz ar to var bt
griiti tos lietot.

I.B.: Un Kas tev liekas viegli?

K.P.: Hmmmm... veidot virtualu kontaktu ar cilvékiem.. Ir loti viegli uzrakstit kadam
vestuli, ja vins ir onlaina, tu atbildi sanemsi burtiski sekunzu laika. Viegli komunic@t ar
cilvékiem, ja nav jatiekas (smejas).

[.B.: Kada ir Tava reakcija, ja Tu esi nosiitijis kadam vestuli ar jautajumu “Vai iesim
Sovakar pastaigaties?”, Tu redzi, ka adresats to ir izlasijis, bet jau stundu nav Tev atbildgjis
un ir redzams, Ka cilveks ir onlaina?

K.P.: Tad es uzskatu, ka cilveks ir rikojies nepieklajigi. Protams, es apsveru ar1 iesp&ju, ka
cilvékam nav laika man atbildét un vins$ ir aiznemts, bet... ja jautajums ir tik viegls, tad es
uzskatu, ka ta ir nepiekla;jiba.

[.B.: Ka Tev liekas, Tu interneta lasi lenak vai atrak neka lasot gramatas?

K.P.: Parasti es lasu atrak, lasu pa diagonali. Ja es interneta uzduros kaut kam patiesam
interesantam, es to lasu pilniba, bet man neliekas, ka temps bitu cits. Viss ir atkarigs no
materiala, kuru es lasu, ja es lasu kaut ko smiekligu, tad es taja neiedzilinos un lasu saméra
virspuséji.
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I.B.: Vai tu lasot médz domat paral€li par citam lietam, kuras tu varétu veikt interneta,
pieméram, par to, ko varétu nakamo klausities Youtuba?

K.P.: Loti reti. Visu nosaka materials, ja tas ir kaut kas man svarigs, es nedomasu par citam
lietam. Es rikojos single tasking rezima. Lidz ar to es loti atri partraucu darit lietas, kuras
man nepatik un pieveérsos nakamajai.

I.B.: Kas ir pirmais, ko Tu dari, ieejot Feisbuka?

K.P.: No sakuma parbaudu vai man nav jaunu “notifications”, ja tadu nav, tad es apskatu
jaunumus, ar kadu informaciju ir dalijusies citi. Man svarigakais ir parbaudit vestules,
jaunakos komentarus pie maniem ierakstiem vai nav kaut kas, kur esmu iesaistits tiesi es,
ja bus kaut kas jauns es to apskatiSu, ielaikoSu ka angliski saka, atbildeéSu. Un, kad es esmu
visu apskatijis, es eju ara ... es nem&dzu neizlogoties.

I.B.: Vai Tu esi noblok&jis kadu no sava draugu loka, paturot vinus sava draugu loka, proti,
Tu neredzi vinu zinojumus, bet vari uzrakstit viniem véstuli.

K.P.: Ja (smejas). Ja, es esmu noblok&jis daudzus, esmu paturgjis tikai tos, kuri publicé
man saistosu informaciju, lai filtrétu to ko sanemu. Es teiktu, ka ar lielako dalu cilvéku es
esmu $adi rikojies, tas ir tiri §1s informacijas rakstura vai satura dél, ta liekas garlaiciga un
nevajadziga. Sadi ieraksti traucé man atrast svarigos, tos, kurus es labprat ari izlasitu. Esmu
priecigs par $adu iesp&ju. Kaut gan es tagad esmu absolvgjis un varésu kursa biedrus
vienkarsi izdzest ara... ja.

[.B.: Vai Tu médz atvert saites uz citam vietn€m, kuras ir pievienotas zinojumiem?

K.P.: Tas ir atkarigs no zinojuma satura un autora, ta ka es redzu tikai sev interes&joso
draugu ierakstus (smejas), tad parasti mums domas sakrit par to, ko ir veérts lasit un es tas
atveru. Par labu nak arf, ja es redzu saiti ka att€lu no tas vietnes, lai man rastos priekSstats,
lai es saprastu, vai tas mani interes€. Noder arT izgriezums no pievienota teksta. Parasti jau
es uzspiezu, bet viss ir atkarigs no cilvéka, kurs to ir ievietojis.

I.B.: Ja kads ieraksts sastav no gara komiksa, kur§ visticamak ir smiekligs, bet tas ir loti
gars, vai tu uz vinu spiedisi?

K.P.: Atkariba.... vai man ir laiks, ja es esmu aSi iegajis interneta, lai parbauditu, vai man
kads nav atbildgjis un man ir jasteidzas, tad es nelasiSu, bet, ja man ir laiks un, pieméram,
es €du pusdienas, jo es tas parasti apvienoju ar internetu, tad es uzspiedisu. Man patik
interneta komiksi un interneta humors.

[.B.: Ka Tev liekas, vai interneta humors svesvalodas ir interesantaks neka interneta joki
latvieSu valoda?
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K.P.: Tas debat&jams jautajums. Anglu valodai ir sava vértiba, ja runa par jokiem, ir
iesp&jams izmantot smiekligas vardu formas, pakartot gramatiku joka vajadzibam
veiksmigak neka latviesu valodu. Interneta humors latvieSu valoda nav tik attistits, m&s
neesam radusi radit mémus, rakstit jokus ka tadus, bet neparprotami smiekligi ir uzdurties
kadam jokam no miljons iemesliem, jo tas ir specifiskaks humors Latvijai, [idz ar to
smiekligs. Latvijas interneta joki parsvara ir tulkoti vai arT joki nak no Latvijas politikas
dzives, man ta liekas. Parasti jau joki sastav no frazém, kuras ir iznemtas ara no konteksta,
piem&ram, “Aizver muti!” vai ar1 “Kreisais zoodarzs”, tad tie ir sam&ra veiksmigi un celo
interneta.

[.B.: Tev neliekas, ka latvieSu interneta mémi un joki biezi izsmej Latviju?

K.P.: Nevaru nepiekrist, ta ir mentalitate, vélme stidz&ties. Sabiedribas uzskati un garigais
stavoklis.... pie visa ir vainiga Saeima, I€nie igauni un krievi. Interneta humors drizak no
Sada skatu punkta ir c€lies (smejas). Es 1sti nezinu, bet tie joki ir Jauni. Mums joki saknojas
ikdiena, ir arT tulkoti joki, piem&ram, Spokos, bet... nu... vini ir smiekligaki, ja tos netulko.
ES nezinu ka ir citiem, bet man patik anglu valoda un interneta joki anglu valoda. Es gan
neesmu tik liels parzingjs latvieSu humoram interneta.

I.B.: Vai Tev Skiet, ka Sis video var€tu kliit par interneta mému? [Kasparam tiek paradits
videoklips vietné Youtube.com, kura, tuvojoties 10. Saeimas véléSanam, piedaloties
ikned€las LNT politiskajas debates, Ingmars Lidaka atzina, ka nav citigi lasijis konkurentu
Par cilvéktiestbam vienota Latvija (PCTVL) programmu, tadel, uzrunajot PCTVL parstavi
Miroslavu Mitrofanovu, vélgjas precizét kadu stkumu - "Vai tur bija kads ieraksts par PVN
pilnigu atcel$anu treninbiksém un semockam?"]

K.P.: Tas ir nopietnas debates?

ILB.: Itka... ja.

K.P.: Blaviens, eh, eh. Cientjamam krievu kungam ir taisniba, §ads jautajums debat€s nav
korekts, bet §is materials varétu kltit par mému, jo vina ir visas nepiecieSamas lietas, kas
latvieSiem patik... tiek aizskartas jiitas, tiek nacionals jautajums apskatits, ir labais t€ls un
launais t€ls. Labais t€ls ir Gisains un viriskigs, patikams, bet launais t€ls ir bez matiem,
krievs. Ir visas sastavdalas, lai raditu interneta humoru, it seviski, ja frazi iznemtu ara no
konteksta.

[.B.: Jautajums par uztveri. Vai Tev ir griitak uztvert tekstu, kura nav lietotas diakritiskas

zimes, proti, garumzimes, mikstinajuma zimes?
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K.P.: Ja, ir nedaudz griitak, bet es esmu adaptgjies. Interesanti liekas, ka §1 rakstiba ir
kluvusi par visparpienemtu standartu bez iestazu iejauksanas, sabiedribas kopgjais
viedoklis, ka “ch” bus “¢” vai ari, ka 4 bus “¢”.

I.B.: Vai tu pats ta raksti?

K.P.: Dazreiz, ja... tehnisku iemeslu dél, ja nevar nomainit klaviatiiru.

I.B.: Interneta ir pieejams tulkotajs, kura var iemest translita tekstu un tas tiks partulkots uz
ierasto.

K.P.: Tas tadiem ka mana mamma.

[.B.: Kuri interneta m&mi Tevi dotaja mirkl1 visvairak uzruna, ir tris veida interneta mémi:
atteli, video un frazes, pieméram, YOLO?

K.P.: Man vislabak patik attéli vai arf, ja att€ls ir ar kadu nelielu tekstu, atteli prasa mazak
laika, lai iesaistitos, tie ir atri, precizi, tie médz biit nereali, parspiléti, brivi un traki joki. Es
médzu vinas izmantot, lai dalitos ar savam sajiitam, kuras ir ideali notvertas caur kadu
mému, esmu ari radijis pats savus vizualos mémus, pieméram, melnos ramjus, bet vini
nekad neizcelo nekur talak par manu profilu. Lai dalitos ar savam sajiitam, dazreiz nakas
pasam taisit bildi. Esmu piedalijies taja procesa.

I.B.: Ka Tev liekas, kapéc $is video ir populars Latvija un vai tu saproti, kas taja attelots?
[Kasparam tiek paradits firmas Volvo video rullitis, kura ura redzams ka Zans Klods van
Damme, katru kaju balstidams uz cita lielcelu kravas vilcgja Volvo FM sanu spogula,
masinam braucot atpakalgaita, izpilda Spagatu. Vina kermenim ir pievienota Latvijas
prezidenta galva un fona skan Andra Bérzina runa anglu valoda.]

K.P.: Es negribu vinu visu skatities, man pietiek ar pirmajam sekundém, viss ir skaidrs. Ja
es zinu, ka ta ir reklama kaut kadai auto firmai, esmu par vinu dzirdgjis, bet... nu te atkal ir
tas pats variants, ka latvieSiem patik izsmiet, es zinu, ka miisu prezidenta anglu valoda tiek
izsmieta.... cilvékiem reali patik stidzeties, visas miisu problémas ir tapec, ka prezidents
nemak anglu valodu. Ta ir interneta sastavdala, ar kuru es esmu iepazinies.

I.B.: Vai Tev liekas, ka ta ir patiesiba? [Kasparam tiek paradits attéls ar cilvékiem, kuri
tvito ugunsgréeka laika, pametot degosSo €ku. ]

K.P.: Nu.... es domaju, ka §is attels ir kaut kur uz robeZas starp satiru un realitati, visadi
brinumi ir, bet ir situacijas, kuras cilveki dalas ar informaciju, ar kuru nevajadzetu dalities
vai situacijas, kuras nevajadzétu. Sis teikums ir $ausmigs (semejas).

I.B.: Vai Tev kadreiz ir bijis ta, ka Tu interneta uzduries tadam valodas formam vai
konceptiem, kurus nevari atSifrét?
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K_.P.: Isti ng, tikai tad, kad dzivoju Somija, jo es nezinu somu valodu un man feisbuka
paradijas daudz kontaktu, kuri public€ja ierakstus somu valoda ar somu interneta mémiem.
Noteikti pastav gana daudz materiala arT latvieSu valoda, kuru es nevar€tu saprast, bet tas
nenokliist mana uztveres loka, jo es neapmekl&ju attieciga satura vietnes, es nemeédzu ieiet
forana (4chan.org). Manas zinasanas nosaka vide, kuru es apmeklgju, tik... cik es redzu
internetu spokos, tad man nav nekadu problému uztvert informaciju. Es ikdiena nemekl&ju
neko tadu, forcans izaicina, bet es neko tadu nejutu.

I.B.: Bet, vai tu atceries, ka bija agrak?

K.P.: Feisbuks mani izaicinaja, sakuma man bija griiti uztvert to informaciju, tas plismu un
daudzumu, man loti nepatika ta vietne un vinas izkartojums, likas neérta, jo biju pieradis
pie draugiem.

[.B.: Ka Tu uztver izmainas socialo tiklu izkartojuma un dizaina, pieméram, Draugiem.lv
kadu laiku atpakal aktivi ik pa laitkam mainija savu izskatu un informacijas izkartojumu?
K.P.: Socialais tikls ir bizness, tas ir uzpémums, kur§ vélas pielagoties jaunakajam
tendencém, tomer cilveks ir paradumu biitne, vinam patik tas, ko vins$ jau zina. Man nebija
griiti apgit izmainas, bet, man liekas, ka Draugiem.lv ar to sev izraka bedri, jo tas var biit
kaitinoS$i un atseviskiem lietotajiem varétu bt griiti pielagoties jauninajumiem.

I.B.: Vai tu esi kadreiz izgajis draugiem sniegto apmacibu, proti, katru reizi, kad ir bijusas
veiktas izmainas un tu ieej saitq, tev tiek sniegta iesp€ja iziet apmacibu?

K.P.: N&, es esmu pieaudzis cilvéks, es nevelos, lai kads mana brivaja laika macitu mani
izklaidéties mana brivaja laika. Es neesmu piekritis apmacibam. Pie reizes arT man tas
liekas ka izaicingjums, méginat paSam saprast, bet, man liekas, ka es esmu par vecu, es
neesmu ieintereséts apgiit ka darbojas draugi. Es domaju no turienes izrakstities.

[.B.: Vai Tev ir kadi komentari mana darba konteksta?

K.P.: Nu... Tu man liki aizdomaties par lietam, kuras neesmu vél apdomajis. Man liekas, ka
tiek stimul&ta analogiska domasana. Lai veiktu spriedumu tagadng, ir janem véra vairak
faktoru no pagatnes, ir jamak tulkot abstrakto, kas ir sastopams interneta, jo interneta
raksturigas, pieméram, interneta joki tiek celti uz jau bijuso joku bazes, ir nepiecieSamiba
péc pamatigam zinasanam, lidzigi ka ar valodam, vardu krajumu. Cilvéki médz izpausties
daudz vairak ar ar€jiem resursiem nevis iek$gjiem, ar citu cilvéku pieredzi, videoklipiem,
cilvéki daudz vairak izpauZzas uz aru ar argjiem veidoliem. Daudzi cilveéki arT nesaprot, ka
ne viss, kas tiek pasniegts interneta ir jauztver burtiski, it TpaSi Nige€rijas princi, kuri
piedava mantojumu caur e-pastu. Jamak ari Skirot informaciju, ignorét, aizvert acis,
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neredzet, parasti neviens vairs neredz reklamas interneta vietnés, tur kaut kas mirgo, bet
mes tam nepieversam uzmanibu, bet jaunpienac€ji, kuri ierauga Sadu mirgojosu ekranu, var
apjukt. Svarigakais ir sp&t apstradat informaciju, nevis zinat no galvas vai zinat, kur
mekl&t, bet jasp&j saprast, kuri avoti ir ticami, kuri nav. Informaciju jamak interpretet.

I.B.: Kads ir Tavs viedoklis par maziem bérniem, kuri velcina Zurnalus?

K.P.: KO dara??!!

I.B.: Pieskaras zurnaliem ka planSetém, velcina [Inga parada ar kustibam.].

K.P.: Vini mani nedaudz biedg, jo es nesaprotu, ka ta var but, jo mans prats ta nedarbojas,
tas man ir ka nezinamais. Es zinu, ka bildes var kustéties, proti, es skatos filmas, bet man ir
griti saprast to, ka att€lus var kustinat ar pirksta pieskarienu, likt tiem atdzivoties. Man
attels zurnala neliekas kustinams. Acimredzot jaunas tehnologijas ir raditas pietickami
intuitivas, ja jau mazi bérni tas apgust tik viegli un uztver ka paSsaprotamas, bet man ir cita
dzives pieredze, es nevaru atrast ekvivalentu sava pieredz€ prieks§ jaunajam tehnologijam,
es nelietoju viedtalruni, vin§ man neliekas &rts. Bérnam ir vieglak, vinam nav jau raditi
prieksstati, nav sajiitas, ka attéli nekustas. M@s jau esam piebazti ar esoSo, bé&rnam vieglak
uznemt jauno. Es uzskatu, ka jaunas tehnologijas nav griiti apglistamas, bet to nosaka tas,
kada meéra més veicam interakciju ar virtualo pasauli, man personigi nav viedtalrunis, es
nemaku izteikties, bet... es vienkarSi nesaprotu ka tas ir, $ada pieredze pasaulé nav bijusi,
musu vecvecaki agrak baidijas no televizijas pults. Apple protams strada pie ta, lai katra

tupuma cilveki varétu lietot vinu tehnologijas, bet es jutos neveikli.
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