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IEVADS

21. gs. otra desmitgade iezimé velokultiras’ atdzimsanu Latvijas pilsétas, jo katru gadu
Riga, Ogré, Liepaja, Sigulda, Mazsalaca u.c. tiek organizéti dazadi pasakumi (“Tvida
brauciens”, “Vienibas brauciens”, “Kritiska masa” u.c.), kuros galvenais parvietoSanas
lidzeklis ir velosipéds. 2012. gada tika atjaunots starpkaru perioda popularais zimols
“Erenpreiss”. Sis uznémums 1930. gados sasniedza lielakos pardosanas apjomus Baltija un
tika uzskatits par popularako valsti. Padomju laikos uzpémums tika nacionalizéts, un
masveida produkcija kluva nekvalitativa. No 1960. gadiem riipnica razoja vairs tikali
mopédus, 1idz 1995. gada ta tika likvidéta.

Vairaku pasakumu (ekskursiju) organizatori divriteni izmanto labakai pilsétvides
iepaziSanai. Liela aktivitate gada siltaja sezona rosina entuziastus arvien vairak pieversties
Latvijas velosip&du kultiiras sakném, kas aizsakas jau 19.gs. beigas un 1930. gados piesaistija
ar interesantu vizualo reklamu. Miisdienas uz pasakumiem biezi vien aicina nelielas uzlimes
uz luksofora stabiem, tacu plasaka reklama netiek praktizéta velokultiiras Iénas attistibas un
zema finansgjuma dgl.

P&tijuma uzmaniba pieversta vizualajam reklamam — attéliem periodika un plakatiem -,
kuros attélots un popularizéts velosipéds ka parvietoSanas Iidzeklis un prece. Lidz S§im
rosino$akas un vizualai analizei veiksmigak izmantojamas reklamas tika raditas Latvijas
velorazoSanas buma laika 20.gs. 20. un 30. gados, kad uzn€mumi pirc€ju piesaistei plakatu
veidosana algoja prasmigus maksliniekus, ka Sigismunds Vidbergs, Aleksandrs Svedrévics,
Oskars Steinbergs u.c. Miisdienas zimétu reklamu vieta parsvara izmantotas fotografijas. Abu
gadsimtu socialas dzives ietekmétie vizualie risinagjumi darba tiek analizéti caur vizualas
semiotikas prizmu, lai saprastu, ka dazadie att€la elementi veido reklamas kopt€lu un ka
potencialais pirc€js nolasa uznémuma ieceréto/kodeto informaciju, ta stimulgjot netieSu
vertibu izpratni sabiedriba. Vai agrak un miisdienas veloreklamas manifeste, ka idealas dzives
bauditajs ir jauns un labi gérbts pilsétnieks/-ce? Kadreiz uz velosipéda sédéja labi skiits
dzentelmenis. Vai tagad bardains “hipsters”? Vai musdienu veloreklamas paradas bérni un
veci cilveki? Lai atbildétu uz Siem jautajumiem, tiek pielietota arT kvantitativa kontentanalize,

apskatot “Erenpreiss” un citu raZotaju plakatus, ka ari periodika atrodamas vizualas reklamas.

! velokultiira jeb velosipedu kultiira — cilvéku sabiedriba, kas ka parvietosanas lidzekli izmanto
velosipedu un kurai ir sociala mantojuma nodosanas tradicijas.



Bakalaura darba mérkis ir:

noskaidrot veloreklamu veidus un vizualas izteiksmes lidzeklus.

Uzdevumi:

atlastt un sistematiz&t reklamas laikraksta “Jaunakas zinas” no 1936. — 1940. gadam;
e izanaliz&t teorétiskos darbus par vizualas reklamas izteiksmes Iidzekliem;

e noskaidrot, kadi ir lielako velorazotaju ikgadgjie pardoSanas apjomi;

e salidzinat starpkaru perioda un misdienu reklamas;

e apzinat, kada ietekme bija Latvijas dabas att€lojumiem reklamas.

Izmantotas metodes:
e Kvantitativa kontentanalize konkrétu elementu (Sievietes, bérni, veci cilvéki utt.)
skaitiSanai;
e Semiotikas metodes - lai saprastu, ka dazadie att€la elementi veido reklamas koptelu

un netiesu vertibu izpratni sabiedriba.

Par pamatu avotiem tiek izmantotas intervijas un visi Latvijas Nacionalas bibliotékas
Latvijas plakatu krajuma esoSie “Erenpreiss” plakati, un 1930. gadu periodika, respektivi,
laikraksta “Jaunakas zinas” atrodamas vizualas reklamas.

Darba pirmaja nodala aprakstita velosipe€du raZoSanas vésture Latvijas teritorija,
detaliz&tak izpétiti divi lielakie uzpémumi — “G.Erenpreis velosipeédu fabrika” un “Latvello”.
Otraja nodala, kas ir petijuma teor&tiskas puses pirma dala, tiek aprakstitas paterétaju kultiiras
tradicijas un ka tas ietekmé reklamas iesaistiSana razoSanas tirgi 1930. gados Latvija. Tresaja
- raksturota semiotikas metozu pielietojamiba vizualaja p&tnieciba. Izmantotas literatiiras
pamata analiz&ti Teo van Lévena, Kerijas Dzevitas, Robertas Sasatelli, Helgas Ditmaras darbi
par to, ka nodarboties ar vizualo p€tniecibu un ka patérétaju kultiira mijiedarbojas ar vizualo
reklamu. Jaatzimé Gintera Kresa un Teo van Lévena darbs “Lasot attelus: Vizuala dizaina
gramatika” (Reading Images: The Grammar of Visual Design), kura izstradatas semiotikas
analizes metodes, kas izmantojamas vizudlo materialu pétisana. So autoru ideju saknes
mekl§jamas Rolana Barta teorétiskajos pétijumos, kuros vin$ dekodé zinojumu redzama,
objektiva un subjektiva Iimeni. Kress un Leévens no lingvistikas ir patapinajusi ideju, ka ne

tikai lingvistika, bet arT vizuala valoda atklaj cilvéku pieredzes interpretaciju, ka art socialo



mijiedarbibu. Tapat ka valodas gramatika vésta, ka vardi ir savienoti teikumos, paragrafos un
tekstos, ta ari Kresa un Lévena ieviestais termins - vizuala gramatika — skaidro veidu, ka vardi
un att€lotas lietas apvienojas vizualos véstijumos.

Pétijuma empiriskaja dala veikta plakatu un periodikas izpéte izmantojot semiotikas
metodes un kontentanalizi. Bakalaura darba tiek izmantota kontentalanlize konkrétu elementu
skaitiSanai. Semiotikas metodes, savukart, palidzés izskaidrot katra laika reklamu radito
vertibu izpratni. Alberta Zalta un Riidolfa P&tersona raksti par 30. gados dzimuso reklamas
kulttru Latvija radis priekSstatu, ka §1 sféra tika attistita starpkaru perioda.

20. gadsimta sakums iezZim€ ieverojamas izmainas cilvéku - patérétaju - paradumos.
Straujas urbanizacijas, masu produktu razotnu, mediju un komercialas telpas attistibas, ka ar1
vidusslana palielinasanas ietekmé dzima jauna patérétaju kultira, — jau tada, kadu pazistam
miusdienas.

Attelojot v€lamo realitati, reklama aicin3ja sapnot par iesp&ju taja noklit, censoties tas
uztvergja radit ticamibas izjutu, ka, patérgjot noteiktus produktus, ikvienam ir iespgjams ta
dzivot. 20.gs. sakuma reklamas profesija un/vai izglitiba bieZi netiek nosaukta par vertigu
guvumu, kas sekmétu kvalitativakas, labakas dzives veidoSanu. Sis bakalaura darbs ir
méginajums rast atbildi uz to, kada bija un ir reklamu veidotaju vizija par Latvijas 1930. gadu

un misdienu velosipedu vizualas reklamas attistibu.



1. IESKATS VELOSIPEDU RAZOSANAS VESTURE LATVIJA

1.1. Velosipédu razosanas uznémumi Latvijas teritorija

Izdevigie geografiskie apstakli, ka ari ripniecibas un lauksaimniecibas attistiba Baltijas
regiona veicinaja socialo un ekonomisko uzplaukumu. 20.gadsimta sakuma Vidzemes un
Kurzemes gubernas bija vienas no attistitakajam teritorijam Krievijas Imp@rijas sastava.
Piecauga gan uznémumu, gan stradnieku skaits. 1910. g. Latvijas teritorija nodarbinato
stradnieku skaits sasniedza 93 000, kam vélakajos gados bija tendence pieaugt.” Uznémaji
labprat ieguldija lidzeklus Baltijas gubernu riipniecibas attistiba, jo, salidzinot ar citiem
Krievijas rajoniem, tur bija kvalificétaks un izglitotaks darbaspéks. Neskatoties uz to, latviesu
censonien pieder&ja nieciga dala riipniecibas uznémumu. Lielaka dala uznémumu piedergja
vacbaltieSiem. Par lielakajiem ripniecibas centriem kluva Riga, Liepaja, Jelgava.

Lidz 19.gs. 80. gadiem ne Vidzemes, ne Kurzemes gubernas, tapat ka cariskaja Krievija
velosipedu riipnieciba nebija attistita, tacu jaunais transporta lidzeklis tapat bija piesaistijis
sabiedribas uzmanibu, ko var novérot lasot ta laika publikacijas. Ap 19.gs. 70. gadiem
Latvijas teritorija no arzemém ieveda pirmos velosipedus un vargja iegadaties arT vietgjo
amatnieku izgatavotos primitivos koka divritenus. Tom&r nopietnakus pamatus velosipédu
ripniecibai Latvija lika Aleksandrs Leitners — turiga kurzemnieka déls, kas 1886. gada
dibin3ja pirmo velosipedu raZotni Krievijas imperija. Leitnera darbnica Gertrides iela 27
sakotngji razoja augstratus3 vadoties péc arzemju tendencém. Nodarbe izradijas ienesiga un
razoSanu nacas paplasinat. Jaunaja “Russia A. Leutner & Co” razotn€ var€ja nodarbinat jau
60 stradnieku un, pateicoties jaunu darbagaldu iegadei, produkcijas apjoms pieauga lidz 500
velosipeédiem gada. * Lielais velosipe€du pieprasijums lika Leitneram veikt kartgjos
paplasinasanas darbus un 1895.g. tika pabeigta jaunas fabrikas pirma karta starp C&su un
Aleksandra (tagad Brivibas) ielam.

“Jaunaja fabrika uzstadija 67 metalapstrades darbgaldus, tris metinaSanas un vienu

kalsanas ierici, ka ari vairakas emaljésanas un nikelesanas iekartas. Fabrikai elektroenergiju

? Guntars Auseiks. Isuma par ripniecibas attistibu Latvija Krievijas impérijas sastava no 19. gs. vidus
lidz... Pieejams: http://alv.Iv/lv/biblioteka/isuma-par-rupniecibas-attistibu-latvija-krievijas-/ Skatits
[12.04.2016]

¥ Augstrats - velosipeda priekstecis, divritenis ar lielu prieksgjo riteni, kura asij tiesi pievienoti pedali,
un augstu izvietotu seédekli.

* Liepins, Edvins un Janis Seregins. No Leitnera lidz Erenpreisam: Velosipédu riipniectba Latvija 100
gados. Riga: Latvijas industriala mantojuma fonds, 2009. 51.1pp.



http://alv.lv/lv/biblioteka/isuma-par-rupniecibas-attistibu-latvija-krievijas-/

nodrosinaja 100 ZS lokomobile. Taja straddja ap 200 stradnieku, bet gada produkcijas
apjoms sasniedza 1000 velosipédu gada.””

Péc daziem gadiem fabrika tika vairakkart paplasinata. Taja regulari tika apgiiti
jaunakie tehnologiskie risinajumi. Par vienu no nozimigakajiem uzskatama brivrumbas
patentéSana 1898.gada.® Pakapeniski razoanas apjomi fabrika palielinajas lidz 5000, velak
pat lidz 8000 velosipédu gada. Prasmigi izgatavotie velosipedi izpelnijas vairakus
apbalvojumus ne tikai dzimteng, bet arT arzemés. Pirma pasaules kara sakums dezorganizéja
P&c kara Leitnera fabrika darbibu neatsaka.

Veiksmigakais no latvieSu uznéméjiem bija Peteris Ozolnieks. 1894.gada tika atverta
neliela darbnica un gadu vélak P. Ozolnieks izléma taja uzsakt ar1 velosipedu izgatavoSanu.

“Drizi vien uznéméjs saprata, ka velosipedu teicamas kvalitates prieksnoteikums ir
daudz labakas iemanas un specialas zindasanas, tade] 1899. gadda devas uz Vicijas
riupniecibas centriem. Vairak neka gadu P. Ozolnieks nostradaja dazadas vacu velosipédu
fabrikas un mdcijas tehniskajos kursos.””

Péc atgrieSanas P. Ozolnieks paplasindja esoSo fabriku un veiksmigi konkurgja ar
Leitnera razotajiem velosipediem. Stabila konstrukcija un pircgju simpatijas lava iekarot tirgu
ne vien Vidzeme, Kurzemé un Igaunija, bet arT Vilnas un Vitebskas gubernas. Pirma pasaules
kara laika P. Ozolnieka fabrika evakugjas uz Maskavu, tacu par velosipe€du razoSanu zinu nav.
P&c atgrieSanas un darbibas atsakSanas Latvija 1921. gada bija sarezgiti atgiit pirskara gadu
Iimeni. Tikai 1927. gada fabrika sasniedza 1914. gada razoSanas apjomu. Kaut ar1 divriteni
joprojam bija relativi smagi un radija neveikla braucamrika iespaidu, tie tomér iekaroja
uzticibu tieSi lauku iedzivotaju vidi ar ipaSo izturibu un droSibu. 1930. gados notika
razoSanas modernizacija, Ozolnieka velosipédi kluva Iidzigaki citu Latvijas fabriku
razojumiem. Lidz 1939. gadam P. Ozolnieka velosipedu fabrika jau bija kluvusi par vienu no
lielakajam Latvija — no 1921. gada lIidz 1940. gadam tika saraZoti ap 40 000 velosipadu.®
Nodibinoties padomju varai Latvija P.Ozolnieka fabrika darbu partrauca.

Liepajas saimnieciska uzplaukuma laika 19.gs. nogalé brali Teodors un Heinrihs
Antonoski dibinaja savu velosipédu raZotni. Darbnicas pirmsakumos tika izgatavoti ap 80

velosipedu, kuri labas kvalitates dél tikai pirkti arT arpus Liepajas. Fabrika, par kuras vienigo

> Lieping, Edvins un Janis Seregins. No Leitnera lidz Erenpreisam..., 53.1pp.
® Turpat 53.1pp.
" Turpat 65.1pp.
® Turpat 68.1pp.



ipasnieku vélak kluva Teodors Antoniskis, atradas Livu laukuma tuvuma, tadel tas produkcija
ieguva nosaukumu Liva.

“Daudzas velosipédu komplektesanai nepieciesamas detalas ieveda no arzemém. Si
iemesla de] velosipédu cena bija diezgan augsta, ari razosanas apjoms — neliels, tas traucéja
uznémuma izaugsmei lidz Rigas fabriku limenim. Lidz Pirmajam pasaules karam Antonisku
uzpémuma izgatavoja pavisam ap 3000 velosipédu.

Péc Pirma pasaules kara razoSanas atjaunosana bija griita. Vairakas reizes fabrikas
darbiba tika apturéta un vadibai nacas lemt par fabrikas slégSanu, tomér 20. gs. 30. gados
saimnieciskie apstakli uzlabojas, razoSana saka attistities un velosip€du marka Liva kluva
pazistama visa Latvija. To raksturiga iezime bija augsta kvalitate un daudzas izstad€s iegiitas
Grand Prix godalgas. 1930. gadu nogalé fabrika kluva par vienu no lielakajiem velosipédu
detalu un sagatavju piegadatajiem ar1 citam velosipedu fabrikam, t.sk., “Omega”, “Latvello”
un “A.Lippert”. Otra pasaules kara priekSvakara 1939. gada “Liva” velosip&du razoSanu
partrauca, jo tas Tpasnieki noléma repatrities uz Vaciju.

Velosipedu fabrika, kas ietilpa akciju sabiedriba “A. Lippert”, dibinata Riga 1927. gada,
taCu pati tirdzniecibas firma eksist&ja jau kops 1900. gada Liepaja, kur tika atverts Sujmasinu,
rakstammasinu un velosipedu veikals ar darbnicu. Sakotn&ji Liperta velosipédu darbnica
montgja velosipedus no Vacija ievestam detalam. Lidz karam A. Liperta veikalos kopuma tika
pardots vairak neka 5000 Velosipédu.10 Péc Pirma pasaules kara tika atverti veikali ne tikai
Liepaja, bet arT Daugavpili, Valmiera, Tukuma, Kuldiga, Sabilé un Aizputg.

1921. gada Riga, Lielaja SmilSu iela 4, velosipédu veikalu atvéra art Simons Liperts.
Aleksandra un Simona firmas sekmigi darbojas kopigi, lidz tika apvienotas. Nelielie
razoSanas apjomi neapmierinaja jaunas akciju sabiedribas vadibu. Tas meérkis bija izveidot
Riga pamatigaku raZotni, kas ari istenojas péc plaSu telpu ieguves 1929. gada. Uzsakot
razoSanu, lielakoties tika izmantotas no arzemém ievestas detalas, tacu ar laiku, uzlabojoties
tehnologijai un iekartam, arzemju detalas tika aizvietotas ar pasu razotajam.

“Lidz 1938. gadam uznémums ieviesa vairakus tehnologiskus jaunumus un bija viens no
nedaudzajiem velosipédu razotdjiem Latvija, kas nikeli aizstaja ar daudz izturigako hroma
parklajumu.

1940. gada rudeni padomju vara akciju sabiedribas “A. Lippert” fabriku nacionalizgja

un velosipédu raZzoSanu partrauca.

® Lieping, Edvins un Janis Seregins. No Leitnera lidz Erenpreisam..., 74.1pp.
% Turpat 77.1pp.
" Turpat 79.1pp.



1.2. Uznémuma “G.Erenpreis velosipédu fabrika” dibinasana un darbiba

5912

Nosaukums “Erenpreiss”* vairumam velokultiiras pazingju Latvija nav svess. Kadreiz

razigaka un popularaka velosipédu fabrika 1920. un 30. gados un nu jau atjaunota veidola ari

[YP=2]
S

miusdienas ar tadu paSu nosaukumu tikai vél vienu burtu gala. Uzp€muma dibinataja
Gustava Erenpreisa brala mazmazdéls Toms Erenpreiss jau kop$ mazotnes izjutis interesi par
velosipe€diem. Jau 12 gadu vecuma patstavigi veica sava pirma senlaiku velosipéda
atjauno$anu. 2006.gada Toms atvéra “Erenpreiss” velosipédu restauracijas darbnicu, kura lidz
Sim bridim restauréti vairak ka 100 veclaiku pilsétas velosipédi, liclakoties — aptuveni 100
gadu veci braucamriki. Redzot pieaugoso interesi par velosipe€diem Toms saka lolot sapni par
savu, jaunu “Erenpreiss” velosipedu razoSanu, liekot lieta astonu restauracijas gadu laika
uzkratas prasmes un zinaSanas. 2010.gada aprili Toms ar kolégiem dibina jaunu uznpémumu
SIA “Erenpreiss Original”, lai attistitos jau plasaka méroga. Tas 2012.g. péc 70 gadu
partraukuma rezultéjas ar pirmajiem jauna tipa Erenpreiss velosipediem, kas ir vizuali
estetiski baudami un tikpat praktiski pielietojami.

Gustavs Erenpreiss ir dzimis 1891. gada 5. augusta Mazsalacas stradnieka Libja un
Annas Erenpreiss gimené. Péc amatniecibas skolas beigSanas vin$ pievérsas velosipedu
buvniecibai un 1907. gada saka stradat Eduarda Beérzina velosipédu darbnica ,,Baltija”, kur
ieviesa daudzus jaunus tehnologiskos risinajumus. Erenpreisa talants tika augstu novertéts un
péc 1pasnieka E. Bérzina naves 1914. gada vins kluva par darbnicas tehnisko vaditaju. Pirma
pasaules kara laika darbnicu evakugja uz Harkovu, kur Erenpreiss kluva par vienu no
uznémuma lidzipaSniekiem.

1921. gada Gustavs Erenpreiss atgriezas Riga un saka sava uzpémuma veidoSanu.
Pirmais kapitals tika iegiits saremontgjot un pardodot dazus Bermonta armijas pamestos
automobilus. Jau 1922. gada sakuma Aleksandra (tagad Brivibas) iela, blakus Vidzemes
tirgum, G. Erenpreiss atvéra nelielu darbnicu ar nosaukumu “Velosipeédu un motociklu
darbnica G. Erenpreis”.

Ar jau agrak pazistamo marku Baltija tika izgatavoti pirmie Erenpreiss divriteni,
izmantojot pirmskara tehnologiju un panémienus. Tomér jau tad Erenpreiss saprata: lai
paplaSinatu razoSanu, ir nepiecieSamas daudz plasakas un piemérotakas telpas, jauni, moderni

darbagaldi un kvalitativas izejvielas.

1230. gados nosaukuma galotni rakstija ar vienu “s” burtu vaciskas tradicijas d&]. Misdienas latviskots
ar diviem burtiem — “Erenpreiss”.



Lai ar pargjos jautajumos grutibas pastavéja vél vairakus gadus, tomér telpu probléma
tika atrisinata veiksmigi. A. Leitnera fabrikas korpusi Riga stav&ja pamesti un tuksi. 1915.
gada, Pirma pasaules kara laika, evakuéta velosipédu fabrika “Russia” Riga darbibu neatsaka.
Gustavam Erenpreisam izdevas noslégt izdevigu ilgtermina Tres ligumu ar mantinieci — A.
Leitnera sievu Zeniju, kas bija atgriezusies Riga. Jau 1924. gada velosipedu darbnica parcélas
uz telpam Brivibas iela 129/133.

Tomér razoSanas parkarto$ana jaunaja vieta, ka ari tehnologijas modernizéSana prasija
milzigus lidzeklus, kuru Gustavam Erenpreisam nebija, tadé] 1926. gada tika nodibinats
uznémums ar garu nosaukumu — “Tirdzniecibas un velosip&€du riipniecibas akc. sab. G.
Erenpreis un Biedris”, kura vadiba bez Gustava Erenpreisa iesaist1jas arT uznéméji Jekabs Are
un Janis Ligeris. Velosipédiem deva markas nosaukumu Omega.

“Lai gan darbibas sakums bija raits, netika novérstas sakotnejas nesaskanas akcionaru
vidii. G. Erenpreis personigie mérki un idejas nesaskanéja ar paréjo kompanjonu darbibu.
Tade] 1926. gada 22. decembri G. Erenpreis iesniedza akciondriem atliigumu un izstdjas no
uzpémuma. Paréjie akcionari parveidoja to par a/s “Omega’”. 3

1927. gada sakuma Brivibas iela 82 atvéras jauns uznémums — “G. Erenpreis velosipedu
fabrika” un tirgl paradijas jauna marka — G. Erenpreis Istais. Jaunais markas nosaukums
izraisTja tiesas pravu, kuras rezultata 1930. gada Gustavu Erenpreisu sodija ar 300 latu naudas
sodu “par negodigas konkurences piekopSanu”. BijuSajiem vina kompanjoniem bija
iebildumi, ka velosipe€da markas nosaukuma lietos vards “Istais”. Tas it ka noniecinot vinu
razoto Omega velosipeédu kvalitati, padarot tos pirc€ju acis ka otrSkirigus vai
pakaldarinajumus iepreti Erenpreiss velosipédiem. Tiesa uzdeva Gustavam Erenpreisam
mainit velosipedu markas nosaukumu. Divriteniem gan tika dots jauns nosaukums -
Erenpreis Original, kas faktiski nozim&ja to pasu, vienigi izteiktu citiem vardiem."*

Ta Iidz pat 1931. gadam 8is uznémeéju savstarp&jais strids ritenbraucgju vidi izraisija
neizpratni, jo Riga vienlaikus pastavéja “Akciju sabiedriba G. Erenpreis un Biedris” un
“G.Erenpreis velosipédu fabrika”.

Tikai 1937. gada péc arhitekta A. Klinklava projekta tika pabeigts Erenpreisa fabrikas
jaunais korpuss Brivibas iela pie Gaisa tilta. Tika veikta arT veco €ku parbiive un pielagoSana
modernu iekartu uzstadiSanai. Tas lava paplasinat razoSanu, uzlabot tehnologiju un

produkcijas kvalitati. 1938. gada beigas jaunaja “Erenpreiss” fabrika tika atklata Latvija

3 Lieping, Edvins un Janis Seregins. No Leitnera lidz Erenpreisam..., 100.lpp.
" Valdibas iestazu pazinojumi. Valdibas véstnesis. 1928., 16. novembris. 2.1pp.
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modernaka galvanisko parklajumu nodala, ieviesti automatiskie darbagaldi un specialas
ierices brivrumbu un citu sarezgitu mehanismu izgatavosanai.

“Lidz 1940. gada vasarai fabrika bija kiuvusi par lielako un moderndko Sis nozares
uznémumu Baltija. 40 000 augstas kvalitates divritenu katru gadu atstaja fabrikas vartus.
Erenpreis razoja ap 70% no visiem Latvija izgatavotajiem velosipediem. Lidz 1940. gadam G.
Erenpreis fabrika bija izlaidusi pavisam 200 000 velosipédu.”™

Firmas parstavji darbojas visas Latvijas pilsétas un lielakajos lauku centros. Pretstata
citu firmu nosacijumiem, divritenus var€ja pirkt uz jebkadiem noteikumiem. Lielakoties tie
tika pardoti uz kredita; tas gan nebija ipasi izdevigi fabrikai, tau patika pircgjiem, veicingja
divritenu popularitati stradnieku un lauksaimnieku vidi. G. Erenpreis Original velosipedu
marka bija pazistama ar1 Igaunija, Lietuva, Polija, Somija un Padomju Krievija.

G. Erenpreiss firma pastavéja lidz 1940. gada augustam, kad padomju vara to
nacionaliz€ja un pardévgja par valsts velosipe€du riipnicu “Sarkana zvaigzne”. Gustavs
Erenpreiss tika atstadinats no fabrikas direktora pienakumiem. Viacu okupacijas laika
velosipédu raZoSana turpinajas loti ierobeZota apjoma, nelielas partijas komplekteja
velosipédus no pirmskara gados izgatavotajam detalam un sagatavém. Vairakus gadus
Gustavs Erenpreiss neatlaidigi cinijas ar okupacijas iestadem par iesp&ju atgiit bolSeviku laika
atnemto fabriku. Ostlandes varasiestades bija loti piesardzigas ar $adiem I@mumiem, un
daudzi Rigas uzne€mumi lidz pat vacu okupacijas laika beigam ta ar netika atdoti bijuso
ipasnieku valdijuma. Tacu G. Erenpreiss piiles vainagojas ar panakumiem. 1943. gada oktobri
Latvijas Saimniecibas kamera izsniedzas registracijas apliecibu vinpam ka “Velosipédu
fabrikas G. Erenpreis” Tpasniekam. Tadu jau 1944. gada vasard, Padomju armijai tuvojoties
Latvijas robezam, G. Erenpreiss kopa ar gimeni devas béglu gaitds uz Vaciju. Visu
lidzpanemto mantu izputinaja kar§. Kara beigas Erenpreiss gimene sagaidija béglu nometné
Augustdorfa, kur bijusais lielrtipnieks stradaja meZa cirsmas ka ar1 vietdajas nometnes smede
kopa ar citiem darbiniekiem no vecam benzina mucam biiv€jot krasnis be€glu baraku apkurei.

Gustavs Erenpreiss miris 1956. gada Augustdorfa Vacija 65 gadu vecuma. ™

' Lieping, Edvins un Janis Seregins. No Leitnera lidz Erenpreisam..., 103.1pp.
' Latviesi pasaulé. Australijas Latvietis. 1956., 14. jilijs. 2.1pp.
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1.3. Uznémuma “Latvello” dibinasana un darbiba

Uznémuma dibinataji bija brali Davids un Izaks Berlini kopa ar Jakovu Jedeikinu. J.
Jedeikins bija macijies Rigas Politehniska institiita mehanikas nodala; ka Pirma pasaules kara
béglis nokluva Harkova un stradajis no Rigas evaku&taja A. Leitnera velosipédu fabrika.
Liekot lieta savas mehanika zinaSanas, vin$ sekmigi apguva velosip&du buives iemanas.

Atgriezies Riga, vin$ kopa ar saviem draugiem braliem Berliniem 1921. gada atvéra
mazu mehanisko darbnicu, kur uzsaka dazadu mehanismu, sadzives lietu, ka ar1 velosipedu
remontu. 1923. gada sakuma J. Jedeikins apceloja Vacijas riipniecibas pils€tas un Berliné
nodibinaja sakarus ar vairakiem vacu uznémumiem un finansistiem. Ta pasa gada nogal€ vins
Riga kopa ar braliem Berliniem pieregistréja velosipédu fabriku ar skanigu nosaukumu
“Latvello”. ' Ta atradas nomatds telpas Lacplesa iela 47, un iesakuma J. Jedeikins
nodarbin3ja tikai 15 stradniekus. Jau dibinot jauno uznémumu, vadiba izvirzija uzdevumu —
velosipedus razot péc iespgjas saviem spekiem, bez komplekteSanai nepiecieSsamo detalu
importa, bet lietojot vismodernakos panémienus. Reklamas izdevumos “Latvello” razoSanas
principi bija izteikti 1si un saprotami:

“Labak razot dienda desmit velosipédu mazak nekda vienu — pavirsi nostradatu —
vairdk. ™

To realizet ]ava gan finanSu kredita lidzekli, gan iegadatie jaunie darbgaldi un ierices.
Jaunajam uzp@mumam atslabinaties nelava ar1 konkurenti. To 20.gs. 20. gadu sakuma
netriika, Tpasi Riga.

Lai gan iesakuma uzp@mums bija spiests lietot dazadu vacu un anglu firmu sarazotas
detalas, tom&r pakapeniski aizvietoja ar pasu raZotajam. “Latvello” velosipediem raksturigi
bija izturigi ramji, gatavoti no slavena zviedru t€rauda caurulém, viegla gaita un grezns
izskats. Velosipeédu produkciju atzinigi novért€ja vairakas talaika izstades: 1924. gada
Liepajas lauksaimniecibas izstadé “Latvello” razojumi ieguva Pirmas $kiras goda diplomu,
bet nakamaja gada — ar1 Zelta medalu.

Pieprasijums péc “Latvello” velosipédiem un dalam bija rnilzigs.19 Telpas Lacplesa iela
bija kluvuSas par mazu. Kad 1925. gada radas iesp€ja parcelties uz plasakam telpam
Riepnieku iela 6, razoSanas paplaSinasana vargja sakties ar jaunu vérienu. Darba tika pienemti

vairak neka 100 stradnieku, bet produkcijas apjoms pieauga lidz 8000 velosipediem gada. Jau

" Velosipedu fabrika “Latvello”. [lustréta Tehnika. Motors un sports. 1935, 1. septembris. 17. Ipp.
'8 Lieping, Edvins un Janis Seregins. No Leitnera lidz Erenpreisam..., 81.1pp.
' Velosipedu fabrika “Latvello”. Cina. 1940, 16. augusts 4.1pp.
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20.gs. 20. gadu beigas “Latvello” bija kluvis ne tikai par ievérojamu uznémumu Latvija, bet
ar1 par lielako velosipédu rezerves dalu razotaju. Lielas partijas rezerves dalas uznémums
piegadaja amatnieku darbnicam Latvijas novados, kur savukart no §Tm sastavdalam mont€ja
divritenus un tos pardeva jau ar dazadu darbnicu markam un nosaukumiem. Isa laika Latvello
marka bija ickarojusi popularitati ne vien Latvija, bet arT kaiminos — Lietuva un Igaunija.?’
Kops$ 1928. gada velosip&dus eksportgja art uz Padomju Savienibu. Tiesi Sie pasiitijumi deva
iesp€ju asi nejust pasaules saimnieciskas krizes iespaidu un 1931. gada ievérojami
paplaSinaties un modernizet razo$anu. Arzemés iegadajas vairak neka 120 specialo darbgaldu,
kurus darbinaja 16 elektromotori ar 150 ZS kopg&jo jaudu. Pilnigi parbuveja viropotavu,
lod&3anas iecirkni, slipetavu un galvanisko iecirkni. Ipasa uzmaniba tika pievérsta lodisu
spodrinaja, ta panakot berzei paklauto dalu loti ilgu izturibu. 1932. gada “Latvello” saka razot
brivrumbas p&c vacu firmas “F. & S. Torpedo” parauga. Tam bija loti viegla gaita un drosas
bremzgSanas iesp&jas, jo visas kustigas dalas bija riipigi nostradatas. Rezultata velosipédu
kvalitate kluva vél e1ugst’2ﬂ<a.22

1931. gada nomira viens no fabrikas Tpasnieku kompanjoniem — Izaks Berlins. 1935.
gada no uzpémuma izstajas art Davids Berlins, lidz ar to par vienigo “Latvello” 1pasnieku
kluva Jakovs Jedeikins. Kluvis patstavigs savos lémumos, J. Jedeikins noléma atkal
paplasinat fabriku. Kaut arT uzn€muma razoSanas platiba aiznéma vairak neka 30 000 m?,
tomer bija jutams telpu triikums. Administracija noslédza ligumu par telpu 1ri arpus fabrikas
teritorijas, kur izvietot izejvielas un gatavas produkcijas noliktavu.

1936. gada tika iegadats liels zemes gabals pie Brasas stacijas, Starta iela 1, kur gada
laika uzcela jaunu, modernu fabrikas €ku. Noliktava un biroja telpas joprojam atradas
Elizabetes iela 18, nama, kurs piedergja J. Jedeikinam kopa ar Berlinu gimeni.

Uz jaunajam telpam Starta iela “Latvello” parcelas 1937. gada. Fabrika bija aprikota
atbilstosi jaunakajai tehnologijai velosipédu razoSanas nozaré. Velosipédu razotné tagad
nodarbinaja vairak neka 200 stradnieku un 30 inZeniertehnisko darbinieku. Velosipédi ieguva
jaunu, modernu argjo izskatu un joprojam saglabaja neparspéto “Latvello” kvalitati. Divritenu
krasojums bija 1pasi glits un loti izturigs.

“Emaljéjamas dajas pirms emaljas iededzinasanas tirijja modernos smilSu striklas

aparatos, apstradaja ar iededzinamu ipasu pretrisas krasu, kura emalju pasargaja no

0 Velosipedu fabrika “Latvello”. Ilustréta Tehnika. Motors un sports. 1935, 1. septembris. 17. Ipp.
2! Liepins, Edvins un Janis Seregins. No Leitnera lidz Erenpreisam..., 83.1pp.
%2 Velosipedu fabrika “Latvello”. Ilustréta Tehnika. Motors un sports. 1935, 1. septembris. 17. lpp.
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plaisasanas un atlobiSanas. Tikai péc Sdadas sagatavosanas velosipéda dalas parkldja ar
emaljas krasu, kuru specialas gazes krasnis iededzinaja, péc tam rupigi slipeja, tad vélreiz
parklaja ar krasu un no jauna iededzinaja. 23

Papildus jau agrak razotajam detalam pasu majas tika darinati ari dublu sargi un
nikel@tas ritenu aploces, ka art €rtie un izturigie sédekli un instrumentu somas.

No 1937. gada Iidz 1940. gadam uznémuma bija vairak neka 80 parstavju visas
lielakajas apdzivotajas vietas Latvija. Lidz 1940. gadam fabrika bija sasniegusi augstu
razoSanas Itmeni, gada apgrozijums bija sasniedzis 1,6 miljonus latu, bet gada produkcija —
pat 30 000 velosipedu. Septinpadsmit “Latvello” pastavésanas gados tika izgatavoti vairak
neka 100 000 velosipedu.?
nacionaliz&ta un J. Jedeikins tika atstadinats no sava amata. Vélak vina gimene tika arestéta
un deportéta, t€vu noskira no gimenes un izsitija uz Sibiriju, kur vélak ari iznicinaja. Peéc Otra
pasaules kara beigdm velosipédu razoSana netika atjaunota, bet bijusajas “Latvello” telpas

ierikoja masinbiives fabriku “Kompresors”.

2 Liepins, Edvins un Janis Seregins. No Leitnera lidz Erenpreisam..., 84.1pp.
? Turpat
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2. REKLAMAS NOZIME PATERETAJU KULTURA 1930. GADU LATVIJA
UN MUSDIENAS

Pasaulé un tapat Latvija 20. gadsimta sakums ir ievérojamu parmainu laiks paterétaju
kultiiras lauka. Rietumu pasauleé un visizteiktak ASV 20. gs. 20. gadus dév€ja par
“Reécosajiem divdesmitajiem” ekonomiskas stabilitates un labklajibas del. Saka pieaugt
reklamas nozime tirdznieciba, un urbanizacijas, mediju un masu razotnu ictekmé radas
nepiecieSamiba pec jaunas, modernas reklamas. Palielinoties iedzivotaju vidusslanim, vairojas
ar1 Sabiedribas labklajiba un radas iesp&ja patérét vairak, kas savukart lava poziciongt savu
statusu sabiedriba. Reklamas industrija laikus reagéja uz §im parmainam, attistot parliecinosas
pieejas, iedzilinoties individa personiba uzrunajot to emocionali. Reklamas piedavaja
iegadaties produktus un klat tikpat laimigiem un veiksmigiem ka reklamu varoniem. Saja
laika posma reklama saka ietekmét socialo kartibu un vértibu reprezentaciju 20. gadsimta
sabiedriba, kas uzskatama par miisdienu patérétaju kultiras sakumpunktu.

Latvija starpkaru periods iezimgjas ar strauju reklamas nozares attistibu, seviski 1930.
gadu otraja pusé. Tad aizsakas reklamas profesionalizacija, ko veicinaja ripniecibas izaugsme
un ekonomiska augSupeja. Apzinoties, ka reklama ir biutisks ierocis uzp€muma pelnas
paaugstinaSana, ar1 latvieSu riipnieki un tirgotaji vairs nevaréja iedomaties savu profesionalo
darbibu bez tas. Sekojot pasaules pieméram, reklamu veidosanas tika iesaistita psihologijas
zinatne, cenSoties ietekme@t pate€rétajus emocionali. Par sekmigas reklamas veidoSanas
pamatprincipu izkristalizéjas godigu reklamu radiSana, tadgjadi gustot paterétaju uzticibu.
Miisdienas S§is princips vairs nav saglabajies tik patiess, npemot véra dazadas manipulacijas
auditorijas iegtisanai.

Vacot izpétes materialus no 1930. gadu periodikas, autors novéroja, ka liela dala
reklamu tika orient€tas uz sievieSu auditoriju, jo visvairak tika reklam€tas saimniecibas un
kosmétikas preces. Autoraprat, $ads fenomens radas sieviesu briva laika aizpildiSanai laika,
kad dzimumu lidztiesibas jautajumi tikai saka aktualizeties, jo lielakoties darba tirgii stradaja
viriesi. Salidzinosi ar par€jo Eiropu, Latvija balsstiesibas sieviet€ém tika pieSkirtas samera agri
- 1918. gada, tacu Spanija - 1931. gada un Francija un Italija tikai 1944. un 1946. gada.

Nozimiga loma reklamas ka profesionalas nozares izaugsmé& bija valsts institiicijai,
aktivi veicinot izpratni sabiedriba par reklamas nozimi tautsaimnieciba. Reklamas nozime tika

izprasta valsts ideologijas instrumenta Iimeni, uztverot to ka pievienoto vértibu Latvijas
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tautsaimniecibas attistibai un Karla Ulmana autoritarajam rezimam. Neskatoties uz
saimnieciskajam un politiskajam problemam, Vadona reZims radija parliecibu, ka dzive
kluvusi labaka, I1dz ar to veicinot precu patérina pieaugumu.

Kaut ar1 tikai dal&ji ieklaujoties autoritaraja rezima, reklamas veiksmigi populariz&ja
“labas dzives” priekSstatus, att€lojot vizuali pievilcigus idealos prototipus, kas dzivoja
materiali partikuSu un bezripigu dzivi, péc kuras jatiecas ikvienam. Reklamas vestija, ka
galvenais kvalitativas dzives raditajs ir labs izskats un iesp€ja iegiit sava ipaSuma materialas
un modernas lietas (pieméram, prestizu firmu apgérbs, automasinas, velosipedi utt.), jo tas
veido apmierinatibu ar dzivi, sniedz fizisku un psihologisku komfortu, ta celot cilvéku
pasapzinu un vairojot to labsajutu, laimi un iesp&ju attistit savu personibu.

20. gs. 30. gadu ekonomiskas augSupejas ietekmé Latvija tika sakta plaSa sabiedribas
izglitoSana reklamas joma. Pirmo reizi tika izdota specializéta literatiira par to, ka veidot
veiksmigu un modernu reklamu: 1933. gada iznaca Ridolfa Petersona pétijums “Reklamas
psihologiskie pamati un organizacija”. V&lak izdoti ar vairaki darbi par tirgzinibu, tai skaita
amerikanu autora Edvina Fridlija (Edwin Freedley) tulkojums par to ka veicinat sava
veikalina tirgo$anas sekmes. Papildu zinaSanas par reklamas jomu tika sniegtas ari presg,
inform&jot sabiedribu, ka labak izmantot reklamu savos noliukos. Latvijas tirdzniecibas un
rupniecibas kamera, izmantojot §1s publikacijas, uzsvéra reklamas tautsaimniecisko nozimi.
Par iedarbigako reklameSanas veidu 30. gados Latvija tika uzskatita preses reklama, jo ar to
bija iesp&ams aptvert plaSako auditoriju. Tas popularitati gan Latvija, gan citur pasaulé vél
nesp€ja apsteigt jauno mediju, radio un kino, paradiSanas, kas skaidrojams ar $adu reklamu
veidosanu dardzibu un sarezgitibu.

Petijumos un publikacijas par reklamu tiek akcenteta patérétaju uzticibas iegiiSana, jo
tikai tadgjadi iespgjams nodrosinat sekmigu turpmako precu pardosanu. Lai godiga reklama
klutu prestizaka, tirgotajs Edgards Trapans kada valsts tirgotaju, ripnieku un namsaimnieku
kongresa sédé uzstajas ar referatu par t€ému “Godiga reklama un godiga konkurence”, sava
runa uzsverot, ka “reklama prasa patiesigumu un ta nedrikst solit vairak ka prece var
sniegt”?. Sai idejai piekrita arT citi ievérojamakie 30. gadu Rigas rtpnieki un tirgotaji, kurus
par iedarbigakajiem reklamas veidiem un nozimi 1937. gada aptaujaja laikraksts “Rits”. %
Vairaki tirgotaji pauz, ka godiga un patiesa reklama var nakt tikai par labu gan uzné€meéjam,
gan tirgotajam. Ari Sokolades fabrikas a/s V.Kuze direktors Vilhelms Kuze deklare, ka

reklama attaisnojas tikai tad, ja reklaméta prece “patiesi atrod publikas piekriSanu”. Savukart

% Veikalnieki dod priek$roku avizu reklamai. Rits, 1937. Nr. 313, 4.1pp.
% Turpat
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velosipédu riipnieks Gustavs Erenpreiss uzskata, ka tas ir loti neizdevigi un slikti, ja
uznémums taisa lielu reklamu, bet preces kvalitate ir zema.”’

Sava priekSlasijuma par reklamas godiguma principiem Ipasu izmanibu pievers ari
Latvijas Tirdzniecibas un rapniecibas kameras (LTRK) generalsekretars Alberts Zalts: “Lidz
$im Joti bieZi pieturgjas pie kada krievu sakamvarda: “Ja nepiemanisi, nepardosi!” Sis teiciens
ilgu laiku patiesam ir bijis zimigs reklamas princips [..]. Tacu modernai reklamai §a varda
vislabakaja nozim€ ar veciem acu apmaniSanas pan€mieniem nav vairs nekada sakara.
Modernas veikala reklamas pamatos ir likti patiesiguma un godiguma principi.”28

Zinasanu giisana par mérkauditoriju ka cel$ uz veiksmigiem pardoSanas rezultatiem tiek
uzsverts gan Saja laika izdotajas gramatas, gan preses publikacijas par reklamu, tapéc var
secinat, ka $aja laika jau ir skaidri novérojama ideja — lai ietekmé@tu paterétaju, janem vera ta
dzivesveids un veértibu sistema.

Rudolfs Petersons sava izdevuma® uzsver, ka “nav cita veida, ka pieradinat patérétaju
pie savas preces, ka to labi iepazistor”. Reklama sp@s ieinteresét publiku tikai tad, ja
piemérosies publikas prasibam un gaumei, kurai ir savi untumi, savas iedomas, ar ko reklamai
jarekinas. Reklamas autoram uzmanigi jaseko sabiedribas pulsam. Nemierigi jaiepazistas ar
visam parvertibam tagad€ja sabiedribas noskanojuma un atruma jaizdoma dazadas receptes,
kuras ar savu hipnotisko speku giist varu par masu.

“Reklametajam ar visu savu biitni jaiedzilinds pircéja personiba. Reklamai otra iekséjas
uzskatu pasaules pazisana ir arkartigi nepieciesama. Skaistakais plakats, grezni izrotats,
skaliem lozungiem, makslinieka rokas veidots un ilustréts, padaris reklamas iespaidu par
nulli, ja Sini kolosalaja plakata-reklama triiks lasitajam analogisku domu un jitu, par kuram
vinam liksies, ka tas jau sen ta ir ko jutis un domdjis sevi,” véstija Rudolfs P&tersons. 30

Meérkauditorijas un pirc€ja personibas izpete ka veiksmigs reklameSanas aspekts
sasaucas ar reklamas attistibas tendencém starpkaru perioda. Uzsverot pardodama produkta
labas ipasibas, Latvija tapat ka citviet Eiropa reklamas specialisti papildus vairak pieveérsas
pateérétaja iepazisanai, censoties izprast ta vajadzibas un vélmes.

Lai sekmigak parraudzitu reklamas nozari, tas jautajumu risinaSana tika uzticéta
Latvijas Tirdzniecibas un ripniecibas kamerai. Viens no galvenajiem LTRK uzdevumiem bija
sabiedribas izglitoSana un parliecinasana par reklamas tautsaimniecisko nozimi. Izmantojot

laikrakstu publikacijas, Tirdzniecibas un ripniecibas kamera vestija lasitajiem, ka reklama,

%" Veikalnieki dod prieksroku avizu reklamai. Rits, 1937. Nr. 313, 4.1pp.
%8 Zalts, Alberts. Reklamas nozime. Kurzemes Vards, 1937. Nr. 8, 3.1pp.
2 petersons, Ridolfs. Reklamas psihologiskie pamati un organizdcija. Riga: Latvijas reklama, 1937.
30
Turpat

17



palielinot apgrozijumu un pardoto precu daudzumu, var ieverojami palielinat ienakumus
ripniecibas un tirdzniecibas sektoros, jo So procesu rezultata pieaug nodarbinatiba un nodoklu
ienémumi, tadejadi sekméjot vispar€ju saimniecibas attistibu.

“Reklama paplasina razojuma tirgu jau tapéc vien, ka ta modina pirkSanas, patérésanas
prieku [..]. Tautsaimnieciba patérins ir liels raZzoSanas dzenulis un patérina prieks, vélésanas
patérét ir dzives labklajibas pamats. Patérins rada vajadzibu stradat, darbs, savukart, rada
vertibas, kuplina un izveido dzivi, padara lielakus visus praktiskas dzives apgrozijumus [..] Ja
reklama var modinat Sadu veseliga patérin prieku, ja ta var modinat SO véleésanos pirkt, tad
rezultata arT neizpaliks paplasinats paterins, pacelsies dzives labklajibas Iimenis. Ar to tad
reklamas tautsaimnieciska nozime butu pieradita,” kada no saviem priekslasijjumiem LTRK
generalsekretars Alberts Zalts pamato reklamas tautsaimniecisko nozimi.*!

Lai veicinatu nozares attistibu, LTRK biedri piedalijas starptautiska me&roga pasakumos
un dibinaja sakarus. Piem@&ram, 1936. gada Tirdzniecibas un rupniecibas kameras parstavji
piedalijas Kontinentalaja reklamu kongresa Berling, kas péc 1927. gada dibinatas
“Kontinentalas reklamas apvienibas” iniciativas tika rikots otro reizi. 1937. gada Latvija
kluva par apvienibas biedru. Galvenie kongresa jautajumi ietvéra reklamu tiesibas dazadas
valstis un ka celt veikalu reklamas kvalitates Iimeni.*

Par vienu no galvenajiem centieniem ieviest Eiropas valdosas tendences Latvijas
reklamas nozares attistiba var uzskatit LTRK 1937. gada Riga Kongresu un Amatu nama
organiz€to “Biroja iekartas un reklamas izstade”. Izstades mérkis bija iepazistinat sabiedribu
ar jaunakajiem reklamas veidiem un citiem uznémumu darbibas uzlaboSanas pasakumiem. Ta
laika finanSu ministrs Ludvigs Ekis izstades atkla$anas runa izteicas par 30. gados augo$o
reklamas industrijas nozimibu: “Si izstade grib radit miisu zemes tirdzniecibas un riipniecibas
uzpémumiem un to vaditajiem, ka ar vismazakajiem lidzekliem sasniegt lielakos panakumus
[..]. Ja kddam bijusi izdeviba salidzinat misu veikalu skatlogus, sludinajumus laikrakstos,
plakatus, un tamlidzigus reklamu pan€mienus ar tiem kadus pielieto lielas tirdzniecibas un
ripniecibas valstis, jaatzist, ka Sodien atklajamas izstades noluki ir ar dzilu nozimi visa miisu
saimnieciska dzive, pieradinot un macot miisu uzgpémeéjus izprast un pielietot reklamu gan
savas, gan ar1 visas valsts interesés.”

Populariz€jot ideala standartus un vizijas par vélamo dzivi, kultivéjot skaistuma

stereotipus un pieSkirot precém konkrétas asociacijas un statusu, reklamas veicina idealo

31 Zalts, Alberts. Reklamas nozime. Kurzemes Vards, 1937. Nr. 8, 3.1pp.
%2 Reklamu kongress reihstaga telpas. Rits, 1936. Nr. 327, 8.Ipp.
% Kalning, K. Tévzemei vajadzigs labs darbs! Jaunakds Zinas, 1937. Nr. 78. 1.Ipp.
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identitaSu izplatibu sabiedriba, kas to uztvéréjiem rada vélamos prieksstatus par cilveku idealo
“es”. Savukart Sie priekSstati talak jau iemiesojas cilvéku realaja dzive, veidojot noteiktus
uzvedibas un dzivesstila modelus, ietekméjot prieksstatus par dzives kvalitati.

Reklamas kultivé prieksstatu, ka attalumu no tagadgjas identitates lidz v€lamajai
identitatei var samazinat, iegadajoties konkrétu produktu vai pakalpojumu. Tadgjadi papildus
komercialai funkcijai, kas veicina produkta atpazistamibu, tas pilda arf ideologisko funkciju.
Patérétaju kultiras pétniece Roberta Sasatelli (Roberta Sassatelli) izdala divus virzienus,
kuros komercialas reklamas pilda ideologisko funkciju. Pirmais no tiem popularizé
pateérniecibu — dzivesveidu ka pamatotu daribu, turpreti otrais — apliko attiecibas starp
reklamu t€liem un socialam/kulturalam hierarhijam. Pildot ideologisko funkciju, reklamas var
parraidit dazadus kultiiras stereotipus par konkrétam socialam subkultaram.>*

Reklamas raida zinojumu, ka ikviens patérétajs var transformét sevi, kliistot tads pats ka
att€lotie modeli, un virzities tuvak tam, kads vins veletos biit — no pasreiz&jas identitates uz
iedomato “sevi”. Tas v&sta, ka to var iegiit, perkot simboliskas nozimes, savukart tas asocigjas
ar patérina precém, ko lieto idealizetie teli reklamas.*

Misdienu reklamu attistiba vésta, ka to funkcijas ir kluvusas krietni daudzveidigakas.
Vésturiski un arT lidz S$im primaras funkcijas ir informé&t, parliecinat un piesaistit
mérkauditoriju. Musdienas svarigu lomu ieguvusi izklaidejosa funkcija, seviski televizija. Ja
20.gs. 30. gados televizors bija pavisam jauns izgudrojums, tad logiski, ka misdienas Iidz ar
tehnologiju attistibu mainijusies ari reklamu industrija un to parliecinasanas metodes. Klat
noteikti japiemin fotografijas attistiba, jo lidz ar to saka izzust ar roku zimétas/gleznotas
reklamas. Digitalizacija ir viens no $o panémienu “kapraCiem”. Pateicoties tehnologiju
attistibai ir radusies jauna vide, kura reklamét — internets. ST vide miisdienas sasniedz loti lielu
auditoriju tas atruma un ertuma d&l. Noteikti japmien arT socialo tiklu raSanas un attistiba, kur
biezi reklamas tiek publicétas kopa ar vizualo un audiovizualo materialu, kas kalpo par
galveno piesaistes instrumentu. So panémienu ari visaktivak izmanto miisdienu Erenpreiss
firma.

Rados$ajas industrijas sava zimola popularizéSanai daudz biutiskaku lomu misdienas
ienémusi tirgus un mérkauditorijas izp&te, un darbinieku pielagoSana jaunajai vizijai. Bobs
Harlovs (Bob Harlow) sadarbiba ar Wallace Foundation izveidojis rokasgramatu, ka piesaistit

lielaku mérkauditoriju kultiiras un radosaja joma balstoties uz dazadu organizaciju praksi un

% Sassatelli, Roberta. Consumer Culture: history, theory and politics. Los Angeles: Sage Publications,
2007. P. 123.

% Dittmar, Helga. Consumer Culture, Identity and Well-Being. The search for a “good life” and the
“body perfect”. New York: Psychology Press, 2008. Pp. 12, 13.
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1zpéti.

Darba “Likvidgjot mingjumus” (Taking Out the Guesswork) véstits, ka misdienu
organizacijas, kas pat izprot un noverte tirgus izpé€ti parasti atrod iemeslus, kadel to nedarit.*
Saja gramata apspriests, ka piesaistit cilveku uzmanibu jau ta aiznemtaja ikdiena un ka
strateégiski izplanota tirgus izp&te sp&j palidzet pavairot sava produkta vai pakalpojuma
paterétaju skaitu. Daudzas petijuma atbalstitajam organizacijam ar So metodi sastapas pirmo
reizi, bet visas sasniedza savu mérki — iegiit apmekI&tajus/patérétajus.

10 izveletas organizacijas tika izveletas ka gadijuma izpétes objekti. Veiksmes atsléga
bija tris panémieni:

1. Merkauditorijas izzinaSana — organizacijas noskaidroja, ko cilvéki par doma par
tam un to piedavatajiem produktiem/pakalpojumiem un ka ielauzties So cilvéku
ikdiena un dzivesstila;

2. Radit efektivus tirdzniecibu veicinoSus materialus — organizacijas izskaidroja, ar
ko nodarbojas un ko tas var sniegt konkré&tai auditorijai;

3. lIzsekojot un izvertgjot rezultatus — organizacijas sp€ja apzinat, kas kluva par

. _ _ v e .. . 37
patérétajiem un kapec. Svarigu lomu Seit ienéma “izejas aptaujas”.

20. gadsimta sakums iezZim€ ieverojamas izmainas cilvéku - patérétaju - paradumos.
Straujas urbanizacijas, masu produktu raZzotnu, mediju un komercialas telpas attistibas, ka art
vidusslana palielinaSanas ietekmé dzima jauna patérétaju kulttira, — jau tada, kadu pazistam
miusdienas. Attelojot v€lamo realitati, reklama aicinaja sappot par iesp&ju taja noklut,
cendoties tas uztvergja radit ticamibas izjitu, ka, pat€r€jot noteiktus produktus, ikvienam ir

iesp&jams ta dzivot.

% Harlow, Bob. Taking Out the Guesswork: Using Research to Build Arts Audiences. New York: Bob
Harlow Research and Consulting, LLC, 2015. P. vii
¥ Ibid. P. 3
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3. VIZUALAS REKLAMAS ANALIZES METODES

Masdienas reklamai ir izSkiroSa loma tirgus ekonomikas attistiba. Griiti izt€loties kadu
popularu preci, kurai nebiitu savas reklamas. Fraze ,,Reklama ir tirdzniecibas dzingjs”
pamatoti vesti tas nozimibu. Reklamas sniedz informaciju par preci, iepazistina un parliecina
potencialos pircgjus to iegadaties. Saja nodala tiks iztirzati veidi ka vizualu reklamu iesp&jams
analiz&t, izmantojot kontentanalizes un vizualas semiotikas metodes. Biitiski pieminét
reklamas psihologiju, jo arT no tas giistamas vertigas atzinas un tikai abu metozu pielietoSanas
rezultata var iegat pilnveértigu prieksSstatu. Reklamas darbibas dzilaka, psihologiska izpratne ir
nozimiga ari tapéc, ka to efektivitate allaz ir saistita ar radoSo darbibu, savukart radiSana ir
process, ko miisos atmodina nevis zina$anas, bet saprasana.® Tadgjadi vérts pievérst
uzmanibu, ka cilvéki nolasa citu veidotos vizualos véstijumus un ka tie ietekmé vinu apzinu
par socialo statusu.

Vizuala semotika ir semiotikas apaksnozare, kas analiz€ ka vizuali att€li rada nozimi. Ja
tiek apspriesta jebkada veida semiotika, vienmér japiemin tas te€vi Ferdinands de Sosirs
(Ferdinand de Saussure) un Carlzs Sanderss-Pirss (Charles Sander Peirce). Vizualaja
semiotika izvirza tadus terminus ka signifikats jeb zimes kermenis (rakstits vards, skana vai
vizuals attéls) un signifikants jeb nozime, uz ko zime norada. Bitiski ir arT zZimju atteikSanas
veidi jeb reference. Izdala denotaciju — tas, ko redz — un konotaciju — tas, kas ienak prata.
Denotacija butisks ir signifikats, ko talak izdala trijos veidos:

e [koniskas zimes — zime, kas kolektivaja apzina ir ar pagatnes pieredzi;
e Indeksalas zimes jeb norades zimes — svariga ir konkréta briza izpratne par zimi;

e Simboli — konvencionalas zimes, kuru nozimes ir strikti pienemtas kultiira.

Ginters Kress (Gunther Kress) un Teo van Lévens sava gramata “Attélu lasiSana:
Vizuala dizaina gramatika” (Reading Images: The Grammar of Visual Design) izveido
vizualas semiotikas analizes metodes, kuras var izmantot materialu analizé$ana. Autori
apraksta un ar savam izveidotajam metodém analiz€ dazadakos vizualo materialu piemeérus:
bérnu zZim&jumus, gramatu ilustracijas, reklamas, makslas darbus u.c.

Autori gramata izveido sistematiz&tus un universalus att€lu analizes kriterijus. Tapat ka

valodas gramatika vésta, ka vardi ir savienoti teikumos un paragrafos, ta ar1 autoru

% Veide, Martin3. Reklamas psihologija. Riga: Jumava, 2006. 7.1pp.
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jaunieviestais termins - vizuala gramatika — skaidro ka attéla elementi apvienojas vizualos
dazadas sarezgitibas vestijumos. Lidz $im vizualo attélu p&tnieciba bijusi koncentrésanas uz
vienkarSu aprakstiSanu, parasti izmantojot minéto reklamas psihologiju. Autori to nenoliedz,
taCu uzskata, ka ta pietiekami plasi neatklaj att€éla nozimi visos ta aspektos. Vini no
lingvistikas ir patapinajusi ideju, ka ne tikai lingvistika, bet arT vizuala valoda atklaj cilvéku
pieredzes interpretaciju, ka ar socidlo mijiedarbibu.*

Teo van Lévena (Theo van Leeuwen) un Kerijas Dzevitas (Carey Jewitt) gramata
“Vizualas analizes rokasgramata” (Handbook of Visual Analysis) par kontentanalizi
vizualajiem materialiem teikts, ka, veicot visparinajumus par dazadu sabiedribas kartu, ricibu,
lomu un notikumu vizualo reprezentaciju biezumu, ir jaieklauj ietverta vai skaidri izteikta
klasifikacija un kvantifikacija par medijos izplatitu saturu.*

Kontentanalize ir nodroSinajusi visplasak citétos pieradjjumus mediju studijas jau
vairakas desmitgades. Pirmkart, saistiba ar laikrakstiem un radio (jo verbalu saturu iesp&jams
analizet tapat ka vizualo) un vélak verstu uz televiziju un kino. lesp&jams, $T metode tiek plasi
pielietota, jo tas Skiet sapratigakais veids ka analizet to, ko parada mediji vai art tadel, ka tai
Skietami mazak vajadziga teorStiska pamatojuma. VienkarS$ak sakot, kontentanalize ir
fundamentals sakumpunkts, ka noskaidrot kaut ko par mediju nozimi. Ta lauj veikt Skietami
visparigus apgalvojumus par reprezentaciju aspektiem, ko spgj saprast ne tikai zurnalisti un
eksperti, bet arl jomas ne-specialisti, t.i., parasti cilvéki. Tomér kontentanalize ir diezgan
tehniska procediira, kuras vértiba ir ierobezota dazados pétijjumu laukos un ko vislabak
uzlikot ka vienkar$i nepiecieSamu nevis pietickamu metodologiju, lai atbildétu uz
jautajumiem, ko att€lo vai reprezenté mediji.41 Tade] arT bakalaura darba pievérsta uzmaniba
ar1 vizualajai semiotikai. Pieméram, ar kontentanalizi fiks€jot, ka televizija paradas fiziska
agresija, nevar pieradit, ka skatitaji vai vipu riciba kaut kada veida ir talak iespaidota.
Kontentanalizé bitiksa ir precizu hipotézu izvirziSana. Jo vairak hipotézu tiek izvirzits, jo
skaidrak paradas pétamie mainigie. Japiemin, ka hipoteézes Sados gadijumos parasti ir
komparativas, t.i. petot, cik daudz sievietes reklamas tiek att€lotas konkrétas situacijas vairak

ka viriesi, svarigi ir salidzinamie dati gan par sievietém, gan virieSiem.

% Kress, Gunther and Theo van Leeuwen. Reading Images: The Grammar of Visual Design. London
and New York: Routledge, 1996. Pp. 1.

0 Leuwen, Teo van and Carey Jewitt. Handbook of Visual Analysis. London: SAGE Publications.
2001. P. 12.

! Ibid. P. 13.
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Kress un Lévens lingvistikas pamatu pielagoSanu att€lu analizei nav aizsakusi pasi, bet
gan ietekmgjoties no tadiem teorétikiem ka Rolans Barts (Roland Barthes) un Maikls Halidejs
(Michael Halliday). Barts uzskatija, ka att€li pasi par sevi nes parak neskaidru nozimi. Lai
nokliitu pie patiesas idejas interpretacijas, tos nepiecieSams apvienot ar tekstu, kas
paskaidrotu un paplaSinatu to nozimi. Barts izdala divu veidu noskirumu — vienu, kura teksts
ir primars un attéls tiek izmantots ka ilustracija; otru, kura attéls ir primars, bet teksts to tikai
paskaidro. Kress un Leévens oponé Barta idejai, uzskatot, ka vizuala att€la elementi ir
neatkarigi organizeéta un strukturéta zina, kas ir saistita ar rakstito vai runato tekstu, bet nav
pilniba atkariga no ta.*

Bitiskas ir arT britu lingvista Maikla Halideja idejas, kas iespaidojusas gan literatiiras,
gan vizualas semiotikas veidu studijas. Halidejs valodas metafunkcijas iedala trijos veidos:

e idejisko (ang. ideational) — funkcija, kas attélo reprezentaciju;

e starppersonu (ang. inter-personal) — loma, ko sp&lé valoda, radot mijiedarbibu starp
rakstnieku un lasitaju vai runataju un klausitaju;

e tekstualo (ang. textual) — funkcija, kas vieno attélotos elementus, veidojot

veselumu, ko saprot ka tekstus vai konkrétus pasakumus (reklamas, intervijas utt.).

Maikla Halideja idejas Kress un Lévens transform&jusi. Vina tris valodas metafunkcijas
Kress un Lévens parveidojusi par reprezentativo, interaktivo un kompozicionalo funkciju.
Autoru izveidota analogija ar valodu un gramatiku neietver to, ka vizualas struktiiras ir ka
lingvistiskas strukttras; saikne ir visparigaka. Tapat ka lingvistiskas struktiiras, ar vizualas
realiz€ nozimes un tadéjadi norada uz dazadam pieredzes interpretacijam un dazadam socialas
mijiedrarbibas formam. Nozimes, kuras var tikt realiz€tas valoda un vizuala komunikacija,
gan parklajas, gan atSkiras, t.i., daZas idejas var tikt izteiktas gan vizuali, gan verbali, bet citas
var tikt izteiktas tikai vizuali vai tikai verbali. Kad kaut kas tiek izteikts gan vizuali, gan
verbali, veids, ka tas tiks izdarits, bus atskirigs. Pieméram, kas izteikts valoda izmantojot
dazadas vardskiras un semantiskas struktiiras, vizuala komunikacija izteikts izmantojot
dazadus krasu pielietojumus un kompozicionalas struktiiras.®?

Autori skaidro att€la radiSanu ar pieméru, ka trisgadigs bérns zimé automasinu. Bérns
tika uzziméjis 7 aplveida formas un to Zim&umu nosauca par masinu. Lai gan §is Zim&ums
nemaz neatgadina masinu, ta tomér ir masina, jo bérns to izprot saistiba ar riteniem. Apli

vinam nozimé ritenus, jo tie ir apali un kustas aplveida kustiba, tada veida nodroSinot masinas

*2 Kress, Gunther and Theo van Leeuwen. Reading Images..., P. 18.
* Ibid. P. 2.
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kustibu. Citos vardos tas, ko cenSas att€lot zimju veidotajs biezi vien ir tikai §1s zimes
kriterijs, respektivi, $aja gadijuma — aplis. Tas nozimé&, ka zimju veidoSanas process ir
metaforas izveides process divos solos: masina visvienkarSak ir riteni un riteni visvienkarsak
ir apli. Zimes tada veida ir izriet€juSas no procesa, kura analogija ir noteicoSais princips.
Kuras metaforas nokliist talak semiotiskaja sist€éma ka dabiskas un neitralas, péc tam nosaka
socialas attiecibas, t.i., vai sabiedriba to metaforu, kura izteikta ideja un ko rada zimju
veidotajs, var uztvert ka logisku un saprotamu. Tapat ka pieaugu$ie, bérni ir nemitigi
nodarbinati ar metaforu veidosanu, bet ne ka pieaugusie, vini no vienas puses ir mazak
prieksstatu iespaidoti. No otras — atrodas vajaka pozicija, [idz ar to vinu raditas metaforas (7
uzziméti apli apzimé masinu) neiztur kritiku.**

Svarigs faktors, ko izce] Kress un Lévens, ir vizuala lasitprasme. Vinuprat, ta miisdienas
iegiist arvien lielaku nozimi, pamatojoties ar faktu, ka pasaule mums apkart ir kluvusi vizualu
simbolu un zimju piesatinataka un ka ir lietas, ko vieglak uztvert vizuali, ka, pieméram,
fizikas likumu att€losanu grafiski. Lidz $§im valoda, 1pasi rakstu valoda, ir bijusi visaugstak
novertetaka, analiz€taka, macitaka un kontroletaka izteiksme miisu sabiedriba. Autori uzsver,
ka musdienas arvien vairak nepiecieSami dazadaki izteiksmes Iidzekli, ar to liekot
pedagogiem pardomat, ko nepieciesams ieklaut macibu programmas saistiba ar verbalo un
vizualo lasitprasmi, nemot véra joprojam mainigo rakstibas vietu jaunaja “erkanu kulttra”. Ar
to bakalaura darba autors saprot paaudzi, kas uzaugusi 21.gs. tehnologiju iespaida, respektivi,
interneta un socialo tiklu paklautie jaunie$i, kuru uzmaniba arvien vairak klast dalita, t.i., spgj
koncentréties uz atseviSkiem mirkliem. Tacu gramatikas maciSana nekad nav vestijusi par
radoSa valodas pielietojuma galu literatiira un citur, un vizualu prasmju maciSana tapat
nevestis par makslas izsikSanu. Gramatika, ko radosi pielieto dzejnieki un rakstnieki, ir ta pati
gramatika, ko m@s izmantojam, lai rakstitu vestules, piezimes un zinojumus, ta art vizuala
dizaina gramatika, ko rado$i izmanto makslinieki, ir atkal tie paSi noteikumi, kas mums
nepiecieSami, lai veidotu pievilcigu detalu izvietojumu, attelus, diagrammas kursu izdales
materialiem, brosiiras utt.*®

Kress un Lévens attéla esoSo elementus iedala divas grupas: “interaktivie dalibnieki”
(ang. interactive participants) un “attélotie dalibnieki” (ang. represented participants). Pirmie
ir tie, kas piedalas komunikacijas noris€ — cilveki, kuri runa, lasa, raksta, veido att€lus vai

skatas uz tiem. Otrie ir komunikacijas subjekti, kas atainoti runa, teksta vai attéla; tie, kas ir

* Kress, Gunther and Theo van Leeuwen. Reading Images..., P. 2.
* Ibid. P. 3.
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vizualaja materiala. Att€la semiotiska nozime veidojas abpuséji — taja piedalas gan vieni, gan
otri un gala rezultats ir atkarigs no abiem.*

Maikls Halidejs attéla idejisko funkciju saprot ka uzdevumu attélot objektus un to
attiecibas pasaulé arpus reprezentativas sist€mas vai kultiras semiotiskas sistemas. Attéla
paraditie dalibnieki (cilveki, lietas un vietas) ir tie, kas veic reprezentativo funkciju.
Reprezentativaja funkcija uzsvars tiek likts uz to, ko valoda sauc par sintaksi. Semiotikas
veidos, kuri balstas uz laika ilgstamibu, ka valoda vai miizika, sintakse nozimé vardu kartibu,
bet uz telpas un intervalu balstitu semiotikas veidu, ka attéli vai arhitektara, sintakse veido
telpas attiecibas jeb atbild par to, kur kas taja atrodas, t.i., vai ir vai nav savienots ar linijam
vai kadiem vizualiem krasu, formu ritmiem utt. Kress un Lévens paskaidro vizualas sintakses
modeli péc to funkcijas, sasaistot vizuala materiala dalibniekus jégpilnos veidos. Autori iedala
divu veidu modelus. Pirmais ir “stastijuma modelis” (ang. narrative structure). Tas saista
att€la dalibniekus caur notikumiem vai citam darbibam. Tiek paraditas atklatas darbibas,
notikumi vai kads process ar izmainam. Otrais ir “konceptualais” (ang. conceptual structure)
modelis, kas parada attgla esoSos elementus visparinatas un stabilas batibas.*’

Stastijuma modelis ir atpazistams péc ta, ka ir redzama vektora klatbiitne. Vektors ir
Iinija, visbiezak diagonale, kas savieno telus, pieméram, diagrammas tas var but bultas, vai
divu cilveku savstarpgja komunikacija — rokas, kas sniedzas preti viena otrai. Vektors ir tas,
kas izsaka dinamiku, radot sajiitu, ka kaut kas tiek darits vai attéla norisinas kads notikums.
Vektors var tikt izpausts ar kermena valodu, ka ari acu kontakts starp divam personam.
Pedgjais ir atSkirigs no cita veida vektoriem, jo tas rada reakciju. Dalibnieks, uz kuru tiek
versts vektors ir mérkis, jo parasti tas norada darbibu starp diviem attéla elementiem. Retak ir
sastopami atteli, kuros ir tikai viens varonis un vektors. Vektoru izpraSana butisks ir
konteksts, jo ar ta palidzibu var saprast kada veida darbibu vektors reprezenté.48 Atkariba no
vektora veida un ta, cik daudz att€la ir iesaistito dalibnieku, izdala vairakus veidus
stastoSajam procesam. Pastav vektori, kas pauz apbus€ja virziena komunikaciju, kur ir
darbibas uzsacgjs un meérkis, ka art 1paSu veidu vektori, kas pauz runas un garigos procesus,
ko visbiezak var sastapt komiksos dialogu un domu attéloSanai. Geometriska simbolisma
modeli nav dalibnieku un taja vektors norada bezgaligas bitibas (spirales, taisnes utt.).*

No Maikla Halideja ir parpemta doma par apstakliem, kas sasaista dazadas nozimes

dalibniekus: primaros un sekundaros. Sekundarie dalibnieki médz biit nenozimigi, tacu, ja tos

% Kress, Gunther and Theo van Leeuwen. Reading Images..., P. 38.
" Ibid. P. 59.

*8 Ibid. P. 60.

* Ibid. Pp. 63-72.

25



iznemtu no attéla, tas zaudetu kop&jo domu. Tipiski ir priekSplana un fona kontrasts, kur tiek
variéts ar krasu, gaismu, tumsu utt. Skaidri redzama vektora nav, bet to var veidot citi
priekSmeti, pieméram, darbariki u.tml.*°

Vel tiek izdaliti konceptuali attéli, kuros vektora nav. Tie vizuali defin€, analiz€ vai
klasificg cilvékus un lietas. Ir tris veidu konceptualas struktiiras — klasificgjosas, kas attéla
savieno atskirigus cilvekus; simboliskas, kas defin€ att€la identitati; analitiskas, kas atseviskus
elementus savieno kopé€ja veseluma, paradot no ka kopgjais attéls rodas.>

Atteli veido specifiskas attiecibas starp to verotajiem un att€la iekSienes pasauli. Tada
veida attels iedarbojas uz skatitaju un liek tam vérteét savu attiecksmi pret to. Interaktivaja
funkcija pastav Cetras svarigas vadlinijas: attalums jeb distance, att€la esoSo personu skatiens,
att€la verotaja skatupunkts un modalitate.

Attela esoSie objekti vérotajam var radit dazadas attaluma izjiitas. Tas ir atkarigs no
struktiras jeb ietvara izméra, kada tas izveidots, nofotograféts, uzgleznots u.tml. Izdala tuvu,
vidéju un lielu distanci. Tuva distancé tiek attélota galva un pleci. Tas rada personiskaku
attiecibu klatesamibu. Katrs sejas vaibsts un detala ir redzami, tomér tas nenozimé, ka
att€lotie cilveki mums ir reali tuvi, toties att€ls rada So sajutu. Vidg€jas distances uznémums
ataino cilvéku aptuveni lidz viduklim vai celiem un simboliz€ socialas attiecibas, kadas
sabiedriba esam ikdiena. Liela distance, att€lojot pilnu augumu, rada bezpersonisku attiecibu
sajutu. Attalums ir tads, kada més skatamies uz sveSiniekiem, tos redzam ka apveidus, nevis
individualitates.*

Vairuma att€los reprezentétie cilvéki skatas tieSi virsi uz att€la ve€rotaju, veidojot
iedomatu saikni ar tiem. Kress un Lévens §ada veida att€lus sauc par pieprasijuma atteliem —
tels simboliski kaut ko pieprasa no skatitaja. T€ls var pieprasit cienu, skatoties uz vérotaju no
augsas uz leju; z€lumu un Iidz;jiitibu, skatoties uz augsu; tie var uzrunat skatitaju ar smaidu vai
tieSu skatienu. Parasti tiek méginata saiknes izveidoSana ar kadu autoritativu personu (politiki,
sportistu, slavenibu u.tml.). Otrs skatiena veids ir piedavajuma skatiens. Ta uzdevums ir likt
verotajam justies, it ka t€ls nemaz nav pamanijis, ka skatitajs uz vinu skatas un otradi — it ka
tels neredzetu, ka skatitdjs vinu vero, veidojot neredzamu barjeru. Piedavajuma skatiens
parsvara tiek izmantots nakotnes filmas, televizijas melodramas un zinatniskas ilustracij as.>
TreSais svarigais interaktivas funkcijas elements — attéla vérotaja skatupunkts. Pastav

vairaki veidi, ka izveidot att€lu, lai ta verotajs uz attéla elementiem skatitos no augsas, lejas

% Kress, Gunther and Theo van Leeuwen. Reading Images..., P. 72.
*! Ibid. Pp. 87-92.

*2 |bid. Pp. 124-125.

>3 Ibid. P. 120.
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vai saniem. Skatupunkts piedalas simboliskas nozimes veidosana, tacu tas pilniba nenosaka
att€la nozimi. Ja verotajs skatas uz att€lu no lejas uz augsu, tad atteélam it ka ir simboliska vara
par skatitaju. Ja otradi no augSas uz leju, tad skatitaja spéks doming. Skatiens acu limeni
simbolizé vienlidzibu. Sie lenki var biit manigi, piem&ram, radot sajiitu, ka esam vienlidzigi ar
kadu, lai gan $is kads censas dominét par mums (tendence, kas biezi vérojama politiskas
reklamas).>

Lai gan parsvara attéli sevi pasniedz ka realitati atspogulojosi, ir saprotams, ka ne
visiem attéliem var ticét. Lai gan foto vai video kamera nemelo, tie, kas ar to rikojas, var
melot. Modalitate censas apskatit att€la patiesumu vai nepatiesumu. Ar socialas semiotikas
metodem nav iesp&jams precizi pateikt vai att€ls melo vai ng€, $1s metodes var tikai apskatit,
cik patiesi vai nepatiesi ir att€lotie elementi. Jo lielaka ir harmonija starp elementiem, kas
pielidzinama realitatei un tada pasa veida ir saskatama ari arpus attéla, jo augstaka ticamibas
pakape ir att€lam. To mé&dz saukt par naturalo modalitati. Moderna fotografija ir tik loti
attistita, ka sp&j paradit augstu izskirtsp&ju, labu krasu u.c. realistiskus lielumus. Nerealitates
sajutu var radit arT attéls, kas skiet parak tuvs Tstenibai — nedabiski spilgtam krasam, parak ass,
dzilu perspektivu. To déveé par sajiitu modalitati. Zema modalitate ir att€liem, kas neizskatas
realistiski — nedabiskam krasam, triicigu vai nelogisku fonu, detalas biezi ir aizmirstas vai
tadu nemaz nav, attéls ir nedabiski apgaismots vai aptumsots utt.”®

Ieprieksejas divas funkcijas neizskaidro attiecibas, kas rodas att€la iekSien€. Tapéc
kompzicionala funkcija apskata att€la veselumu, veidu ka reprezentativie un interaktivie
elementi attiecas viens pret otru, veidojot apvienotu domu. Kompozicionala funkcija sastav
no tris svarigiem terminiem: informacijas noveért€juma, ietvara jeb struktiiras un ipatnibam.

Informacijas novertéjumu realizé elementu izkartojums kompozicija. Kompozicionala
ideja fokus€jas uz katru atsevisko elementu ka attéla kopuma sastavdalu, pievérSot uzmanibu
tam, kur elements novietots — labaja vai kreisaja pusg, centra vai nomal€, augstakaja vai
zemakaja dala.>®

Kultiiras, kuras lieto latinu alfabétu, lasiSanas un rakstiSanas virziens ir no kreisas uz
labo pusi un no augsas uz leju. Tas ir iespaidojis arT citas kultiiras pienemt $adu virzibu. Kress
un Levens labas un kreisas puses novietojumam pieskir nedaudz citu skaidrojumu — attéla
elementi, kuri novietoti kreisaja pusg, tiek atainoti ka “dotie”, bet labaja pus€, ka kaut kas

“jauns”. Ar “doto” tiek saprasts kaut kas, kas mums ir pazistams. Ar “jauno” saprot kaut ko,

% Kress, Gunther and Theo van Leeuwen. Reading Images..., Pp. 116-119.
> |bid. Pp. 159-168.
% Ibid. P. 181.

27



kas vel nav paSsaprotams. Tikpat svarigs ka novietojums pa labi vai pa kreisi, ir novietojums
att€la augsSpusé vai apakSpuse. Tas, kas tiek novietots augSpusg, ir “idealais”, bet tas, kas leja
— “realais”. Logiski ar “idealo” saprot kaut ko idealiztu vai visparinatu, bet ar “realo” —
realistisko, bez izskaistinéjumiem.57

Nakamais nozimigais faktors ir ietvars jeb struktiira. Sis termins norada uz to, vai katrs
elements att€la ir individualizets vai tiek att€lots ka kaut kam piederigs. Elementu noskirSana
var tikt att€lota vairakos veidos, pieméram, Iiniju novilkSana starp elementiem, tuksu laukumu
atstaSana, krasu kontrastu vai formu spéles u.c. Elementu savienoSana tiek veikta pret&ji — ar
lidzigu krasu ritmu, formu, vektoriem u.c.

TreSais bitiskais att€la kompozicionalaja struktiird ir Ipatnibas. Kress un L&vens $o
jédzienu lieto, apgalvojot, ka dazi elementi piesaista miisu skatienu vairak. To panak dazadi:
ar izméra palidzibu, krasu kontrastu, asu vai izpliduSu objekta att€lojumu u.c

Kresa un Lévena izveidota vizuala gramatika raksturiga un parsvara attiecinama uz
Rietumu kultiiru, tacu tas ietekme ir daudz plasaka, ko ietekmé Rietumu kultiiras masu mediji
un kulttiras industrijas. Autori izcel, ka vizuala gramatika katra kultiira ir atSkiriga. Lidztekus
Rietumu kulttiras specifikai pastav tradicionalas vizualas formas, un abas vairakuma valstu ir
sajaukusas. Kamer Eiropas tautas saglabas atskirigus dzivesstilus un etnografiskas ipatnibas,
vizuala valoda tiks lietota atskirigi.”® Tadg] ir vérts pieveérsties savas dzimtds zemes kultiiras
pétiSanai. Savu kultiiru un valsts vesturi petnieks sp&j izprast daudz patiesak, neka sveszemju
pétnieks, kam nav ne jausmas par viet€jam veéstures un socialajam ipatnibam, ka art dazadam
sleptajam blakus nozimém. Kress un Leévens uzskata, ka gan valoda, gan vizualas
komunikacijas formas atklajas piederosas kultiiras ietvaros un, [idz ar to kultiira un sabiedriba
So nozimi strukturé. Socidlais pamats, vipuprat, ir viena no pirmajam lietam, kam
komunikacija japievérS uzmaniba, jo tam, ko izsaka oratori, rakstnieki, izdevé€ji, fotografi,

dizaineri, gleznotaji u.c., ir galvenokart sociala nozime.”

% Kress, Gunther and Theo van Leeuwen. Reading Images..., Pp. 193-197.
% Ibid. P. 5.
> Ibid. P. 20.
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4. VELOSIPEDU RAZOTAJU REKLAMU ANALIZE

4.1. Periodiskajos izdevumos atrasto reklamu analize

P&tot laikrakstu “Jaunakas zinas” laika perioda no 1936. gada Iidz 1940. gada aprilim,
tika atrastas 212 veloreklamas (skatit. 1. diagrammu). Japiemin, ka 1939. gada pirmas puses
un 1940. gada otras puses dati nav pieejami periodika.lv majaslapa. Jaatzimé ari fakts, ka
velosipeédu razotaji reklamgja ari slidas ziemas perioda (“Omega”) un SujmaSinas (“A.

Lippert”).

Veloreklamu skaits no 1936. Iidz 1940. gadam

u Erenpreiss

u Latvello
Omega

u Lippert

= Liva

1. diagramma

Vadoties péc diagrammas var secinat, ka “Erenpreiss” bija vadosais savas produkcijas
reklamétajs velosipédu industrija, lai gan “Latvello” talu neatpalick. Uznémums “Omega”
visakttvak reklamgjas 1937. un 1938. gada. Ar 1938. gadu neliela apméra saka reklaméties art
“Liva” un “Lippert”.

No visam 97 “Erenpreiss” vizualo attélu reklamam (tadas, kuras nav tikai velosipéda
atveids) tikai 9 ir tadas, kas public€tas atkartoti, turpreti, uzn€mums “Latvello” tikai tris
gadijumos no 75 izv€lgjies attelot ko vairak par velosipédu. Tadgjadi var secinat, ka Sai firmai
butiskak bijis pievérst uzmanibu konkréti savam zimolam un piedavatajai precei. Japiebilst,
ka tikai 2-3 reklamas publicétas atkartoti. Ta ka “Erenpreiss” reklamas ir vizuali un sizetiski

bagatakas, tam tiek pieveérsta lielaka uzmaniba, tacu ari uznémuma “Omega” velosipedu
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reklamas sastopami ieveribas cienigi radosie risinajumi. Gandriz katra laikraksta paradijas
gan “Erenpreiss”, gan “Latvello” reklamas. Visu uznpémumu reklamas biezak tika publicétas
pavasara otras puses un vasaras sezona.

Stradajot ar Latvijas Valsts Vestures arhiva materialiem tika noskaidrots, ka
“Erenpreiss” reklamai “Jaunakajas Zinas” 1937. gada izteérgja 1552,73 latus (visvairak), bet
kopa par visiem laikrakstiem — 5633,86 Ls. Precizus datus par ikgadgjiem pardoSanas
apjomiem ieglit neizdevas, tau ir zinama “Erenpreiss” razojumu kopvértiba no 1933. lidz

1937. gadam (skatit 1. tabulu), kas var liecinat par potencialo pelgu.60

1933. gada Ls 148’450

1934. gada Ls 331°680

1935. gada Ls 1°048°000

1936. gada Ls 1°474°650

1937. gada Ls 2°602°600
1. tabula

Zinams, ka “Erenpreiss” uznémums 1937. gada 5122 velosipédus. Zinot, ka pardoto
velosipedu vidgja cena bijusi 100 lati, tad potencialie ienakumi par velosipedu tirdzniecibu
bija aptuveni 512’300 latu apmeéra. Arhiva materialos atrasta informacija liecina, ka 1937.g.
darbinieku algas tika izmaksati 567°001,39 lati, tacu uznémums vél tirgoja arT automobilu un
motociklu dalas, ka art virtuves piederumus.61

Uzpémuma “Omega” apgrozijums pieauga no Ls 1°383°585,22 1938.gada uz Ls
1°797°443,62 1939. gada; tira pelpa pieaugusi 1938.g. — 29°104,61 uz 1939. gada —
38°888,57.%

Arf stradajot ar par€jo velosipédu razotaju neskaidrajiem datiem, tomer var€ja secinat,
ka katru gadu apgrozijums un pelna palielinajusies, ko noteikti sekméjusi ar1 reklama.

Talak tiks analizétas periodiskajos izdevumos sastopamas veloraZotaju vizualas
reklamas. Jaatzim€, ka vairuma gadijumu vizualizacijas papildina tekstualo reklamas
informaciju. Kontentanalizes laika tika apzinats t€lu un vides attelojuma biezums reklamas,
savukart ar semiotiskas metodes palidzibu tika padzilinatak pétitas abas §is vienibas ka ari

reklamu kopgjais vestijums.

% [ VVA Fonda nr. 4595; apr. nr. 1; arhivs nr. 833
%! Turpat
%2 LVVA Fonda nr. 5527; apr. nr. 1; arhivs nr. 28
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Detalizetak analizéts “Jaunako zinu” 1936. gada 1. augusta numurs, jO taja veiksmigi
atklajas, ka strada semiotikas metoZu pielictojamiba attelu pétnieciba.®® Apskatot attéla
reprezentativo funkciju, var konstatét ta stastoSo raksturu, ko pierada vairaki vektori - gulosa
ritenbraucéja kermenis un virie$a un sievietes skatieni, kas veérsti uz atpiitnieku. Ipatngji ir tas,
ka lai gan virietis ar sievieti atrodas auksta ziemas vid€ it ka noskirti no vasarigas vides, vinu
skatieni ir sasaistiti ar vasarigo attéla daJu tada veida pauzot skaudigu noskanu. Verbals
process taja nenotiek, nav neviens varonis, kur§ runa un kura teksts biitu pierakstits blakus,
viss tiek pastastits izmantojot vizualos elementus. Apskatot att€la interaktivo funkciju,
jasecina, ka neviena att€lota varona skatiens nemijas ar reklamas vérotaju, Iidz ar to panakts
nedaudz attalinats vestijums. Vistuvak skatitadjam atrodas gulos$ais ritenbraucgjs un nedaudz
atstatu ir ar1 velosipéds, kas simbolize to, cik veiksmigi ritenbraukSanu apvienot ar atpiitu.
Raksturojot att€la modalitati, var teikt, ka ta ir augsta, jo visi elementi att€loti realistiski.
Analizgjot reklamas kompozicionalo funkciju, japiever§ uzmaniba elementu izvietojumam un
lastSanas virzienam. Att€ls kopa ar uzrakstu “Salu vai ... Sauli?” lasams no kreisas uz labo. Ka
Kress un Lévens apraksta, tad kreisaja pus€ novietotais ir “dotais”, t.i., tas, kas cilvekiem ir
pazistams, respektivi, $aja gadijuma aukstas ziemas, un labaja pus€ novietotais reprezenté
“jauno”, kas nav tik passaprotams un ir ka mérkis, kas $aja gadijuma ir laiskoSanas pie dabas
kriits. Ka jau iepriek§ mingts, virieSa un sievietes att€lojums ir nodalits ar apla ietvaru no
pargja att€la. Apskatot reklamu ir Skietami skaidrs, ka pirc€jam vajadzetu izvéleties tiesi
“Erenpreiss” velosipedus atpiitas baudisanai.

Ka nakamo izve€lgjos analizét “Jaunako zinu” 1937. gada 12. jinija numuru. * No
reprezentativas funkcijas viedokla art §im var fiksét stastoSo raksturu. Nosaciti vektori ir telts
jumta labas un kreisas puses un ieejas linijas, kas norada uz divriteni pie koka. Manuprat,
vektors atrodams arT virieSa skatiena, kas nodarbinats ar €diena gatavosanu. Ka Kress un
Levens apgalvo, svarigi ir darbibas apstakli — gan primarie, gan sekundarie. Tajos ir redzamas
fona darbibas, kuras nav primaras, tacu bez to esamibas zustu priekSplana jéga. Tapat art Saja
attela fona esoSa sieviete izkarina velu, kas papildina teksta minéto, ka ar “Erenpreiss”
velosipédu iesp&jams celot pa dazadakajam Latvijas vietam. Att€la varonu skatieni nemijas ar
laikrasta lasitaju, ka art cilvéki att€loti pilnos augumos, ar ko panakts attalinatais vestijums.
Lidzigi ka iepriek$€ja analiz€taja attela svariga ir dabas klatbiitne.

“Darba vietas attalums vairs nav no svara, ja stradniekam ir savs G. Erenpreis original

velosipéds |[...] Ari fabrikam ir izdevigi, ja stradnieki ierodas darba spirgti, cela

63 Skatit 7. pielikumu
% Skatit 8. pielikumu
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nenogurdinati, tapéc vinas labprat palidz, lai stradnieki varétu apvienoti pirkt G. Erenpreis
original velosipédus visi reize, ta tad — létak, par vairuma cenu.” ta masveida raZotnu
vaditajus censas parliecinat 1936. gada 27. junija numura® esoda reklama, lickot domat, ka
“Erenpreiss ir labaka izvéle saviem stradnickiem. Attéla stradnieka roka ir vektors, kas norada
uz uzrakstu “Atvieglo darbu” tada veida vilinot potencialos prieksniekus iegadaties §1s firmas
velosipedus.

1936. gada 11. julija numura® reklama vizualizats stasts par lapsu, kas nevar aizsniegt
vinogu kekaru. Savukart uzn€mums stasta morali izmanto sava laba, lai teiktu, ka sporta visu
iesp&jams sasniegt ar vinu razotajiem velosipeédiem, tada veida pretojoties reklamas attela
pievienotajam tekstam “Par augstu!”.

Vairakas reklamas tiek pausts atbalsts Latvijas ekonomikai ar noluku, lai cilveki

netérétu naudu arzemju pirkumiem, bet gan iegadatos viet€ji razotos produktus, ka G.
Erenpreiss velosipedus. 1937. gada 36. numura®’ attglots virietis ar naudas banknotem rokas,
tas it ka dodams lasitajam un liekot tam izvél&ties. Blakus esosais teksts “Kam savu naudu
dosiet?” pastiprina reklamas pamatteksta v€stito domu.
“Katra valsti tagad uzsver, ka savas ndcijas darbs jaciena — tomér atrodas vél pa
vienam, otram stirgalvim, kas tisi negrib un negrib saprast.”®® Ta par vietgjas ekonomikas
attistibu atgadina 1937. gada 47. numurs. Saja reklama redzams gan velosipéda atveids, gan
attels, kur kads virietis, stavédams uz trepeém, klauve pie lielas, Skietama stiirgalvja galvas.
Lai pastiprinatu reklamas domu, izcelti vardi “Negrib saprast”.

Apskatot visas periodiskajos izdevumos publicétas “Erenpreiss” reklamas, var secinat,
ka vairakos gadijumos ir bijis svarigi att€lot dabas elementus (ziedus, dzivniekus). Izmantotas
arl analogijas ar dzives gudribam un pasakam. Lielakaja dala reklamu izmantoti virieSu
atveidojumi vai arf tikai velosipéda attéls. Ka jau tika minéts iepriek$¢ja nodala, “Latvello”
vizuala reklama periodiskajos izdevumos aprobezojas vienkarsi ar velosipéda att€lojumu, tacu
tekstuala informacija parpublicéta tikai 3 reizes no 75 reklamam. Interesanti, ka ne

“Erenpreiss”, ne “Latvello” nav izmantojusi vecaku cilvéku un bérnu atveidojumus.

% Skatit 9. pielikumu

% Skatit 10. pielikumu
%7 Skatit 11. pielikumu
% Skatit 15. pielikumu
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4.2. 20. gadsimta 30. gadu plakatu un miisdienu reklamu analize

20. gs. 30. gados reklamas tirazétas iespieddarbos (laikrakstos, plakatos), bet musdienas
tas tiek publicétas socialajos tiklos (galvenkokart uznémuma Facebook lapa).

Nemot véra lielo velortipniecibas konkurenci Latvija un Gustava Erenpreisa uznémuma
paplasinasanos, tika izjusta nepiecieSamiba piesaistit cilvékus pirkt tieS§i Erenpreiss
velosip€dus. Tas tika panakts ar efektigu vizualo reklamu gan periodiskajos izdevumos, gan
plakatos, kuru radiSanai tika piesaistiti tadi makslinieki ka Sigismunds Vidbergs, Stefans
Bercs, Alfreds Svedrévics, Aleksandrs Apsitis un Oskars Steinbergs.

Ka pirmais tiks analizéts Stefana Berca 1926. gada veidotais plakats, kad vél uzp€émuma
nosaukums bija “G.Erenpreis un Biedris”.%® Plakata galvenie elementi ir pats velosipeds un
modela nosaukums Omega. Analizgjot reklamas reprezentativo funkciju, var atzimét, ka ta
pieder pie konceptuala modela, kas parada att€la esoSos elementus visparinatas, stabilas un
mizigas biitibas. Lai gan vektoru klatesamibu parasti saista ar stastijjuma modeli, nevar
apgalvot, ka Saja plakata vektora nav. Bulta, kas veérsta no plakata augseja teksta norada
velosipéda virziena, tada veida attiecinot tekstd esoSas pazimes velosipédam, ka tam var
muzigi uzticeties. Plakata interaktiva funkcija izpauzas triicigi, t.i., att€la nav cilvéku varonu,
ar kuru palidzibu vargtu raksturot tadus terminus ka skatiens jeb kontakts. Vistuvak att€la
skatitajam novietoti velosipéds un ta markas nosaukums, turprett attalinata ir fona esosa Rigas
panorama, kas vesti par vidi, kura divritenis radies, un saulriets vai saullekts, ar kuru tiek
panakta velosipéda glorificeSana. Apskatot kompzicionalo funkciju, var secinat, ka attels
veidots péc lasiSanas principa, t.i., no augSas uz leju. Centra esoSais velosipéds un ta
nosaukums savieno sauklus, kas atrodas plakata aug$a un apaksa. Zemak esoSo tekstu
piesaista apkart esoSie ornamentdlie rotajumi. Kopuma plakats atstdj pamatiguma un
varenuma iespaidu, kas savienojas ar smagné&jo divritena modela nosaukuma att€lojumu.

Talak tiks apskatits Aleksandra ApsiSa 1926.g. veidotais plakéts.m Saja gadfjuma jau
paradas izteiktaks galvenais elements, kas ir ritepbraucgjs. Reprezentativa funkcija —
stastljuma modelis ar vairakiem vektoriem. Velosip€da kustiba ka pirmais vektors versts pret
reklamas mérki verotaju/pirc€ju. Ritenbrauc€ja gaisa pacelta roka — otrais vektors, kas it ka
sveicina skatttaju un taja pasa laika norada uz velosip€da marku Omega. Ritenbraucgjs

izbrauc cauri ozollapu vainagam ka uzvarétajs, tada veida noradot uz firmas dominanci, kas

% Skatit 1. pielikumu
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sakrit ar labaja apaks$gja stiir esoSo tekstu: “Latvijas vadosa marka”. Analiz&jot plakata
interaktivo funkciju, var secinat, ka ritenbraucgja skatiens acu liment veido vienlidzigu saikni
ar skatitaju. Att€la modalitate jeb ticamiba ir sarezgiti vértéjama. Ja apskata ritenbraucgju un
velosipédu, to att€lojums ir realistisks, tacu nerealitates sajiitu rada tas, ka braucgjs, it ka
triecoties plakata verotdjam virsi, ir izlauzies arpus savas telpas, kas sasaistas ar
kompozicionalo funkciju, ka attela varonis ir nodalits no vina normalas vides.

Nakamais ir Oskara Steinberga 1931.g. raditais plaka'lts.71 Interesanti, ka Saja darba
nozimiga ir saistiba ar fona esoSo ainavu un tekstu kreisaja augsgja sturi, kas velosipédam
pielidzina Latvijas ainavas skaistumu. Ta ir ka reklama reklama, kur atklajas Latvijas daba ka
valsts vertiba. Velosipedists Skietami virzas uz taluma eso$ajam pilsdrupam, tacu ir
apstadinats sava kustiba. Pretgji ka iepriekse;ja attela tels nevers skatienu pret verotaju, bet gan
uz prieksa esoSo celu. Plakata izmantotie pasteltoni rada mieriguma sajitu, kas nosaciti
saskan ar att€la esosa ritenbraucgja sajutam (miers pie dabas). Att€lam var piedévet diezgan
augstu modalitati, jo taja att€lotie elementi ir tuvu realitatei jeb kadus mes tos redzetu dzive.

PieverSoties Sigismunda Vidberga 1935.g. veidotajai reklamai’?, pirmais, kas pievers
uzmanibu ir kosi sarkana apgerba terpta sieviete. Vinas skatiens ir viens no vektoriem, kas
versts pret ainavu, prom no plakata skatitaja. Tacu saikne ar potencialo pirc€ju netiek parrauta
pateicoties otrajam vektoram, ko rada velosipéda Iinijas, kuras, savukart, varétu raksturot ka
elegantas un sieviskigas, kas tuvina velosipédu plakata varonei. Kompozicionali sieviete un
divritenis ir nodaliti no ainavas ar apkart esoSo koku lapu un zales ietvaru. Lidzigi ka
ieprieksgja plakata tiek akcentéta Latvijas daba, ko Gustava Erenpreis uznémums piedava
apcelot ar ta raZotajiem velosipédiem.

Sigismunds Vidbergs veidojis visvairak Erenpreis plakatu. Dala no tiem atSkiras tikai ar
izveletajiem uzrakstiem, ka pieméram, 1930. gados raditie divi plakati ®. Tajos uzreiz
nodalami divi galvenie varoni, kuru skatieni ir vektori, kas vérsti vienam pret otru un ar ko
tiek simbolizéta abpusgja virziena komunikacija vigu starpa. Plakata modalitate ir saméra
augsta, jo att€lotie velosipedi un varoni ir realistiski, tacu atSkirigi no pargjiem atrastajiem
plakatiem nav izmantoti nekadi fona risinajumi.

Ari Alfreds Svedrévics veidojis divus lidzigus plakatus, kuri atikiras tikai ar tekstu’”.
Sie plakati vairakkart izmantoti arf masdienas, pieméram, ka gramatas vaka attéls Edvina

Liepina un Jana Seregina sastaditaja gramata par veloriipniecibas vésturi Latvija. ArT Toma
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Erenpreisa atjaunotais uznémums izmantojis tiesi So plakatu, prezent&jot pirmos misdienu,
jauna tipa Erenpreiss velosipédus. Apskatot attéla reprezentativo funkciju, var secinat, ka tam
ir nosaciti stastoSs raksturs, ko var atpazit péc vairakiem vektoriem, ko veido gan sievietes
skatiens, gan velosipéda kustibas virziens un vertikali pacelta roka. Interesanti, ka Sis ir viens
no risinajumiem, kur interaktivaja funkcija izmantots piedavajuma skatiens, t.i., plakata esosa
sieviete neskatas tiesi virsii att€la verotajam, radot sajitu, ka vina nemaz nav pamanijusi, ka
uz vinu kads skatas. Tas rada bezpersonisku attiecibu sajiitu, ko papildina sievietes att€lojums
pilna auguma. Izvertéjot plakata elementu patiesumu, var konstatét, ka sievietes un divritena
att€lojums ir realistisks, tacu fona izmantota nosacitd ainava ir abstrakta. Kompozicionali
velosipéds ir skatitajam vistuvak un tad seko sieviete, kuras baltais apgerbs izcelas uz melna
fona.

Apkopojot visus krasainos “Erenpreiss” plakatus, var secinat, ka att€lojumos vienlidz
daudz izmantoti virie$i un sievietes pilna auguma, lai sp&tu ieklaut arT pilnas velosipeda
aprises, kas ir butiski visos plakatos. 90% gadijumu izmantoti fona risinajumi. Visos plakatos
verojama vektoru klatbutne, kuri lielakoties versti pret potencialo pirc€ju un kas norada uz
kadu darbibu vai reakciju. Jaatzist, cik parsteidzosi tolerantas ir vairakas reklamas, ar to
domajot, ka velosipeds tiek piedavats abiem dzimumiem, Tpasi sieviet€m, lai tas vairs
“nes€detu mala” un piekoptu aktivu un veseligu dzivesveidu, pretgji mierigajam sievieSu
dzivesveidam, kas raksturigs iepriek$¢jiem gadsimtiem. Var teikt, ka maksliniekiem ir bijis
butiski detalizéti att€lot uznémuma piedavatos velosipedus, kuri dazkart kopa ar saviem
ipasniekiem vizuali nodaliti no pargjas vides ar krasu un kompozicijas palidzibu. 90%
“Erenpreiss” plakatu attéloto cilvéku skatiens nemijas ar skatitaju, kas liecina par lielu
piedavajuma skatiena pielietoSanu. Vizualajas reklamas par biutisku uzdevumu tika uzstadits
attélot “Erenpreiss” razotos velosipedus ka labakos sava nozaré.

Arl uzpémums “Latvello” 1930. gados attistija ar “Erenpreiss” konkurétspgjigu
reklamas kampanu. Plakatu veidoSana piesaistiti tadi makslinieki ka Fridrihs Klavin$ un H.
Daibers. Dalai Latvijas Nacionalas bibliotekas plakatu krajuma esoSajiem “Latvello”
reklamas atteéliem autori nav zinami, tacu to vizuali risindjumi ir gana interesanti, lai tos
analizetu.

Pirmais tiks analiz€ts 1930. gadu plakats, kura autors nav zinams.” Attela galvenais
“varonis” — velosipeds atrodas tiesi centra un ir izcelts no par€jiem elementiem ar melnas un

baltas krasas lietojumu. Sarkanigi krasotie virieSu téli, kas apkart apbrino divriteni, it ka

7 Skatit 25. pielikumu
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saklaujas ar dzelteno un sarkano fonu. Analizgjot plakata reprezentativo funkciju, var
konstatet kartgjo stastosa rakstura att€lu, kura vektori — virieSu skatieni versti uz velosip&du.
So attelu var pieskaitit pie “reakcijas procesiem”, kuros telu skatiens tiek izmantots ka
vektors, tadgjadi savienojot cilvéka t€lus ar velosipédu. Nav redzama atklata darbiba, tacu ir
redzama reakcija, par ko liecina priecigas virieSu sejas. Tas rada iespaidu, ka virietis (otrais
no kreisas), kas, skiet, ir velosip&da tpasnieks, tikko izbraucis ar divriteni pa vietgjiem celiem
un, noverojis ta augsto kvalitati, stasta par to pargjiem. Apskatot interaktivo funkciju, var
konstatet attalinatus t€lus. To skatiens nekada veida nesaistas ar plakata v€rotaju, bet gan
versts uz velosipe€du un tie komunic€ sava starpa. Ari distance ir liela un var visus varonus
redzet pilna auguma, kas nekada veida mis nesaista ar viniem. Kompozicionala funkcija —
centra novietotais velosipéds satur kopa piecus att€lotos virieSus. PieveérSot uzmanibu
vizualajam 1patnibam, var konstatét netipiski kosi fonu, ar ko sapludinati cilveku teli.

Nakamais tiks analizéts 1930. gados H. Daibera raditais “Latvello” plakats®. Lidzigi ka
iepriek§@ja plakata centra ir divritenis, kas tiek apbrinots. So attélu ari var attiecinat ka
“reakcijas procesu”, kuros t€lu skatiens tiek izmantots ka vektors. Ari fona esoSie
ritenbraucgji, kas brauc pa iedomatu liektu liniju, lidzinas iepriek$gja attéla esoSajiem.
Iesp&jams, ieprieks analiz&ta plakata autors ir tas pats H. Daibers. Interesanti, ka pa kreisi
att€lots pils€tnieks, ka “dotais” — cilveks, kas jau pazistams ar velosip&€du un ta priekSrocibam,
bet labaja pusé ka “jaunais” tiek att€lots zemniekam lidzigs virieSa t€ls, kas v&l nav
izméginajis divritena praktiskumu uz vietgjiem lauku celiem — pazime, ko censas akcentét
vairakos “Latvello” plakatos.

Talak pieversisimies nezinama autora 1930. gadu plakatam. " Lidzigi ka viena no
“Erenpreissss” analizétajiem plakétiem78, kur ar attéloti virietis ar sievieti uz riteniem, tapat
arT Saja virieSa skatiens ir veérsts pret sievieti, kura savukart veérSas taluma. Velosipedu
kustibas vektors versts pret plakata vérotaju un vedina tos iegadaties. Attéla kompozicionala
funkcijas sakara vérts atzimét, kados apgerbos cilvéku téli ietérpti. Virietim ir uzvalks un
sievietei bliize un svarki, tadejadi plakata varonus varétu pieskaitit pie pils€tnieku vides. Ari
Saja plakata tiek uzsverts Latvijas dabas skaistums, ko iesaka apcelot uz “Latvello”

velosipéda. Ne ka citos apskatitajos plakatos, $aja uzsverta velosipéda pieejamiba cenu zina.
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1937. gada raditais plakats’™®, kura autors nav zinams, pilda informativu funkciju par
“Latvello” zimolu ka tadu, velosip&ds, protams, ir iesaistits, tacu butiskaka Skiet izvietota
uznémuma simbolika. Analiz€jot reprezentativo funkciju, var secinat, ka attéla esoSie
elementi ir diezgan tuvu skatitdjam, jo virietis att€lots tikai lidz celiem un velosipéds nav
pilna izmeéra. Vienigais vektors, manuprat, ir virieSa skatiens, kas tiesi veido saikni un uzruna
plakata verotaju. No interaktivas funkcijas viedokla tiek uzsveérta velosipéda markas
nozimiba, kas redzama virieSa roka esoSaja ozollapu vainaga, kura centra “Latvello”
velosipe€du embléma.

Ka pédgjais tiks analizéts Fridriha Klavina 1937. gada veidotais plakats.®® Attgla divi
galvenie varoni verSas taluma, Skietami uz uzrakstu “Vienmér un visur”, kas simbolizg
uznémuma razoto velosipé€du izplatibu, izturibu un uzticamibu. Vards ‘“kalngala” plakata
apaksgja dala simbolize divritenu kvalitates parakumu, par ko v@sta ar1 Saulkrastu velosipédu
muzeja iegitd informacija, ka “Latvello” velosipédi esot bijusi tehniski paraki par
“Erenpreiss” velosipediem. Cilveku atteli nav realistiski, ir iezimé&tas tikai to aprises, bet pasi
velosipédi ir saméra detalizeti, kas liecina par viduvéju modalitati. Apskatot attéla interaktivo
funkciju, jasecina, ka cilvéka novérsto seju d€] nav iesp&jams noteikt tadu butisku faktoru ka
skatiens, kur§ veido personiskaku komunikaciju ar skatitaju. Analiz&jot kompozicionalo
funkciju, varam secinat, ka att€ls veidots p€ lasiSanas principa jeb no augsas uz leju, tacu Seit
ir paradokss, jo tapat ka to dara plakata varoni, acis dabiski grib skatities taluma virziena no
apakSas uz augsu.

Apskatot “Latvello” reklamas plakatus, var konstateét, ka 90% gadijumu, paradas
velosipe€da embléma, uzsverot zimola nozimi. Divos plakatos no pieciem att€loti virietis ar
sievieti kopa, tadu visvairak izmantots ir tieSi virieSa t€ls. Pret&ji “Erenpreiss” plakatiem,
kuros vektori tika versti pret potencialo pirc€ju, “Latvello” reklamas vektori veérsti lielakoties
uz velosipédu, uzsverot konkréto preci, lidzigi ka periodiskajos izdevumos attélots tikai
piedavatais divritenis. Plakatiem lielakoties ir stastoSs raksturs un elementi tajos nav parak
stilizeti, kas liecina par augstu modalitates pakapi. Ar1 “Latvello” plakatos bitiski ir bijis
uzsvert razoto velosipédu parakumu un plaso pielietojamibu. Tapat ka “Erenpreiss™ plakatos,
arT Sajos neparadijas gados veci cilveki un/vai bérni.

Miisdienas t.i. no 2012. gada “Erenpreiss” uznémums vairs nepublicé reklamas
laikrakstos un nerada ar roku zimétus plakatus, ta vieta nakuSas fotografijas, kuras “runa

pasas par sevi” pretgji 1930. gadu “Jaunako Zinu” att€liem, kur tomér teksts bija domingjoss.
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Par jaunako reklam@sanas platformu tiek izmantoti socialie tikli, no kuriem arT nemti talakas
analizes piemeri.

Uz jautajumu, Kas tika izvirzits ievada - Ja kadreiz uz velosipéda attélots labi gerbies un
skuvies virietis, tad kadé] musdienas att€lots bardains hipsters? — var atbildét izejot no
indeksalo zZimju skatupunkta — zim&m, kuru sapraSanai svariga ir konkréta briza pieredze, Iidz
ar to tas ir mainigas zimes, un tatad ar ko tiek saprasts virietis 20.gs. 30. gados un 21.
gadsimta otraja desmitgadg, ir pilnigi dazadas lietas. Ta ka reklama ir laiciga, tad izmantota
tiek tagadnes pieredzes izpratne, kadel ari “bardainais hipsters”. Labi piemérs ir attéls
pielikumos nr. 28 un 29. Pirmaja no tiem attélots virietis, kas ar kermeni un velosipeda
novietojumu dodas virziena pa labi, bet atskatas atpakal. Pret€ja virziena vektori panak
dinamiku. Aiz muguras atrodas durvis, no kuram skatitajam varétu skist, ka virietis ir iznacis.
Zimigs ir arT krasu lietojums. Velosipeds ir zila krasa, bet ekas fasade fona ir sarkana, ar ko
panakts spilgtaks kontrasts, jo abas krasas spektra ir pretkrasas. Virietis att€lots pilna auguma,
kas rada ikdienas sociala rakstura komunikaciju, tacu acu skatienu ar skatitaju nemij. Ari
virieSa tumsais apgerbs saskan ar pilsétniecisku stilu.

Verojot pielikumu nr. 29, izmantoti nedaudz citadaki panémieni. Kopgjais attéla tonis ir
gais un vasarigs, ko paspilgtina laikapstakli un virieSa un sievietes apgerbs. Saja attéla
velosipéds pat nav att€lots pilniba, jo butiskak ir paradit laiskoSanos pie dabas lidzigi ka viena
no periodikas att€liem. Ari $aja att€la ir vektoru izmantojums saistiba ar télu skatieniem, kas
liecina par komunikaciju, tacu ta ir nepilniga, jo sievietes skatiens koncentréts uz zonglésanu
ar aboliem. Ari no groza izbirdinatie aboli kopa ar “meitenes trikiem” rada rotaliguma efektu
un panak lielaku interaktivitati ar skatitaju.

Savstarpgji lidzigi ir atteli pielikumos nr. 30 un 31. Abos gadijumos t&li raugas taluma,
ko es déveju par “Kaspara Davida Fridriha efektu”, kas rada atseveSinatibu ar skatitaju.
Vienigi sievieSu velosipéda gadijuma lasiSanas virziena kartiba no kreisas uz labo pirmais ir
sievietes t€ls, kam seko divritenis. Fotografija ar viriesa att€lu ir otradi — velosipéds vispirms
un virietis péc tam. Sada elementu novietojuma izvéle saistama ar laika izpratni. Skiet, ka
virietis ir nesen nokapis no velosipéda, turpreti attéla ar sievieti ir skaidrs, ka vipa nav
braukusi jau kadu laiku, ko pastiprina fakts, ka sievietes séz Stipulkrésla. Kompozicijas zina
atteli ir I1dzigi Fridriha Klavina “Latvello” plakata pielikuma nr.21.

Pielikuma nr. 31 atteéla izmantotas jau citadakas tendences. Att€lotie velosipédi ir no
“Erenpreiss” tre$as sérijas, kas iznaca 2015. gada. Saja laika (jau 2014. gada beigas)
popularaja kulttra vizualo izpausmju zina var verot minimalisma tendences, kas realizetas

fotografija ar monotono krasu izmantojumu. Dzivesstila zina puisis un meitene reprezente
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domingjoso atlétisma kultu. Galu gala arT tirgoto velosip&du nosaukums Sparrow jeb zvirbulis
liecina par atrumu, sportiskumu. Pats “Erenpreiss” uznémums tos nosaucis par pilsétas
putniem. Saja attela arT vérojami vektori, kas izpauzas télu kermenu novietojuma un acu
skatienos. Ka jau minéts acu skatieni liecina par komunikaciju, lai gan $aja pieméra ta ir
neverbala, jo t€li nesarunajas, tacu Skiet, ka meitene vélétos kaut ko teikt puisim, kas raugas
taluma — daudz izmantots pan€miens t€lu novietojuma zina. Attéla elementu novietojums un
fons ar linearo perspektivu panak telpiskumu.

Ja salidzina miisdienu reklamu att€lus ar 30. gados public€tajiem, tad var novérot gan
kopigas, gan atskirigas pazimes. Misdienu reklamu veidoSana vairak seko esosa laika stila un
modes tendencém, att€lojot cilvekus, tacu starpkaru perioda potencialajiem pircgjiem reklamu
veidotaji likusi vairak domat, jo reklamas bitisks ir klatesoSais teksts, dazos gadijumos
salidzinot preces ar dzives gudribam un pasakam. No kompozicijas aspekta kopigs ir vairaku
telu novietojums ar raudziSanos taluma jeb autora dévétais “Kaspara Davida Fridriha efekts”.
Misdienu attélos ir svarigi, lai paradas konkréta prece, starpkaru perioda seviski laikrakstos,
tas nebija tik butiski. Uzmanibu pievérsa ari tekstuali — ar lieliem uznémuma nosaukuma

att€lojumiem.
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NOBEIGUMS

Bakalaura darba “Velosipédu vizuala reklama Latvija: 20. gs. 30 gadi un musdienas”
pétijums Vveikts, lai noskaidrotu, kadi vizualie panémieni izmantoti veloraZotaju reklamas.

Darba teorétiskaja dala tika aplukota velosip€du razoSanas vésture Latvija un
pazistamako uznémumu dibinaSana un darbiba, ka art aprakstitas paterétaju kulturas tradicijas
un ka tas ietekme reklamas iesaistiSana razoSanas tirgii 1930. gados Latvija. Vizualo materialu
analizéSanas nolikos tika raksturota semiotikas metozu pielietojamiba vizualaja pétnieciba.
Empiriskaja dala tika izanalizétas uznémumu “G. Erenpreis velosipedu fabrika” un “Latvello”
vizualas reklamas, to elementu funkcijas un raditas nozimes, ka arT salidzinats periodiskajos
izdevumos publicéto reklamu biezums.

Nevaretu nosaukt daudz latvieSu autorus, kuru darbos var saskarties ar vizualas
semiotikas jautajumiem un semiotiskas interpretacijas metodes pielietosanu makslas darbu
analizeé. Sergejs Kruks (asocigtais profesors Rigas Stradinu universitat€) un Andris Teikmanis
(docents Latvijas Makslas akadeémija) ka vieni no retajiem latvieSu autoriem reflekt&jusi par
vizualo semiotiku. Abu kungu intere$u loka ir Latvijas Padomju perioda kultiira un maksla, jo
tiesi totalitaras varas apstaklos dzimst jaunas ikonas un simboli, kuru iekodesana makslas
darbos vienmér ir kalpojis ka instruments jaunu véstijumu un didaktikas veicinasanai.

Petijumu talak iesp&jams virzit dazadi, var pétit atseviski autoru raditas vizualas
reklamas neaprobeZojoties ar velosipédiem. Iesp&ams meklet un analizét ari arzemju
velorazotaju raditas vizualas reklamas un plakatus. Izdevas atrast un izanaliz€t 12 krasainos
“Erenpreiss” un “Latvello” plakatus, ka ari tika atrasti un sistematizéti 212 melnbaltie

zim&jumi periodika.
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KOPSAVILKUMS

Lielakaja dala plakatu un reklamu tika konstatéts vektoru pielietojums, kas pielietots
pirc€ju ieintereséSanai konkréta uznémuma razotajos velosipédos. Vienlidz daudz izmantots
virieSu un sieviesSu att€lojums, kas vEstl par to, ka razotajiem svarigi piesaistit abu dzimumu
parstavjus. Ka vertiba vairakos att€los tika izmantota un popularizéta Latvijas daba un
ainavas, tacu péc Saulkrastu Velosipédu muzeja un “Veclaiku divritenu kluba” biedru
viedokla tas nebija galvenais aspekts, kad€] velosipedi tika pirkti, drizak atseviska
makslinieka interpretacijas preference.

“Latvello” vizuala reklama periodiskajos izdevumos aprobezojas vienkarsi ar
velosipéda att€lojumu, tacu tekstuala informacija parpublicéta tikai 3 reizes no 75 reklamam,
savukart, “Erenpreiss” veidojusi dazadakus vizudlos risindjumus. Ne “Erenpreiss”, ne
“Latvello” reklamas nav izmantoti vecaku cilvéku un bérnu atveidojumi.

Ja salidzina musdienu reklamu att€lus ar 30. gados publicétajiem, tad var noverot gan
kopigas, gan atSkirigas pazimes. Musdienu reklamu veidoSana vairak seko esosa laika stila un
modes tendencém, att€lojot cilvékus, tacu starpkaru perioda potencialajiem pirc€jiem reklamu
veidotaji likusi vairak domat, jo reklamas butisks ir klatesosais teksts, dazos gadijumos
saltdzinot preces ar dzives gudribam un pasakam. No kompozicijas aspekta kopigs ir vairaku
telu novietojums ar raudziSanos taluma jeb autora déveétais “Kaspara Davida Fridriha efekts”.
Miisdienu attélos ir svarigi, lai paradas konkréta prece, starpkaru perioda seviski laikrakstos,
tas nebija tik butiski. Uzmanibu pieversa ar1 tekstuali — ar lieliem uznémuma nosaukuma
attelojumiem.

Misdienu reklamu attistiba vesta, ka to funkcijas ir kluvusas krietni daudzveidigakas.
Vesturiski un art Iidz $im primaras funkcijas ir informét, parliecinat un piesaistit
mérkauditoriju. Musdienas svarigu lomu ieguvusi izklaid€josa funkcija, seviski televizija. Ja
20.gs. 30. gados televizors bija pavisam jauns izgudrojums, tad logiski, ka misdienas Iidz ar
tehnologiju attistibu mainijusies arT reklamu industrija un to parliecinaSanas metodes. Klat
noteikti japiemin fotografijas attistiba, jo lidz ar to saka izzust ar roku zimétas/gleznotas
reklamas. Rados$ajas industrijas sava zimola popularizéSanai daudz butiskaku lomu miisdienas

ienémusi tirgus un mérkauditorijas izpete, un darbinieku pielagosSana jaunajai vizijai.
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SUMMARY

This thesis paper is entitled “Visual advertisement of bicycles in Latvia: 1930’s and

nowadays ”.

The first chapter deals with the history of bicycle production in Latvia and the start-up
and operation of the most well known entreprises. The second chapter describes how the
consumer culture developed in Latvia and how advertisement industry changed it. The third
chapter describes the methods of visual analysis based on semiotics and linguistics, and idea
influenced by authors Gunther Kress and Theo van Leeuwen. The fourth chapter deals with
the analysis of the visual advertisement and posters of companies G. Erenpreis Bicycle

Factory and Latvello.

During this study important insights were made about visual research methods, the large
development of bicycle culture during 1920’s and 1930’s in Latvia. The author managed to
find and analyse 12 colourful "Erenpreis" and "Latvello" posters as well as 212 black and
white drawings from the press. The author managed to draw conclucsions about the functions
of different elements in the visual advertisement of the previously mentioned companies.
Most of the posters and advertisements were found to use the vector to attract customers to
buy bicycles manufactured by the corresponding companies. As a national value in a number
of images nature and landscapes typical to Latvia have been used and popularized though it
was not a major attraction why the bicycles where bought more than an artists preference.
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Pielikums Nr. 2
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8 LNB Latvijas plakatu kolekcija. Apsitis, Aleksandrs. 1926.g. IPtL1-629/23
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Pielikums Nr.3

8 LNB Latvijas plakatu kolekcija. Steinbergs, Oskars. 1931.g. IptL1-629/53
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Pielikums Nr.4

JO VAIRAK JUS SALIDZINASIET
DAZADU FIRMU VELOSIPEDUS
JO VAIRAK JUMS PATIKS

G.ERENPREIS
| °n|G| NAL RIGA BRIVIBAL IELA N22

e
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Pielikums Nr.5

DARBAM-SPORTAM-IZPRIECAT | qus viviciticr » cus_virmusicaioe
G.ERENPREIS ORIGINAL G ERENPREIS ORIGINAL

UZVARETAJS VISAS LIELAKAS SACIKSTES |
1930., 1931.. 1932.. 1933. un 193&.cc.

G.ERENPREIS G.ERENPREIS
VELOSIPEDU FABRIKA RIGA  VELOSIPEDU FABRIKA RIGA |
BRIVIBAS IELA 2, IEEJANO ELIZABETES IELAS. | PRIVIBAS IELA 2.1EEJA NO ELIZADETES JELAS.
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Pielikums Nr.6

% LNB Latvijas plakatu kolekcija. Svedrévics, Alfréds. 1938.g. Izdevgjs: Riga: A/S “Ernst Plates”.
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Pielikums Nr.7

Gal an sals atniks, garajd zlema dabis 1zsalties lidz
apnikumam, t lidz ziemal vél talu - vel laukd saules
daudz, vel priek3a stiv skaista rudens ramis dienas,

Izmantojiet sauli! G. Eu-rnh u-iflnil velosipeds
aizvizinds Jis prom no pilsétas putekliem, pilsétas trokiga —
tale_ klusid daba, zajumad un ddens mall Braucot ar

G. Erenpreis original, lzdevumu nekadu, velosipeds ripo
vlegll, klusi un atri. Brauciens ar to ir rotala un prieks.

Ja Jums G. E:euprg‘l)s original vél nav, nopirkt Ir
viegli, nomaksat — &rti. lzturigo velosipedu pirkdaml,
Jus ieguldat naudu veseliga izpriecd uz gadu gadiem,

G. ERENPREIS

Lielaka latviu velosipedu fabrika.

FABRIKAS KANTORIS:

Riga, Brivibas iela N 2,
ieeja no Elizabetes lelas. Talr.: 2_9353. 31060.
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Pielikums Nr.8

Kam pieder G. EREN-
PREIS ORIGINAL divrite- 3
nis, tam pleder ari vasarnl- ¢
cas skalstas Latvijas visskai- Y.
stakas vietas. Tajas vasar-
nicas vipam nav jaiegulda ne santime, tur [zdzi-
votles var bez naudas. Kromos ogas par brivy,
no upes var izvilkt treknu zivi... Sonede] var
dzivot Abavas Krastos, jaunnede] — Staburaga,
sizjaunnede] — kur citur, Var brauki kad un
kurp vien sirds vélas — brivi k2 putns gaisa.

Q. ERENPREIS ORIGINAL divritenis zizvi-
zina airi, érti un J1&ti. Ce]a naudas nevajag ne
bijetei ne latolam, nedz zirga baribal  Pletick,
ja mazliet nodarbina savus pala muskujus, un
fas brauceja veselibai nzk tikai par labu: — mus-
kuli kiust vingraki, plausas — specigakas, nervi —
stipraki. .

Cejojumos ar G.E. Q. par nogurumu nav ko
batities: — vipa gaita ir brinum viegla: ripo klusi,
atrd, Un ar izturigo G. E, O. cefa technisku Kiiz-
mu nekadu.

lzmantojiet saulairo vasaru, apce|ojiet skaisto
Latviju uz G. ERENPREIS ORIGINAL divritea.

'G. ERENPREIS

Lielaka latvju velosipedu fabrika Latvija.
Fabrikas moliktava un kantoris

Riga, Brivibas iela N2 2,

talrugi: 20353, 31060,
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8 G.Erenpreis reklama. Jaundkas Zinas. Nr. 129, 12.06.1937. 17.lpp.
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Pielikums Nr. 9

stradnickam ir savs G. Erenpreis original velo-
sipeds: — uz darbu un no darba 1as aizvizina atri,
viegli un I&ti.

Ari fabrikam ir izdevigi, ja stradnieki ierodas
darba spirgti, ce|a nenogurdinati, tapec vinas labprat
palidz, lai stradnieki varetu apvienoti pirkt G. Erene
preis original velosipedus visi reize, ta tad —
letak, par vairuma cenu.

Stradnieku padu izvile vienmer has G. Eren-
prels original, jo fas ir raZots viss Sepat — ar
latviesu rokam, i gaita vicglakais un izturigs, ir
uzvarétajs sacikstds un lets, ,

Ja kadi direktori — preigji stradnicku gribai
— tomér parmaksa un noperk stradniekiem ne
G. Erenpreis original, tad laikam jau fads pir-
kams bij izdevigs... direkioriem personigi. Apbedi- f
nitie stridnieki nu maksa, remonte jaunos velosi-
pedus un nozélo, ka neesot dabijusi miisgjos.

|
Darba vietas altalums vairs nav no svara, ja

Taupiet stradnieku latus, — pércict 'G. Eren-
preis original!

) G. Erenpreis

Lielakd un skaldri latviska velosipedu fabrika

Fabrikas noliktava un veikals: Riga, Brivibas leld 2 1
(leela no Elizabates felas). Tair.: 29353, 31060.
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% G.Erenpreis reklama. Jaunakas Zipas. Nr. 141, 27.06.1936.

55



Pielikums Nr.10

Kl pasacina stista, lapsa esot
grib&jusi pamieloties ar salda-
Jam vinogdm, bet tAs karajusss
parak augstu. Gan visaAdi izla-
kéjusies, bet ... deguns par
isu, aizsniegt nevar, jalet prom
ar kaunu. Lai kauns bdtu ma-
zdks, lapsa nu diZojusies, ka
vinogu vinai nemaz nevajagot,
— ar tiddm varot tikai nomi-

zot zobus...

- L
.

Braukdami uz G. ERENPREIS ORIGINAL, velosi-
pedisti sacikst&s iegust augstakas godalgas. T4 tas ir
sogad, ta bi] p&m, aizp&rn un agrik.

Laudim rodas skaudiba. Sak, visa slava G. EREN-
PREIS fabrikai, mums nekd. Teiksim tautal, ka saclk-
siés velosipeds bijis nebijis, kad tikal braucé&js. Dosim,
lai nem mlsu velosipedus bez maksas — lal tik
brauc un mas slavé. ..

Vai nems? Sacikstés velosipedu vajaga &trako,
un tads Ir G. ERENPREIS ORIGINAL. Vajaga izturi-
g&ko, un tads ir atkal G. ERENPREIS ORIGINAL. Spor-
tists sacikstém labidk pé&rk G, ERENPREIS ORIGINAL
par naudu, neka nem piedivito ,bez maksas”.

Valsts vélas, lai rOpnieki pasu zemé& ra2o to la-
bako un I&tl, G. ERENPREIS to dara. Ja tikpat labu
un l&tu velosipedu spé&tu razot v&8l kids cits, lai razo
vien. Bet ar tuksu skaudibu nepietiek.

G. ERENPREIS

Lieldka latviu velosipedu fabrika.
FABRIKAS KANTORIS:
Riga, Brivibas iela N2 2,
leeia no Elizabetes ielas. Talr.: 29353, 31060
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Pielikums Nr.11

Pérciet ka pirkdami, bet ravgaties. lai Josw
nands naktu pareizds rokas

Jisu nauds var st ux svelam zemen,
svesu Jaudu labklajibas bet var e palixt patu
zemd un nest tal svétibo

Perkot latviedu raiojumus, nauda palick
Sepat, ict 2ipakal tauta por latviesu dachu,

Velosipedu plresjam fazin, ka latviskals
velosipeds r G, ERENPREIS ORIGINAL, 125
Eatvieda rokam dacinis, latvieta mewstardarhs,
kvalityté nesizsniegts un nepdrspets.  Kas to
perk un braue, s an pierada, ka ciena lat-
viedu darbu un at2st vigs parikume

G. ERENPREIS ORIGINAL velosipedi
pleradijodd ar neskaltimam uzvaram visas lielas
sacikstes syvu parakomo, jau veselus 7 gadus
pec kartas tie ir un paliek parakie visur un
visos apstak|os,

Atkalpardeve|l, kes savos veikalos pardod
'G. ERENPREIS ORIGINAL velosipedus. ple-
racla, ka veicina Btvicss ropniecibu, stiede
pirctjum kvalitates radojumea un balsta latvju
darba patstavibu,

Pasaules tiran metadly cenas stiprl ka.
putas, bet G, ERENPREIS ORIGINAL velo-
sipedu ceras Ir tkpat zemas, ka bja Vaira-
kiem modefiem pieliktl klat bagatas turetaji
un reficklon, vigu cens ar to pazemirate. To
#tjauj dant fabeikas lieliz apgrozijumd 13 aakot
talka pircejrem,

Pleprasict bezmaksas
bagatyg illustréto katalogu 1837, gadam.

G. ERENPREIS

Lielaka ne skaidri latviskd velosipede labrika
Lotz Brivibas iela Ne 2, e

AT A
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Pielikums Nr.12

Pﬁpoli plaukst. pavasaris pie durvim,
rosigie ritepbraucéd)l rund par velosipe-
diem.

Salidzinot los. vipi ir kluvusi uzmeonigi.
Prasa arvien — kas veloaipedus rafo ?
Val rodot@ja savu lietu prot ari pata? |
Cik lisla vipa omala prakse ? Vai vips
ir latvietis?

Tapéc visur rund par G. ERENPREIS
ORIGINAL kvalilGles velosipediem un
par to konstruktora latvieda G. Erenpreisa
30 gadu ilgu amata praksi. Tapec vecie
brauceji éos velosipedus letelc jauniem.
tapéc G. E. O. pircéju tik daudz.

90 amata gados ir izveidols ists mei-
stardarbs — G, ERENPREIS ORIGINAL
velosipeds. Jisu padu lab& — pérciel to.

1938, gada hrddpo katal ple-
s@dm ber makses. Pleprasie

G. Erenpreis

Lielaka un skaidri latviska velosipedu fabrika

Fabrikas nolikteva un kantoris:

Riga, Brivibas ielda Ne 2

leeja no Elizabetes ielas. Talr.: 23353, 31060

% G.Erenpreis reklama. Jaunakdas Zinas. Nr. 64, 19.03.1938. 17.Ipp.
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Pielikums Nr.13

K.’u‘u velosipedu pirkt ?

Protams, to, kas, budams gaita
vieglakais, alrikais un  Ltaniga-
kais — ikgadus uzvar sacikstes.
Ta tad latvicsu meistardarby —
G. ERENPREIS ORIGINAL.

Bet wveikalad gjol rapgaties, lai
veikala loga bute G. ERENPREIS
ORIGINAL velosipeds, Kur tada
nav, Jums centises lestastd un

ieradit necsosas lictas un belgu
igas Josu navds bus alzgajusi ne par to velosipedu, kupu
Jus paticsiba gribejat,

Ejat taj2 veikal, kue loga ir G, ERENPREIS ORIGINAL
velosipeds, — 3ini veikald dos Jums par Jesu nacdu to, ko
velaties  Sini veikala nevelas nopelmt uz kvalidstes rekina
lichu latw, te rap an pirceja inlereses: Se raugas, lai lat-
viela nawda tkie izdola vienigi par augstakas kvalitates
latvietu darbu,

Ne jau visi veikall doma tik lalviski. ne jau visiem rop
pirceja interese, kait gan Sie trgotaj Latvija pelnas un
gem visus labumus.

lesim veikala ar latvisku parliecibu — G. ERENPREIS
ORIGINAL, nclausim sevi atrunat, Ja Josu apkirines vei-
kalos G. ERENPREIS ORIGINAL velosipedu vel nav, grie-
faties tie¥ pie mums.

rap——

top misu § !
G. ERENPREIS
Lielaka un skaidri latviska velosipedu fabrika

Fabrikas noliklava un kantoris:

Rigd, Brivibas ield Nr. 2,

(ieeja no Elizabeles iclas) Tilrupl : 26053, 31060
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Pielikums Nr.14

Sédédams uz G, E. 0., velosipedists ir brivs ka
érglis gaisd! Pats savu gaitu kungs: — lido
kurp un kad pats grib.

Pret ziemeliem vai dienvidiem, pret vaka-
riem vai ritiem, — velosipedistam vienmér visi
celi valal Lielcels, mazcels vai S$aura tacina, —
G. E. O. visur ripo knasi un viegli.

Ar izturigo @. E. 0. cela izdevumu nekadu,
bileti neprasa neviens, uz kajam nemin ne-
viens, cela biedrus var izvélélies pais.

Kalra zeme savus celus paver taqutiskiem
razojumiem un ari Laivij@ saprotams jabrauc
ar latvisko velosipedu. Ta tad pérciet un
brauciet

G. ERENPREIS ORIGINAL.

Tas ir latviela melstardarbs, 30 amatu
gadu vainagojums.

Kriipo 1934. gada kalalogw pie-
s0tdm visiem par brive. Pleprasiel |

G.ERENPREIS

Lielaka un skaidri latviska velosipedu fabrika

Fabrikas noliktava un kanforis:

Rigé, Brivibas iela Nr. 2,
lesja na Elizabeles islas, Talrugi: 29358 3080
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Pielikums Nr.15

l(pbl valstf {agad uzsver, ka savas nacijas darbs
aciena, — tomér atrodas v& pa vienam olram sturgalvim,

14l megrid un megrib fo saprasi.

Pie muma atlicis tidu maz

Latviels meistardarbu— 0. ERENPREIS ORIGINAL
veloid d: :;’:!;‘M visds L:M}ls ‘p‘l‘ls:t:‘s un c'lomoo.

visur tirgopi, kas cen pirctjiem to

abako. Tle saprot, ka nicijas darbs japabalsta um Intviesu
paudai Japalick Latvija

O.ERENPREIS ORIGINAL — ar savu vieglo
gaity un apbrinojame izturtba — ir uzvaretdji visas
gulvenas sacikslés veselus 8 gadus pic artas. Vigu pi-
rakiums neskaliimas reizes apliecindts.

Pirkdams G.ERENPREIS ORIGINAL velosipedu, pircejs
iegiist virtigu un visiem apstak]lem plemérotu velosipedu.

Pardodams latviskos O. ERENPREIS ORIGINAL velo-
sipedus, lirgonis velc valstisku darbu.

G. ERENPREIS

Licldkd un skaldri latviska velosipedu fabrika

Fabeikas noliktava wn kantoris

Riga, Brivibas lela Ne 2

gt v Ehuabatas e Thivegl: N353, 31000,

95

% G.Erenpreis reklama. Jaunakas Zinas. Nr. 114, 21.05.1938. 30.Ipp.
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Pielikums Nr.16

: SQn&k tolkas - ek

un pasakds bij 1adi '?f*?
~septinjudiu” zd- w &
balki. Kas tos uzava,

tas uz priekiu tika varen &atri: ka soli spey. t&
soptindm jiidzém paril

Taula priecigi pérk latviskos G. ERENPREIS
ORIGINAL velosipedus, 100.000 tos jau nopir-
kusl, fabrika str@da padtringtd gaila, lai visiem
pircéjiem pietiktu... Atrak] Vairgkl

Ja G. Erenpreis fabrikas ..septinjiidiu™ jemps
un &trie sasniegumi daziem nepatik, ja lat-
vie$u riipnieka panakumi dara fos nervozus,
tur lidzét nevar: — padai tautai GEO velo-
sipedi patikl

100.000 tos jau pirkusi, simfi tiksiosi val
pirks — GEO apbrinojamds’ izturibas, Giras,
vieglds gaitas un skaistuma dal.

Ta ir bijis un vienmér bils, ka godigu
meistardarbu Jaudis ciena. pérk un slave.

G.ERENPREIS

Lielaka un skaidri latviska velosipedu fabrika

Fsbrikes noliklavs un kantoris

5!95. Brivibas iela Ne 2

o Cleabutes wies Taruni: 39043, 31060
96
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Pielikums Nr.17

i

Velosipedisti!

iIr |oti nopietni iemesll, kdpé&c

japérk G. ERENPREIS ORIGINAL:
G E O.velosipedu konstruktors-

G.Erenpreis savi amata stridé jau30gadu
Tapdc die nlodpod tik zturigh, ar
vieglu gaitu un skaisti

G. E. O, velosipedus rafo lieldks fabrikd
T | likt velosipedos tik ddr-
e i e eyl

G. E. O. velosipedus raio latvietls
T | izs, 1l
S o v e o

Jasu pasu laba — pérciet
a. ERENPREIS ORIGINAL!

mmm 1938, gada krdigo bez-
katalogu. Piesitam visiem

G. Erenpreis

Lielaka un skaidri latviska velosipedu fabrika

Fabrikas noliklava un kensoria:

Rigéd, Brivibas leld Ne 2

lesla no ESzabetes Selas. Télr.: 20353 31060

97

¥ G.Erenpreis reklama. Jaunakas Zinas. Nr. 53, 05.03.1938. 30.Ipp.
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Pielikums Nr.18

Napo]eom
Teica:—

wee Pletich ar vienu
Jeunu wzvaru, tal visus
apklusindtu, Deklama.
cljas izgaist, bet darbil
paliek."

Sm razojumu cildi- /
nasanai Jaudis varétu | ‘
sarund daudz wd:kaistu y
vardu, bet — vardi japie- N/ AN/
reda dasbos: 4 e

Ko G. ERENPREIS fcbrika teikusi par savu GEO
velosipedu afro vieglo gaitu un izturibu. tas viss altaisno-
jas ari praksd ar uzviju. Astopu gadu laikd visas |
galvends sacikiu godalgas nem ar GQEQ velosipediom.

Un ja axi sogad L. maij@ divas ritenbraucéju sa-
cikstés — LATVIJA un LIETUVA — ar GEO velosipediem
brafiie sportisfi atkal ieguva visas pirmis godaigas,
tad jebkadas talakas ierunas ir lickas.

Par sacikslém varéiu nerundat, bet — kura labrika prot
raiot uzvarétéjus. sacikiu velosipedus. 1& prot ielikt

| périko kvalitai ari visos paréjos velosipedos. Ja uz-
varas fiek giitas atkal un aikal ar konstrukiora G. Eren-
proisa GEQ velosipediem, tas nozimé ka latvieia
darbs ir pdrikais. Par lo var priecaties visi, kas
pieradusi latvisko cienit.

Pérciet un brauciet uzvarétijus velosipedus —
G. ERENPREIS ORIGINAL.

Krckoo 4% goda katalogu ple-
wiodse visiem par brivu. Paegoosdiet

G. Erenpreis

Lielaka w skaidri latviska velosipedu fabrika
Fabeikas nolidova un kantoris:

Riga, Brivibas iela Ne 2

(eala no Elmabelea ielas). Taleuoi: 19351 N0E
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Pielikums Nr.19

Ziedu laika Latvija seviski
skaista. Desmitiem Hikstosi
sédisies GEO velosipedos,
brauks to apbrinot. Un JOS?
Nepalieciet majasl

Ja Jums GEO velosipeda
vél nav, Jis zaudéjat daudz.
Uz GEO Jis varat braukt
pa skaisto Latviju, dzimienes
arés uzlabo! savu veselibu.
GEQ Jums ietaupis daudz
laika Jisu ikdienas darba.
daris Jisu dzivi dailaku un
pilnigaku.

Un o visu GEO daritu —
par brivu. Reiz GEO no-
pirkts, 1&laku izdevumu pie
ta tikpat ka nekadu. Iz-
turigs, vienmér &akls, ripo
airi un viegli.

Ziedaing Latvija aicinal
Bis pieklajigi ja ciemini
ieradisies uz laiviskiem
velosipediem, ta tad uz —

G. ERENPREIS ORIGINAL.

Tas ir latviesa MEISTAR-
DARBS, 30 amata gadu
vainagojums.

Exalgo 1308 goda kotalegu plestids
vislem par briva,

e PLep1 08101 | e e
G. ERENPREIS
Lielaka, skaidri latviska velosipedu fabrika
Fabelkax peliktave un kanlorls

Riga, Brivibas iela 2,
im&ﬂlm.m Talrapl: 25353 wn NG

99

% G.Erenpreis reklama. Jaunakdas Zinas. Nr. 96, 30.04.1938. 30.Ipp.
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Pielikums Nr.20

Jou no senseniems laikiem cilveks ir centies bit piraks, stipriks, veikliks
un gudriks par citiem, tikt citiem garim un priekii. Un tas ir labi
. Ja tidas sacensibas nebitu bijis, tad Jaudis Sodien staigitu vél aitadis,
“ar nemazgatim mutém, bez jebkadiam musdienu értibam.

br snaudufi, kuri labprat snausts un drivotu'pa vecam. “Tadi ‘uztrau-
cas, ja kids steidzas garam; tidi peasa, lai rosigajic netraucé snauduju
miegu. Ne jau snauduju nopelns, ka Latvija dizive tagad ir tik rosiga,
kirtiga un labaka, nekd daudzis citis valstis.

Ja visi gribétu snaust, tad Latviji nebiitu ari irhwigi un atra
G. ERENPREIS ORIGINAL velosipeda; nebitu ritepbraucéju sacikiu, kur
brakie un droiie sacenfas veiklumi un izturiba,

Pirkdami velosipedu, pérciet G. ERENPREIS ORIGINAL, — fabrika
ir centusies raiot to tiadu, ka lai bitu atriks un izturigiks par citiem,
lai batu pirmais ikdienas braucienos un — pirmais sacikstés,

G. ERENPREI

Llelikd un skaidrl latvisk@ velosipedy fabrike Latvija.
Fabrikas noliktava wn veikal:

Rigd, Brivibas ield Nr. 2 (leeja mo Elizabetes ielas). Talregi: 29353 wa 31060.

100

1% G.Erenpreis reklama. Jaunakas Zinas. Nr. 96, 30.04.1938. 30.Ipp.
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Pielikums Nr.21

VIENMER
un VISUR

T VELLO |
LNGALA

101

1911 NB Latvijas plakatu kolekcija. Klavins, Fridrihs. 1937.g. IPtL1-629/25
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Pielikums Nr.22

102

192 NB Latvijas plakatu kolekcija. Autors nezinams. 1937.g. IPtL1-629/24
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Pielikums Nr.23

APCELOJAT /KAI/TO
LATVIJU AR
.LATVELLO_, -

)

4
‘I
\

LATVELLO"IZTURIGI
UN LETI VELO/IPEDI

103

1% 1 NB Latvijas plakatu kolekcija. Autors nezinams. 1930. gadi. Izdev&js: Riga : Lit. N. Freidovics.
Litografija, 69 x 52,5 cm, papirs. [PtL1-629/39
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Pielikums Nr.24

1041 NB Latvijas plakatu kolekcija. Daibers, H. 1930.gadi. Izdev&js:Riga : Lit. A.Sprotte. Litografija,
44,5 x 35,5 cm, papirs. [PtL-629/37
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Pielikums Nr.25

LATVE

S ourm—— e w—

105

15T NB Latvijas plakatu kolekcija. Autors nezinams. 1930. gadi. Izdevéjs: Riga: [b.i.,] Litografija, 47
X 66 cm, papirs. IPtL1-629/40
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Ko Jas prasét!

No viendlenas mantu Jis prasiit, velosipedu pirk-
daml Jums vajadzigs velosipeds, kas savy ixturibu,
vieglo galtu un Strume pleridifis I1ggndighs gal-
tis, — k& lauku cejos, tA plisétas lelis.

Kaut kuram no desmitiem tOkstollem LAT-
VELLO braveéju varat pajautit, elk #is velosi-
peds atbilst — J i s w prasibim. Ksut kuram — arl
tiem,kas L AT ¥ E L L O brauks nu jau se3padsmito
gadu. ..

Par athildl esam drofl. Tik drofl, ka jau tagad
varam Jums pateikl: Ja Jis prasit kvalltites
velosipedu, — Jis klisit — LATVELLO ipas.
nieks.

WTThAL Mietips darbe var sewt hirligus
suglus®, Tes It LATVELLO velonl
préu fabelhas pamatpriacipe. Ok we-

ere
kM LAYVELLO delet webivg un

Bet 1am — feenajt keinlogh Joms, &3
AMoskefam LATYELLO bewuctlim
— man plrlegeme.. L,

Pleprasist 1o Aairsm LATVELLO|{
tirgatijam val Mell mume — pu paiil, | G

LATVE

FABRIKAS NOLIKTAVA RIGA, ELIZABETES IELA 18

Pielikums Nr.26

106

VIenm!r censties tapt lablkam, plinigikam, y@rtigh-
kam, — nozimé let uz priekin, — progresel.

Kas apmierinis ar relz legiito, domiidams jao sasnie-
dady augstiko pilnibas pakipl, tas lel atpakal. Jo jaunas

tzipns un ibus radodais lalks tam alesteidzas gapim,
atstidams fo arvien tilik aiz sevis.

LATVELLO velosipeds kopi vairik ki 13 gadlem al-
la cenlies kjiil v &1 labaks, v &1 pllnigiks, v &1 vértigiiks,
neki tas bijis. Ko vien vipd varéjis legiil un darbi lzman-
tot, lai v&l valrik paceltu savu kvalitati, to las darijis. Un
to tas dars vél fodien, un daris tipat uz prickiu.

Labikals pleridijums Sal nepiiriraukiajal attistibas gai-
tai Ir no jauna atkal LATVELLO brivrumba, kas no-
zimé milzu soll uz priekin misn velosipedu fechniskd lz-
stridijumi. Tas ir jauns sasnlegums, kas divkario LAT-
VELLO velosipedu vértibu un dod liclus priekirocibas kal-
ram LATVELLO brauctjam.

Lal Ikviens to patur pratal

LATVELLO

Velosipedu fabrika Righ.
Fabrikas noliktava Effzabetes leld Na 18.
Priekistiv]l visds Latvijas pils&tds.

Vienmér uz prieksu!

1% Latvello reklama. Jaundkas Zipas. Nr. 53, 05.03.1938. 24.1pp.
7 Latvello reklama. Jaundkas Zinas. Nr. 171, 01.08.1936. 29.Ipp.
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1 gadu cela...

-

tur her uzvaret by vhgrolbh, kur wevardl

bij pafass velosipedam: Kvalitate

LATVELLO vigs wirde

Tas Beld vales sav jasine, Atiek tikel po-
Jastal e desmitiem tikstoliem LATVELLO bran-
cije, kas (o ders Semd Nelojdl prserra gade
desmita Hgus by Distestce — desentith
simtien, s8kstodiem Wometry. Viels — hkumals
Aajcelied, felas Beugis.

Adllek pajantdt un - parliecinities: LATVELLO
parbandijuma larurefis,

LATVELLO svardfls sulwnd tar, kar arl Jis
gridal srvaedl

Desm¥iers toksioly LATVELLO bemectjo —
leskon, plisetas, visas Lanvijas malds — Jo, pu
kalmigvalstis — priechios Jos apevelk! savd wige
vAreld)e salm.

Jl. Irarl tads mums velosipeds, has urverefis

CATYELLS tinwmn dhvd sone o
- g Veme

P cam — heh baten g S -
P — A raiaig A

LATVE

FABRIKAS NOLIKTAVA RIOA, ELIZABETES IELA 18

108

Pielikums Nr.27

Tumjas jauna vello sezona, kur LATVELLO
velosipeds atkal varés iepriecinat savus neskaita-
mos draugus un picrddit — ka jau 14 gadus no
vietas ‘— savas izcilas spéjas un prieksrocibas,

So jauno sezonu LATWVELLO sak seviski
labveligos un patikamos apstaklos. Ar 3i gada
sakumu uzpémums parvietojies savas Jjaunceltas
fabrikas plaSajas telpas, kas iekartotas péc péde-
jam, modernakam technikas prasibam, Lidz ar to
fabrika varés turpmak darboties vél raZenak un
raciondlik neka hdz $im. leguvumi, kas tada karta
sagaidami, niks atkal LATVELLO velosipediem
un lidz ar to ari katram LATVELLO pircéjam’
par labu.

LATVELLO nestav uz vietas. Kaut arl

vipa augsta kvalitate sen jau vispar zinama, —

vips grib but VEL labaks, VEL vértigiks, VEL
izturigaks.

To neaizmirstiet, kad Jas taisaties jaunu velo-
sipedu iegadaties!

Pieprasiet 31 gada grezno katalogu.

LATVELLO

Velosipedu fabrika Riga.
Fabrikas nolikiava Elizabetes leld Nz 18.
Priakistdv]i visls Latvijas pils&tas.
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198 [ atvello reklama. Jaundkas Zinas. Nr. 96, 30.04.1938. 29.1pp.
97 atvello reklama. Atpiita. Nr. 564, 23.08.1935. 29.1pp.
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Pielikums Nr. 28
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Pielikums Nr. 29
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Pielikums Nr. 30

SSIJUdNIAT
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Pielikums Nr. 30

77



Pielikums Nr. 31
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Bakalaura darbs

“Velosipedu vizuala reklama: 20. gadsimta 30. gadi un misdienas”

izstradats Latvijas Kultiiras akadémijas Kultiiras teorijas vestures katedra

Ar savu parakstu apliecinu, ka bakalaura darbs izstradats patstavigi; izmantojot citu

autoru darbos publicetus datus, definéjumus un viedoklus, dotas precizas norades (atsauces)

uz to ieguves avotu; iesniegta darba elektroniska kopija atbilst izdrukai.

Autors: . .2016

Vards, uzvards Paraksts

Rekomend@ju darbu aizstavesanai

Vaditajs:

Akadémiskais amats, grads, vards, uzvards Paraksts

Recenzents:

Akadeémiskais amats, grads, vards, uzvards

Darbs iesniegts . .2016

Studgjoso servisa specialists :

Vards, uzvards Paraksts

Darbs aizstavets LKA gala parbaudijumu komisijas sede

Bakalaura, magistra

. .2016 prot. Nr. vertejums

2016

Komisijas sekretars:

Vards, uzvards Paraksts

79



