Latvijas Kultiiras akadémija

Kultiiras sociologijas un menedzmenta katedra

KULTURAS NOTIKUMU ATSPOGULOSANAS PRINCIPI INTERNETA ZINU
PORTALOS ,,TVNET” UN ,,DELFI”

Bakalaura darbs

Autore:

Akadeémiskas bakalaura studiju programmas “Makslas”
Kultiiras sociologijas un menedzmenta apaksprogrammas
4. kursa studente Dita Stalovska

(ID Nr. 20113426)

Darba vaditaja:

Asoc. prof., dr. sc. soc. Anda Lake

Riga
2015



SATURS

1. KULTURAS NOTIKUMA KONCEPTA IZPRATNE......ccccceivieetiirrniniee a9

1.1. Kulturas jédziena izpratnes daudzveidiba..........cccovvviiiiiiiiiii i 10
1.2. Kulturas notikuma Koncepta pazimes...........eeecuveeecien e enneeiereeeiniiiee e e sneeennns 16
1.3. Kultiiras notikumu nozime sabiedriba............ccceviiiiiiiiiiiieiie e 23
1.4. Kulttiras notikumu publicitate: mediju nepiecieSamiba............ccceeevveeereerreenveenneene 29

2. INTERNETA MEDIJU VIDE UN ZINU PORTALU
RAKSTUROJIUMS ... .ottt e e 32

2.1. Interneta mediju vides specifikas raksturojums ............c.....ooevienienieenieniieneene .33

2.2. Interneta zinu portalu raksturojums: situacija Latvija...........ccveeriieeiienieeniieeieen e 37

3. KULTURAS NOTIKUMU ATAINOJUMS INTERNETA ZINU PORTALOS
» TVNET” UN ,,DELFI”. . e e 40

3.1. Kultairas notikumu atainojums interneta zinu portala ,,TVNET”: satura

ANALTZE . ..o ettt ettt e e et et e et e e eeeeeetee e e teeeeeteee —reeeeettee i rrreeeteterrr 42

3.1.1. Kultdras notikumu atainojums interneta zinu portala ,,TVNET” laika posma no
01.03.2015. — 15.03.2015.....ceiuieeieiie ittt ettt nre s 45

3.2. Kultiiras notikumu atainojums interneta zinu portala ,,DELFI”: satura

ANALTZE ..o e e e e e e ————————— 49

3.2.1. Kultdras notikumu atainojums interneta zinu portala ,,DELFI” laika posma no
01.03.2015. — 15.03.2015.....ccuiiiiiieieieie ettt bt 52

3.3. Kultaras notikumu atainojums interneta zinu portalos ,,TVNET” un ,,Delfi”: satura

VEIAOtAJU VICAOKIT. it e et e e e et e e e e 55

4. KULTURAS, MEDIJU, SABIEDRIBAS FENOMENU MIJIEDARBIBA:
KVALITATIVO DATU ANALIZE........coiieeeeeceeeceeeeeeeeeeeeae e 65



SUMMARY
AVOTU UN LITERATURAS SARAKSTS.....ciiiiriieieieieieeeieieieee e sesenens 76

1. pielikums. Saruna ar llvu Skulti. Intervijas

LU 1A N oo |- O PP PIPRPRRE . 17

2. pielikums. Parskata tabula par zinu portalu ,, TVNET” un ,,DELFI” piedavato saturu
laika posma no 01.03.2015. — 15.03.2015.......ccociiiiieiiiiiiiieiiiiiii e e e e een 220 94



IEVADS

Latvija piedavata kultiiras notikumu programma gan Riga, gan regionos ir izteikti
piesatinata un daudzveidiga. Latvijas iedzivotajiem Saja piedavajuma nav viegli orientéties un
gala izveli, ko apmeklet vai neapmeklét, - biezi nosaka medijos pieejama informacija par
notikumiem ar kultiiras un makslas saturu. Biedribas Culturelab veiktaja pétijuma Latvijas
iedzivotaju kultiiras patérins un lidzdaltba kultiiras aktivitates 2007-2014: pétijumu dati un
statistika iegutie dati liecina, ka 30% Latvijas iedzivotaji izvélas kultiras pasakumus
apmeklét, vadoties péc reklamas plassazinas lidzeklos lielai auditorijai, savukart, 20% - péc
zinu sizetiem radio un TV. Ipasi liela ietekme uz auditoriju ir tiem medijiem, kuru lietotaju
apjoms ir loti liels. Tajos bez neitrala faktu atspogulojuma pausti arl vert€jumi, viedokli,

komentari, dazadu notikumu analize un recenzijas.

Tadgjadi kultiras notikumu un pasakumu atspogulojuma medijos liela nozime ir
mediju satura veidotaju izpratnei par to, kadi notikumi ir attiecinami uz kultiiras procesiem
un, kadi — nav. Kultiras jeédziena dazadas interpretacijas un izpratne nereti kalpo ka

nozimigs informacijas atlases princips.

PlaSo un dazados teoretiskos diskursos atSkirigi interpreté€to je€dzienu kultiira
iesp&jams sasaurinat un precizét, ievieSot konceptu — kultiiras notikums (anglu val. - cultural
event). Ta ka mediju dienaskartiba paradas ar kultdru saistiti jautajumi, kultiiras notikuma
jédziens biezi paradas zinu satura. Ar So konceptu iesp&jams pétit, ka veidojas ar kultiiras

procesiem saistitais saturs medijos un konkréti — inteneta zinu portalos.

S1 darba galvenais pétnieciskais jautajums: ka mediju satura veidotaji interpreté un

atspogulo kulttiras notikumus?

AtbilstoSi galvenajam pétnieciskajam jautajumam izvirziti sekojoSi petnieciskie
jautajumi:
Kadas ir nozimigakas jédziena kulttira teorétiskas pieejas un tipiskakas interpretacijas?
Kas ir kulturas notikums? Kas to raksturo?

Kada ir kulturas notikumu nozime sabiedribas konteksta?

Kadge] kultiiras notikumam ir biitiska publicitate?

o B~ w0 DD

Kada ir interneta mediju specifika?



6. Kadas ir butiskakas zinu portalu funkcijas mediju vide?

7. Kadi kritériji nosaka interneta zinu portalu tvnet.lv un delfi.lv saturu? Péc kadiem
principiem tiek veidota So portalu satura atlase?

8. Ka zinu portalu satura tiek atspogulota kulttiras tematika?

9. Ka mediju satura veidotaji un nozares eksperti raksturo interneta mediju vidi?

10. Kada ir zinu portalu tvnet.lv un delfi.lv satura veidotaju izpratne par kulttiras jédzienu? Ka
mediju satura veidotaji interpreté kultiiras notikumu jédzienu?

11. Ka interneta mediju satura veidotaji un nozares eksperti saredz kultiiras tematiku starp

citam nozarém, par kuram tiek rakstits?

Darba meérkis ir izpétit kulttiras notikumu atspogulojuma praksi Latvijas zinu portalos

www.tvnet.lv un www.delfi.lv latvie$u valoda.
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10.

Lai sasniegtu mérki, izvirziti sekojosi uzdevumi:

Raksturot kultiiras jédziena teorétisko izpratni;

Izpétit un analiz&t kultiiras notikuma konceptu;

Raksturot kultiiras notikumu nozimi sabiedribas konteksta;

Isi raksturot pazimes, kapéc kultiiras notikumam mediju vide ir biitiska;

Raksturot interneta mediju vides specifiku;

Raksturot zinu portalus ka interneta mediju biitisku un specifisku sastavdalu;

Isi raksturot zinu portalus Latvija;

Izpétit un aprakstit kultiiras tematikas atspogulo$anas principus zinu portalu www.tvnet.lv un
www.delfi.lv latviesu valoda;

Raksturot mediju satura veidotaju izpratni par kultiiras jédzienu un kultiiras notikuma
konceptu;

Analizét kultiiras un mediju nozares ekspertu viedokli par kultiiras jédzienu un kopg&am

tendencém to atspogulosana plaSsazinas mediju konteksta.

Biitiska §1 darba dala tiks veltita situacijas kontekstualajai izpétei. Pirmaja nodala tiks
iezimétas tipiskakas kultiiras jédziena teoretiskas izpratnes, izmantojot p&tnieku DZona Hoka
(John Hock), Vendijas Grisvoldas (Wendy Grisvold) un Jana DaugavieSa piedavato
skaidrojumu. Balstoties Pétera Bendiksena (Peter Bendixen), Antona Sona (Anton Shone) un

Allena O" Tala (Allen O Toole) kultiiras notikuma koncepta interpretacija, tiks raksturotas
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kulturas notikuma pazimes. Skaidrojot kultiiras notikumu nozimi sabiedribas konteksta, tiks
izmantoti Donalda Getza (Donald Getz) un Ricarda Grega (Richard GregQ) izvirzitas teorijas,
ka ari tiks analiz&ti valsts ItTmena kulttirpolitikas dokumenti. Otraja nodala tiks analizéta
interneta mediju vides specifika un raksturots zinu portala jédziens, 1si iezZzim&jot situaciju
Latvija Saja konteksta. Nodala par interneta mediju vidi tiks izmantots sekojoSu pétnicku
viedoklis: Zaks Nantels (Zack Nantell), Niks Kouldrijs (Nick Couldry), Davids Altheide
(David Altheide), Anda Rozukalne u.c. p&tniecisko darbu autori. Sads raksturojums un analize
nepieciesami, lai izprastu, ka interneta mediju zinu veidotaji interpreté un atspogulo kulttras
notikumus atbilstosi savai darba specifikai. Lai gan darba tiks raksturotas vispargjas
tendences, tas vienmér attiecinamas uz kultiiras notikumu konceptu un interneta zinu portalu

satura veidotaju izpratni par to.

Temas izpratni butiski veido un paplasina empiriska dala, kura veikta bakalaura darba
ietvaros. Empiriskais pétijums balstits kvalitativaja metodologija. Darba izmantotas divas
kvalitativas datu ieguves metodes: satura analize (anglu val. - content analysis) un

padzilinatas intervijas (anglu val. — in — depth interview).
Satura analizes avoti: portali www.tvnet.lv un www.delfi.lv latviesu valoda.

Padzilinatas intervijas notiks ar interneta mediju satura veidotdjiem un kultlras
nozares un mediju vides ekspertiem: Kristini Bérzinu, Henriku Eliasu Zégneru, Jani Zildi,

llvu Skulti un Dmitriju Petrenko.

Kvalitativa metodologija izvéléta, lai dzilak un precizak izprastu pétamos fenomenus.
Satura analize izmantota, lai varétu raksturot kop&jo ainu kultiiras procesu ataino$ana zinu
portalos, aprakstot tos. Satura analizei darba ir neatsverama loma t€mas izp&t€ un izpratnes
par kultiiras notikumiem un nozares ekspertu viedokli par kop€jam tendencém sabiedriba
kulttiras jédziena, notikumu un mediju vides diskursa. Intervijas ar mediju satura veidotajiem

ir butiskas aridzan, lai pamatotu kultiiras zinu atspoguloSanas principus.

Darba izmantotais jédziens ,,principi” tiks saprasts ka veids, kada informacija tiek
pasniegta zigu portalu satura. Tiks pétita kulttiras sadala starp citam nozarém, tas atrasanas
vieta. Tiks analizéti jédzieni, kuri tiek saistiti ar kultliru. Darba uzmaniba tiks pievérsta

kriterijiem un izmantotiem avotiem, uz kuriem balstoties tiek veidots zinu saturs, ka ar1 zinu
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virsrakstiem un rakstu iedalijjumam un Ipatsvaram. Zinu veidotaju viedoklis nepiecieSams, lai
pamatotu satura veidoSanas pieeju. Tadgjadi iesp&jams darbu attiecinat plasak, aktualiz&jot

kultiiras notikumu atainojuma praksi medijos, kuri merketi plasas auditorijas sasniegSanai.



1. KULTURAS NOTIKUMA RAKSTUROJUMS

Pirmaja nodala tiks raksturots kultiiras jédziens kopuma, iezim&jot divus butiskakos
jédziena izpratnes pieejas, kuras pastav gan pétnieku vidi, gan sabiedriba. Raksturot kopgjas
kultiiras jédziena izpratnes iesp&jas ir butiski, jo tadejadi ir iesp&jams izprast to dazadibu. Un
plasa kultiiras jédziena aizvietoSana ar kultiiras notikuma j€dzienu lauj konkretizgt, par kada

satura atspoguloSanu medijos biis petijums.

Kulttiras jédziena raksturoSana un terminologijas izv€l€ ir vérojama izteikti plasa
petnieciska tradicija: kultiras jédzienam piemerojamas neskaitamas interpretacijas, turklat
katrs no tiem sava butiba ari ir neviennozimigs. Liela m&ra plasa izpratnes tradicija saistama
ar nespé€ju noteikt jédziena robezas, jo kultiiru iesp&jams uztvert ka jebkuru cilvéka darbibu,
uzvedibu, domasanu raksturojoSu un klatesoSu fenomenu — 8§ads skatijums paradas
antropologu un sociologu izvirzitajas kultiiras definicijas. Tomér, raugoties uz sabiedribu
kopuma, par kultiru ikdienas dzivé un valstiska liment (valsts kultarpolitikas planosSanas
dokumentos u.c.) tiek runats ka par konkrétu notikumu, piedavajumu un produktu, ko
iespejams patérét. Sadi raugoties, bitisks ir arT kultiiras notikumu menedzmenta aspekts, kura

konteksta sak lietot konceptu kultiiras pasakums.

Kultiiras notikums skatams ka koncepts kultiiras menedZmenta, kas konkretize
sabiedribas izpratni par kultiru. Raksturot kultiiras notikuma pazimes un ieguvumus, tos
apmeklgjot, ir butiski, lai turpmakaja darba varétu analizét §1 koncepta izpratnes tendences
mediju satura veidotaju un to lietotaju vidi. Lai attaisnotu kultiiras procesu atspoguloSanu
medijos, svarigi ir saprast, kad€] sabiedriba ir nepiecieSams runat par kultiiru un kultiiras
pasakumiem. Nodala isi tiks raksturoti iemesli, kadél kultiras notikumu veidotajiem

publicitates iesp&ja medijos ir nozimiga.



1.1.Kulturas jedziena dazadi diskursi

Jeédziena ,kultlira” problematiku iezimé ta izpratnes plasums, kas sniedzas lidz pat
pretmetu parim ,.kultiira” un ,,daba”. Viss, kas nenotiek pats no sevis, bet gan tiek mainits un
radits ar cilvéku jégas un izpratnes palidzibu, veidojot sadzives apstaklus, galu gala ir
kultira.! Kultiiras jédziena un kultiiras notikumu raksturoSana ir vérojama izveérsta p&tnieciska
tradicija: ar kultras jédzienu nozimju un ideju skaits ir tikai pieaudzis, un turpina augt. Lidz
ar to ta apzimeSanai nav izveidots viens, kopigs termins. Liela mera tas ir skatams divejadi —
kulttra antropologiska konteksta - ka saturs un veids, ka cilvéks doma, uzvedas un rikojas, un
kultiira ka nozare, kas veidojas un attistas cilvéku darbibas rezultata, piemé&ram, teatris, kino,
literatiira, vizuala maksla u.c. ST jédziena plasais nozimju ietvars kalpo ka pamats dazadai
izpratnei sabiedriba. Ar vairaki pétnieki norada, ka sabiedriba doming tiesi §1s divas kulttiras

jédziena izpratnes.

Pétnieks DZons Hoks norada, ka kultirai ka jédzienam piemit divas biezak lietotas un
diezgan skaidri noskirtas nozimes, tomér bez realas darbibas kulttiru tas plaSakaja nozimé nav
iesp&jams raksturot: ,,Kultra neattiecas tikai uz sabiedribas vertibam, bet art uz veidu, ka $is
vertibas tiek raditas un izpaustas, Patiesiba, mes nevaram zinat, kadas ir sabiedribas vértibas,
ja vien nenovérojam to izpausmes. Neviens méginajums raksturojot laikmeta noskanu nevar
bt jegpilns, nepieminot attieciga laika makslu. [..] Ka gan kopiena sp€tu veidot apzinatas,
simboliskas un efektivas tas vertibu, jégas un centienu (t.1., kultiiras) izpausmes, ja tai nebiitu
izstradatas radosas sp&jas (t.i., makslas dotibas)? Kulttra ir vertibas, kas ir saturs, procesi un

lidzekli — prakstiska darbiba un izpausmes — ka rezultats kultiirai.”?

ArT amerikaniete Vendija Grisvolda, Harvardas Universitates sociologijas doktore un
pétniece, daudzu kultiiras sociologijas pétniecisko darbu autore sava gramata ,,Cultures and

Societies in a Changing World” apraksta, ka sociologi un antropologi, runajot par kultiiru,

! Bendiksens P&ters. levads kultiras un makslas menedzmenta. SIA Jana Rozes apgads, 2008. 247.1pp.

% Hoks Dzons. llgtspéjigas attistibas 4. Pilars: Kultiiras nozime valsts attistibas planosand. Culturelab apkopots
dokuments. Cg&sis: Culturelab, 2007. 14 lpp.
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lieto Cetrus jédzienus - normas, veértibas, ticiba un simboli.® Autore izklasta, ka kulttira no
vienas puses skatama ka jebkura misu darbiba — ka mes apskaujam sunus un kadu
kreditkartes veidu m&s izv€lamies, taCu norada, ka sabiedribas izpratn€ un ikdienas lietoSana
jédziens kultura tiek lietots makslas un literatiiras apziméSanai, ka faktisks apzim&ums, ka
kultura ir kaut kas, ko patéréjam un lietojam, un ikdienas konteksts tomer ir biitiskaks, realaks

un klatesoss spélétéjs.4

Pétnieki Latvija arT norada uz STm pastavos$ajam interpretacijas pieejam. Piemé&ram,
sociologijas zinatnes doktors un publicists Janis Daugavietis promocijas darba raksta:
»Kultlirpolitikas lauka joprojam dominé jédziena kulttra divas izpratnes: ,klasiska”, kur ta
pamata tiek definéta ka maksla, ka kulttira ar lielo ,,K”; un antropologiska, kur kultiira tiek
izprasta plasak, ka jebkuras cilvéku darbibas sfeéras process un ta rezultati. Abu So kulttiras
izpratnu IidzaspastavéSana un sajaukums rada gan praktiskas gritibas, gan teor&tiskas
neskaidribas. Pieméram, Francijas kultiirpolitika no kultiras vienlaikus tiek gaidits gan
estCtiskais pardzivojums, gan ta tiek uzskatita par identitates izpausmi, tadgjadi tiekot jaukts
kulturalais (makslinieciskais) ar socialo. Lidziga veida pretrunas ir nolasamas arl citu
misdienu valstu kultirpolitikas prioritatés.”® Ari vadibzinatnu doktors un kulturologijas
macibu gramatu autors Andrejs Mirnieks, piedaloties Eiropas Socialo fondu projekta par
pedagogu kulturizglitibas kompetences veidoSanu satura veidoSana, norada, ka $a briza
kultiras definéSanas tendencém piemit div§jada interpretacija— vai nu tas aptver visu
iespg&jamo nozimju spektru, nesistematiski apkopojot visas iesp&jamas kultliras nozimes vai

arT tiek piedavata viena Saura kuliiras izpratnes versija, visupirms ka kulttiras pasz'ﬂ<umi.6

® Griswold Wendy. Cultures and Societies in a Changing World: Second Edition. London: SAGE Publications,
2011. 179. Ipp.

* Griswold Wendy. Cultures and Societies in a Changing World: Second Edition. London: SAGE Publications,
2011. 183.Ipp.

® Daugavietis Janis. Aktiermdksla Latvija: kopienas attisttba un kultiirpolitika. Prormocijas darba kopsavilkums
sociologijas zinatnes doktora grada iegiSanai. Riga: Latvijas Universitate, 2015. 34.1pp.

® Mirnieks Andrejs. Kultiiras jédziens: Pilns teksts skolotdjiem. ESF projekts ,,Profesionalaja izglitiba iesaistito
visparizglitojoso macibu priekSmetu pedagogu kompetences paaugstinasana’. [skatits
http://profizgl.lu.lv/pluginfile.php/32254/mod_resource/content/0/Andrejs_Murnieks/1tema/Kultl.tem AM_Skolot.
pdf 10.03.2015. 12:30]
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Nodalas turpinajuma tiks apliikotas Sis divas kultiiras jédziena interpretacijas. Ir
batiski aplikot antropologijas un sociologijas zinatnu pétnieku piedavatas kultiiras definicijas,
ka art dazadu nozares ekspertu viedokli un pétijumos redzamo kultiiras notikumu diskursa,

tadgjadi uzskatami paradot plaso un dazado p&tniecisko tradiciju un tendences sabiedriba.
Jédziena kultiira interpretacijas iespéjas

Antropologijas un sociologijas zinatnu pé&tnieki kulttru raksturo plasi, galvenokart
uzsverot, ka kultura ir tas, kas cilvékus atSkir no dzivniekiem un ka ta apvieno kolektiva
kop&jo pieredzi, uzskatus un ricibas. Ka izteiksmigu piemeru iesp&jams minét UNESCO
kulttras definiciju, kura tika izveidota 1998. gada konferencé Stokholma par kultarpolitikas
jautajumiem. Ta norada, ka kulttra ir intelektualas atjaunotnes un cilvéces attistibas galvenais
avots. ,,Ta ir kultura, kas dod cilvékam iesp&ju pardomat savu ricibu. Ta ir kultora, kas rada
cilvékus — sapratigas biitnes, kuras ir apveltitas ar sp&jam kritiski spriest un kuram ir moralas
atbildibas sajiita. Ta ir kultiira, caur kuru cilveéks izsaka sevi, apzinas sevi, atzist savas
nepilnibas, apSauba pats savus sasniegumus, nenoguris mekI€ jaunas nozimes un rada darbus,

e = 1T
ar kuru palidzibu vin$ parvar savu aprobezotibu.”

Turpindjuma uzskaititas visbiezak lietotas kultiiras jédziena definicijas socialo un

humanitaro zinatnu teorétiskajos avotos:

e Kultara vai civilizacija, ja tiek vértéta no visplasaka etnografiska viedokla, ir sarezgits
veidojums, kas sev1 ietver zinasanas, uzskatus, makslu, morali, likumus, parazas un jebkuru
citu sp&ju vai paradumu, ko cilveks iegiist ka sabiedribas loceklis®;

e Kultara ir cilvéku izveidota vides dalag;

e Kultira ir grupas kolektivas izdzivosanas priekénosacijumsm;

" Hoks Dzons. llgtspéjigas attistibas 4. Pilars: Kultiiras nozime valsts attistibas planosand. Culturelab apkopots
dokuments. C&sis: Culturelab, 2007. 20.1pp.

® Taylor Burnett Edward. Anthropology: An Introduction to the Study of Man and Civilization. London: Macmillian
and Co. Pieejams: onlinebooks.library.upenn.edu/webbin/book/lookupname?key=Tylor%Eduartt% [skatits 2015,
6.mart.]

® Griswold Wendy. Cultures and Societies in a Changing World: Second Edition. SAGE Publications, 2011.
190.1pp.

1% Bauman Zygmund. Culture in a Liquid Modern World. Cambridge: Polity Press, 2011. 16-17. Ipp.
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[..] Kultura $a jédziena visplasakaja nozim& ir visu to raksturigo garigo, materialo,
intelektualo un emocionalo ipasumu kopums, kas piemit kadai sabiedribai vai socialajai
grupai. Kultiira ietver ne tikai makslu un literatiiru, bet ar1 dzivesveidu, cilvéka pamattiesibas,
vértibu sistémas, tradicijas un parazas'’;

Kulttrai ir tris aspekti. Tie aptver miisu vértibas un centienus, sazinas procesus un medijus, ar
kuru starpniecibu més radam, sanemam un nododam $§is vertibas un vélmes talak, ka ar1 So
vértibu un vélmju materialas un nematerialas izpausmes realaja pasaulé.

Ta ir sociala kategorija, kura atspogulo cilvéku dzivesveidu. Kultiira ka prata stavoklis un
prata potencials vienlaikus, un kultiira ka kolektiva kategorija, kuru raksturo progress un

¢ — .. 13
degeneracija.

Raugoties uz pétnieku izvirzitajam definicijam, kultira jeédziens ietver plaSu nozimju
spektru. Ta, pieméram, zinatniece, psihologijas doktore un bijusi valsts prezidente Vaira Vike
— Freiberga sava gramata ,Kultira un latvietiba” raksta, ka idejas, domas, darbibas un
attiecibas uzskatamas par kultiru, pauzot lidzigu viedokli arzemju pé&tnieku min&tajam.
Zinatniece: ,,Jédziens ,kultira” apzimé jebkuras sabiedribas grupas vai tautas iepriek$gjo
paaudzu kolektivi parstradato un izkristaliz€to individualo pieredZzu kopsummu, kas izpauZzas
ka iemanu, zinasanu un veértibu kopums. Kultiira sev1 ietver gan materialos dzives apstaklus,
gan sabiedribas struktiiru un sadzives likumus, gan ari filozofisko pasaules uzskatu,

dziveszinu un estétiskas un &tiskas vértibas.”*

Tacu, ka jau ieprieks uzsverts, pastav petnieku viedoklis, kuri norada, ka tiesi kulturas

nozares un notikumi ir butiskakais kultiiras jédziena raksturlielums. Viedokli uzskatami

Y No atstumtibas — uzmanibas centrd. Kopsavilkums zinojumam par kultiru un attistibu. Eiropas Padomes

Informacijas un dokumentacijas centrs. Riga: Latvijas Universitate, 2013. 37.Ipp.

12 Mercer Colin. Grogan David. The Cultural Planning Handbook: An essential guide Australian Guide. Brishane:

Allen and Unwin, 1995. Pieejams: http://www.allenandunwin.com/default.aspx?page=96 [skatits 2015, 13 mart.]

13 Jenks Chris. Culture: Second Edition. Key Ideas. London: Routledge, Taylor & Francis Group, 2004. 18.1pp.

' Freiberga Vike Vaira. Kultiira un latvietiba. Riga: Karogs, 2010. 58.1pp.
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atspogulo kulturas jédziena izpratnes tendences sabiedriba. Par to runajot, kultura tiek skatita

ka notikumi un procesi.

Pieméram, sociologs un kultiiras teorétikis Adamss Kiipers (Adam Kuper) sava darba
Culture: The Anhropologists Account apraksta kulttras biitibu, noradot, ka kulttra ir speks,
bet to nepiecieSams izradit. Tapéc ir izveidota akadémiska disciplina ,kulttras studijas”, kuras
kulturas jédziens ieklauj makslu, literattiru un popularas kultiiras izpausmes. 1 Turpinajuma
autors izklasta, ka caur kultiiras notikumu pieredzi cilvékos veidojas izpratne par kultiiru,

radot iek$€jo kultiiru, kas atbilst jedziena plasakai butibai.

Ekonomikas doktors un atzits Eiropas limena eksperts Péters Bendiksens sava gramata
»levads kultiras un makslas menedzmenta” nodala par kulttras jédziena ietvariem skaidro, ka
kultiiras jédziens biezi tiek saistits ar makslas jédzienu un saredz, ka ir gruti noteikt makslas
jédziena robezas plasas individu izpratnes dé] un vél grutak to ir izdarit, ja maksla tiek
apskatita kultiiras konteksta, ka liela méra §1 tendence paradas. Jédziena ,maksla”
problematiku rada ta reduc€Sana lidz sabiedribas atzitajam augstajam, klasiskajam makslam —
literaturai, glezniecibai, muzikai, teatrim, dejai un to dazadam kombinacijam. Priek$statu par
to, kas ir ,,augsta” maksla un kur atrodas ,,zemas” makslas robeza (ja tads iedalijums vispar ir
iesp&jams), ietekmé tradicijas, sabiedribas noslanosanas, sociala piederiba, pasaules uzskats,
vesturiski izveidojusies ciena un tieksme péc akadémiskam definicijam. [..] Izteiciens, ka
maksla ir kultiiras sastavdala, izsaka apmeéram tikpat daudz ka apgalvojums, ka automasina ir
satiksmes sastavdala. Visparzinamas griitibas, skaidrojot jédzienu ,,maksla”, droSi vien ir
saistitas ar to, ka maksla nav objektiva paradiba, bet gan novertejuma kategorija, kas saistas ar
cilveku centieniem pieskirt dzivei kaut ko vairak ka sausu lietiSkumu un fiziskas esamibas
nodro$inajumu. [..] Jautajums par to, kas ir un kas nav maksla, kas iegiist kategoriju ,,vertigs”,
kas — tikai ,,cienTjams”, bet kas varbut ir tikai nemakuligi centieni, atkarigs no sava laika
apstakliem, stravojumiem un uzskatiem. Neraugoties uz subjektivitati, méginot identificét un
definét makslu, neraugoties uz nepartraukti notiekoSajam sabiedriskajam diskusijam,

raksturojot un vert&jot darbus, kas tiek pasniegti ka makslas objekti, neraugoties uz $adu

15 Kuper Adam. Culture: The Anthropologists Account. London: Harward University Press, 2007. 103.1pp.
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novertgjumu nedroSumu un nepastavibu, tiesi §is sabiedriskas aktivitates ir galvenais, ar ko

nodarbojas kultiiras un makslas menedzments.*®

Vaira Vike — Freiberga uzsver, ka kultiiras jédziena otra svarigaka nozime vésta par
kaut ko izkoptu, izsmalcinatu, pat parsmalcinatu. Te rundjam par visu labako un izcilako, ko
cilvéka rokas, prats un gars vestures gaita ir sp&jusi radit, par civilizaciju un tas augstakajiem
sasniegumiem. Saja nozimé vards ,kultiira” vairs nav tikai aprakstitajs, bet arl izvertetajs.
Parasti m&s mé&dzam $o jédzienu attiecinat uz diezgan Sauri ierobezotu specifisku nodarbibu
sarakstu: literatliru, miziku, vizualam un skatuves makslam, respektivi, zinamam tradicijas

L s Amonc freE e 917
sankcionétam garigas dzives jomam. ”

Valsts kultiirpolitikas planoSanas dokumentos kulttira tiek skatita ka kultiiras nozares,
lai tas butu iesp&ams atbalstit un veidot tas pieejamas valsts iedzivotajiem. Kultiiras un
radoso industriju definicija nosaka, ka kultira skatama ka aktivitates, kas balstas uz
individualo vai kolektivo radoSumu, prasmém un talantu un kuras, izveidojot un izmantojot
intelektualo TpaSumu, spgj celt labklajibu un radit darba vietas. Kultiira ietver §adas nozares:
arhitektura, dizains, kino, izpilditajmaksla, vizuala maksla, miizika, izdevéjdarbiba, televizija,
radio un interaktivie mediji, reklama, datorspéles un interaktivas programmatiiras, kultiiras
mantojums, kultliras izglitiba, atpiita, izklaide un citas kultliras darbibas. Valsts
kultirpolitikas planoSanas dokumentos skaidri iezim&jas tendence kultliru interpretét ka

kultaras notikumus.

Turpinagjuma darba izmantotais jédziens ,kultiira™ tiks saprasts ka kultiiras nozares,
darbibas, notikumi un cilvéku darbibas rezultata radies kultiiras un makslas produkts. Kultiiras
termins darba tiks skatits Saja konteksta, lai konkretiz€tu darba pétijuma ietvaru. Tomér
kultiras jédziena plasas interpretacijas iespjas janem vera, rundjot ari par kultiiras
notikumiem. Tas ir biitiski arf, domajot par mediju satura veidotaju un to lietotaju izpratni par
tiem, jo kulttra un kultiras notikums ir ciesi saistiti, un pamatjédziena definiciju ietvars
izskaidro, kade] ar1 kultiras notikumam ka konceptam nav iesp&ams piemérot konkrétus

skaidrojumus.

18 Bendiksens Péters. levads kultiiras un makslas mened:menta. Riga: SIA Jana Rozes apgads, 2008. 113.Ipp.

o Freiberga Vike Vaira. Kultiira un latvietiba. Riga: Karogs, 2010. 80.1pp.
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1.2. Kultiiras notikuma jédziena pazimes

Turpinagjuma kultiiras notikums (cultural event) tiks skatits ka koncepts notikumu
menedzmenta (event management) ka viens no pasakuma veidiem un kultiiras menedzmenta
(cultural management). Attieciba uz kultiiras notikuma konceptu, latvieSu valoda tulkotajos
teorctiskajos avotos tas tiek tulkots ari ka pasakums un projekts, kam attiecigi seko pasakumu
menedzments Un projektu menedzments. Kopuma pastav dazadas petnieku interpretacijas par
kultoras menedZzmentu un pasakumu menedzmentu kultiiras jédziena konteksta. Piem&ram,
pétnieki Allens O' Tiils un Antons Sons kultiiras notikumu skata ka sastavdalu no kopgja
pasakuma menedzmenta, noradot, ka tas ir viens no pasakumu tipiem. Bet ir pétnieki, kas
uzskata, ka kultiras notikums attiecas tikai uz kultiras menedzmenta kontekstu. Francijas
kultiras un makslas mened?menta eksperti Fransua Kolbérs (Francois Colbert) un Zaks
Nantels, pieméram, norada, ka kultiira ir specifiska nozare un tai ir specifisks menedzments,
lidz ar to ar1 kultiiras notikums ir kas ipass, kam nav piem&rojamas jebkura cita notikuma

pazimes.*® Darba tiks izmantoti dazadi kultiiras notikuma skaidrojumi.

Ja apliiko Latvijas Kultiiras ministrijas veidotos dokumentus un parskatus, termini
notikums un pasakums lietoti te atseviski, te tikai vienu jédzienu izmantojot. Veidojot
parskatu par 2014. gada notikumiem kultlira, par dokumenta nosaukumu tika izveléts
,Nozimigakie kulttiras notikumi un pasakumi 2014. gada”, tacu parskata tabula lietots tikali
jédziens ,notikums™®. Ka pieméru jédzienu lidzibai var minét art nodibinajuma ,,Riga 2014”
vaditajas Dianas Civles 2014. gada sakuma intervijas atbildés sniegto jédzienu mijiedarbibu -
tajas notikums, projekts un pasakums tika lietoti ki sinonimi.®® Nemot véra Latvijas
kulturtelpa biezak lietotos jédzienus, turpinajuma ar kultiiras notikumu tiks saprastas ari

kultiiras aktivitates, kultiiras pasakumi un kulttras projekti.

'® Kolbérs Fransua. Nantels Zaks. Bilodii Suzanna. Ri¢s Deniss. Kultiiras un makslas marketings. Riga: Rigas
Kongresu nams, 2007. 144.1pp.

¥ Latvijas Kultiiras ministrija. Nozimigakie kultiiras notikumi. Pieejams:
www.km.gov.lv/lv/doc/ministrija/nozimigakie kult pasakumi_2014 DATUMI.pdf+&cd=6&hl=Iv&ct=cInk&gl=Ilv
[skatits 2015, 13 apr.]

“ Riga 2014. 2014. gads sola vairak neka 200 kultiras pasakumu. [pilns teksts skatams:
http://www.riga2014.org/lat/news/1166-2014-gads-sola-vairak-neka-200-kulturas-pasakumu 19.04.2015. plkst.
12:27]
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Darba ietvaros kultiiras notikumi tiks skatiti ievérojamako pasakumu menedzmenta
pétnieku Allena O' Tila, Antona Sona, DZo Goldblata (Joe Goldblatt) un Braiena Perrija
(Bryan Perry) konteksta. P&tnieki norada, ka kultiras notikumi ir viens no notikumu veidiem,
uz kuru lidz ar to attiecas visas notikuma jédziena pazimes, tapec, rundjot par notikumu
menedzmentu, tiek runats par kultiiras notikumiem aridzan.? Kopuma pastav vairakas
tipologijas notikumu menedZzmenta. Lielbritanijas menedZzmenta specialists Kriss Rojeks
(Chris Rojek) iedala notikumus cikliskos un vienreizgjos, nenoradot, uz kadu jomu tas
attiecas.?”” Savukart Austrilijas marketinga un mened?menta eksperts Kriss Prestons (Chris
Preston) uzsver, ka nav butiski, kadas jomas notikums tas ir, jo notikums var biit jebkas —
galvenais, lai notikumam ir produkts (kas var but ar pats notikums), lai tas atSkirtos no
ikdieniskam darbibam.?

Menedzmenta p&tnicku Antona Sona, Braiena Perrija, DZo Goldblatta, Donalda Getza

un Alena O" Tala un Mihaela Vades (Michael Waade) piedavatas notikuma definicijas:

Notikums ir fenomens, kas radies no tiem ne — rutinas gadijumiem, kuros atpttas, kulturali,
personigi vai organizaciju mérki ir nodaliti no normalam ikdienas aktivitatem, kuru méerkis ir
izglitot, svinét, izklaidet vai izaicinat cilvéku grupas pieredZi.24

Paterétajam vai viesim notikums ir iesp€ja atpiitas, socialai vai kulturalai pieredzei arpus ta
ikdienas pieredzes vai arpus ikdieniskam izvélem.”

Notikums ir unikals mirklis laika, svinéts ar ceremonijam un ritualiem, lai apmierinatu

specifiskas vaj adzibas.”®

2l Shone Anton. Parry Bryn. Successful Event Management: A Practical Handbook. Continuum, The Tower
Building, London, 2001. 209.lpp.

22 Chris Rojek. Event Power: How global events manage and manipulate. SAGE Publications, London, 2013. 47.
Lpp.

% preston Chris. Hoyle H. Leonard. Event Marketing: How to successfully promote Events, Festivals, Conventions
and Expositions. Second Edition. John Wiley & Sons, Inc., Hoboken, New Jersey, 2012. 29.Ipp.

2 Shone Anton. Parry Bryn. Successful Event Management: A Practical Handbook. Continuum, The Tower
Building, London, 2001. 209.1pp.

% Getz Donald. Event Management & Event Tourism. Second Edition. Cognizant Communication Corporation,
2005. 310.Ipp.

% Goldblatt Jeff Joe. Events: Special Events: Event Leadership for a New World. John Wiley & Sons, Inc.,
Hoboken, New Jersey, 2005. 55.1pp.
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Notikumu raksturo rituals, prezentacijas, uzstasanas un svétki, kuri ir planoti merktiecigi, lai
apzimétu ipasu gadijumu, lai sasniegtu konkr€tus socialus, kulturalus vai korporativus
mérl,(us.27

Kulttiras projekta jédziens ietver sevi gan makslinieciskus, gan visparigus projektus, kuriem ir
noteikts mérkis, kuri ir inovativi un viegli parkapj robezas starp pienemto, starp institiicijam
un dazadiem makslas veidiem. Daudzi kultiiras projekti ir starptautiska meroga, un tie palidz
attistit jaunas kultiiras un estStiskas formas un metodologijas, kuras raksturo pluralisms,

dazadiba un daudzveidiba.?®

Sie pétnieki kultiras notikumu apskata ka notikuma tipu, uz kuru attiecas
iepriekSminétas pazimes. lesp&jams secinat, ka kultiras notikumu raksturo konkréts laiks,
vieta un mérkis, ka arT unikalitate un neatkartojamiba, kas izriet no ikdienas pieredzes. Arl
starptautiskaja projektu menedZzmenta foruma majaslapa noradits, ka jeédziens ,,projekts”
tradicionali tiek skaidrots ka vienreizgjs pasakums ar sakumu un noslégumu, kura noliks ir

. . — . . .« = — . 2
sasniegt noteiktus mérkus noteiktu laika, resursu un kvalitates ramjos.”®

Attieciba uz kultiiras notikuma pazimém pastav dazadi elementi, izvirziti pétnieku
teorijas, kas atrodas Iidzas jau iepriekSminétajam koncepta raksturojumam. Kultiiras notikuma
koncepta raksturoSanas konteksta tiek lietoti arT tadi jédzieni ka ttrisms, iespaids un

fenomenalitate, ekonomisks un socials labums, unikala atmosfera un svetki.

Ka pieméru iespejams minét pasakumu un tiirisma menedZmenta eksperta Donalda
Getza viedokli. Pétnieks norada, ka kultiiras notikuma viena no pazimém ir centieni piesaistit
turistus kadam regionam un ka jédzieni notikums un tirisms un attiecigas vides ekonomiskais
un socidlais izraviens ir savstarp€ji ciesi saistiti. Pasakumi ir unikala forma tiirisma attistibai,
jo tos iespg&jams veidot jebkur un pielagoties jebkadiem apstakliem. Neraugoties uz klasisko

raksturojumu par atvertibu publikai un merki svinét vai izklastit kadu t€mu, tiem ir konkréta

%" Bowdin Glenn. Allen Johnny. O Toole William. Harris Robert. McDonnell lan. Events Management. 3th Edition.
Oxford, Elsevier Butterwoth — Heinemann, 2011. 55.Ipp.

% Waade A.M. Culture Project Management and Cultural Democracy in a Nordic Context. London: SAGE
Publications, 2007. 33.Ipp.

2 Nevalstiskas kultiiras organizacijas rokasgramata: Kultiras organizacijas vadiba, Kultiras pasdkumu un
projektu  istenoSana, Lidzdaltba vietéjas kulturvides veidosana. Riga: Culturelab, 2013. Pieejams:

http://www.sif.gov.lv/nodevumi/nodevumi/5379/kulturas-nvo-rokasgramata.pdf [skatits 2015, 10 apr.]
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teritorija un aktivitaSu programma, kuras taja norisinas, un ta ir lieliska iesp&ja piesaistit
tiiristus, jo tie noteikti papildina un estétiski bagatina tiiristu ierastos pils€tvides marsutus.*
Lidzigs viedoklis manams australu zicelsmes pétnieku vidi, akcentgjot tlirisma un regiona
attistibas terminus. Australijas socialo zinatpu doktors un tirisma nozares eksperts Leo Jago
(Leo Jago) ar kolégi, asocito profesoru vairakas Australijas universitatés Robinu Savu
(Robinn Sawv), pétot notikumu definiciju ietvaru, norada, ka jebkuru notikumu, tostap kultiiras

notikumu raksturo sekojosi faktori: regiona attistibas pieaugums, ekonomisks izraviens, darba

e o .. o . . 31
iespéjas, tirisma attistiba, regiona lepnuma un pascienas sajiitas pieaugums.

Savukart DZzo Goldblatts, profesors Starptautiskaja pasakumu planoSanas macibu
centra (The International Centre for the Study of planned Events) uzsver tiesi cilvéka
dzivescikla un socialo aspektu nozimigumu. Eksperts uzskata, ka kultiiras un socialas dzives
notikumus raksturo ceremonijas un rituali, kuri tiek organiz€ti, mainoties cilvéka dzives
cikliem vai statusam un konkrétas cilvéku grupas vajadzibu apmierinasanai. Tajos tiek
ieklautas dzimsSanas dienas, kazas, kristibas u.c. notikumi, un galvenie atslégvardi varétu biit
individs un izmainas.*®> Turpinot par socidla aspekta nozimigumu, jamin ari Spanijas
menedZmenta teorétisko avotu autori Carlzs Bladens (Charles Bladen) un Dzeimss Kennells
(James Kennell). Pétnieki secina, ka galvena notikuma pazime ir individu vajadziba
satikties, biedroties un nejusties vientuliem, tapéc izteiktakais kada notikuma ir
socializéSanas. Rituals, konkréts laika periods un citas pazimes noraditas ka otrSkirigas.

Socializédanas skatama ka iemesls notikt notikumam.

Pastav pétnieku viedoklis, ka pasakuma biitiba atrodama jebkura notikuma gaisotné un
sajiitas, ko tas sp&j sniegt. So viedokli parstav viena no Amerika un pasaulé atzitakajam
menedzmenta pétniecém Dzulija Ruterforda Silvera (Julia Rutherford Silver) sava gramata
,Professional Event Coordinator”. Analizéjot dazada tipa notikumus, Silvera raksta, ka

jebkuru notikumu raksturo ta iespaids un ietekme uz auditoriju. Zina un veids, kada tie tiek

% Rojek Chris. Event Management. SAGE Publications, 2014. 35.Ipp.
%! Rojek Chris. Event Management. SAGE Publications, 2014. 36.Ipp.

%2 Goldblatt Jeff Joe. Events: Special Events: Event Leadership for a New World. John Wiley & Sons, Inc.,
Hoboken, New Jersey, 2005. 42.1pp.

% Bladen Charles. Kennell James. Abson Emma. Wilde Nick. Events Management: An Introduction. London:
Oxon, Routhledge, 2012. 13.Ipp.
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nodoti, notikuma koncepta ir pats biitiskakais. Notikums ir pieredze, riipigi veidota, lai atstatu
iespaidu un ietekmi uz ta apmeklétaju. Darbibas, vides un telpas slani ir integréti notikuma
dizaina, kuri ir veidoti puléti un ar precizitati. Labaka notikuma pieredze ir ta, kura ta
veidoSanas mehanismi ir nemanami, tacu planotais iespaids ir panakts efektivi un
pamanémi.34 Lidzas atmosferai iesp&jams runat ar1 par svétkiem un prieka radiSanu (merry -
making). Pétnieki Donalds Getzs un Frajs P. Duglass (Fray Douglas) ka kultaras notikuma
galveno pazimi min svétku radiSanu un svétku svin€Sanu. Pasakumi ir svetki, ka tadiem tiem
jarada piederibas un daliSanas sajuta, emocionali jastimul€, jaietver noteikti rituali un simboli.

« P T . .. . . 35
Tacu svetki taja ir primari un neaizvietojami.

IepriekSminétais pétnieks un sociologijas pasniedz&js Kriss Rojeks savukart uzsver
socialo un ekonomisko labumu, kas raksturo notikumus. Notikumi veicina iesp&ju draudzibai,
. .. . . _ . . . _. 36 - . _. .
eiforijas izjutu, generé ekonomiskas izaugsmes iesp&jas.” Lidz ar to iesp&jams secinat, ka
notikuma viena no pazimém ir ari ne tikai iepriekSminétais socialais aspekts, bet aridzan

ekonomisks pienesums.

Socialo un humanitaro zinatnu pé&tnieki, raksturojot kulttiras notikuma koncepta
pazimes, piedava art konkrétus kultiiras notikuma piemeérus. Ar1 petnieku piedavatie piemeéri
ir atskirigi.

Pieméram, jau mingtie pétnieki Antons Sons un Braiens Perrijs ka kultiiras notikumu
piemérus min sekojoSu nozaru pasakumus: maksla, folklora, kultiras mantojums un ar

- o . _ .37
baznicu saistitie pasakurnl.3

Allens O' Tuls min miziklus un makslas festivalus ka vienus no galvenajiem

piemériem, skatot notikuma menedzmentu. P&tnieks uzskata, ka kultliras notikumi generg

% Rutherford Julia. Professional Event Coordinator. Second Edition. London: Willey, 2013. 66.Ipp.

% Getz Donald. Event Management & Event Tourism. Second Edition. Cognizant Communication Corporation,
2005. 12.1pp.

% Rojek Chris. Event Power: How global events manage and manipulate. SAGE Publications, London, 2013.
44.1pp.

" Shone Anton. Parry Bryn. Successful Event Management: A Practical Handbook. Continuum, The Tower
Building, London, 2001.
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biznesa aktivitates un ienakumus konkrétai teritorijai un tie parada tas kulturalo domasanu un

stratégiju, tade] to piemériem jabit spilgtiem.>®

Turpreti australu notikumu menedzmenta ietekmigais autors Linns van der Vagens
(Lynn van der Wagen) sava darba ,,Human Resource Management for Events: Managing the
Event Workforce” starp kultiiras notikumiem min ari televizijas Sovus un izklaides jédzienu.
Kulttiras notikumi ieklauj sevi makslu un makslas festivalus un izklaidi - koncertus dazados
miizikas Zanros u.c.*® Arf internetam un televizijai autors pieskir lielu nozimi, jo $ajos kanalos
tiek raiditi ar kulttiru saistiti notikumi, piem&ram, Sovi ,,Amerikanu elks” (American Idol) vai
,Dejo ar zvaigzni” (Dancing with the star). Kultiras notikumu sadala tiek ieklauti ari
religiska rakstura pasakumi, individu dzivescikla pasakumi (kazas, kristibas, dzims$anas
dienas u.c.), protesti, socialas darbibas izraisiti notikumi (talkas, labdaribas pasakumi pé&c

.o oo _ _ . . _ Cog . _ _ . 4
lielam cilvéces katastrofam), ka arT gadadienu un kopienu vésturiski nozimigas dienas.*’

Savukart Latvijas kulttirtelpas konteksta kultiiras notikumu pieméri skatiti, m&ginot
aptvert visas iespéjamas nozares. Sada izpratne raksturiga Kultiiras ministrijas majaslapa
pieejamajai informacijai. Ka uzskatamu pieméru iesp&jams minét kultliras un makslas
biedribas ,,Haritas” un Latvijas Kulturas akadémijas pétijumu ,,Kultiiras patérins Vidzeme:
Kultiiras pieejamiba un iedzivotaju lidzdaliba kultiiras noris€s”. Aptaujajot respondentus par,
vinuprat, trikstoSajiem kultiras pasakumiem un aktivitatém, piedava sekojoSus atbilzu
variantus: popularas miizikas koncerti, kino, pasakumi bérniem, teatris, pasakumi jaunieSiem,
mizikas festivali, balles, zalumballes, sporta pasakumi (ka apmekletajam, skatitajam),
intereSu pulcini un klubini, sportoSanas iesp&jas (ka lidzdalibniekam, dalibniekam), muzeji,
opera, balets, diskot€kas, naktsklubi, pagasta, pils€tas vai novada sveétki, izstades, klasiskas

mizikas koncerti, paSdarbibas kolektivi, kur piedalities, vietgjo kolektivu pasakumi,

% 0" Toole Allen. William Johnny. Harris Robert. McDonnell lan. Festival & Special Event Management. Fifth
edition. John Wiley & Sons, Australia, 2011. 51.1pp.

¥ Wagen der Van Lynn. Human Resource Management for Events: Managing the Event Workforce. Oxford,
Butterworth — Heinemann, Elsevier Linacre House, 2007. 88.1pp.

0 Wagen der Van Lynn. Human Resource Management for Events: Managing the Event Workforce. Oxford,
Butterworth — Heinemann, Elsevier Linacre House, 2007. 90.Ipp.
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biblioteka un citas atbildes iespéja.“Tas liecina, ka kultiira var aptvert ne tikai tas

tradicionalas nozares, bet ar1 izklaides un cita rakstura pasakumus.

Kopuma var secinat, ka kultiiras notikums teor&tiskajos avotos tiek raksturots ka
koncepts (kultiiras) menedzmenta, ka galvenas pazimes minot konkrétu laiku (sakuma un
beigu laiks), vietu un mérki. Saja konteksta tiek apskatiti ari vairaki raksturlielumi —
socializéSanas, ekonomisks labums, tiirisms un atpazistamiba, ipasa atmosfeéra un
neikdieniska sajiita. Ar1 pieméru loks teorgtiskajos avotos un Latvijas Kultiiras ministrijas
majaslapa un petijuma par kultiiras paterinu un lidzdalibu Kultiras patérins Vidzeme:
Kultiras pieejamiba un iedzivotaju lidzdaliba kultiras norisés ir gana plass. Ka piemérus
kultiiras notikuma konceptam, balstoties iepriekSminétajos avotos, iesp€jams minét operu,

makslas un miizikas festivalus, vides sakopsSanas talkas, televizijas Sovus u.c.

41 . .. - T _ RV - _ L I -
Haritas. Latvijas Kulttiras akadémija. “Kultiras patérins Vidzemé: kultiras pieejamiba un iedzivotaju lidzdaltba

kultaras norises”, 2014.
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1.3.Kultiiras notikumu nozime sabiedribas konteksta

Mediju satura tiek atspoguloti dazadi kultiiras procesi un kultiiras pasakumu klasts.
Lai izprastu, kade] kultiiras dzives procesi tiek ieklauti mediju dienaskartiba, nepiecieSams
runat par kultiiras notikumu nozimi sabiedriba. Ka mediju teoriju pé€tnieki secina, medijiem
nepiecieSams runat par sabiedribai aktualam un nozimigam témam. P&tnieks Stenlijs Barans
(Stanley J. Baran) norada, ka medijiem ka vienam no galvenajiem informacijas avotiem
sabiedribai ir pienakums runat par to, kas ietekmé ikvienu sabiedriba.” Ta mediji attaisno ne
tikai notikumu pastavéSanas jégu, bet ari vajadzibu mediju vidé par tiem runat. Gan
teorétiskajos avotos, gan valsts Iimena dokumentos tiek runats par kultiras pasakumu lomu
sabiedriba. Ir saredzamas griitibas tipologizét argumentus par labu kultiras pasakumu
apmekl&Sanai, jo visi tiek uzskatiti par vienlidz nozimigiem un noderigiem. Lielakoties
pétnieki izdala individualos un sabiedriskos labumus. Pétnieku vidu pastav viedoklis, ka par
giistamo labumu, apmeklgjot kultiras pasakumus, iesp&jams runat sociala un ekonomiska

diskursa.

Pieméram, gramatas Kultiras un makslas menedzments autori ar ilgu gadu pieredzi
kultiiras un makslas marketinga Fransua Kolbérs, Zaks Nantels, Suzanna Biloda (Suzanne
Bilodou) un Deniss Ri¢s (Denis Rich) uzskaitijusi dazadu autoru piedavatas tipologijas
iemesliem un ieguvumiem, apmekl€jot kultiiras pasakumu: ,,.Labumi, kas giiti no kada
produkta pateréSanas dazadiem paterétajiem, ir atSkirigi. M. Stainbergs (M. Steinberg) un citi
piedava skatuves makslas galveno labumu tipologiju, kura ieklautas kultiras bagatinasanas,
stimuléSana, lidzinieku atziniba, satraukums, izklaide, izglitiba, socialais prestizs un b&rnu
attistiba. Citi autori izvirzijusi savas tipologijas. Pieméram, B. Geinera (B. Gainer) p&tijumi
rada, ka noteikta teatra izv€le daziem apmekl&tajiem var nozimét ritualu, kas saistits ar ,,mazo

pasaulu” radiSanu. Teatra izvéle var bt saistita ar véléSanos iepriecinat miloto personu vai arl

%2 Baran J. Stanley. Mass Communication Theory: Active Theory of Television Viewing. Oxford: Oxford University
Press, 2008. 66.Ipp.
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ar faktu, ka So norises vietu biezi apmekle Iidziga sociala stavokla — tados gadijumos

patérétaja izveles motivs nebiis produkts pats.”43

Vairaki socialo zinatnu pétnieki uzskata, ka $1 plasa virkne ieguvumu, ko sabiedriba giist,
apmeklgjot kultiiras pasakumus, tiesi tapéc ir unikala, jo neskaitama un dazada un visas
iesaistitas puses apmierinosa. Starp §1 viedokla parstavjiem ir ari pasakumu menedzmenta
eksperti Donalds Getzs un Dzo Goldblats, kuri norada, ka notikumiem ir butiska un
daudzveidiga loma individa, sabiedribas un regionu socialas un ekonomiskas izaugsmes
konteksta. Unikala sociala pieredze, mérka un jégas radiSana pasakuma veidotajiem,
dalibniekiem un skatitajiem, kuras vertiba saglabajas ar1 péc notikuma beigam, reputacijas
uzlaboSanas jautajums, darba iesp&jas minéti ka dazi no faktoriem, kuri labvéligi izgaismo
kultiiras patérina jégu.** Ari vieni no visatzitakajiem pasdkumu menedZmenta pétniekiem
Antons Sons un Braiens Perrijs sava gramata ,,Succesful Event Management” apraksta, ka
kultiiras notikumam piemit unikals un strukturéts raksturs ar mérki izglitot, izklaidet, saliedét
ta apmeklétajus — socializacijas funkcija, ekonomikas pieauguma funkcija, izklaides un
izglitosanas funkcija.*®

Harolds Guetzkovs (Harold Guetzkow), viens no ievérojamakajiem socialo zinatnu
pétniekiem, iedala kultliras patérina ieguvumus sekojo$i: individualie un socialie jeb
kolektivie labumi. Jana DaugavieSa promocijas darba noradits, ka kultiiras patéripam individa
un sabiedribas dzive€ iesp&jams piemérot dazada individa rakstura sp&ju attistibu, sabiedrisko
un valsts Iimepa labklajibas attistibu. Socialo zinatnpu doktoru un pétnieku Harolda
Guetzkova un Stenlija Raffella (Stanley Rafaell) darbos kultiras potenciala ietekme tiek
skatita divejadi — individuala ietekme un sociala ietekme.*® Kultiras patérina nozime socialo
un humanitaro zinatnu teorijas tiek skatita ka butisks un neaizvietojams instruments individa

un sabiedribas attistiba — indiviga identitates veidoSanas un kopg@js sabiedrisks labums.

* Kolbérs Fransua. Nantels Zaks. Bilodii Suzanna. RiGs Deniss. Kultiiras un makslas marketings. Riga: Rigas
Kongresu nams, 2007. 100.Ipp.

* Rojek Chris. Event Management. SAGE Publications, 2014. 247.Ipp.

*® Shone Anton. Parry Bryn. Successful Event Management: A Practical Handbook. Continuum, The Tower
Building, London, 2001. 33.Ipp.

“® Guetzkow Joshua. How the Arts Impact Communities. An Introduction to the literature on arts impact studies.

Princeton University, 2002. Pieejams: //www.princeton.edu/~artspol/workpap/WP20%20-%20Guetzkow.pdf
[skatits 2015, 13 apr.] 13.1pp.
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Kulttiras patérins veicina individa subjektivo apmierinatibu un laimi, dzivesprieku. Tas sekmée
veselibu un rekreaciju, ka ar1 ir bitisks faktors komunikacijas sp&u uzlaboSana,
sabiedriskuma veicinasana,un ir nozimigs faktors biedroSanas un socializacijas konteksta.
Pateréjot un apmeklgjot kulturu, tiek atpazita piederiba videi un veicinata identitates
jautajumu risinasSana individa dzivé. Dazi no individualajiem ieguvumiem ir acimredzami
sociali, piemé&ram, biedroSanas sp&ju uzlabosanas vai piederiba vietai.*’

Teorgtiskajos avotos vislielaka uzmaniba tiek pieversta socialajam kontekstam. Pastav
teorijas, kuras notikumi kalpo ka iespgja atainot kadu socialu ainu un veidot dialogu —
kultiiras notikums var veidot socialu platformu dazadu diskusiju, problému un risinajumu, ka
ar1 priekslikumu izteikumiem. Kad, piem&ram, tika atvérts Amerikas Savienoto valstu Mistiri
Stata lielakais petijumu centrs ,,The New Art Basics” lovas Universitate, lai sekmétu izglitibu
par makslu un tas procesiem, centrs kultiiras notikumu mérkus defingja sekojosi: ,,Kopiena
balstiti kultiiras notikumi saved cilvékus kopa, lai izpaustu to idejas, tradicijas un vértibas.
Makslas pasakumi tiek adreséti cilvékiem, kuriem nepiecie$ama kopibas sajita. Sie notikumi
iedalami ceremonijas un ritualos, parasti, lai apzim&tu un godinatu kada cilvéka dzivescikla
mainu. ArT rituali simbolize kulttra definétu progresu.”48 Lidzigs uzskats paradas art Spanijas
kultdras notikumu koncepta pé&tnieku Ricarda Grega un Montserrata Krespi — Vallbonas
(Monteseraatt Crespi — Vallbon) darba ,,The meaning of Cultural Festivals: Stakeholder
perspectives in Catalunya”. Autori raksta, ka kulttiras notikumi klaist par diskursu arénu, kura
cilvéki izpauz savu skatijumu par kulturalam, socialam un politiskam problémam. Tie ir
visuresoS§i modernas sabiedribas, piepildot socialo kalendaru un kultiiras planotaju ar
notikumiem, performancém un festivaliem.*® Janis Daugavietis uzsver, ka pétnieki pamata
analizé dazadu kopienas kvalitasu uzlaboSanos. Pirmkart, ta ir kopienas un vietgjas dzives
fiziskas un garigas telpas izdailoSana un daZadoSana: kultira un maksla kopienu padara

daudzveidigaku, skaistaku, dzivigaku, radoSaku, harmoniskaku, vitalaku, atraktivaku. Otrkart,

*" Daugavietis Janis. Aktiermaksla Latvija: kopienas attisttba un kultirpolitika. Prormocijas darba kopsavilkums
sociologijas zinatnes doktora grada iegiiSanai. Riga: Latvijas Universitate, 2015. 67.1pp.

“® The New Art Basic Project: College of Design of lowa State University. NAB, Department ao Art and Design,
2009. Pieejams: http://www.design.iastate.edu/NAB/about/thinkingskills/cultural _context/cultural community.html
[skatits 2015, 29 mart.]

* Vallbona Crespi Montserrat. Richard Greg. The Meaning of Cultural Festivals. Stakeholder perspectives in
Cataluyna. International Journal of Cultural Policy, 2007. Pieejams:
http://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/10286630701201830 [skatits 2015, 25 apr.]
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ta ir kopienas socialo kvalitaSu uzlabosanas, kas pamata tiek konceptualizéta ka sociala
kapitala pieaugums: pieaug loceklu komunikacijas kvantitate un dazadiba, stiprinas esosie
tikli un veidojas jauni, palielinas zinaSanas vienam par otru, vairojas uzticéSanas. Politikas
terminologija tas tiek dévets par kopienas attistibu un socialo integraciju, kohéziju, ieklausanu
vai integréciju.50 Pétnieks Donalds Getzs aridzan runa par socialo, tas ir, kolektivo funkciju,
apmeklgjot kultiiras notikumus. P&tnieks uzsver, ka, no apmekl&taju viedokla raugoties, ta ir
iespgja piedalities kolektiva pieredze, kura atSkiras no ikdienas dzives un kura izpauzas
individa autentiskums, nepiecieSamiba pé&c rituala, pricka radiSanas aspekts (merry — making),
iesp&ja ieraudzit kaut ko jaunu un paplasinat savu empirisko pieredzi un zinasanu lauku, ari
dalisanas un piederibas veicinasana.

Teorgtiskajos avotos un petijumos izvirziti ari specifiskaki ieguvumi, kulttiras
notikumus apmeklgjot. Ka vienu no tiem iesp&jams minét Amerikas Socialas politikas
inovaciju Institata (Institute for Innovation for Social Policy) 2005. gada pétijumu ,,The
Importance of Arts and Culture to Americans”. Taja paradas arguments, ka notikumu
apmekl&sana veicina veselibas uzlaboSanos. P&tljuma rezultati uzradija, ka kultiiras notikums
isteno sekojoSu merki: ta apmekleSana uzlabo fizisko un socialo veselibu, jo rodas prieks no
kopa busSanas (merry — making), rodas labsajiita sevis un savas identitates apzinasanas
procesa, tiek veicinata veicina radoSo domaSanu, empatijas un tolerances sajlita, apskatot
lietas no citu cilvéku perspektivas un palidzot tiem, vinu ikdienas ripes un bédas atstajot
mala.™

Ar1 Latvijas kultirtelpa nemitigi tiek pausti argumenti, kadel kultiiras notikumu

apmekléSana sabiedribai ir nozimiga.

Pieméram, biedribas Culturelab metodiskaja materiala Nevalstiskas kultiiras
organizdcijas rokasgramata: Kultiiras organizacijas vadiba, Kultiras pasakumu un projektu
istenosana,; Lidzdaliba vietejas kultirvides veidosana kultiiras pasakumi skatiti loti dazadi —

tie var biit gan izglitojosi, gan izklaidgjosi, gan informéjosi. So ietekmi ir biitiski apzinaties un

5ODaug._r,'clvietis Janis. Aktiermaksla Latvija: kopienas attistiba un kultirpolitika. Prormocijas darba kopsavilkums
sociologijas zinatnes doktora grada iegisanai. Riga: Latvijas Universitate, 2015.

> Miringoff Luisa Marque. Opdycke Sandra. Arts, Culture and the Social Health of the Nation, 2005. Institute for
Innovation in  Social Policy, Vassar College, Poughkeepsie, New York, 2006. Pieejams:
http://iisp.vassar.edu/artsculture.pdf [skatits 2015, 1 apr.]
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novertet, jo kultiiras pasakumi bagatina un daudzveido dzivi, sniedz iedvesmu, tad&jadi celot
dzives kvalitati. Kultiiras pasakumiem ir liela loma ari integracijas procesos — tie veicina
toleranci un savstarp&jo sapratni, pulcé kopa cilvékus un palidz tiem komunicéties, palidz
risinat sabiedribas socialas problémas, nodrosina cilvéku identitates, piederibas izjutu, tie
padara kultiru pieejamaku plasakiem un dazadakiem sabiedribas slaniem. Tiem ir ari
ekonomiska atdeve, jo pasakumi veicina interesi par pasakuma norises vietu, uzlabo tas télu
un sniedz ieguldijumu tas ekonomika, palielina finans€jumu kultiiras nozarei un radoSo
cilvéku iep€mumus. Kulttras pasakumi veicina sadarbibu dazadu nozaru, dazadu sektoru un
dazadu organizaciju starpa, ari starptautisko sadarbibu. Kultiiras pasakumos tiek demostréti

= . s . . . . .. .. . 52
cilveku sasniegumi, ta ir iesp€ja izpausties, pieteikt sevi jaunajiem talantiem u.c.

Janis Daugavietis promocijas darba Amatiermaksla Latvija: Kopienas attistiba un
kultirpolitika uzsver kultiiras visaptveroSo lomu sabiedribas attistibas veicinasana:
»Misdienu attistibas diskursa, 11dzigi ka vél nesen socialais kapitals, nereti arT kulttra tiek
uzskatita par p€d€jo ceribu un panaceju. Kultlira varot risinat gandriz jebkadas socialas
problémas, sakot ar skolénu sekmju paaugstinaSanu, veselibas un fiziskas labsajutas
optimizé€Sanu, apkaimju revitaliz€Sanu, ekonomisko izaugsmi un beidzot, un pari visam,

kultiira var veidot, attistit un sp&jinat kopienu.”53

Kultiras ministrijas kultirpolitikas planoSanas dokumentos uzskaitita virkne
ieguvumu, ko sniedz kulttiras pasakuma apmekl&jums. Tajos pausts, ka kulttira ka ilgtsp&jigas
attistibas resurss var tikt izmantota ekonomisku, socialu, vides, izglitibas un citu sabiedribai
nozimigu mérku sasniegSanai, tacu ta vienmer saglaba ar1 savu simbolisko kultiiras vértibu un
nozimi, veido piederibas izjiitu, tadgjadi biidama ne tikai lidzeklis, bet ari mérkis.>* Sajos
dokumentos, domajot par kulttiras pat€rina nozimi, tiek lietoti ar1 tadi jédzieni ka pilsétu un

regionu kultiirvides attistiba.

%2 Nevalstiskas kultiras organizacijas rokasgramata: Kultiiras organizacijas vadiba, Kultiras pasakumu un
projektu  istenoSana,  Lidzdaliba  vietéjas  kultiurvides — veidosana.  Culturelab,  2013.  Pieejams:
http://www.sif.gov.lv/nodevumi/nodevumi/5379/kulturas-nvo-rokasgramata.pdf [skatits 2015, 10 apr.]

*® Daugavietis Janis. Aktiermaksla Latvija: kopienas attisttba un kultirpolitika. Prormocijas darba kopsavilkums
sociologijas zinatnes doktora grada iegGisanai. Riga: Latvijas Universitate, 2015.

* Latvijas Kultiiras ministrijas majaslapa. Pieejams: www.km.gov.lv [skatits 2015, 12 mart.]
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Lidzigs viedoklis izklastits arT Latvijas ilgstspgjibas attistibas strategija Latvija 2030°°,
kura noradits, ka kultiiras kapitalam ir nozimiga loma, ne tikai radot, bet ar1 patér&jot kultiiru,
jo, raugoties uz strat€gijas prioritatém, tajas akcentSta kultliras telpas attistiba, noradot, ka
stipras un radoSas nacijas identitate saknojas miisu unikalajas, mantotajas un jaunraditajas
materialajas un garigajas vértibas.>® Stratégija noradits, ka batiski ir saglabat un attistit
Latvijas kultiras kapitalu un veicinat piederibas izjutu Latvijas kulturas telpai, attistot
sabiedribas radoSuma balstitu konkur@tsp&jigu nacionalo identitati un veidojot Latvija
kvalitativu kultirvidi, ka realus piem&rus minot kultiras pasakumu apmeklgjumu skaita
picauguma veicinaSanu, radoSo industriju eksporta Ipatsvara palielinasanu visas valsts
eksporta konteksta, ka ari Latvija producéto filmu skaita palielinaSanu gada un sarakstito
gramatu apjoma veicinasanu latvieSu orginalliteratiira. Apkopojot stratégija izvirzitos mérkus,
taja noradits, ka Latvijai ka mazai nacijai ir TpaSi svarigi saglabat un attistit savu identitati,
valodu, nacionalas kultiiras vertibas un tas kultiiras telpai raksturigo dzivesveidu, lai, radosi
izmantojot citu kultiiru augligo ietekmi un veicinot atvertibu, stiprinatu valsts konkur€tsp&jas
potencialu. Nacijas stiprums, radoSums un identitate saknojas mantotajas un jaunraditajas
materialajas un garigajas veértibas un daudzveidiga kultiirvide, kas saliedé sabiedribu jaunu
ekonomisku, socialu un kultiiras vertibu radiSanai unikalaja Latvijas kult1'11’telpa'1.57

Kopuma secinams, ka pastav daudzi un dazadi argumenti par labu kultiiras notikumu
apmeklésanai. Lidz ar to, arT medijiem nepiecieSams publicet kultiiras procesus un aktualos
notikumus, tadejadi atainojot sabiedribai nozimigo. Ta ka teoretiskajos avotos un valsts
limepa dokumentos redzami daudzi un dazadi argumenti tam, kap&c kultiras notikumu
apmeklésana individam un sabiedribai ir biitiska, inform&Sana par tiem un popularizésana ir
nozimigs instruments kultiras patérina veicinasana. P&tnieki min ekonomisko pieaugumu
regiona un iepazisanos, iesp&ju veidot attiecibas ka pieméru tam, kapéc svarigi ir ne kultras

notikumi pasi par sevi, bet arT attaisno to atspoguloSanu medijos.

> Latvijas ilgstspéjibas attistibas stratégija. Latvija 2030. Vaditajs: Roberts Kilis. Piecejams:
www.varam.gov.lv/lat/pol/ppd/?doc=13857 [skatits 2015, 4 maij.]

% Latvijas ilgstsp&jibas attistibas stratégija Latvija 2030. Vaditajs: Roberts Kilis. Pieejams:
www.varam.gov.lv/lat/pol/ppd/?doc=13857 [skatits 2015, 4 maij.]

> Latvijas ilgstspgjibas attistibas stratégija Latvija 2030. Vaditajs: Roberts Kilis. Pieejams:
www.varam.gov.lv/lat/pol/ppd/?doc=13857 [skatits 2015, 4 maij.]
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1.4, Kultaras notikumu publicitate: mediju nepiecieSamiba

Attieciba uz kultiiras notikuma biitibu un nozimi, nepiecieSams runat art par medijiem.
Mediji ir viens no avotiem, Kur ir iesp&jams uzzinat par kultiras notikumiem un aktualajiem
procesiem. Jau ieprick§minétic makslas marketinga eksperti Fransua Kolbérs un Zaks
Nantels Ric¢s skaidro, ka publicitate vienmér skatama ka viena no galvenajam komponentém
kultiiras organizacijas attistiba. Ari finansialu apsveérumu dé] daudzas kultiiras vai makslas
grupas ir spiestas izmantot publicitati par savu domingjoso instrumentu potencialas auditorijas
inform&sana. Daudzas kultiiras organizacijas lielako dalu savu sabiedrisko attiecibu koncentré
uz medijiem. P&tnieki arT uzsver, ka v€lamie iemesli un ieguvumi, apmekl&jot kulturas
pasakumu, paskaidros un noteiks pasakuma veidotaju marketinga struktiiru, jo paterétaji
tomer apsver kadas kultiras nodarbes piedavatos labumus, pat tad, ja tos nav iesp&jams
noformulét vai nav iesp&jams izzinat.®® Tas nozimé, ka kultiras pasakumu veidotajiem
komunikacija ar patérétaju ir arkartigi nozimiga. Rics skaidro, ka komunic@t ar savu mérka
tirgu iesp&jams dazadas vietnés — elektroniskajos un drukatajos medijos, ka arT afisas. Lai gan
kultiiras notikumu komunikacija arvien lielaku nozimi iegiist cilveku neformalais kontaktu

tikls un socialie tikli, bet mediju nozime tomér saglabajas.

Jau iepriek$ tika noskaidrots, kada ir mediju nozime sabiedribas informe&Sana par
kulturas notikumiem. Tadg€jadi publicitatei ka neatsveramam un nozimigam instrumentam

kulturas notikumu konteksta teorétiskajos avotos tiek piedavati vairaki argumenti.

Pieméram, gramatas ,,Marketing the Arts” autori un kultiiras menedZmenta p&tnieki
Mihaels Mokva (Michael Mokwa), Villiams Davsons (William Dawson) un Arturs Prieve
(Arthur Prieve) piedava tris butiskakos iemeslus publicitates nepiecieSamibai — informacija,
parliecinaSana un izglitoSana. Autori raksta, ka svarigi ir laut patérétajam uzzinat, ka produkts
eksiste, un sniegt biitiskakas detalas — pasakuma laiku un vietu, bileSu cenas un samaksas
veidu. Ir nepiecieSams ar1 parliecinat patérétaju pirkt produktu, papildus motivéjot ar

atpazistamibu, individa personibas bagatinasanas iesp&ju, socialo prestizu, produkta augsto

%8 Kolbérs Fransua. Nantels Zaks. Bilodd Suzanna. Ri¢s Deniss. Kultiras un mdkslas marketings. Riga: Rigas

Kongresu nams, 2007. 79.Ipp.
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kvalitati, programmas vienreizigumu, vieglo pieejamibu, samaksu u.c. Ka vél viens svarigs
meérkis tiek noradits patérétaju izglitoSanas aspekts, jo ir jasniedz kodi, Tpasas iezimes un
instrumenti, lai detalizétak izceltu un Jautu noveértét produkta biitibu.>® Ka pieméru autori min
b&rnu un jaunieSu izglitojosas programmas muzejos — jo vairak informacijas, jo vairak

paterétajs tiek sagatavots produktam.

Endijs Grins, Lielbritanijas sabiedrisko attiecibu eksperts un daudzu gramatu autors
sava darba ,,Creativity in Public Relationship” uzsver tiesi So produkta specifiku un
pievienoto vertibu, runajot par produkta vai pasakuma jéga vispar, tostarp reklamu medijos.
Grins stasta, ka, lai sapemtu mediju un patérétaju uzmanibu, produktam jabiit pievienotai
vertibai un iesp&jam nemitigi Sai vertibai palielinaties. Vienam un tam paSam makslas darbam
dazados medijos var but dazada vertiba, tomér jaizprot, ka produktam maksimali janodro$ina

rado$a, neparasta un atikiriga pieeja. Atslégas vards ir radosums.®

Skaidrojot marketinga biititbu un mérkus, Vacijas komunikacijas zinatgu pétnieks un
nozares eksperts Diters Herbsts (Deter Herbst) uzsver, ka jebkuras reklamas un produkta
ievietoSanas medijos jégu skaidro divi atslégvardi: atpazistamiba un imidzs. Darba
»dabiedriskas attiecibas” autors raksta: ,Jeédziens ,atpazistamiba” nozimé uzn€muma
abstraktu klatbutni mérkgrupu vidi. Atpazistamiba var attiekties gan uz pasu uzgpémumu, gan
arl uz izmantotajiem komunikacijas instrumentiem, piem&ram, sludinajumiem, firmas
videofilmam un internetu. Atpazistamiba ir priekSnoteikums tam, lai attistitos priekSstats par

81 pgtnieks aridzan skaidro, ka imidza

uznémumu. To var iegut tikai par to, ko pazist.
veidoSana mediju klatbiitne ir loti butiska. ,,Interneta lietotajs ar vienu peles klikski var izlemt,
vai palikt uznémuma majas lapa vai né. [..] Imidza faktors ir svarigs, jo tas ir priekSstati, kadi
rodas personai vai personu grupai par veérteéjamo objektu, kas var bt persona (parstavis no

uznémuma vai organizacijas), vieta, kur noris kada darbiba un ideja.”

Amerikanu marketinga nozares specialists Filips Kotlers (Philip Kotler) uzsver, ka,
strategiski planojot uzpémuma un ta piedavata produkta attistibu, mediju izmantoSana

.. .. . .. . . e v 2
nodroina un ievérojami palielina tirgus iegii§anu un paplaginasanu.®

>> Mokwa P. Michael. Dawson M. William. Prieve E. Arthur. Marketing the Arts. Praeger, 1980. 44.Ipp.
% Green Andy. Creativity in Public Relationship. Kogan Page Publishers, 2007. 85.Ipp.

8! Herbsts Diters. Sabiedriskds attiectbas. Riga: Zvaigzne ABC, 2007. 44.Ipp.

®2 Kotler Philip. A framework for marketing management. London: Pearson Education, 2003. 60.Ipp.
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Viena no ievérojamakajam vacu izcelsmes menedzmenta petniecém Melissa Lamsone
(Melissa Lamson) uzskata, ka jebkura produkta pamata ir jabut veidam, ka atvieglot patérétaja
dzivi un ka laut tam atpiisties, un mediji spelé nozimigu lomu taja, vai un ka paterétaji to
uzzinas. P&tniece raksta: ,Jusu pircgji (un mediji, kas raksta par jisu uzp€mumu) vélas
dzirdet, kadas specifiskas problémas jusu produkts atrisina, un vini vélas sanemt pieradijumus
skaidra valoda, ka tas darbojas. Katra pardoSanas procesa posma labi uzrakstiti materiali
palidz&s jisu pircgjiem saprast, ka tiedi jus vipiem palidzesit.®®” Iespgjams secinat, ka
publicitate ir biitiska arT domajot par to, ka jebkur§ notikums palidz misu ikdiena un kas ir
tas, kas, lietojot vai patergjot konkréto produktu, palidzeés eksistét un organizét misu ikdienas
dzivi.

Kopuma iesp&jams secinat, ka kultiras notikuma publicitate mediju vidd ir
nepieciesama ne tikai, lai paterétaji par to varétu faktiski uzzinat, bet ar1 lai biitu iesp&jams
iepazit notikuma specifisko piedavajumu — ta unikalo bitibu, pievienoto vértibu, ta
nepiecieSamibu patérétaju ikdiena, ka arT pasa notikuma t€la un imidza veidoSana. Turklat
publicitate nereti tiek uzskatita par galveno un bitiskako instrumentu komunikacija starp
patérétaju un kultiiras notikuma veidotaju un organizetaju. Lidz ar to mediju nepiecieSamibas
nianses arl ir butiski apzinat, rundjot par kultiras notikumu veidotaju iemesliem publicét
medijos konkréto piedavajumu. Ka piemeéru var minét produkta ipaso pievienoto vértibu, par

kuru ir svarigi runat ar sabiedribu, lai ta notikuma apmekléSana biitu ieintereséta.

% LLamson Melissa. No such Thing As Small Talk: 7 Keys to understanding german business culture. Happy About,
2006. Pieejams: https://books.google.lv/books?id=Pw1PNms-
ScC&pg=PA97&dg=mellissa+lamson&hl=Iv&sa=X&ei=xzVXVbGYBYOrsAG3tIG4CA&ved=0CCcQ6AEWAQ

#v=onepage&q=mellissa%20lamson&f=false [skatits 2015, 2 maij.]
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2. INTERNETA MEDIJU VIDES RAKSTUROJUMS

Otraja nodala tiks raksturota interneta mediju vide kopuma, iezimgjot butiskakas vides
pazimes un specifiku, salidzinot to ar citiem mediju tipiem. Raksturot interneta mediju vidi ir
nozimigi, jo darba ietvaros tiek analizeti kultiiras notikumu atspoguloSanas principi tiesi
interneta zinu portalos. Turklat vides specifiku iesp&jams saistit ar $o principu noteik3anu. Isi
tiks raksturoti art zinu portali ka interneta vides sastavdala, pamatojot tematisko diskursu. Lai
pamatotu t€mas izveli, nepiecieSams ari raksturot zinu portalu situaciju Latvija, noradot

konkrétus statistikas datus par zinu portala lietotaju paradumiem.

Interneta mediju vides raksturojuma pastav diezgan vienots un konkréts p&tnieku
viedoklis par tas butibu, specifiku un nozimi. Interneta vietnes iesp&jams raksturot ka vidi,
kura koncentrgjas plass un dazads informacijas klasts, kas tada apmera nav raksturigs
nevienam citam mediju tipam. Turklat zinu portalus var uzskatit ka internetu interneta, jo tie
vienkopus piedava dazadu t€mu atspogulojumu. Pieméram, mediju pé€tnieks Arjens Mulders
(Arjen Mulder) sava darba Understanding Media Theory norada, ka internets ir neaptverams
fenomens, jo nekad cilvéces pastavéSanas vesturé tada apjoma un atruma nav izplatijies tik
daudz informacijas, turklat t€mu un apskates objektu klasts ir tik vajpratigs, ka japaiet gadu
simtiem, lai m&s var€tu vispar to sakt analizét. Tam, ka m&s esam taja vidé, nav nekadu
pieradijumu, ka mes saprotam, kas ar mums tad€jadi notiek, jo ir apSaubami, ka misu prats to

SpEj aptvert.64

Turpinagjuma jédziens ,interneta mediju vide” tiks skatits amerikanu un vacu
izcelsmes mediju pétnieku Mihaeila Sanhessija (Michael Shanhessy) un Ditera Sinharta
Pallina (Deter Sinhart Pallinn) konteksta. Pé&tnieki internetu raksturo ka elektronisku
audiovizualu mediju, un ta vid€ atrodamas dazadas iesp€jas informacijas ieguvei — majaslapas

ar daudzpusigu saturu.®®

Mulder Arjen. Understanding Media Theory: Language, Image, Sound, Behaviour. V2 Publishing/NA

Publishers, Rotterdam, 2004. 52.1pp.

65

Shanhnessy Michael. Media & Society: Why Stories? Oxford: Oxford University Press, 2009. 103. Lpp.
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2.1. Interneta mediju vides specifika

P&tniekiem ir sam@ra vienots priekSstats par interneta vides pazimém. Tomér eksperti
tas verte dazadi. Vairums pétnieku, analiz€jot interneta specifiku, lieto tadus atslegvardus ka

informacija, globalizacija, interakcija, politikas konteksts un socialas funkcijas.

Amerikas un Lielbritanijas mediju pétnieki Davids Altheide un Kristofers Sneiders
norada, ka interneta fenomenu visprecizak raksturo ta neaptveramais informacijas daudzums,
kas lidz §im nav bijis nov@rojams citu mediju piedavataja satura. Interneta materiali sastada
milzigu apjomu informacijas, iet€rptu visneparastakajos formatos, kuriem biitu jalauj
orient€ties un strukturét informacijas plismu visa tas parbagatiba, tomér, ta ka zinu daudzums
aug, konkurence pieprasa ar1 dazadus veidus, ka pasniegt informaciju, un $aja mijiedarbiba —

satura un formata — jabat loti uzmanigam taja, ko izvélamies patérat.®®

Ar1T mediju analitikis Roberts Logins (Robert Login) norada informacijas daudzumu ka
visizteiktako pazimi, analiz€jot interneta vidi. P&tnieks uzskata, ka internets kardinali ir
mainijis un paplasinajis informacijas piegadi un plismu — ta ir publiski pieejama vispasaules
sisttma. Informacijas daudzveidiba, formatu dazadiba (teksti, bildes, video un audio),
komunikacijas iesp&ja (e — pasti, online ¢ati), socialais aspekts, interaktivitate (Facebook
vietn€ mums ir tiesibas apstiprinat un partraukt draudzibu, pievienoties kadam pasakumam,
tadgjadi paradot piederibu). Ta jau vairs nav tikai informacija, ir uzkonstruéta pilnigi cita
realitate. Tas pilnigi noteikti ir ne tikai zinaSanu monopols, tai pat laika piedavajot tik daudz
skatfjumu, ka tam seko lidzi arT daudzas radikalas socialas pérmair,las.67 Pétnieks iezime ar1

socialus aspektus, par kuriem tiek runats vairuma mediju teorétiskajos avotos.

Analizgjot socialos aspektus, nozares eksperti min vairakas atslégvardus: individa
identitates veidoSana, mainiSanas, attiecibu veidoSana un uzturéSana, izvéles iesp&ja. Arl

komunikacijas kultiiras pazimes lietotaju vida tiek apskatitas sociala konteksta.

Pieméram, mediju teoriju pé&tnieks Roberts Makcesnijs (Robert McChessney),

analiz€jot interneta vides specifiku, uzsver individa identitates izmainas interneta lietoSanas

% Altheide L. David. Schneider J. Christopher. Qualitative Media Analysis. Second Edition. London: SAGE
Publications, 2013.

%7 Logan K. Robert. Understanding New Media: Extending Marshall McLuhan. New York: Peter Lang Publishing,
2010.
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perioda. P&tnieks uzskata, ka ar interneta palidzibu més socializ€jamies tados apméros, ka ar
citu tipu medijiem tas nav bijis iesp&jams. Makcesnijs raksta, ka ar interneta un socialo
mediju paradisanos més nojaucam jebkadas valodas, kulturalas un geografiskas barjeras, visi
un viss klast publiski un globali. Més tadgjadi paaugstinam savu empatijas Itmeni un
veicinam savas identitates veidosanos un attistibu caur komunikaciju ar pilnigi visiem pat tad,
kad reali nekomunic€jam ne ar vienu, jo ,,biit timekI” nozimé ,,buit”. Tas notika taja pasa
mirkli, kad paradijas internets.®® Taja pat laika Mak&esnijs uzskata, ka identitates veidoganas
interneta vide tiek skatita ar1 negativi, noradot, ka ta var atnpemt individam sp&ju izlemt,
balstoties ta empiriska pieredz€ un uz tam piemito$am zinaSanam, jo tas, par ko interneta runa
visvairak, uzliek pienakumu, ka tas jalasa. Informacijas apjoms ir varens un neparsp&jams,
bet, ja m&s nesakam to strukturgt, més nekliistam par vairak inform&tu publiku. M@es kliistam

par tiem, kuriem nav nekadas informacijas, zina$anas un kritiskas domaganas.®

Starp socialam izmainam pé&tnieki min ar1 iesp&ju izteikties, paust viedokli, veidot
draudzibu un kolektivas saites pat tad, ja realitaté tas nenotiek. Mediju pétnieks Joans
Leonards (Joan Leonard) uzskata, ka internets ir medijs, kas lauj veidot cilvékiem attiecibas:
»Mgs satickam cilvékus online vide, kas nozimé, ka mé&s nepartraukti varam draudzgties,
rundt, izteikties, sajusties piederigi.”’® Nozares eksperts Davids Kroteau (David Croteau)
aridzan piever§ uzmanibu socialam izmainam, kadas noveérojamas, patérgjot interneta medijus.
Internets radijis iesp&ju mums veikt izvéles (pieméram, atzimét, ka iesim uz kadiem
pasakumiem vai, plaSak raugoties, izvé€leties, kuru majaslapu informacijas ieguvei
izv€leésimies), internets mums sniedz atbildes, radot droSibas un sajiitas, ka komunicgjam,
iespaidu (individs izjit komunikaciju ar to, pieméram, kaut ko ierakstot google mekl&taja).
TieS1 internets no visiem medijiem paver tik daudz socialu aspektu, ka Iidz §im tas nevienam
nav izdevies. M&s varam izteikt viedokli ar komentaru vai like/unlike pogam.” Ari
diplomatijas un starptautisko attiecibu eksperts un pétnieks Dzeimss Nittelmans (James H.

Nitellman), aprakstot interneta vidi starptautisko attiecibu veidoSanas konteksta norada

% McChesney W. Robert. Digital Disconnect. How capitalism is turning the Internet against Democracy. New
York: The New Press, 2013.

% McChesney W. Robert. Digital Disconnect. How capitalism is turning the Internet against Democracy. New
York: The New Press, 2013.

7 Joan Leonard. Media and Society. London: SAGE Publicatons, 2012. 62.Ipp.

™ Croteau David. Hoynes William. Milan Stefania. Media/Society. Industrie, Images and Audiences. Fourth Edition.
SAGE Publications, 2012. 15.Ipp.
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socialas identitates veidoSanos ka vienu no bitiskakajam pazimém, kas raksturo interneta
lietotaju. Nittelmans: ,,Internets ir labi uzbiivéts ta, lai ar vienu klikSki mums biitu iesp&ja
parveidot savu identitati vai spécigak to apzinaties, pargjot uz kadu citu intereSu grupu,
pievienojoties kadam kolektivam. Cilveki sevi atpazist un veido caur kolektivu pieredzi, un
internets ir atrs veids, ka So pieredzi piedzivot. Mes redzam citas klases, citas c€lonsakaribas,

citas kultiiras un vietas.” ">

Lidzas socialiem aspektiem, petnieks Roberts Logans min ar1 komunikacijas kultiiras
izmainas, uzsverot, ka, mainoties gramatikas strukttiram (Zargoni, 1sas formas, dazadi simboli
emociju apzim&Sanai), mainas ar1 komunikacija kopuma. Varot emocijas apzimét ar diviem
simboliem, iesp&jams atri un uzskatami demonstrét un izklastit emocijas, kas citus sasniedz

1 ey . .- . . .7
tiilit, un nav nepieciesami plasi skaidrojumi.”

Teorétiskajos avotos Iidztekus socialajam diskursam, interneta mediju petnieciba tiek

runats ar1 par globalizacijas aspektu.

Izklastot interneta ka medija raksturojo$as pazimes, Dzulians Makdougalls (Julian
McDougall), mediju nozares eksperts Lielbritanija, sava darba Media Studies: the Basics runa
par intenerneta vidi globalizacijas diskursa. Petnieks pauz nostaju, ka interneta lietoSanai var
piedévet loti pretrunigas un neviendabigas sekas, tapec jo 1pasi biitiski ir nepiecieSams izprast
So specifisko vidi. Makdougalls min sekojoSas pazimes: hibrididentitates veidoSanas,
ideologisku ietekmju veidoSanas, globalizacijas attistiba, kultiiru atSkiribu mijiedarbiba ar
kulturalu imperialismu — internets ir tik veértigs no vienas puses, kameér ta izraisitais apjukums
miisu informacijas telpa ar1 ir véra nemams. Pieméram, més ar interneta palidzibu iepazistam
citas kulttras, redzam tas fotoreportazas, redzam video. Miisos veidojas multikulturalas
iezimes, tomér daudzums ir tik ievérojams, ka griiti izsekot lidzi, kam jatic un kura viedoklis
un kura bilde jauztver nopietni. Savukart politiskai platformai internets ir tikai un vienigi
palidzgjis. Ar socialo tiklu izmantoSanu un zinu portalu palidzibu iesp&jams paust viedokli,
kuru nebiitu iesp€jams paust caur citu mediju gan finansiala konteksta, gan par visatlautibu

interneta vid€ runajot. [..] Globalizacija attistas, jo mes tagad varam no rita but Nujorka, lai

2 Mittelman H. James. Innovation and Transformation in International Studies. Cambridge University Press, 1997.
81.Ipp.

¥ Logan K. Robert. Understanding New Media: Extending Marshall McLuhan. New York, Peter Lang Publishing,
2010. 30.Ipp.
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piedalitos maksliniciskas izstades atklasana ar fotoreportazas palidzibu. Un pédgjais bitiskais
aspekts — ja, Sobrid ir izveidots, ka toreiz Mar$alls Makluhans mingja, ,,globalais ciemats”, un
pétnieki p&cak uzsvera, ka tiesi internets visievérojamak un uzskatamak demonstré kultiiras
izpratnes un tolerances veidoSanos, tomér internets arl iezimé to, ka ir iesp&ama kulttru

velme izcelties. Amerika un amerikani to lieliski pierf?tda.74

Ar1 teorétiki Niks Kouldrijs un Dzeimss Kurrans interneta vides analizes konteksta
aridzan uzsver tieSi globala aktivisma nozimi, tostarp rundjot ari par politikas nozari ka
bitisku mediju satura sastavdalu. ,,Politika ir ta, kuru [idz $im neviens medijs nav ta izcelis ka
internets. Pirmkart, politikiem tas ir vél viens, ja ne pats galvenais kanals, ka komunicét ar
savu auditoriju (socialie tikli, preses relizes utt.) un daudzums, kas pateré internetu,
automatiski palielina politikas nozares interesentu skaitu. [..] Globalais aktivisms savukart
sava uzbuvé ir daudz sarezgitaks termins, ko pétit, par internetu runijot, jo tas jau ir
fundaments, tas jau ir absoliits, jo bt interneta vidé var nozimét jebkur citur, kur vien
patérétajs taja bridi vélas.”"

Kopuma var secinat, ka mediju vidi, salidzinajuma ar citiem medijiem, raksturo tiesi
informacijas daudzums, no kura izriet attiecigi ar1 par&jas pazimes, kuras iesp&jams saistit ar
inteneta mediju jédzienu. Ka bitiskakos aspektus p&tnieki min socialas funkcijas un izmainas,
interneta medijiem paradoties, ka arT ar globalizacijas terminu saistitas pazimes. Lai gan par
globalizaciju iesp&jams runat socialo funkciju diskursa, teoretiskajos avotos §1s interneta vides

pazimes aplikotas nodaliti.

* McDougall Julian. Media Studies: the Basic. New York: Peter Lang Publishing, 2010.
" Nick, James. Internet becomes Global. New York: Peter Lang Publishing, 2010.
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2.2.Interneta zinu portalu raksturojums: situacija Latvija

Turpinajuma interneta zinu portalu jédziens tiks skatits, pamatojoties uz Amerikas un
Lielbritanijas mediju pétnieku Davida Altheides un Kristofera Sneidera izpratni. Interneta
zinu portalus pétnieki raksturo ka konkréta majaslapa ievietotu dazadu tému apkopojumu,
kuru raksturo operativitates jédziens, jo informacijas atjaunoSanai jabiit atrai un
nepartrauktai.”® Teorétiki arT skaidro, ka interneta zinu portali skatami ka socidlo mediju
lietotaju prioritarais avots informacijas ieguvei, jo tie sp&j apkalpot dazadas auditorijas, jo
vienkopus piedava dazadu saturu. Otrs biitisks aspekts manams taja, ka zinu portals atlauj
savam lasitajam izteikt atsauksmes un komentarus par izvélétiem rakstiem — ir pats raksts un
tad dala informacijas seko péc ta, veidojot koemntaru datubazi, kura var raksturot individida
viedokli.”’

Vacu izcelsmes mediju teoriju pétnicks Tanjevs Sulcs (Tanjev Schultz), raksturojot
interneta zinu portalus, kuru paradiSanas dat€jama ap 1974. gadu min sekojoSas iezimes —
zinu portali, salidzino$i ar citam zinam, ievérojami samazina izmaksas zinu veidoSanai, jo
platforma ir viena, un nav nepiecieSami tik lieli resursi zinu izplatiSanai. Tomér tiem jasaglaba
tada pati zinu veidoSanas politika ka jebkuram medijam — janorada autortiesibas vajadzibas
gadijuma un informacijai jabuit ticamai un parbauditai. Tikai Saja vidé informacijai

e . e e . . . . - 7
jaatjaunojas atri, jo ta ir specifiska iezime zigu portaliem.”

Sociologijas doktore ar specializaciju mediju sociologija Anda Rozukalne zinu
portalus raksturo sekojosi: ,,Zinu portalu satura struktiira veidota péc sadalu principa un ietver
ikdienas zinu piedavajumu, zinas sievietém, izklaides informaciju, sporta un tehnologiju
zinas. Portali sadarbojas arT ar citiem informacijas piegadatajiem un ieklauj informaciju video

forma, veido fotografiju mapes. Visi lielakie zipu portali piedava gan daudzpusigas un

"® Altheide L. David. Schneider J. Christopher. Qualitative Media Analysis: Second Edition. SAGE Publications,
2013. 51.Ipp.

7 Altheide L. David. Schneider J. Christopher. Qualitative Media Analysis: Second Edition. SAGE Publications,
2013. 47.1pp.

"8 Schultz Tanjev. Interactive Options in Online Journalism. A Content Analysisof 100 U.S. Newspapers. Journal of
Computer Mediated Communication, 1999. Pieejams: http://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1111/j.1083-
6101.1999.tb00331.x/full [skatits 2015, 3 mart.]
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kvalitativas zinas, gan Sok&josu, slavenibu dzivi atspogulojosu informaciju, divainus faktus,
kas paredzeti auditorijas izklaideéSanai un piesaistiSanai. Interneta zinu portali aktivi ievieto ari
lietotaju informaciju, kas tiek izmantota ka satura papildinajums un arT portalu marketinga
mérkiem. Pieaugot socialo tiklu lietotaju skaitam un vinu interneta pavaditajam laikam, zinu
portali aktivi komunicg ar auditoriju vairakos socialajos tiklos, apme&ram 50% portalu lietotaju
tajos noklist, sekojot informacijai, kas sakotn&ji ievietota socialajos tiklos. Zinu portali

. .. . . PSP 79
informaciju apvieno ar dazadu servisu piedavajumu.”

Parasti zinu portali tiek veidoti, apkopojot dazadu nozaru informaciju kada noteikta
teritorijé.8o Aplukojot interneta mediju vidé esoSos zinu portalus, tie visbiezak aptver valsts
robezas. Arzemju praksé zinu portali veidoti liela meéra, pateicoties radio un televizijas
medijiem, kuri ar laiku, mainoties globalam kontekstam, jutusi nepiecieSamibu atrak un
plasak pasniegt informaciju. Ka piem@rus iesp&jams minet Lielbritanijas zinu portalus
www.cnn.co.uk, www.dailymail.com.uk un www.independent.co.uk. Amerika vieni no

pastavosajiem zinu portaliem ir Www.cnn.com un www.usatoday.com.

Raksturojot interneta mediju vidi Latvija, tirgus, socialo un mediju pé&tijumu
kompanijas Latvija ,, TNS Latvia” petijuma Interneta patérina paradumu pétijums TNS Latvia
Digital 2014. gada apkopotie dati norada, ka vidgji 70% Latvijas iedzivotaju vecuma no 15 —
74 gadiem izmanto internetu,®" un vairak ka puse ta lietotdju to izmanto tiesi interneta zinu
portalu lasiSanai. Apkopojot TNS Latvia statistiskos datus, popularako interneta vietnu
saraksts (vairak ka 50% interneta lietotaju to izmanto, lai lasitu zinas interneta portalos)
diezgan precizi raksturo interneta lietotaju mérkus — galvenokart internets tiek izmantots, lai
sekotu aktualitatém, mekletu un apgttu informaciju komunikacijai socialos tiklos.* Arf
pede&jos gados tendence ir nemainiga, pat pieaugosa — ja 2012. gada interneta lietotaji, kuri

izmanto internetu zinu portaliem, bija 52%, tad jau 2013. gada Sis skaits bija audzis — jau 56%

" Rozukalne Anda. Kam pieder Latvijas mediji: Monografija par Latvijas mediju sistému un ietekmigakajiem
mediju ipasniekiem. Riga: Zinatne, 2013. 77.1pp.

8 Schultz Tanjev. Interactive Options in Online Journalism. A Content Analysisof 100 U.S. Newspapers. Journal of
Computer Mediated Communication, 1999. Pieejams: http://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1111/j.1083-
6101.1999.tb00331.x/full [skatits 2015, 3 mart.]

8 NS mediju petijumu gadagramata. Pieejams:
http://www.tns.lv/iwwwtnslv_resources/images/Mediju_petijumu_gadagramata/2013-2014/08_Internets.pdf [skatits
2015, 22 mart.]

8 Rozukalne Anda. Kam pieder Latvijas mediji? Monografija par Latvijas mediju sistému un ietekmigakajiem
mediju ipasniekiem. Riga, Zinatne, 2013. 83.Ipp.
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Latvijas iedzivotaju vecuma no 15 Iidz 74 gadiem internetu izmanto tiesi §im noliikam. Lidz
ar to var secinat, ka interneta zinu portali aptver lielu dalu interneta lietotaju un tiem ir nozime
Latvijas sabiedriskaja telpa. Otra popularaka aktivitate interneta Latvijas iedzivotaju vidi ir
socialo tiklu jeb ,,draudz&sanas” portalu (pieméram, www.facebook.com, www.draugiem.lv
u.c. ) parlikosana, kuru vismaz reizi nedéla veic 53% iepriek§ minétas mérka grupas

pzirstr?wju.s3

Latvijas tradicionalie mediji, seviski laikraksti, interneta zinu tirgii sanaca salidzinosi
velu, tapec ir izveidojusies neparasta situacija, ka interneta vid€ zinu dienas kartibu Iidz 2014.
gada pirmajam ceturksnim noteica tris zigu portali delfi.lv, tvnet.lv un apollo.lv.®* 2014. gada
28. marta portals ,,tvnet.lv” iegadajas portalu ,,apollo.lv”, un, ka noradija portala parstavji,
veicot §o pirkumu no SIA ,,Sanoma Latvia”, ,,TVNET” mérkis bija klut par nozimigako zinu
avotu Latvijas interneta mediju vidd, Iidz ar to Sobrid ka butiskakos interneta zinu portalus

iespgjams minét tvnet.lv un delfi.lv.%

Jaunakais pétjjums 2015. gada marta, ko veica interneta petijumu uznémums ,,Gemius
Global” uzrada, ka zinu portalu delfi.lv kopuma ménesi apmeklé vid&ji 845 600 lietotaju,
savukart portala tvnet.Iv/apollo.lv lictotdju skaits svarstas ap 822 700.%° Savukat unikalo
apmekl&taju skaits diena zinu portalam tvnet.lv ir aptuveni 165 500 lietotaji, un delfi.lv vidgji

diena apmekle vairak ka 141 000 interneta patérétajs, turklat tendence ir nemitigi augoéa.87

Kopuma iesp&jams secinat, ka interneta zinu portaliem pasaules un Latvijas konteksta
ir ievérojama loma interneta patérétaju vidi. Raugoties uz situaciju Latvija, statistikas dati
apliecina, ka interneta zinu portalu lietotaju apjoms ir véra nemams. Lidz ar p&tijuma centra
,»Gemius Global” statistiskajiem datiem tiek pamatota arT darba t€mas izvéle, jo interneta zinu
portali tvnet.lv un delfi.lv skatami ka popularakie (visvairak skatitakie) konkréta mediju tipa

parstaviji.

8 TNS mediju petijumu gadagramata. Pieejams:
http://www.tns.lv/iwwwtnslv_resources/images/Mediju_petijumu_gadagramata/2013-2014/08_Internets.pdf [skatits
2015, 22 mart.]

8 Rozukalne Anda. Kam pieder Latvijas mediji? Monografija par Latvijas mediju sistému un ietekmigakajiem
mediju ipasniekiem. Riga, Zinatne, 2013. 55.lpp.

8 Apollo” un ,,Tvnet” turpmak stradas viena komanda. http://apollo.tvnet.lv/zinas/apollo-un-tvnet-turpmak-stradas-
viena-komanda/644304

% Gemuis Latvija. Interneta lapu top 25 marta, 2015. http://www.gemius.lv/all-reader-news/interneta-lapu-top-25-
marta-2015-1744.html

8 Top ten results — Reach. http://www.audience.gemius.lv/ [skatits 08.03.2015. 15:10]
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3. KULTURAS NOTIKUMU ATSPOGULOSANAS PRINCIPI INTERNETA ZINU
PORTALOS ,,TVNET” UN ,,DELFI”

Lai izpetitu, kada veida tiek atspoguloti kultiiras notikumi interneta zinu portalos
tvnet.lv un delfi.lv, tika veikts empirisks pétijums. Saja nodala tiks aprakstiti kultdiras
notikumu atspogulo$anas principi interneta zinu portalos tvnet.lv un delfi.lv latviesu valoda.
Lai raksturotu kop@jo ainu, ka zinu portalos tiek veidota kultiiras tematikai veltita sadala,
nepiecieSams strukturéti raksturot atspogulosanas principus — ka kultora tiek skatita starp
citam nozarém, par kuram tiek rakstits zinu portalos, ka tiek strukturéta kultiiras tematika, par
kuru un cik daudz sadalam kultiiras tematikas apskat€ tiek runats. Tadgjadi tiks izprasts, ka

mediju satura veidotaji saredz un izprot kultiiras jédzienu un kultiiras notikumus.

Ta ka darba merkis ir raksturot kultiiras notikumu atspogulosanas praksi interneta zinu
portalos, darba tiks izmantota kvalitativaja izp&tes metodologija balstita metodes - kvalitativas
satura analizes metode un. Ka skaidro sociologs Filips Mairings (Philipp Mayring), satura
analizes metode lauj dzilak izskatit un analizét kadus notikumus vai procesus, ne tikai tos
statistiski uzskaitit, jo ta caur aprakstu iedzilinas viedoklu, izpratnes dazadiba, analize
problému un lauj to riipigak izprast. Kvalitativa teksta (dazadu aspektu apliikoSana, socio —

kulturals fons, teksta biitiba u.c.) interpretacija lauj iepazit un ieliikoties problémas butiba. 88

Janem vera, ka interneta zinu portalos ievietotas zipgas ir atri mainigas, ka tas tika
raksturots darba 2. nodala (pieméram, zinu portala tvnet.lv 14 dienu laika posma no
01.03.2015. — 15.03.2015. vidgjais diena ievietoto zinu skaits ir 13%°), tapec vispirms tiks
raksturotas zinu portala vispar€jas tendences kulttiras tematikas konteksta un attiecigi tam tiks
péc izveleti, raksturoti un sistematizeti ar1 konkréti, mérktiecigi atlasiti pieméri, kuri ievietoti
zinu portalos kultiiras tematikai veltitaja sadala laika perioda no 1. marta lidz 15. martam, lai
uzskatami biitu iesp€jams raksturot portala satura veidoSanas tendences un principus. Ta biis
iesp&jams novertet, kas ir informacija, kuru portals piedava lasitajam, ja tas vélas uzzinat ar

kultiiru saistitus jaunumus.

# Mayring Philipp. Qualitative Content Analysis. Pieejams: http://www.qualitative-
research.net/index.php/fgs/article/view/1089/2385]
8 Stalovska Dita. Zipu portalu tvnet.lv un delfi.lv notikumu atspogujojuma tabula. Riga: 2015.
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Pétijjuma dizains:
2 avotu analize: interneta zinu portali tvnet.lv un delfi.lv;

Merktieciga atlase — zinu virsrakstu un satura tendences portalos konkréta laika perioda;

Redaktoru pamatojums.

Lai raksturotu atspogulojuma principus, vispirms tiks apskatitas vispargjas tendences

portalu struktiira attieciba uz kulturas sadalu:

Kultiira starp citam nozarém portalu izveélpu josla;

Kultiiras iedalijums — kas tiek piedavats, atverot kulttirai veltito sadalu portalos;

Lai dzilak izprastu notikumu atainoSanas principus, mérktiecigi tika izveléts konkréts
laika posms: 01.03.2015. lidz 15.03.2015. Saja laika posma tiks aplikoti zinu visraksti, zipu
saturs un to atspoguloSanas tendences — kads ir notikumu Tpatsvars piedavatajas sadalas, kuri
ir komentetakie raksti un tiks sniegti piemeri, kadi raksti tiek ievietoti kulttras sadala kopuma
Saja laika posma.

Attiecigi tam, tendencu atspoguloSana tiks papildinata ar zinu veidotaju pamatojumu
zinu virsrakstu un satura konteksta. Tad€jadi tiks izprasts, kade] tiesi $ads kultiiras procesu

atainojuma modelis tiek piemérots katra no Siem portaliem.
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3.1. Kultiras notikumu atspoguloSanas principi interneta zinu portala “TVNET”

Kultira. Portala kultira skatama lidzas izklaides jédzienam: Izklaide & kultiira. Atseviski
portala tiek izdalita sadala miizika, kura tradicionali tiek skatita ka kultiiras nozare. Ka portala
kultiiras zinu redaktors Janis Zilde skaidro eso$o situaciju, ta veidojusies vésturiski tiesi
redaktora dgl, jo ta ir vina specialitate un vin§ $o sadalu spgj piepildit ar saturu.” Izklaides
sadala tradicionali saistama ar plasaku auditoriju, tapéc izvéle apmeklet izklaides sadalu var

piesaistit kulttiras zinu lasitajus.
Kultiiras sadala starp citam portala pieejamajam sadalam:

TVNET,

Rus. TVNET;
Financenet;

Online TV;

Sports;

Izklaide & Kultiira;
Miizika;

Egoiste;
Tehnologijas;

Auto un Sludinajumi.

Sadala TVNET tiek ievietotas jaunakas zinas par jebkuru portala apskatito tematiku,
Rus. TVNET sadala aridzan atrodama aktualaka informacija, tikai krievu valoda. Sadala
Financenet piedava dazadu aktualitasu atspogulojumu finanSu sféra, ekonomika. Atverot
sadalu OnlineTV, redzams, ka taja apkopoti dazadi televizijas materiali, gan piedavajot
dazadas programmas, gan attiecigi lauj izv€leties no plasa t€ému klasta. Sporta rikjosla
apskatami tadi sporta veidi ka hokejs, basketbols, futbols un citi, turklat tur atrodama sadala
,»dazadi”, kura apkopoti dazadas ne tik popularu sporta veidu aktualitates. Egoiste skatama ka
sadala sieviettm par tam aktualajam témam. Ka piemérus Sai sadalai portals min tadus

jédzienus ka attiecibas, sekss, stils, receptes un veseliba. Tehnologijas tiek apskatiti ar tehniku

% Stalovska, Dita. Saruna ar Jani Zildi. 2015, 25. aprilis. Audioieraksts. Glabajas D. Stalovskas personiskaja arhiva.
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saistitie jautajumi, pieméram, ieskati zinatnu attistiba, jaunatklajumos, dazadu nozares
attistibas zinas kopuma. Secinams, ka kultiras nozare skatama ka lidzvértiga tadam nozarém
ka politika un ekonomika. Tomér Janis Zilde atzist, ka kultiiras nozare lidzas citam nobal.
Piem@ram, sadala egoiste var piesaistit lielaku auditoriju nosaukuma dgl, jo tas uzskatams par

nekonkrétu un tapec vilinosu, jo lasitajus nereti piesaista nezinamais.
Portala piedavatais kultiiras iedalijums (portala tiek visi tiek rakstiti ar liclajiem burtiem):

POPKULTURA;
KINO;

TV & RADIO;
SKATUVE;
GRAMATAS;
JOCIGI;
CILVEKI.

Popkultiras sadala piedava tris témas — Slavenibas, Skandali, Tiesu darbi. Kino portals
iedalijis: Kino apskati, LV Kino, ASV Filmu tops, 3D. TV & RADIO sadalas ietvars ieklauj
Televiziju, TV Sovus, TV Serialus un Radio jaunumus. Sadala skatuve tiek izdaliti $adi
aspekti: Izrades, Deja, Rezisori un Aktieri, Balets. Par gramatam tiek rakstits literatiiras,
rakstnieku un dzejas konteksta. Jocigi sadalai nav iedalfjuma. Virsrakstu piemeri:
wLielbritanijas premjers éd hotdogu ar nazi un daksinu”, ,,.Suns nokarto dabiskas vajadzibas
gluzi ka cilveks”, ,,No ASV muzeja nozagtas Eltona DzZona brilles”. Atverot sadalu cilveki, tai
paradas paplaSinats nosaukums — ,,Misu cilveki”, kura apokopotas dazadu cilvéku sniegtas
intervijas vai to fragmenti. Mizikas sadala portala ievietota atseviski no kultiiras sadalas, un

taja tiek iesp&jams skatit — Jaunumi, Albumi, Latvija, Koncertu apskati, Video/Audio.

Rakstu grupas, kuras atrodamas kultiiras sadala: Animacija; Apskaties!; ASV filmu tops;
Celojumi; Celvedis; Dailes teatris; Dziedi un dejo; Fotografija; In memoriam; Intervijas;
Izklaides vietas; Kino apskati; Kino rullitis; Kinoteatros; Kulthirvide; Literatiira; LV filmu
tops; Pasakumi; Radio SWH; Rakstnieki; Slavenibas; TOP 10.

Visi iepriekSminétie jédzieni attiecinami uz kultiras sadalu, tatad kultiiru portala

lietotajs var skatit ka kaut ko jocigu, ka ar cilvékiem saistitu, ka to, ko raksturo, piem&ram,
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gramatas vai slavenibas u.c. Portala kultiras zinu redaktors Janis Zilde skaidro, ka tiesi
miuzikas sadala ir tas, kas Saja zinu vietn€ ir atSkirigs un unikals, tad€jadi piesaistot arT niSas
auditoriju, savukart izklaides sadala nepiecieSama, jo tadgjadi ir iesp&jams piesaistit plasaku

auditoriju.
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3.1.1. Kultairas notikumu atspogulo$anas principi interneta zinu portala “TVNET”

laika perioda no 01.03.2015. — 15.03.2015.

Rakstu skaits $aja perioda: 239. Kopuma sadala izklaide & kultira 150 raksti Saja laika
posma. Janem veéra, ka tradicionali muzika tiek skatita ka kulttiras nozare, un $aja portala ta
tiek atainota atseviS$ki no kultiiras sadalas. Sadala miizika piedavato rakstu kopskaits marta
pirmajas nedelas bija 89. Lai gan p&c konkréta perioda apskates nav iesp&jams secinat, cik
proporcionali katra sadala ir rakstu parsvara ikdiena, tas darba uzradits, lai paraditu
daudzveidibu, kads pastav portala satura, jo katrai no sadalam tiek pievérsta uzmaniba.

Turpinajuma uzskaitits katra iedalijuma tapuSo rakstu skaits:

Skatuve — 26;
Makslas — 10;
Jocigi — 6;

Kino — 49;
Popkultiira — 10;
Gramatas — 10;
TV & Radio — 16;
Pikanti — 1;
Notikumi — 22,

Rakstu skaits dienas ir atSkirigs un laiki, kuros raksti ievietoti — arT dazadi, kas lauj
noprast, ka informacijas atjaunosana notiek nemitigi un tiklidz ta iegiita portala iekS$€ja vide,
ta tiek nodota lasitajam. Piemé&ram, 1. marta sadala bija ievietoti 4 raksti un 7. marta zinu
portala par izklaidi & kultiiru atrodami 3 raksti, tomér par€jas dienas to skaits ir lielaks.
Pieméram, 12.03. (laikos 00:02; 08:12; 09:51; 09:55; 10:40; 13:28; 13:30; 14:38; 14:46;
14:47; 15:15; 18:05) sadala redzami 12 raksti, 13.03. — 14 raksti, un, piemé&ram, 08.03. — 5.

Komentéetako rakstu virsraksti:

»INo valsts budzeta, iespg&jams, biis jaatveél v&l miljons eiro ,,DvE€selu putenim”™ — 51
komentars;

,»S1s paSmaju video tevi nogadas ,,paradize”” — 114 komentari;
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,»LNT versas tiesa pret LTV — pieprasa partraukt ,,Rita panoramu” un atlidzinat zaud&jumus”
— 262 komentari;

,,Kaimins: ,Sovs ,Dejo ar zvaigzni!” ir pilnigs siids!””” — 209 komentari;

»»D€J0 ar zvaigzni” pamet Sokolovs” — 51 komentars;

,Uz liela ekrana jauna filma par seno baltu cilti — ,,Kur$i”” — 94 komentari,

,Brekte provoce ar kailu Aspaziju” — 64 komentari;

»»D€j0 ar zvaigzni” pamet Lolita Novikova” — 30 komentari;

,.Sodien gramatas ,,Piekiins skrien debesis” atvérSana”— 28 komentari;

»Zaiga un Martin$ pien€musi drosmigu I@mumu: krasi mainis savu ierasto dzivi” — 19
komentari;

»Saniknots apsis noblok€ piekluvi Stokholmas luksus viesnicai” — 11 komentari.

Ka teorija skaidrots, internets tiek skatits aridzan individa identitates veidoSanas un
attistibas konteksta. Interneta patérina ietvaros ari socializé€Sanas, sava viedokla izteikSana ir
butiski jedzieni. ArT $aja portala ir iesp&jams izteikt komentarus gan registréjot savu identitati,
gan izsakoties anonimi. Lai raksti tiktu komentgti, tiem jamekl€ pieme&rots un sensacionals
virsraksts, pretéja gadijuma tie netiek lasiti — ta norada Janis Zilde. Lidz ar to, paradas
sensacionalitates un pieprasijuma spiediens, jo lasitaju statistika ir tieSs portala satura
veidotaju meérkis.

Virsraksti tradicionali tiek skatiti ka pirmais ieskats informacija, ar kuru saskaras
lietotajs. Tie, ka noradits ieprieks, ir butiski, izvertgjot, vai raksts tiks lasits — vai lietotajam
tas Skiet gana saistoSs, jo medija un ta patérétaja attiecibas virsraksts zipas sniedz&jam ir

. g — e . — . — — — . 1
galvenais komunikacijas instruments, ka, pieméram, norada pé€tnieks Zengs Kuans. S

Rakstu virsrakstu pieméri $aja laika perioda:

,»Kursiesa filmu ,,Modris” piedava noskatities ar interneta”;
,.Sis slavenibas nekautr€jas no ta, ka skatas pornofilmas”;
»Foto: Krasnas O. Kalpaka balles polonéze”;

»DZonijs Deps Australija savainojis roku”;

* Quian Zeng. From print to Online World: Examining the Predictors that influence the level of interactivity of
Newspaper's world wide web pages. Master Thesis in Masters of Art. Pieejams:
http://etd.Isu.edu/docs/available/etd-0711102-130955/unrestricted/Zeng_thesis.pdf [skatits 2015, 3 maij.]
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,Italis pamet neuzticigu sievu ar reklamu avize”;

»INosaukta 2014. gada visvairak pelnosa filma ASV”;

,Dziedosie interneta azi apkopoti viena fenomenala video”;

,,Ups, Britnija pazaudé matus”;

,Neapmierinosa darba d€l no amata atbrivo Rakstniecibas un miizikas muzeja direktori”;

»Dailes teatrT ar izradi ,,Figaro kazas” viesosies Puskina teatris no Maskavas”.

Jasecina, ka virsrakstu struktiira portala ir dazada — ir tie, kas nosauc konkrétu faktu
vai konkrétu notikumu, pieméram, neapmierinosa darba dé] no amata atbrivo Rakstniecibas
un mizikas muzeja direktori. Bet ir ar1 tadi virsraksti, kuri nepaskaidro konkréto gadijumu,
tadgjadi veicinot lasitaja zinkari un interesi. Ka pieméri tam kalpo virsraksti Sis slavenibas
nekautrejas no ta, ka skatas pornofilmas vai DrziedoSie interneta azi apkopoti viena
fenomendla video, kuros netiek paskaidrots nekas konkréts, tad€jadi aicinot lasitaju izveleties
konkrétos rakstus un ieltikoties to satura detalizéti.

Secinajumi:

Pirmkart, iesp&jams secinat, ka portala apkopoti dazada satura materiali, veltiti
kultiiras tematikai, par ko liecina vairakas izstradatas sadalas, laujot lasitajam ar1 izvél&ties,
kas no visa informacijas daudzuma piemérojams tikai vinam. Tas aridzan liecina, ka izpratne
portala satura veidotajiem par kultiru ir dazada — ta neaprobeZojas ar kadam konkrétam
nozarém. Tomeér sadalas zurnalists atzist, ka kultiirai netiek pievérsta liela uzmaniba un ka
citas nozares izcelas vai nu ar savdabigu nosaukumu vai t€mam, kas piesaista lielaku
auditoriju. Tade] portala kultura tiek skatita lidzas izklaides jédzienam, tadgjadi piesaistot
lielaku auditoriju kultiiras zipam. Portala paradas gritibas intepretét kulturas jédzienu,
tadgjadi ta apzim&umam tiek lietoti vardi ar plaSam interpreetacijas iesp&jam. Tam ka
pieméru var minét sadalas notikumi vai jocigi, kura apkopo materialu, kas nav ieliekams citas
kategorijas, kuras tradicionali ir konkrétakas sava butiba, pieméram, miizika vai gramatas.
Turklat notikumu klasts tiek nemitigi atjaunots, par ko liecina dazadais laiks un notikumu

skaits, kada katra diena notikumi tiek ievietoti.

Otrs butisks aspekts, kas paradas portala, ir iesp&ja lasitdjam komentét ievietoto
materialu — portals iesaista savu lasitaju noticko$aja, un notiek interakcija starp saturu un

viedokla izteikSanu par to. Tas kalpo ka lasitaju piesaistoss instruments.
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Portala ir liels zinu Tpatsvars ar izklaides saturu. Ka minéts, redaktors uzsver, ka tie ir
notikumi, kuri piesaista auditoriju un ka tas ir saistams ar lietotaju interes€m. Lidz ar to zinu
izveide bitisks ir pieprasijuma spiediens, jo jaraksta par to, kas ir interesanti un kas ilgstosa

perioda ir tas, ko lietotaji izv€las lasit, pret&ja gadijuma raksti paliek nelasiti.

Janis Zilde skaidro, ka neatkarigi no ta, ka izklaide un kultira tick piedavatas viena
sadala, tas portals nodala. Kultira ir nodalita no izklaides, no popularas kultiras. Kultiiras
sadalas materiali portala rosina uz pardomam, izklaides — tiesi pretéji — lauj nedomat,
neiedzilinaties. Protams, te mes varam diskutét, vai laba popdziesma, kas lauj ,, atslégties”, ir
nekvalitativaka kultiva neka kada abstrakta gleznu izstdade, kas pieprasa zinaSanas un
iedzilinasanos. Redaktors norada, ka, neatkarigi no sadalu iedalijuma, tas ir jautajums par

lietotaja interpretaciju, kas tam ir biitiska lasamviela un kura no sadalam lasitaju interesg.

Virsrakstiem un zinu saturam manams sensacionalitates aspekts. Zilde stasta, ka, ja
kultiira neprovoce, tad starp citam nozarém ta portala pazid. Vispar jau tas pieprasijums ir
neliels. Ja kultiiras zina nav pietiekosi sensacionala, atraktiva, tad tai nav pieprasijuma. Lidz
ar to iesp&jams runat par pieprasijuma spiedienu, kas saistams ar portala izveidoto kulttiras

notikumu atspogulojumu.
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3.2. Kultiras notikumu atspogulosanas principi interneta zinu portala ,,DELFI”

Kultara. Portala sadala kultira tiek atspogulota bez izklaides sadalas. Henriks Eliass
Zggners, kultiiras zinu redaktors, uzsver, ka ta ir iezime, kura portalu atskir no citiem zinu
portaliem. Lieta, ar ko es lepojos, ir tas, ka mums portala Delfi ir diezgan konkréta skirtne
starp kultiru un izklaides sadalu. Jo, pieméram, zinas par Lienes Candy jaunajiem
varondarbiem ir izklaides sadala, nevis kultiras sadala, un ta ir vienkarsi misu redakcionala
politika, ka mums ir aptuveni noteikti Sie te kritériji, kas ir 51 te robeza, jo, nu, par tadu galeji
vajpratigu popkultiiras masinériju mums vienkarsi raksta izklaides sadala, un, manuprat, tas
ir loti labs noskirums, lai gan pasaules medijos bieZi Sis nodalas ir kopd, viniem, nu, laikam
CNN ir kopa — Arts & Entertainment, vipiem tomer ta izklaide it visnotal , ka lai to labak
pasaka, nu, tada norméta. Turpreti citos medijos savukart tas viss ir kopa vienda putra, kas,

manuprat, tiri subjektivi, nav pats labakais variants.%?
Kultiiras sadala starp citam portala pieejamajam sadalam:

Delfi;

Zinas;
Bizness;
Aculiecinieks;
Sports;

Auto;
Kultiira;
Vina;

Rutks;

Calis;

Tasty;

Maja;
Tirisma gids;

Izklaide;

*? Stalovska, Dita. Saruna ar Henriku Eliasu Zégneru. 2015, 22. aprilis. Audioieraksts. Glabajas D. Stalovskas
personiskaja arhiva.
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Laika zinas.

Sadala Delfi paradas visa jaunaka aktuala informacija, Zinas ari tiek piedavata dazada
veida informacija. Bizness sadala apkopota jaunaka informacija par biznesa vidi,
uznémumiem, tehnologijam, finan$u nozarém un sektoriem, pieméram, lauksaimniecibu. Ka
noradits portala, Delfi Aculiecinieks ir atvérta platforma, kuras saturu veido lasitaji,*
respektivi, sadala portala lietotaji var dalities ar pargjiem lietotajiem ar kadu stastu, video vai
fotografijam no vinu pasu dzives pieredzes. Sporta sadala atziméti popularakie sporta veidi,
pieméram, basketbols, hokejs, futbols vai ziemas sports, piedavajot divas atseviskas sadalas —
citi sporta veidi un tautas sports. Auto apluko dazadas situacijas uz cela, seko 1idzi modelu
jaunumiem un testiem, ievieto jaunakas zipas, saistitas ar $o tému, un piedava ari tadas
sadalas, pieméram, Celu reportieris un Auto meitene. Sadala Vipa tendéta uz sievieSu
dzimuma auditoriju, piedavajot sekojosus t€mu apskatus: Dzive, Attiectbas, Mode un Stils,
Skaistums, Veseliba, Personiba un brivais laiks. Sadala Rutks savukart ir atvasinata no
majaslapas rutks.lv, kura piedava ieskatu ar veselibu saistitos jautajumos, gan raksturojot
situdciju, gan sniedzot padomus, lai saglabatu labu veselibas stavokli u.c. Calis sadala ataino
jautajumus, kas saistiti ar bérniem. Tasty: Dzivo garsigi atspogulo dazadas &dienu
pagatavosanas receptes un apkopo jaunakas tendences pavarmaksla, sniedzot padomus un
video. Maja & Darzs piedava informaciju par majokliem, darzkopibu, remontu un
biivniecibu, taja ir arT plass klasts praktisko padomu, ka arT sezonas aktualitasu un noderigas
informacijas apkopojums. Sadalas tiarisma gids un laika zipas attiecigi piedava aktualo
informaciju par celojumu pieredzi, marSutu un jaunakas laikapstak]u prognozes.
Portala piedavatais kultiiras iedalijums:
Miuzika;
Teatris;
Ekrans;
Literatira;
Vizuala maksla;
Kulttirvide;

Laimes Aka;

% Interneta zinu portals www.delfi.lv. Pieejams: www.delfi.lv [skatits 2015, 16 apr.]
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Ar smaidu par svarigo.

Portalam, neraugoties uz So izveidoto pamatjoslu, zem tas ir atrodama ar1 rikjosla
Fokusa, kura, ka skaidro portala delfi.lv kultiiras zinu galvena redaktore Kristine Bérzina,
redzami aktualakie notikumi kultdiras nozarg,* un 2015. gada aprila otraja puse portala sadala
fokuss bija fikséti sekojosi notikumi: Lal.iGaBa; 100 dargumu makslas muzeja; Raina un

Aspazijas gads: Ar smaidu par svarigo; ,,Delfi dienas dziesma”; Hardija Ledina gads.

Rakstu grupas, kuras atrodamas kultiiras sadala: Atskiriba no portala tvnet.lv, portala
delfi.lv nav izveidotas vairakas tému izvéles iesp&jas zem galvenajam nozarém, kas atrodas

kultdiras tematikas rikjosla.

Izklaides tematikai veltitas sadalas: Izklaides sadalas piedavajums ietver zinas par
slavenibam, ballitém, stilu, televiziju, sensaciju, popmiziku un afiSu par aktualakajiem
izklaides notikumiem. Henriks Eliass Z&gners gan skaidro, ka §1 robeza starp izklaides un
kultiiras notikumiem ir loti Saura un ka ir gadijumi, kad izklaides notikumu ievietoSana
kultiiras sadala ir nepiecieSsama domajot par statistiku un iesp&ju paplasinat lasitaja redzesloku
tadejadi. 7a, piemeram, kultiras daja netiek publicétas zinas par to, ka Kanjé Vestam veicas
privataja dzive, bet, Sad tad publicéjam tadas zinas ka, pieméram, ,, Interneta izsolé par gaisu
no Kanye West koncerta sola 60 /00 dolarus.” Tas tiek darits vairaku iemeslu péc. Pirmkart,
komercmedijiem biitiska tomér ir lasitdju piesaiste un statistika — ari mums laiku pa laikam
par to ir jadoma. Otrkart, sis zinas saturs jau tuvojas absurda limenim, kas to padara par titi
interesantu popkultiiras fenomenu. Treskart, ta ir iespéja piesaistit lasitajus kam vértigam —
varbiit kads pusaudzis, kas par vinu fano, lasot So zinu, pamanis blakus esosas sadalas vai
saistitos rakstus, kas vinu aizvedis pie citam interesantam zinam un, utopiska variantd,

paplasinds vina intereses.

Portala specifiska pazime ir vienp&dinu lietojums (*), veidojot zinu visrakstus vai kaut
ko cit§jot. 2001. gada redakcija vadiba noléma, ka vienpédinas biis ipass tiesi Delfi medija
stila elements. Laika gaita tas ir ta ari iesaknojies, turklat miisu virsrakstus, kad tie tiek copy

— paste nozagti, uzreiz var viegli atpazit — ta skaidro Kristine Bérzina.

% Stalovska, Dita. Saruna ar Kristini Bérzipu. 2015, 16. aprilis. Audioieraksts. Glabajas D. Stalovska personiskaja
arhiva.
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3.2.1. Kaultiiras notikumu atspoguloSanas principi interneta zinu portala “DELFI” laika

perioda no 01.03.2015. — 15.03.2015.

Rakstu skaits Saja perioda: 156. Kopuma divu kalendaro nedglu laika kultiiras tematikai
veltitaja sadala tika ievietoti vairak ka 150 raksti. Turpinajuma uzskaitits katra iedalijuma

tapuso rakstu skaits:

Ekrans — 32 raksti;

Kulttrvide — 44 raksti;

Teatris — 13 raksti;

Mizika — 46 raksti;

Ar smaidu par svarigo — 4 raksti;
Sabiedriba — 2 raksti;

Literatiira — 6 raksti;

Vizuala maksla — 9 raksti.

Piedavato kultiiras notikumu klastu iesp&jams raksturot ka bagatigu, un sadalas

ekrans, kulturvide un miizika ir manams vislielakais rakstu skaits.

Ir noverojams, ka rakstu skaits katru dienu ir atSkirigs. Pieméram, ja 14. marta kulttiras
sadala tika ievietoti tikai 2 raksti, tad 2. marta apkopotas informacijas skaits bija 14 raksti (ar
laikiem — 09:08; 09:32; 09:38; 11:41; 12:32; 12:42; 13:20; 14:23; 15:33; 15:58; 16:16; 17:28;
19:01; 20:03).

Komentetako rakstu virsraksti:

,Apdraudéta AraiSu ezerpils: paSvaldiba grib parpémt sava pasparné” — 48 komentari
(Registreti komentari — 8; anontmi komentari — 40);

a2

»Foto: Erotiska Renesance Mariano Vargasa fotografijas” — 36 komentari (Registrétie
komentari — 3; anonimie komentari — 33)

»AZiotazu izraisTjusi Brektes bilde ar kailu Aspaziju un Raini” — 220 komentari (Registrétie
komentari — 53; anonimie komentari — 167)

»lespgjamo provokaciju del parcelta mizikla ,,Cukurs. Herberts Cukurs™ norise — 25

komentari (Registrétie komentari — 2; anontmie komentari — 23)
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92999

»Stajies speka spriedums strida par dziesmu ,Mana vieniga zinge”” — 38 komentari
(Registrétie komentari — 3; anonimie komentari — 35 komentari)

,Foto: Zelta klasika ,,Raditi miizikai” otraja koncerta” — 22 komentari (Registrétie komentari
— 0; anonimie komentari — 22)

»~ASV lidmasinas avarija ievainots aktieris Harisons Fords” — 24 komentari (Registrétie
komentari — 5; anonimie komentari — 19)

9999

,No valsts budzeta, iesp&jams, bis jaatvél vél miljons eiro ,,Dvéselu putenim”” — (Registréti

komentari — 12; anonimie komentari — 96)

,Mirskis filma sola ,,darit zinamu patiesibu” par 1944. gada notikumiem Latvija” (Registrétie
komentari — 19; anonimie komentari — 66)

»»Mildas dzemdibas” Soke pasvaldibas, izstadi atlauj tikai Valka” — 237 komentari

(Registrétie komentari — 34; anonimie komentari - 203)
Rakstu virsraksti $aja laika perioda:

., Video: Latvija pazistamas personas vérte Karapetjana ausmu filmu ,M.0.Z.””;

»»Disney” sola izskaust smekéSanu visas turpmakajas filmas”;

,»Miris anglu rakstnieks Terijs Pracets”;

,»Foto: Zemeslode no arbiiza un apelsinu krabis — Sandras Suaresas maksla”;

»Sems Smits: Es nekoncertéSu Krievija”

,Video: 21 solis, ka uznemt ,,Oskara” cienigu filmu”;

»KKC ar diskusijam, smiekligu eseju lasijumiem un filmam tiks atziméta starptautiska
sievieSu diena”;

,,Annai Zigurei pasniegs Aspazijas literaro prémiju”;

»»Riga Jazz Stage 2015 konkursu noslégs Entonija Stronga koncerts”;

»Interneta izsol€ par gaisu no Kanjes Vesta koncerta sola 60 100 dolarus”

Secinajumi: Pirmkart, portala paradas tendence, ka rakstu saturs lielakoties atspogulots bez
sensacionalitates aspekta, jo parsvara tiek atainoti daudzveidigi notikumi kultiras dzivé — tie
tieck atspoguloti ka fakti, nevis ka mudinajums izlasit konkréto rakstu. Tomé&r daZos
virsrakstos tiek pausts aicinajums — apmeklé, noklausies u.c. Ir ar1 virsraksti, kuros jau tiek
konkreti aprakstits pasakums, kur§ v€l nav noticis, pieméram, smiekligu eseju lasijumiem.

Saja piemera tika izteikts arf vert&jums par pasakumu. Atainoto notikumu patsvars, dalot tos
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nozarées, ir lidzvertigs, tomeér sadala kultiirvide un miizika ir novérojams lielaks skaits rakstu.
Ka portala galvena kulttiras zinu redaktore Kristine Bérzina norada, ka kultirvide tiek ievietoti
raksti, kuri ir saistiti ar kultiras tematiku, lidz ar to tur tiek atspogujota liela dala procesu,

kuri gluzi nevienai konkrétai nozarei nav piemérojami.

Portals acimredzami kultiiru interprete, lielakoties izv€loties kultiiru strukturét ka
nozares, pievienojot sadalu kultiirvide, kura apkopoti ar kultiiras tematiku saistitic jautajumi,
kas visbiezak ir saistiti ar kultdrpolitikas tematu. Zurnalisti to skaidro ka tradicionali
izveidojuSos situaciju, ka lasitajam ir viegli orientties. Tomer liela uzmaniba portala tiek
pieversta kultiirpolitikas jautajumiem un politiskiem izteikumiem un veért€jumiem par kulttras

nozari, akcent€jot vajadzibu sabiedriba stastit par valsts skatijumu par kultiiras nozari.

Lidzigais rakstu Tpatsvars liecina par orient€Sanos visas nozarés un centieniem fikset
pec iesp&jas vairak un interesantakus notikumus. Ka Zurnalisti atzist, notikumiem jabut
tadiem, kas Skiet interesanti. Tapéc ir biitiska subjektiva pieredze, jo nepastav kriteriji, lai
definétu tik plasu jédzienu, tapéc izpratni zinu veidotaji uzskata ka galveno zinu atlases un

ataino$anas principu.

Virsraksti ir gari un kultiras notikuma biitibu paskaidrojosi. Secinams, ka tajos ir
izteikta notikuma esence un netiek izceltas konkrétas detalas, lai piesaistitu lielaku auditoriju,

virsrakstam esot sensacionalam.
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3.3. Kultiiras notikumu atainojuma prakse interneta zinu portalos ,, TVNET” un

»Delfi”’: satura veidotaju viedokli

Darba ietvaros tika veiktas dzilas intervijas ar zinu portalu kultiras tematikai veltita
satura veidotajiem, lai detalizétak izprastu, ka zinu veidotaji interpreté kultiiras un kulttiras
notikuma jédzienus un péc kadiem principiem tiek veidots kultiiras zinu saturs, raksturojot
gan avotus, kadus portala zurnalisti izmanto informacijas ieguvei, gan ar1 veidu, kada tiek
nolemts, kura informacija tiks publicéta un kura — né. Zurnalistu izpratnes par kultiiras,
mediju un to lietotaju fenomeniem ir biitisks un neatsverams instruments, lai biitu saredzamas

kopgjas tendences kultiiras zinu atspogulojuma.
Kultiiras jedziens

Vispirms, bitiski ir saprast, ka kultiiras zinu veidotaji izprot kultliras jédzienu un
kultiiras notikuma konceptu, $1 izpratne par to ir iesaistita satura izstrad€. Zinu satura veidotaji

ir vienaspratis par kultiiras jédziena plasajam interpretacijas iesp&jam.

Kristine Bérzina, delfi.lv galvena kultiras zinu redaktore norada, ka jédzienam nav
iespejams izveidot vienotu definiciju, bet portala konteksta ar kultiiru galvenokart tiek
saprastas kultiiras nozares. Protams, ka jédziens ir plass, plass, plass, un definiciju tam ir
daudz un meginat to ieterpt kaut kados definiciju ramjos biitu apgritinosi un mulkigi, un
tapéc man ka cilvékam, kurs ikdiena vairak vai mazak darbojas un ir ieksa taja visa lieta,
Skiet, ka, protams, bitiba, gandriz viss, ko cilvéks dara, sakot no cilveka pardomam, kas var
izversties visnotal filozofiskas, beidzot ar cilveku un lidzcilveku mijiedarbibu, kaut kada meéra
ir kultira, konkrétaja gadijuma ta biitu saskarsmes kultiira, tacu par kultiras zinam — pilnigi
noteikti ir kaut kadi jau daudzos gadu simtenos iesaknojusies jédzieni un sferas, no ka kultira
sastav. Tad attiecigi mums lapa ir mizika, teatris, vizuala maksla, literatira, ekrans, kas ir
gan televizija, gan kino, kultirvide, kur nonak dazadas politiskas situacijas, respektivi,
kultirpolitika, ekonomika un tamlidzigas lietas un laimes aka, kas ir lietina, kas ir paredzéta

konkursiem un nekam vairak.

Janis Zilde, portala tvnet.lv kultiiras zinu veidotajs, domajot par kultiiras jédzienu,

uzreiz norada uz atskiribam starp kultiiru un izklaidi, izklastot, ka ir griiti noteikt robezu, kad
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kulttra ir kvalitativa un vertiga un kad — nav. Kultiira — tas ir [oti plass jédziens. Ir biznesa
kultira un ir kultaras kultira, un noteikti vél daudzas citas kultiiras. Ja jis jautdjat portala
konteksta, tad kultiira ir nodalita no izklaides, no popularas kultiras. Zurnalists kultiiras
jédziena konteksta runa par to, ka, ta ka noteikt, kas ir kvalitativa kulttira un kas — nav, ir

sarezgiti, tiek sarezgits jautajums par kultiiras butibu ka tadu.

Savukart Henriks Eliass Z&gners, delfi.lv portala kultaras zinu redaktors, stasta, ka
portala konteksta ar kultiiru tiek izprastas makslas un dazadas cilvéku radosas darbibas.
faktiski kultiira ir Joti plass jédziens, nu, tada zind, ka ir daudzas un dazadas kultiiras, ne tikai
miizika, maksla vai gleznieciba, bet tas, protams, ir ari, es nezinu, nu, tautu kultiiras, tradiciju
kultiiras vai kaut vai ésanas kultiira. Bet tas, kas attiecas konkréti uz manu jomu, ta kultira
taja izpratne, kas ir joma, kura es stradaju, ar ko es stradaju, precizak, faktiski aptver visas
izplatitakas makslas, un dazadas cilvéku radosas darbibas. Pamatjomas ir miizika, literatiira,
teatris, vizuala maksla, nu kas ir tadas popularakas, tie ir pasi galvenie pamati, tad tas viss,

protams, var atzaroties.
Kultiaras notikuma koncepts

Kultiiras zinu satura veidotaju sniegtas atbildes norada, ka ari kultiiras notikumam
piemérojama dazada interpretacija. Pieméram, Janis Zilde akcenté iedzilinasanas jedzienu,
runajot par kultiiras notikumiem, tad&jadi noradot, ka ne visa informacija, kas nokliist kulttras
sadala, uzskatama par kultiras notikumu. Portdla konteksta kultiras notikums ir tads, kas
pieprasa iedzilinasanos — kddas tedtra izrades recenzija, izstades atklasana, intervija ar
kultiras jomas (reZisors, makslinieks) parstavi. Sarunas gaita zurnalists skaidro, ka atbilstosi
lasttaju vélmeém kultiiras notikumu aspekta visbiezak tiek runats par izklaidi. Tiek izmantoti

sensacionali virsraksti, lai piesaistitu auditoriju, citadi — kultiiras sadalai nav pieprasijuma.

Kristine Beérzina savukart norada, ka, nemot véra sabiedriba pastavosas dazadas
izpratnes par kultiiras notikumiem, ir nepiecieSams rakstit par dazadam norisém kulttira, par
tad, ja satura veidotajam Skiet, ka ta kultiiras definicijai kads notikums neatbilst, lidz ar to par
kultaras notikumu var klat jebkas. Tatad, kultiiras notikums tada, drosivien klasiska izpratne,
ja runa ir par lielam sabiedribas masam, pilnigi noteikti ir koncerts, tedtra izrade, festivals,
izstade un ta talak un ta vel joprojam, tacu reizém kultiiras notikums var bit art kaut kas

pavisam negaidits. Tapat ari cilveka izpratne par kultiiras notikumu, par to, kas ir un kas nav
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kultiras notikums, var krasi atskirties — ja vienam Lady Gaga Skitis pilnigi un absoliti
izklaidejosa, pompoza damite, cits uzskatis vipu par gana kvalitativu, koncertéjosu
makslinieci, kas veido kvalitativus Sovus un pilnigi noteikti varetu but uzskatama par kultiras
sastavdalu. Man konkreta viedokla par Lady Gagas un tada gara fenomenu nav, jo man skiet,
ka mana profesija paredz to, ka ir jaspej pienemt ka viena puse, ta otra puse. Es Joti labi
saprotu to, ka lietas, kuras aiz sevis, tas nav labs vards, bet pavelk, lietas, kuram seko Joti
daudzi cilvéku, tajas nenoliedzami kaut kas ir, to nevar noliegt, kaut vai, pieméeram, paskatas
Uz religiju. Es nebiit neesmu religiozs cilveks, tomér — cik daudz pasaulé ir religiozu cilvéku.
Viennozimigi tas ir viens no cilvéces fenomeniem. Tapat ari ar Kayni Vestu, Dzastinu Biberu
un pilnigi jebko, ko var saukt par kultiras notikumu. Un més, kultiras zinu veidotaji, pilnigi
noteikti esam starpnieki starp Sadiem cilvékiem, kuri kaut ko rada pasi un tiem, kuri gala
baigas ir otra puse, tie, kuri nak baudit, skatities, klausities un novértet gala procesu.

Kultiiras notikums ir pilnigi viss, pret ko cilveks jit Sos te kultiiras plasos tausteklus.

Tacu Henriks FEliass Z&gners uzsver tieS§i mijiedarbibas procesu starp raditaju un
paterétaju, sasaista kultiiras notikumu ar radoSuma jeédzienu, jo tas var pieskirt notikumam
notikuma statusu, ka arT akcenté dazadas koncepta izpratnes iesp&jas. Visparigi domajot.. Ir
td nianse, kas gan nav isti visparigi domdjot, bet viena no precizakajam atbildém varétu biit
tas, ka tas ir kaut vai sSis te makslas process, pieméram, kas notiek mijiedarbiba starp to kaut
kadu raditaju, cilvéku, kas to rada, makslinieku vai ko citu un klausitaju vai to cilvéku, kas
uztver, lai vai kads tas butu Zanrs, lai vai kada biitu ta forma. Bet, protams, ka kultiiras
notikumi ir bezgaligi dazadi, sakot tur ar makslinieku performancem beidzot tur ar, eS nezinu,
ielu akcijam par makslu un arhitektiivu un ta talak. Bet nu ja, faktiski man labpatiktos
subjektivi teikt, ka tas ir kaut kada radosa izpausme, kas mijiedarbojas ar to cilvéku, kas to
uztver. Un kas ir radosa izpausme? Nu, faktiski, ta Joti brutalizéjot, tas ir vai nu kaut kads
objekts vai riciba, ko cilvéks rada ar kaut kadu konkrétu, lielakoties abstraktu nodomu.

Lielakoties tas ir saistits ari ar kaut kadu kultiiras vai makslas tradiciju.

Bitisku jautajumu izvirza Zégners, rundjot par kultiiras notikumu konceptu. Zurnalists
skaidro, ka kultiiras notikumu sarezgi ta daudzie posmi un ka to ir griiti nofiksét, kad
notikums klust par notikumu. Vai tam jabut verstam uz auditoriju? Tas nu reiz ir stridigs
Jautdajums. Jo ir jaut@jums par to, vai mizika ir mizika tad, ja to neviens nesadzird? Un vai

literatiira ir literatiira tad, ja neviens to neizlasa, un uz to es nenemos isti atbildet, bet tomer
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reali prakse més lielakoties rundjam par gadijumiem, kur ir Si te sasaiste ar uztvéreju,

cilveku.
Kultiiras nozare starp citam nozarém un sabiedribas pieprasijums

Lidzas izpratnei par kultiiras un kultiiras notikuma jeédzieniem butiski ir saprast, ka
kulturas zinu veidotdji saredz kultiiru starp citam nozarém, par kuram tiek rakstits zinu
portalos un kads ir So zinu pieprasijums salidzino$i ar citam zinam, kuras tiek piedavatas
lasitajiem.

Z@gners, raksturojot kop&jo ainu kultiiras vidé mediju griezuma pédgjos gadus ir
krietni uzlabojusies. Zurnalists uzsver, ka kultiiras sadalas pieprasijums ir neliels, jo cilvékiem
tas neskiet saistosi, lai gan pedg€ja laika vérojamas pozitivas tendences. Latvija ar kultiiras
medijiem plasak rundjot, situacija sak uzlaboties. Vina ilgu laiku bija diezgan bédiga stavoklr,
it ipasi, ja més skatamies uz laiku pirms 3 vai pirms 5 gadiem, jo, man liekas, Latvijas kultiira
vispar tada zind joprojam ir tada kaut kada purgatorija, més esam kaut cik daléji atkopusies
no Padomju Savienibas mdakslas un kultiiras pasaules, kas bija pilnigi cita pasaule, patiesam,
un mes vel isti neesam piesavusies pie esosas daléji, bet, kas attiecas uz medijiem, pédéja
laikd ir labak, jo viens no tiem biitiskakajiem trikumiem ir tas, ka skaitliski cilveki par kultiiru
intereséjas daudz mazak neka par sportu vai par slavenibu zinam vai par sabiedribas
aktualitatém, kultiira ir saméra tomér specifiska un ne parak viegla patérina prece lieldkoties.
Un to var redzet kaut vai skatoties uz drukatiem medijiem, kuri ir saistiti ar kultiru un
makslu, ka viniem ir gajis iepriekséjos 5, 10 gados, bet pédeéja laika tieSam ir uzlabojumi -
dazadiem medijiem parddas lidzekli, aug kvalitate, un man ir sajita, ka patiesam aug
nedaudz ari pieprasijums péc tiem kultiras medijiem. Bet, kas attiecas konkréti uz manu
darbu, pieprasijums péc tam zinam varbit nav arkartigi milzigs, bet vins taja pat laika ir
pietiekami liels, lai to attaisnotu, nu, to visu dariSanos. Un es ari gluzi nevaru teikt, ka jiitos
loti apbizots un ka nevienu tas neinteresé, kaut vai atseviskas lietas cilveku tiesam interesé un
ari par tam specifiskakajam Sobrid iet plasuma interese.

Janis Zilde, piemé&ram, norada, ka pieprasijums p&c kultiiras zinam ir neliels un ka
nepiecieSama sensacionalitates klatbiitne, lai paté€rétajam kultiiras zina biitu nepiecieSama.

Tadgjadi Zilde uzsver, ka lietotajs ir tas, kur§ nosaka, kads zinu saturs vinu interes€ un kam

taja japaradas, lidz ar to iesp&jams runat par pieprasijuma spiedienu. Ja kultiira neprovoce,
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tad starp citam nozarém ta portalda paziid. Problémjautajums Saja situdcija ir tads — vai
vienmeér nepieciesams sensacionalizét kultiiras notikumu, lai pievérstu tam lasitaju uzmanibu?
Esmu noverojis, ka LTV savas kultiras zinas censas kultiiras jaunumus pasniegt interaktiva
veida...vai kultiira no ta iegiist? lespejams... Jo ta tadéjadi sasniedz lielaku auditoriju. Un,
rundjot par pieprasijumu, tas ir neliels. Ja kultivas zina nav pietiekosi atraktiva,
sensaciondla, tad tai nav pieprasijuma, jo sabiedribu galvenokart interesé, ja pétam portala
statistiku) viss skandalozais, ta var bit art kultiva — piemers ir nesena Kristiana Brektes
glezna. Tomér pamata vislieldko interesi piesaista populara kultira — talantu konkursi, Sovi,

pikanti, kuriozi atgadijumi.

A1 zinu portala delfi.lv kultiiras Zurnalisti ir vienispratis, Ka reti kad lasitajs kultiiras
zinas apmeklé tapat vien, ne uzejot tas caur citam nozarém. Tomér zurnalisti uzsver, ka ir
attiecigi kriteriji, kas nosaka, vai lasitajam interes€s kultiiras zinas vai n€, un tas ir atkarigs no
lasitaja, nevis no piedavata satura. Zurnalisti min izglitibas, parmantojamibas aspektu,
vesturiskos notikumus un personigas interpretacijas iesp&jas, kuras uzskatamas par

noteicosajiem izvele lasit kulturas sadalas saturu.

Zggners, pieméram, uzsver, ka vecuma grupa un v€lme izglitoties ir kritériji, kas nosaka
velmi péc informacijas par kultiru. Attieciba uz kultiras pieprasijumu un patérinu, manuprat,
ir visai, neviendabiga ta sabiedribas attieksme, tapéc, ka pastav vairakas grupas, piemeram,
vecaka gada gajuma cilvéeki intereséjas par pilnigi, pilnigi citam kultiras izpausméem neka
Jjauniesi. Viena no, iespéjams, interesantakajam pazimem ir saucama hipsteru éra vai kults,
kura gan sobrid ir nedaudz noplakusi, bet pédéjo tris gadu laika bijusi saméra aktuala, ka
JjaunieSu vidii kluva stiligi intereséties par kultiru un par mazzinamam lietam, nu tadejadi
kaut ka ejot preti tam mainstreamam, lai gan, ka jau vienmér, tas izvérsas, tas ir padarits par
labu biznesa platformu. Sobrid tas ir nedaudz noplacis. Nedaudz varbit atgrieZoties pie td
iepriekseja. Man liekas, ka ta ir svariga lieta, par ko runat — ir vecakas paaudzes cilveki, kas
ir vienkarsi dzimusi un dzivojosi Padomju savienibd, uz to visu skatds vienkarsi joprojam
daudz citadak un daudzéjada zina, iespejams, nedrosak. Savukart, jaunas paaudzes, kuri ir
gajusi uz Tate muzeju Londond, un, es nezinu, katru otro nedélu brauc tusét uz bariem, kur ir
izstades pie sienam, un kur notiek dzeza koncerti, nu, vienalga, tad tas skatijums ir pilnigi

cits, un mes esam pilnigi tiesam tada salauzita viduspunkta starp Padomju Savienibas pasauli
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un starp Rietumu pasauli, un, man liekas, sobrid tas viss nav isti izlidzindjies, visticamak, tam

biis vajadzigs diezgan ilgs laiks, tapéc td kulturtelpa ir Joti sadalita un neviendabiga.

Ka biutisku iemeslu sabiedribas at$kirigajam intereseém par kulttru Henriks sauc ari kultiiras
un popkultiiras atSkiribas, apgalvojot, ka popularaks vienmér bis tas, kas ir vieglak

uztverams. Svarigi jédzieni ir ar1 tradicija un parmantojamiba.

Tu jauta, kadi ir iemesli, kapéc pastav sabiedribas interesu atskiribas. Kultira dalas aridzan
popkultiira un kultira, kurai isti nav nekada priedéekla, bet kas nereti ir visai, tas ir teju
lamuvards, bet saméra precizi, zinama meéra uz elitaru kultiiru, proti, cilvéki iet uz Raimonda
Paula koncertu joporjam desmitiem titkstoSiem skaitd un ta talak, taja pat laika uz survival kit
laikmetigas makslas izstadés tu vari attapties visa zalé veselu ménesi, parspilejot. Nu, viena
no butiskakajam tadam pamatatSkiribam ir St te popkultira, kas ir viegli uztverama, kas
vienmeér biis popularaka par jebkuru kultiras izpausmi, kas isti neierakstds taja popkultiras
kategorija. Td ir viena no biitiskakajam iezimém. Viena lieta vel varéetu but kaut vai tradicija,
parmantojamiba, jo ir cilveki, kuriem vecaki kaut vai tajos pasos Padomju laikos pierundjusi
vinus iet uz izstadem, nu, jo ta ir bijusi aktivitate iet uz teatri. Teatris ir [oti labs piemers.
Mums joprojam ir sirmas tantinas naciondlaja teatri vienmér, un tas ir [oti skaisti. Un ir $i te
parmantojamiba, kas ir dalai cilvéku un dajai cilveku nav. Un, protams, ir nu, tas, ka varbiit
varétu teikt, ka miisdiends tas kaut vai briva laika pavadiSanas piedavajumu klasts ir tik
plass, ka kultira ienem tikai vienu no ta, ja, teiksim, tur, kaut vai atskatoties uz to pasu
Padomju savienibu, kad bija teatris vai kino, kas ir viena no izpausmem, tad tagad ir kaut vai
tas pats internets, kas ir vispar biitiski izmainijis cilvéku domasanu, ipasi jauniesu. Bet, janem
vérd, ka popkultiira ir vienmer daudz pieprasitaka neka kadas specifiskas nisas kultira, bet

tas nav nekads jaunums, ta ir visparpienemta prakse.

Tacu Berzina skaidro, ka sabiedribas interesi veido tie notikumi, kuros cilveki piedalas pasi,
kas lielakoties ir visi notikumi, kuri notiek. Tomér par 1pasi populariem tiek uzskatiti tie
notikumi, kuros péc tam cilvéks var redzét to, ka taja ir bijis, pieméram, festivalu bildes.
Sabiedribu interesé kaut kas tads, kur piedalds vini pasi un piedalas ka klausitaji, skatitaji,
jebkas cits. Tie pilnigi noteikti ir festivali, lielo organizétaju koncerti, lielie pasdakumi
parsvara. Un attiecigi, ja cilveks aizbrauc uz festivalu, vins pédejos gados arvien vairak

sagaida to, ka, atbraucot majas vai sézot pasakumd kada no interneta ieguves teltim vins spes
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aplitkot sevi bildés. Vins tagad ir pieradis un izlutindts, ka medijs ar saviem fotogrdfiem tur
séz un censas piepildit $is cilveka alkas. Mes gribam biit redzéti un mekléti, it ipasi ar socidlo

tiklu tagosanas funkciju.
Kultiiras sadalas zinu veidoSanas principi

Kulttiras zinu veidotajiem abos portalos tika uzdots jautajums, kadi kritériji veido zinu
saturu. Zurnalisti noradija, ka katram portalam ir izveidota sava politika attieciba pret to, kura
tiek precizéta tikai redakcijas iekSiené. Ka pieméru iesp&jams minét Z&gnera teikto - Ir
pienemta kaut kada redakcionala politika un kas nosaka to pamatbazi, ar ko mes
nodarbojamies, kas attiecas uz kaut kadiem konkrétiem gadijumiem, tas lielakoties ir
vienkarsi komunikacija starp mani, nodalas vaditaju, vai, teiksim, visa portala galveno

redaktoru. Un nu, faktiski tada veida tas tiek darits.

Tomér kopuma kulttiras tematikas sadalas veidotaji uzsver, ka zinu atlasé visvairak ir
iesaistita pasa Zurnalista personiga pieredze un izpratne par kultiiras j€dzienu un notikumiem,

jo butiski ir tas, kas Skiet interesanti.

Ja kultiras notikums Skiet atraktivs, tad pieversam tam lielaku veribu. Otrs kritérijs —

personiska ieinteresétiba un simpatijas — ta Janis Zilde raksturo satura atlases kritérijus.

Kristine Bérzina - Gala beigas jau miisu izdaritais nondk pie lasitaja, tapéc ir Joti svarigi, lai
lasitdjam biitu interesanti, un tapéc, protams, ir absurdi vipu vilinat ar baumam vai kaut ko
tadu, bet vinam ir jarada sajiita, ka par vinu tik tieSam ripéjas, ko més ari censamies darit.
Vinam ir pilnigi noteikti jabiit interesanti un tikai tad vins gribées atgriezties vél un vél, tapéc
informacijai jabiit daudzveidigai, un galvenais prieksnoteikums ir tas, péc ka es ari pati vados
un domaju, ka art daudzi mani kolégi ta dara — zinas ir jaraksta ta, lai pasam biitu interesanti
tas lasit, jo pretéja gadijuma es neredzu jégu darit kaut ko, ja kaut kas tiek rakstits tikai

rakstiSanas péc vai tapéc, ka ta vajag vai tikai sausa un neinteresanta forma.
Informacijas ieguves avoti

Sarunu nosléguma zinu veidotaji skaidroja, kadi ir avoti, kurus tie izmanto informacijas
ieguvei par kultiiras notikumiem. Abu portalu kulttiras Zurnalisti norada, ka avotus, 1pasi péc

socialo tiklu paradiSanas, var veértét ka dazadus un bagatigus.
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Portala delfi.lv zurnalists Henriks Eliass Z&gners norada, ka avotu atSkiribas nosaka
tas, vai tas ir arzemju zinas vai vietgjas zinas un ka galveno informacijas ieguves avotu bazi
veido socialie tikli. Faktiski avoti ir, nu ja, teiksim, tie, kuri attiecas uzmanu darbu, tur ir
atskirtba, vai tas ir arzemju zinas vai vietéjas, pieméram. Viens avots ir zinu agentiras un
pasu makslinieku sititas relizes. Lidzas tam ir visas...Joti butisku lomu misdienu
internetpasaulé un ari internetmediju pasaulé spélé socialie tikli, un tu vari uzzindt twitteri,
ka kads spélés konci Tallina, tu vari ieiet vinu majaslapa, uzzinat, sakomunicét ar vipiem un
nopublicét to zinu un ta talak. Paraléli tam més, protams, komunicéjam, ar kultiras
cilvékiem, ar kulturas darbiniekiem, maksliniekiem un ta talak. Nu un tad ir dazadi citi tie
avoti, teiksim, atkarigi no konkréta gadijuma un konkrétds sferas. Protams, portdalam ir
oficialie sadarbibas partneri, ar kuriem mums patiesam ir kaut kada komunikdcija, nu ta, ka
tas ir reals plans, un $is te sadarbibas tiek veidotas uz abpuséju interesu pamata un ta talak,
bet patiesiba viens no tiem pamatavotiem misdienas ir socialie tikli, jo kuram gan miizikim
nav sava facebook profila? Kuram Latvijas miizikim nav? Nu, Raimondam Paulam nav, bet
vinam ir tur, teiksim, vesela preses komanda, protams, ja, kas megina komunicet, tiklidz tur
kaut kas paradas un ta talak. Nu ja, faktiski tas ir td, ka ar sadarbibas partneriem ta ir
nepartraukta komunikacija, un tad paréjais ir tas, ka tev ir uzmanigi jaseko lidzi, protams, art
citiem medijos vai kaut vai uz ielas reklamam un biit visos veidos lietas kursa. Mums ir
sadarbibas partneru diezgan daudz, bet nu tie, kas Sobrid ir aktuali, ir, pieméram, Fonds
Viegli ir miisu oficialais sadarbibas partneris, ari Prata Vétra, nu ja, fonds viegli ir jau gadus
divus, manuprat, ja. Katra zina Saja cikla, kops es stradaju, tas viss ir diezgan aktivi jau
krietni ieprieks. Tallinas miizikas nedela ari. Man subjektivi Joti mila ir... Sis ir Hardija
Ledina gads, ne tikai Raina un Aspazijas, bet ari Hardija Ledina gads, un ar sim te Hardija
Ledina gada organizatoriem mes esam oficialie sadarbibas partneri. Nu, tas varétu bit vel

viens piemers. Mums ir zipas zimodzins, kad ir Sis te sadarbibas.

Kristine Bérzina, delfi.lv galvena kultiiras zinu redaktore, 1idzas socialajiem portaliem,
papildinot koléga teikto, norada, ka biitiskas ir attiecibas ar sadarbibas partneriem un spg&ja
Skirot preses relizes, kuras tiek siititas no izpilditaju puses, domajot par to, vai sapemtais
materials arT lasitajiem $kitis saistoSs. Mums ir Joti daudzas nianses, kas veido So atlasi. Mums
ir gan sadarbibas ar dazadiem kultiiras notikumu rikotajiem, festivalu rikotajiem, kocertu

rikotajiem, dazadam organizacijam, tostarp valstiskas nozimes apbalvojumu organizacijam,
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pieméram, Literatiiras gada balva, Purvisa balva, Zelta abele, Spelmanu nakts utt. Tapat art
katru dienu miisu e — pasta kaste iendk Joti daudzas veéstules, tas ir preses relizes par
dazadiem notikumiem — informejosi un mazak informéjosi e — pasti. Art daja no tiem veido
ikdienas zinu plismu. Tapat ir arl misu originalmateriali, pie ka més stradajam. Zina rodas
art dodoties uz kadiem notikumiem, vietam, rundjoties ar interesantiem cilvekiem. Ir ari
arzemju notikumi un tadas lietas, tie atrodami dazados avotos — tie var biit socialie tikli,
dazadu makslinieku un organizdaciju socialie tikli, tie var but kadi respektabli vai mazak
respektabli, bet tautai tuvaki arvalstu mediji, kur més smelamies arvalstu informdciju. Vélak,
protams, korekti noradam atsauces uz tiem. Nepilnd apmera ir ari tulkojumi, kurus mes
piedavajam saviem lasitajiem. Un ja, més tulkojam pasi. Més daram visu, sdkot no
fotoredaktora lietam, lai gan fotoredaktors mums ir, mums So zinu no A lidz Z pasiem ir
jaspej nodot lasitajam.

Janis Zilde, portala tvnet.lv kultiiras sadalas satura veidotajs arl norada, ka ieguves
avoti var bt gan tulkoti materiali, gan iesttitas preses relizes un zinu agentiiru materiali,
tomér uzsver, ka, veidojot 1 portala saturu, tieck domats par unikalitati un atskirtbam, tadel
materiali, kuri ir iegiiti, nereti tiek apstradati, pieméram, recenz€jot tos vai piedavajot
materialam klat video, kas uzskatami lautu iepazities ar rakstu. Més sava darba izmantojam
gan vietéjos avotus (zinu agentiru materialus, iesititas relizes, zinas), ka art tulkojam.
Portala censamies izvairities no viendabigas daudzveidibas, proti, no ta, ka visi lielakie
portali satura zind ir lidzigi. Protams, ir zinas, kas dubléjas, tacu Sis pamatzinas apaudzéjam
ar satelitmateridaliem, kas ir unikali tikai miisu portalam. Ka pieméru varu minét miizikas
albumu recenzijas vai portala pieejamos video sizetus. Veésturiski ir izveidojusies art Joti laba
sadarbiba ar visam kultiiras iestadém, kultiiras dzives darboniem, un 90% Latvijas kultiras
zinas sanemam e — pasta. Paraléli tiek izmantoti ari socialie tikli, ipasi twitter, kuros var

uzdurties kadiem interesantiem citu resursu kultiiras materialiem.
Secinajumi

Pirmkart, iesp&jams secinat, ka zinu portala saturu veido $adi kriteriji — pasa personiga
pieredze, ieinteres€tiba, sensacionalitates aspekts, portalam nepiecieSamie augstie lasijumu
reitingi, ka arT pieprasijuma spiediens. Visi intervétie zigu veidotaji uzsver, ka zinu satura

pamata ir vigu pasu interpretacija par kultiiras notikumiem, jo tos ir iesp&ams skatit loti
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dazadi. Plasi raksturojot kultaras jédzienu, Zurnalisti norada, ka visu ir iesp&jams uztvert ka
kultiru, Iidz ar to subjektivitate darbojas ka atlases kritérijs, defingjot kaut ko ka kultiiru.
Augstas statistikas nepiecieSamiba liek domat vispirms par raksta sensacionalitati un tikai tad
par raksta kvalitati un raksta paustas informacijas nozimigumu sabiedribas konteksta. V&l
veidoSanas principu izvéli apgritina kultiras notikuma koncepts — pie kadiem nosacijumiem

notikumu iesp&jams saukt par notikumu?

Otrkart, zinu veidotaji ieZim& problémjautajumu saistiba ar sabiedribas pieprasijumu.
Tie runa par sabiedribas ieinteresétibu kultiiras notikumos, noradot, ka pedgja laika situacija
sak uzlaboties, bet kopuma sabiedribai §1 sfera neinteresé. Tadgjadi nepiecieSams domat, ka
iesp&jams piesaistit auditoriju, kur biezi tap€c tiek izmantoti izklaid€josi un viegli uztverami
materiali. Tapec mediji ir paklauti Sim spiedienam, un, apkalpojot plasu auditoriju, rodas

grutibas saprast, kas butu tie notikumi, kuri interes€tu visus lasitajus.

Neparprotami visvairak tiek akcent@tas griitibas pareizi interpretét kultiiras jédzienu un
izlemt, kurus notikumus nepiecieSams atspogulot. Savukart kultiiras notikumu konteksta tie tiek
skatiti ka fakti, tacu nav izteikts nekads vert€jums, maz paradas notikumu analize un kritika.
Zinu veidotdji to skaidro ar to, ka ir griiti noteikt, kas vinu un lasitaju izpratné ir kultiiras
notikums, tad&jadi tie censas pec iesp&jas vairak So jédzienu paplasinat, tam piemérojot daudzus
skaidrojumus — popkultira, izklaide, jocigi, cilveéki, aculiecinieks u.c. kultGras notikumu

apzimé&jumi.
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4. KULTURAS, MEDIJU UN SABIEDRIBAS FENOMENU MIJIEDARBIBA:
KVALITATIVO DATU ANALIZE

Darba beidzamaja nodala tiks analiz&ts kultiiras un mediju nozares ekspertu viedoklis
attieciba uz interneta mediju specifiku, kultiras jédziena un kultiras notikuma koncepta
savstarpgjo saistibu. Analiz€jot teor€tiskos avotus un veicot dzilas intervijas ar nozares
ekspertiem, iesp&ams runat par plasu problému lauku, kas ietver Sos savstarpgji saistitus
fenomenus — kultiru, interneta medijus un sabiedribu. Kultiiras jédzienu un kultiras
notikumu griiti defin€t, un jautajums — vai tas vispar ir nepiecieSams, tadgjadi ierobezojot
izpratnes iespgjas. Interneta mediju vidi var raksturot ka operativu, ko savukart eksperti médz
saistit ar neprofesionalitati no zurnalistu puses. Savukart sabiedriba patéré gan kultiiru, gan
medijus. Darba ietvaros tika intervéta Ilva Skulte, komunikacijas zinatpu doktore, un Dmitrijs
Petrenko — Zurnalists un reZisors. Saja nodala tiks izmantoti ari zinu portalu kultiiras sadalas

satura veidotaju viedoklis.
Kultiira

Pirmkart, analiz&jot kultiras jédzienu, ekspertiem taja ir dalits viedoklis par
nepiecieSamibu to definét, respektivi, ka jédzienam jatiek atspogulotam mediju satura.
Eksperti gan ir vienaspratis, ka kultiiras jédziens ir plaSs un ka sabiedriba pastav So veidu
izpratnes — kultira ka visaptvero$s veértibu un darbibu kopums, un kultira ka tas, ko
sabiedriba patéré. Zurnalists un reZisors Dmitrijs Petrenko - Es domaju, ka kultiira, tas ir Joti
loti plass jedziens, tas ir principa gandriz vai viss - més varam skatitities uz kultiru ka uz kaut
kadu vértibu kopumu, uzvedibu, tikpat labi més varam runat par kultiru ka par makslu,
teiksim, teatri vai glezniecibu, telniecibu, tikpat labi mes varam runat par kultiru ka par,
teiksim, uzvedibas kultiiru, brauksanas kultiru, esanas kultiiru, nezinu, attiecibu kultiru. Ja,
respektivi, tas ir kaut kads plaSaks jédziens, kas ietver sevi vertibas, kadas vertibu
orientacijas, kas ietver sevi to, ka mes rikojamies konkréta, nu, brauksanas kultira, ka mes
rikojamies uz cela un ta talak. Domaju, ari ikdienas kultiira, protams, ir, teiksim, kdadus

ritualus, kadas ikdienas lietas, ka més veidojam savu ikdienas rutinu, taja ari ir kultiira, ta ka
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es nezinu, vai kultiiru var atstat tikai ka sinonimu makslai, jo kultirai ir loti daudzas jomds

konteksts. %

Tomér ekspertu viedoklu atSkiritbas manamas, rundjot par kultiiras notikumiem.
Komunikacijas zinatpu eksperte un pétniece Ilva Skulte uzskata, ka kultiiru nevajadzetu
noreducét uz ko Sauru, drizak — atstat to ka brivu jédzienu un par kultiiras notikumu un
neierobezot ta izpratnes iesp€jas. Man Skiet, ka més kaut ka tomer uzturam tadu diezgan
tradicionalu uzskatu par to, ka kultira ir ierobezota. Ta ka kaut kada, nu, pietiekami Saura,
nu, ir noteiktas kaut kadas kultiras normas, un tas man personigi liekas [oti nepatikami, jo
kultiirai jabit drizak ka.. cilvekiem drizak vajadzétu ar to uzelpot, jo tas ir kaut kas tik [oti
cilvecigs, un tapéc ari pat ja més, mediju loma taja, ka vini izverté kaut kadu paradibu vai art
artefaktu kvalitati, tad tomeér tam biitu jabit kaut ka savadak, respektivi, més kaut ka Latvija
Jjautdjam to jautdjumu ,,bit vai nebit” , nu, tada aspekta — ir kaut ka vajdzigs vai nav. Bet

.. adzrors /%
viss ir vajadzigs!
Kultiiras notikums

Ilva Skulte intervijas gaita norada, ka mediju uzdevumu sarezgi kultiras notikuma
defin€Sana - ir griti izprast, kad notikums klist par notikumu — vai tad, kad par to runa

mediji? Vai pats radoSais process? Vai tad, kad kaut kam rodas patérétajs?

Savukart Dmitrijs Petrenko kultiiras notikuma konceptam piedévé ipasibas vardus —
kvalitativs, 1abs, noderigs, vertigs, pamacoss, uzsverot, ka sabiedriba, tostarp mediju vidé
nepiecieSams nepiecieSams runat par tiem gadijumiem, kuros ir manama S§1 pievienota
makslinieciska vértiba. Eksperts stasta, ka tapéc Zurnalistiem jabiit gana kompetentiem, lai
izvertetu, kas ir atspoguloSanas veérts un kas — nav. Nu, es ta Joti subjektivi varu varbiit
pateikt. Kultiiras notikums ir tas, kurs kaut ko drusku, kaut vai drusku drusku izmaina taja
lielaja dzives procesa, jo, ja td ir gramatas iznakSana, tas nozimé, ka St gramata ir pietiekami
nozimiga, ka vina kaut ko izmaina cilveku dzives, kaut vai daziem cilvékiem, bet ja ta ir,
pieméram, izstade, tad vina ir pietiekami negaidita, interesanta vai svariga taja bridi, varbiit

tas ir peksni kads no maksliniekiem, kas ir veidojis kadu dzilu dzilu statementu, es nezinu, ka

% Stalovska, Dita. Saruna ar Dmitriju Petrenko. 2015, 25. aprilis. Audioieraksts. Glabajas D. Stalovskas
personiskaja arhiva.

% Stalovska, Dita. Saruna ar Ilvu Skulti. 2015, 30. aprilis. Audioieraksts. Glabajas D. Stalovskas personiskaja
arhiva. Pieejams: Pielikums Nr. 1.
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latviski teikt, par kaut ko, un tas ir notikums. Es domaju, ka notikums ir tiesi tas, kas veido
kaut kdadu pagriezienu taja kopéja procesa, ka bez ta, ka to nevar nepamanit, un meés nevaram

talak spriest, ja més nepemam véra to.
Kas veido sabiedribas izpratni par kultiru?

Runajot par kultiras jédziena un kultiras notikumu izpratni sabiedriba, ekperti min
medijus, izglitibu, audzinaSanu ka to veidojoSus aspektus. Pirmkart, ta ir kultiras pieredze,
kas katram ir, pieméram, ja berns, kurs redz tikai televizoru un varbiit reizi gada vinu aizved
uz teatri skola uz kadu ne parak kvalitativu izradi un vinam ir prieksSstats, ka tiesi tads ir
teatris, un vins diez vai vélak meklés kaut ko nopietnaku. Es domaju, ka ta kultiiras pieredze ir
pirmais faktors, kas ietver ari, protams, to izglitibu un viskaut ko citu, ari pieredzi gimene,
pieméram, lasit labas gramatas, cik, teiksim, bérns var atrast plaukta var atrast kaut kdadu
nopietnu literatiiru vai tur, teiksim, vieglu zanru. Ta ka ja, gimene art ir Joti svarigs faktors,
ka notiek kultiras audzindasana. Citi bérni no bérnibas piedalas Dziesmu svétkos, vini iet
miizikas skola, cits izglitibas limenis Saja jautajuma, protams, ka tad vipi speés novertét, kur
Sarlatani piedava izklaidi un kur nopietni makslinieki megina izteikties — ta Dmitrijs Petrenko,
runajot par sabiedriba pastavoSo izpratpu atSkiribu iemesliem. Ilva Skulte galvenokart min
medijus ka arkartigi lielu lomu spél&josu faktoru, kop&jam sabiedribas viedoklim veidojoties,
ka pieméru minot politiku ietekmi, kura visspilgtak izpauZas caur medijiem. Man biitu ta griti
definét notikumu, ja, jo te mes uzreiz domajam vai nu notikumu vispar vai ari notikumu ar
lielo burtu, ja, kas tiesam biitu visiem jaievero. Jo medijs taja joma darbojas tiesi ka
noteicéjs. [..] Tad tomér medijs ir tas, kas pieskir tam nozimi, un tas ir medija veids, ka vini
iepako kadu informdciju. [..] Tur ir daudzas Sts nianses, kur mediji ir arkartigi iesaistiti pasa
taja butiba, piemeram, situdcija, kuru es Sobrid nosaucu par mediju..mediju atspogulojums,
pieméram, makslas procesos strada ka arguments, teiksim, taja, vai tu esi makslinieks, kad tu
sakraj kaut kadu recenziju vai apskatu mapiti, tad tu talak vari ar to staigat un pieradit, ka tu
ne tikai esi ievérojams makslinieks, bet — ka tu taja visa esi nopietns spéletajs, un Seit
patiesiba ir ta pati mediju probléma — vini palidz ari nodefinét kultiiru, neskatoties uz to, ka
es jau sakuma teicu, ka tas jédziens ir diezgan plass un ar Sim daudzajam definicijam, meés
tapat saprotam, bet katrs sava dzive, tai skaita ari es, Sim jédzienam lietoju citu, mazliet
atskirigu nozimi, un katra argumentacija tur ir mazliet cita ievirze, un tas sarezgi to visu lietu.

Art politiki izmanto savu statusu, lai runatu ar mums par kultiru. Tacu Skulte norada ari, ka
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sabiedribai jabut lidzdomajosai, informaciju vertét spéjigai, un ka ari mes pasi esam tie, kas

ietekmé, kada informacija nonak pie mums.
Interneta mediju vide

Eksperti runa par to, ka interneta vidi raksturo atras un operativas zinas, Iidz ar to

galvenokart nakas Saja diskursa runat ar1 par kvalitates zudumu mediju satura.

Portala delfi.lv kultiras zurnalists Janis Zilde — Interneta mediju vide ir ka atras
edinasanas restorans — ta tiek pasniegta atri, diemzél reizém ari ne lidz galam kvalitativa
maltite. Specifiska iezime — ja virsraksts nav gana rosinoss, zina paliek nelasita. Skulte, par
interneta mediju saturu runajot, norada uz vairakam nozares problémam, proti, uz kvalitates
zudumu sekojosu iemeslu d&l: laika trikums apstradat informdciju, jebkurs, kurs kaut cik prot
rakstit, raksta, un paziid zurnalistikas pamarprincipi un profesija ka tada un subjektivitate ka
galvenais aspekts, kas raksturo mediju saturu kultiras sadala — vai tam pietiek kompetence

izvertet kaut ko par labu vai sliktu esam.

Turklat gan Petrenko, gan Skulte ir vienaspratis, ka mediju dienaskartiba principa
kulturai netiek pieversta uzmaniba, lidz ar to, pirms tiek runats par kvalitati, nepiecieSams
diskutét par to, vai kultira medijos vispar figuré. Dmitrijs Petrenko lidzas kultiirai ka
vieglajam galam uzsver, ka kultlira biezi tiek minéta ka izklaide. Man Skiet, ka kopuma
kultiira vienmér ir bijis tads ta ka vieglais gals, ta saucamais, medijiem, atskiriba no
politikas, no kriminalzinam, no socialam lietam kaut kadam un ta ari vienmér mediji pret
kultiru mediji izturéjas, nu, aptuveni, ja mums atliek laiks, tad més drusku tur kaut ko kultirai
veltisim to laiku. Tas skar gan, teiksim, elektroniskos medijus. Es pats esmu stradajis
Panoramda un atceros, ka, labi, ja ir laiks, tad ieliksim siZetu par izstadi , par izradi, bet
kopuma ta attieksme ir ka pret vieglo galu. Pédéjos gados tas ir drusku pamainijies, ja, ipasi
sabiedriskajos medijos, ir paradijusas atseviski kultiuras zinas, ir paradijusies ari nopietnaki
kultiiras raidijumi, otra lieta ir tada, ka Joti biezi, it ipasi komercmedijos, liek starp kultiru un
izklaidi vienadibas zimi, ja, ka tas ir, pienemsim, viens un tas pats. Jo es bieZi gribu atrast
informaciju par kaut kadu pasakumu un es nevaru, jo es saprotu, ka man jaklikskina tur, kur
rakstits izklaide. Un es domdju, ka nopietna, pieméram, izstade vai gramatas prezentacija
mand izpratné nav tikai izklaide. Skulte ka mediju dienaskartiba esoSos jautajumus sauc

sabiedribai nozimigos — politiku, socialas teémas u.c.
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Kopuma var secinat, ka mediju vides, kultiras un sabiedribas konteksta paradas
vairaki butiski un sabiedribai aktuali jautajumi, jo tie tieSa veida skar pasu sabiedribu, tas
uztveri. Vai ir iespgjams vienoties par kultiru, kura biitu noderiga sabiedribai? Vai tam nav
jabiit plasam visaptveroSam un dazadas izpratnes pielaujoSam jautadjumam? Ka mediju satura
veidotajiem iesp&jams veidot atbilstoSu saturu, ja paSam kultiiras jédzienam nav atbilstosSas
definicijas? Un ka tada gadijuma iesp&jams veidot vinu kompetenci par kultiras jautajumiem,
Jjo, kurs tad biis tas, kurs zinds, kas ir ta ista un laba kultira? Kas veido sabiedribas izpratni
par kultiiru — vai ta ir tikai mediju atbildiba? Nemot véra ekspertu un Zurnalistu viedokli, ka
plasas informacijas pieejamibas laikmeta cilvékam biitu nepiecieSams bt lidzdomajoSam,
analitiskam, ar kritisko domasanu apveltitam — kada loma taja ir medijiem? Eksperti te runa
ar1 par tradicijam, izglitibas [imeni, empirisko pieredzi ka faktorus, kas veido cilvéka izpratni

par kulttru.
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NOBEIGUMS

Nozimigs jautajums pétjjuma tematika kopuma ir kultiiras jeédziena un kultiiras
notikuma koncepta definé$ana. Izanaliz€jot dazadas kultiiras definéSanas pieejas, izvirzami
divi kultiiras jédziena izpratnes veidi: kultiira un kultiiras notikumi. Tie sava starpa ir ciesi
saistiti. Ta ka notikumu klasts ir bagatigs, medijiem nepiecieSams analiz€t, par kuriem
notikumiem sabiedribas konteksta runat ir nozimigi. Lidz ar to izvirzas problémjautajums par
to, kas un kada veida var noteikt, kas ir kultiras notikums, par kuru ir verts runat un par kuru
—nav. Jagem véra, ka katram individam izpratne par kultiiru ir veidojusies atSkirigi, lidz ar to

zinu veidotajs nevar vadities tikai p&c saviem subjektivajiem kriterijiem, domajot par saturu.

Tapat secinams, ka interneta mediju vides specifiskas iezimes arT ir iesaistitas kultiiras
zinu izveide, proti, operacionalitate, daudzveidigums, sensacionalitates, pieprasijuma

spiediens ir tie jédzieni, kas veido kultiiras notikuma atainojumu.

Balstoties kvalitativaja metodologija, pétijuma sakuma izvirzitais mérkis tika
sasniegts. Atainojums praksé Latvijas interneta zinu portalos tvnet.lv un delfi.lv kulttras
notikumu piedavatais klasts uzskatams ka daudzveidigs, ar tendenci runat par izklaides
notikumiem un notikumiem, kuriem piemit sensacionals raksturs. Satura izveidg ir iesaistiti
sekojosi kriteriji: Zurnalista subjektiva izpratne, ieinteres€tiba, augstas lasitaju statistikas
nepiecieSamiba (sensacijas u.c.), sabiedribas pieprasijums péc kultiiras zinam un sabiedribas

ieinteresétiba.

Bakalaura darba tika skatits arT veids, ka zinu portala tiek skatita kultiira. Zinu portali
kultiiru piedava lasitajam galvenokart ka nozares, piedavajot ari sadalas jocigi, popkultiira,
slavenibas, ar smaidu par svarigo. Tas norada, ka kultiiras jédzienu iesp€jams interpretét loti
dazadi un ka zinu veidotaji kultiiru cenSas atainot tas visplasakaja nozimé, tomér ta ir
strukturéta, tas ir, tai ir iedalijums.No otras puses, kultiiras notikumu piedavajums ir tik plass,
ka ir nepiecieSams izvert€jums un tatad izvéles veikSana par konkrétu notikumu ievietoSanu

vai neievietoSanu zinu portala.

Ekspertu viedoklis liecina, ka mediju patérina konteksta ir biitiski runat ne tikai par

medijiem, bet ar par citiem faktoriem, kuri veicina izpratnes par kultiiru veidoSanos: izglitiba,
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audzinasana, personiga kultiiras notikumu pieredze, v€lme un spé&ja kritiski domat un izvertet
piedavajumu.

P&tijuma galvenie secinajumi par kultiiras notikuma atainojuma praksi norada uz to,
ka nepiecieSams aktualiz€t jautajumus par to, kada veida notiek komunikacija par kultiiru ar
sabiedribu un kas ir tie signali un ta informacija, kas nonak pie zinu portalu lasitaja. Lai
sabiedriba veidotu izpratni par kultiiras notikumu nozimibu, par to nepiecieSams runat
medijos, lidz ar to nepiecieSams runat ne tikai par mediju lomu sabiedribas izpratnes
veidoSanas konteksta, bet gan par konkrétam strukttiram, vadlinijam, proti, par veidu, kas un
kada veida nonak pie lasitaja. NepiecieSams analiz€t, vai pasSreizgjas informacijas daudzums
un saturs ir pietiekoSs un atbilstoSs sabiedribas vajadzibam, neaizmirstot ar1 par sabiedribas

interesém.

Bakalaura darba izstrades procesa nacas saskarties ar sekojoSu problému. Ta ka
apglistama specialitate nav saistama ar komunikacijas zinatni, darba iztrukst izpratnes par
komunikacijas procesiem, kas kalpotu ka noderigs materials, analiz&jot atainojuma praksi.
Vertigi uz zinu portalu komunikaciju par kultiiru biitu raudzities arT no semiotikas zinatnes

aspekta.

Tomeér darbs aktualizeé bitisku jautajumu par saturisko kvalitati mediju satura. Zinu
portalu patérétaju statistika ir neapSaubams faktors tam, jo tas norada uz mediju atbildibu

sabiedriba.

Nakotnes perspektiva petijumu iesp&jams padzilinatak veikt, ne tikai atainojot kultiiras
notikumu atspogulojuma praksi, bet gan ar1 detalizétak interpret&jot komunikaciju, kada noris

starp medijiem un to lietotajiem.
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TEZES

Kultiiras jédziena interpretacijas pieejas skatamas div&jadi — kultira antropologiska
diskursa ka visas cilvéka domas un darbibas rakstorojoSs un tam klatesoss aspekts un
kultira ka makslas procesi, kultiras notikumi. So jedzienu iesp&jams definét dazadi
(kulttira valsts Iimena dokumentos, kultiira sabiedribas izpratn€, kultiira medijos), atkariba
no konteksta, kada par kultiiru tiek runats. ST darba ietvaros ka optimalais variants izvélets
kultiras notikuma koncepts, saSaurinot un preciz€jot plaso un dazados teor&tiskos
diskursos atskirigi interpreteto jeédzienu kultiira.

Petijumu dati liecina, ka medijos pieejama informacija nosaka izveli, kurus kultiiras
pasakumus apmeklet un kurus — n& Tadgjadi kultiras notikumu un pasakumu
atspogulojuma medijos liela nozime ir mediju satura veidotaju izpratnei par to, kadi
notikumu ir attiecinami uz kultiiras procesiem un, kadi — nav. Ir butiski aktualiz&t kultiras
notikumu atspoguloSanas principus mediju vidé, jo kultiras jedziena dazadas
interpretacijas un izpratne nereti kalpo ka nozimigs informacijas atlases princips.
Raksturojot kulturas notikuma konceptu, izcelamas tadas iezimes ka konkréts laiks, vieta,
mérkis un finansu resursi, unikalitate ar mérki izglitot, izklaidét, parsteigt, iepriecinat ta
apmeklétajus. Kultliras notikuma koncepta konteksta butiski ir tadi jédzieni ka
socializéSanas un citi sociali aspekti (vientulibas sajitas kliedéSana, indidiva prasmju
attistiba saskarsmé ar citiem u.c.), tlrisma nozares attistibas iespgjas, finansials
pienesums, 1pasas atmosferas un neikdieniskas sajiitas radiSana un citi.

Kultiiras notikumi sabiedribas konteksta skatami ka butiski, jo tie piedalas gan individa
dzives kvalitates uzlaboSana, gan sabiedribas labklajibas Iimena celSana. Subjektiva
apmierinatiba, laime, biedroSanas sp&ju uzlaboSana, socialo problému risinasana, ka ari
regionu attistiba, valsts ekonomiska Iimena cel$ana uzskatami ka pieméri. Tadgjadi tiek
attaisnota mediju vajadziba runat par kultiras notikumiem un procesiem, jo tiem
nepiecieSams runat par sabiedribai nozimigam un aktualam t€mam.

Kultiiras notikumu konteksta nepiecieSams runat par publicitati ka instrumentu, kas kalpo
sabiedribas inform&anai par konkréto notikumu. P@&tnieki publicitati skaidro ka
nepiecieSamibu ne tikai inform& potencialo apmeklétaju. Publicitate mediju vide

nepiecieSama, lai parliecinatu un izglitotu klientu par notikuma unikalitati, socialo
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prestizu, pievienoto vertibu produktam un lai nodroSinatu atpazistamibas un imidza
jédzienu attistibu.

Interneta mediju vides specifiku raksturo sekojosi aspekti —bagatigs informacijas
daudzums, formatu dazadiba (e — pasti, socialie tikli, majaslapas), komunikacijas iespgja,
socialie aspekti (iesp&ja draudzeties utml.), interaktivitate, globalizacija (hibrididentitasu
veido$anas, ideologisku ietekmju veido$anas) un kultiiru sajauksanas, globalais aktivisms.
Zinu portali tiek dévéti ka daudzveidigaka un informacijas bagataka interneta mediju
vietne, jo taja tiek apkopoti materiali par daudzam témam vienkopus, turklat to galvenais
rakstumlielums ir operativitate, jo ir jasp€j publicét visus jaunakos un sabiedribai aktualos
notikumus dazadas sfeéras. Visbiezak to analizé tiek izmantots p&tnieku Davida Altheides
piedavatais skaidrojums — zinu portali skatami ka internets interneta.

P&tfjumi norada, ka teju vai 900 000 tukstosi Latvijas iedzivotaju ménesi izmanto zinu
portalus tvnet.lv un delfi.lv informacijas ieguvei, turklat Latvijas interneta lietotaju
paradumu mérijumi rada, ka vairak ka puse vietnu lietotaji internetu izmanto tieSi zinu
portalu apskatei.

Analizgjot kulturas notikumu atspogulosanas principus zinu portalos tvnet.lv un delfi.lv,
redzams, ka kultiira tiek interpretéta dazadi — ka jocigi, ka cilveki, ka popkultiira, ka
kultarvide, ka ar smaidu par svarigo. Biezi kultiras jeédziens tiek saistits ar izklaides
J&dzienu. Zinu veidoSana bitiska ir virsraksta sensacionalitate un pieprasijuma spiediens
no lietotaju puses.

Zinu satura veidotaji un kultiiras un mediju nozares eksperti ir vienaspratis, ka mediju
satura veidotaji subjektiva interese, izpratne, ieinteresétiba un pazinu loks ir butiskakais
kriterijs, kas nosaka zinu saturu. Lidz ar to nepiecieSams runat par veidu, kada mediju
satura veidotaji veido, attistita, papildina un, visbeidzot, atspogulo savu kulttiras pieredzi,
zinasanas $aja joma un kas veido So izpratni, kura nosaka, kuras zinas nonaks pie lasitaja.
Nozares eksperti uzsver, ka ne tikai mediji piedalas sabiedribas izpratnes par kultiiru
veidoSana. To ietekmé izglitiba, audzinaSana, kultiiras pieredze, apkartgjo cilveku loks un
to intereses. Interneta atrodamas informacijas konteksta nakas runat par kritiskas
domasanas, analitisko un pétniecisko sp&ju attistibu sabiedriba — individam nepiecieSams

biit lidzdomajosam un izvertet, kads saturs tam ir vajadzigs un vertigs.
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Padzilinatajas intervijas iegiitie dati apliecina, ka kultiiras notikumu atspoguloSanu
visvairak sarezgl koncepta plasas interpretacijas iespé€jas, turklat tam piemérojami daudzi
posmi, un ir saredzamas griitibas izvertét, kura bridi notikumu iesp&ams saukt par
notikumu. V&l jo vairak eksperti akcente jautajumu — par kuru notikumu ir vertigi runat,
ko ir biitiski atzimé&t un ko nav nepiecieSams uzskatit par véra nemamu.

Ka eksperti norada, mediju dienaskartiba tiek atspoguloti sabiedribai nozimigi jautajumi,
un nereti kultirai tadgjadi netiek pieversta uzmaniba. Dmitrijs Petrenko uzskata, ka pret
kultiiru mediji attiecas ka pret vieglo galu un pievérsas Sai tematikai pavisam nedaudz.
Savukart Henriks Eliass Zegners skaidro, ka tas ir atkarigs no pieprasijuma un ka
sabiedribai kultiira nav izteikti aktuals un interesants temats. Tomér pédgjo gadu laika gan

sabiedribas, gan mediju interese par kultiiras notikumiem ir augusi.
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SUMMARY

This paper The principles of depicting cultural events in online news portals tvnet.lv
and delfi.lv researches the practice of how cultural events are interpreted and displayed in

popular online news portals in Latvia.

The aim of this paper is to research the practice of depicting cultural events in Latvian

language online news portals tvnet.lv and delfi.lv.

This paper consists of four chapters with subdivision in each of them. First chapter
analyses how concept of culture can be interpretated and understood and the features which
describes cultural event as well. Second chapter describes specifics of internet media
environment and particularly the online news portals. Third chapter reseaches the practice of
how concept of culture are viewed and interpretated in the most popular online news portals
in Latvia — how culture is to be read next to other sectors. The last chapter analyses

interactions between media, society and concept of culture.

To achieve aim of this paper there were tasks set — analyse what can be described by
concept of cultural events and what defines environment of internet media. To expand the
understanding of the theme, there was made empirical reseach with two qualitative methods —

content analysis and in — depth interviews.

There were conclusions made based on this reseach — subjectivity, an individual
insight and expierence, sensacion, demand pressure and quantity of events and their sources

are the main principles forming the content of news.

In the future there is possible to expand the discourse of the paper by reseaching
principles of displaying in the context of communication and semiotics sciences accordingly

giving advice what and how media should communicate with society.
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1. Pielikums: Saruna ar Ilvu Skulti 2015. Gada 30. Aprili kafejnica Cadets de Gascogne
laika no 8.40 — 9.45.

Dita: Runajot par kultiras jédzienu.. Ka Jiis saredzat kultiiru starp citam nozarém, par
kuram ikdiena runa mediji?

Ilva: Nu, to parada kaut vai tas, ka, ja m€s skatamies avizi vai interneta portalus, tad ta
noteikti nebls pirmaja vietd. Tas ir skaidrs, ka mediji primari it ka koncentrgjas uz tam, ta
sauktajam primarajam lietam ka politika, ekonomika, socialie jautajumi. Vairums cilvéku
interes€jas ar1 par, pieméram, sportu.. Bet tas liela méra atkarigs no tas kultiiras definicijas, jo ir
daudzi notikumi, kuri ir kultiira, bet tas griezuma ta pieder izklaides sferai, piem&ram, bet
patiesiba, ja m&s skatamies no tadas akad@miskas zinatnes viedokla, kultira nav tikai notikumi
vai tikai radoso industriju produkti, ta ir visaptvero$a vertibu un normu sistéma. Ja mes runajam
par kulturpolitiku, piem&ram, tad tu ir gan kultira, gan politika, tad ir rado$as industrijas, kas
rund gan par kultiiru, gan ekonomiku. Ja mes ta skatamies, tad patiesiba griiti jau tas robezas ir
noteikt, jo liela dala to notikumu, kurus més tradicionali ierindojam kulttiras jautajumu loka, vini

tomer tiesi tada.. TiesSi tadel, ka tie tieck markéti ka kultira.

Dita: Jiis jau gan mingjat par to plaso izpratni, bet kas vel varétu biit tas, kas raksturo

kulttiras jeédzienu?

Ilva: Tur ir ta, ka man liekas, ka Sobrid nav tur tadas vienas stabilas definicijas, un tas,
par ko mediju cilveki parasti satraucas, ir tieSi kultiiras jautajumu definéSana. Bet es sakot, ka
nav vienotas definicijas — ar to es domaju nevis to seno situaciju, ka bija mana bérniba, kad ienak

telpa pasniedzgjs un saka, ka ir vairak ka simts kultiiras definiciju...
Dita: Nu, tagad jau ir zinams, ka ir pari trissimts to definiciju. (Abas smejas)

Ilva: Nu jau pari 300.. Kas nozimé, ka principa ar to vardu vairs nevar neko iesakt, bet
kas man liekas raksturigi, ari, ko es min&ju sava raksta par kultiiras Zurnalistiku, ir Baumans,
kurs$ stasta par to pliistoSo modernitati un arT pliistoSo kultiiras jédzienu, jo cilveki ikdiena ta ka
bitiba zina, kas ir kultiira, bet vini $ajas definicijas vienkarsi 1€ka no vienas izpratnes uz otru, un,

protams, ikdiena mes to nedefingjam, bet tas, ka mes rikojamies..
Dita: Ta, it ka m&s biitu par to vienojusies?

82



Ilva: Ja.. Ng, tiesi otradi. Protams, més lietojam vardu ta, it ka mes visi saprastu, par ko
mes esam vienojusies, bet més tomér Iekajam no vienas izpratnes uz otru, un tas mums netrauce.
Ja m&s, pieméram, salidzinam, to kultiras jédzienu, kuru lieto Kultiras ministrija ar to kulttras
jédzienu, kas tiek lietots, nu, pieméram, tad, kad més lietojam kultiiras jédzienu tagad, diskut&jot
par tikumibas jédzienu Sobrid, tad tie ir pietickami dazadi jédzieni, dazadas izpratnes, kuras
mums netraucg, ka tas visu laiku tiek miks¢tas, un tiesi tas arT sarezgl So jautajumu par Kultiiras
atspogulosanu kultiiras medijiem patiesiba, jo més vienm&r varam sarunas laika redz&t to — kaut
ko vienu, p&c tam kaut ko otru, bet, ja padoma vé&l dzilak un plasak, tad patiesiba paradas vél
vairakas Skautnes un nianses, kuras griti salidzinat. Manuprat, tas galvenais, ko ir biitiski saprast,
ka kultiiru més varam definét ka visu cilvéku paveikto, tai skaita materialas un nematerialas
vertibas, arktifaktus un normas — galu gala valoda un ta talak. Bet mes varam to Sauri noreducéet
uz kaut kadu makslu, rado$o sféru. Bet kad ir nodarboties ar makslu tada gadijuma? Saja bridi es
pieméram, nodarbojos ar makslu, ko varétu piesaistit kultiirai, bet jautajums ir — vai kads gribes
par to rakstit par to, ko es daru? Domaju, ka né. Tikai tad, kad es varéSu pieradit, ka es esmu
maksliniece tap&c, ka vai nu man tur ir attieciga izglitiba vai es esmu piedalijusies kaut kadas
vairakas, ekspertu atzitas vai novertétas izstade€s. Tur ir daudzas §is nianses, kur mediji ir
arkartigi iesaistiti paSa taja bitiba, pieméram, situacija, kuru es Sobrid nosaucu par
mediju..mediju atspogulojums, pieméram, makslas procesos strada ka arguments, teiksim, taja,
vai tu esi makslinieks, kad tu sakraj kaut kadu recenziju vai apskatu mapiti, tad tu talak vari ar to
staigat un pieradit, ka tu ne tikai esi ievérojams makslinieks, bet — ka tu taja visa esi nopietns
speletajs, un Seit patiesiba ir ta pati mediju probléma — vini palidz ari nodefinét kultiru,
neskatoties uz to, ka es jau sakuma teicu, ka tas jeédziens ir diezgan plaSs un ar §im daudzajam
definicijam, m&s tapat saprotam, bet katrs sava dzive, tai skaita ar1 es, §im jédzienam lietoju citu,
mazliet atskirigu nozimi, un katra argumentacija tur ir mazliet cita ievirze, un tas sarezgi to visu
lietu. Bet, ko es grib&ju teikt.. Viens, tas galvenais ir tas, tas biitu ka kultiiras atSkiriba no visa ta
cilveka radita, kas nav kultiira, nu, kas ir tas, par ko mediji netaisas rakstit ka par kultiiru, nu, un
tas ir tas, kas ir griti, ka jau es atbild&ju, ir kultiira un politika, un tad ir kultarpolitika, tad ir
ekonomikas jautajumi, kas ir saistiti ar kulttiru, par katru kultiiras notikumu tiek rakstits, arT par
Riga 2014, pieméram, un tur vienmer var jautat — kapec un ka tie naudas procesi iet un notiek,

tas ir interesants jautajums, jo skar abas nozares. Tatad — pirmais, ir griiti norobezot kultiiru no
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kaut ka cita. Otrs ir tas, ka m&s loti Sauru loku makslas uzskatam par kulttru un to, ka més tomér,

ja paskatamies uz to plasak, visas sabiedribas noriSu konteksta.
Dita: Jus domajat, tieSi sabiedribas konteksta vai medijiem ir tads uzskats?

Ilva: Jebkurs. Es domaju, ka jebkurs. Tapéc, ka mediji Jums, visticamak atbildgs, ka vini
raksta par to tapéc, ka sabiedriba ta par to doma un uzskata, tikai, ka cilvéki tos lasa, Sos kultiiras
notikumus, tadg€l, ka més it ka sagaidam, ka vini rakstis par makslu. Mediji jautas, kur tad vél, ja
ne kultiras sadala mums rakstit par makslu, ja visa cita informacija konkurences zina ir stipraka
tada nozimg, Iidz ar to cilveki, kuri vada §1s nodalas, vini patie$am ir atbildigi, vini patiesam loti
cinas par savu vietu zem saules, t€mas vai jomas vietu zem saules.. Ja, bet tas, ko es grib&ju
teikt.. Patiesiba, plasak uz to raugoties, tad tas kultiiras definicijas atSkiras ne tikai ar So makslas
vai nemakslas dalfjumu, bet ar1, ja m&s ta varam teikt, p&c tas struktiiras, ka més uz to skatamies.
Tas varétu tieSam bt notikumu, nezinu, nu, teiksim, notikumu saraksts, uz kuru orientéties, vai
tas varétu biit tieSam, teiksim, kaut kads plasaks process ar1 makslas, tai skaita, kur tieck mekl&tas
saknes. Tas var€tu but arT nepartraukti, dinamiski mainigi, bet tomé&r forumu komplekss, bet ir ar1
kaut kas uz vertibam, tikumibu balstits kaut ka apskats, jo ar zurnalistikas palidzibu mes
méginam uzturét $o jédzienu Var€tu jau rakstit ari par tadam sist€émas lietam, ka, piem&ram,
sabiedriba strada, visi tie jautdjumi, ja meés, pieméram, skatamies uz Riga 2014, tad kads ir
politikas imports, ka tas ekonomiski darbojas — kas par to maksa, ka nauda tie sadalita. Ka visi
Sie jautajumi tad biitiba arT attiecas uz to kultiiru. Nu ja.. Ta ka tas ir diezgan griti, un, ka jau es
teicu, tad to gritibu gan ta musdienu situacija pamata rada, ka cilveki Joti fleksibli maina tas
izpratnes, galvenokart ari tas, ka mediji tieSam ir Saja lauka vidd, ka vieni no kultiras

defin&tajiem, un no ta nevar izvairities.
Dita: Ka Jus defin€tu kultiiras notikumu?

Ilva: Nu ja... Tas ir interesants jautajums, bet svarigs, jo parasti mediji raksta par kultiiru

ka notikumiem, par kulttiras notikumiem.
Dita: Nu ja!

Ilva: Respektivi, pat ja ta ir, piemeram, gramatas atklaSana. Nu, stradajot savulaik ar1
kultiras foruma, kura es atbild€ju par literatiiru un gramatam kadu laiku.. jo gramata.. tas ir

jautajums, kad gramata klust par notikumu? Tad, kad rakstnieks vinu raksta vai tad, kad vina
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iznak? Vai kaut kad péc tam, kad vina ir jau iznakusi, un més vinu izvert€jam? Biezi vien visas
Sajas stadijas tas paradas ka zipa.. Bet tas patiesiba nozimé vienkarsi to, ka medijs ar kultiiras
fenomeniem.. medijs nav orientéts laika uz kaut kadu vienu notikumu, vienu gadijumu, vienu
bridi, ja ta var teikt, kad kaut kas 1paSs notiek. Tad tom&r medijs ir tas, kas pieSkir tam nozimi, un

tas ir medija veids, ka vini iepako kadu informaciju

, ja.. Jo par informaciju kaut kas kliist tikai tad, kad més sakam ,,Sobr1d, tas ir, Sodien, 25.
aprill tur un tur, tas un tas” - nu, tas gan attieciba vairak uz to zinu funkciju, bet, piemeram,
recenzijas rakstot vai par koncertiem, tada veida, pirmkart ir kluvusi par notikumiem, ja, tas ir,
vai tu vinus ievero ka tadus notikumus — Sis ir loti labi vai Sis ir loti slikti vai ta vai ta, bet, nu,
nav sanacis, ja, ar to més domajam, ka kaut kas ir noticis. Nu, ta kaut ka. Man biitu ta griti
definét notikumu, ja, jo te més uzreiz domajam vai nu notikumu vispar vai ar1 notikumu ar lielo

burtu, ja, kas tieSam biitu visiem jaievéro. Jo medijs taja joma darbojas tiesi ka noteicgjs.

Dita: Nu, tagad man tadi tris jautajumi kopa. Es nezinaju 1sti, ka vinus atdalit, un tas
butiskakais ir tas, ka, kuri, JUsuprat, ir tie sabiedribas notikumi, es atvainojos, kultiiras notikumi,
kuri interes€ sabiedribu? Bet varbiit pat svarigaks jautajums par to ir — vai sabiedribas intereses
un kultiiras vajadzibas ir vienotas vai at$kirigas? Un attiecigi — viena vai otra gadijuma — Kkas ir
tam pamata? Pat ne tik daudz par medijiem runajot, ka par sabiedribu kopuma, ka Jis saredzat

vajadzibu péc kulttiras un interesi par to.

Ilva: Nu, tas atkal ir loti gruts jautajums. Nu, par kultiiras pat€rinu ir veikti p&tijumi, par
auditorijam ar1, un ta talak. Bet es domaju, ka vispar nav pareizi jautat, vai sabiedribai ir
vajadziga kultiira, tapéc, ka sabiedriba Saja zina ir §is te kultliras nes€ja. Jautajums tikai — kadu
mes to gribam redz&t un redzesim. Nu, lik, pat tad, ja vairs nebiitu nodoklu maksataju naudas, ta
turpinatu pastavet. Tikai jautajums, ja, ir tas, ka. Un, 1idz ar to, man liekas, ka tas atbild uz to
jautajumu — vajag vai nevajag. Drizak jautajums ir par to, vai cilvéki ir gatavi maksat par kultiiru
vai nav. Citi uzskata, ka kultiira ir, teiksim, tieS$am kaut kas paSdzivojoss, kam pasam jadzivo ka
blakusproduktam vai ekonomiskai aktivitatei. Nu, un te nu man negrib&tos piekrist. (//gi doma.)
Tas pirmam kartam ir izglitibas jautajums, jo.. Nezinu, isteniba man liekas, ka més kaut ka..art
mediju joma, ka jau es teicu, mediji arT piedalas kultiras definéSana. Man Skiet, ka més kaut ka
tomer uzturam tadu diezgan tradicionalu uzskatu par to, ka kultiira ir ierobeZota. Ta ka kaut kada,

nu, pietiekami Saura, nu, ir noteiktas kaut kadas kultiiras normas, un tas man personigi liekas loti
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nepatikami, jo kulttrai jabiit drizak ka.. cilvekiem drizak vajadzetu ar to uzelpot, jo tas ir kaut
kas tik loti cilvécigs, un tapec ar1 pat ja més, mediju loma taja, ka vini izverté kaut kadu paradibu
vai ar1 arktifaktu kvalitati, tad tomer tam butu jabut kaut ka savadak, respektivi, més kaut ka
Latvija jautajam to jautajumu ,,biit vai nebut” , nu, tada aspekta — ir kaut ka vajdzigs vai nav. Bt
viss ir vajadzigs! Tas varbit attistisies, lai gan neizskatas péc kaut ka tada atziniga veértejam un
kaut ko, kas nakotné biit tieSi vertigs un izcils sasniegums, tapéc man personigi liekas, ka
isteniba visdazadaka veida radoSums biitu atbastams. Parslucot uz medijiem... Es domaju,
sabiedriba tikai iegiitu, ja mediji raditu to viedokli, ka ta ir briva sféra, kura visi isteniba ir
aicinati radosi kaut ka formulét kaut ko, savas vértibas, teiksim, savus darbus, pieméram. Ta
jarada ka attistoSa sféra. Jo tagad kultiru raksturo sakartotiba, tam bttu jabiit kam
dinamiskakam... Ja, es aizpliidu, par to runajot, bet mana izpratng tas ir arkartigi batiski, jo tas
atrisina $os jautajumus gan par to, kas ir kultiira, jo tad ta buitu brivaka un dinamiskaka, un, uz to
raugoties ta, mes tikai to iegiitu. Ja, mes te pazaudgjam tos jautajumus, vai cilveki ie ieintereséti
kulttira... Ta probléma Latvija ir ta, ka cilvéki vairs nesaprot, cik ierobezoti vini ir kultiira — vai
tas attiecigais piestav musu vertibu orientacijai. Un ja, kultiru mes varam skattt ar1 ka popkultiiru
tad, ja més... ja Cilveki zurnalisti, vai tie, kas ir ar to saistiti, un ar1 pasi cilvéki pardomatu par
to... Pieméram, ja més aizejam uz jebkuru koncertu par jebkuru naudu, tas svarigi ir tikai tad, ja
meés to noveértéjam — ir jabut $adai nepartrauktai refleksijai par to, vai ir vertigi vai nav vertigi,
tam ir janotiek, un tas jau faktiski notiek kaut kada limeni, iesp€jams, mazak apzinata. Es zinu,
ka kadreiz mani arzemju draugi brinijas, ka var viena vakara kroga iz8kiest, nu, teiksim, 20 Eiro,
mierigi, ja, bet, ja viniem saka, vai vini nevélas par 10 Eiro aiziet uz koncertu — ng, tad tas ir par
dargu. Un kapéc ta tas ir? Tapéc, ka vienkarsi ir kaut kads priekSstats par naudas lietam vai
vertibam, un nenotiek $is salidzinaSanas process starp lietam, mums liekas, ka, ja nauda ir liela,
tad kas ir tas, ko més Saja kultiiras pasakuma ieglitu, vai tas apmierinas mis ta? Vai tas
apmierinds manas vajadzibas par $adu naudas summu? Tagad es parSlicu par tam kulttras
vajadzibam vai nevajadzibam, bet, rundjot par kulttiras patérinu, ta lielaka probléma, ir, pirmkart
Seit (rdada uz deniniem) — Ka cilvéki nedoma lidzi, isti nesalidzina tas lietas, ko vini Tsteniba pasi
ikdiena dara, un ta arf ir ta kultiira patiesiba, ko vini dara, jo kapec mums liekas, ka tas vai cits
mums nav vajadzigs, un, teiksim, nedod, Dievs, jautajumus raisosus pasakumus apmekl&t, ja, nu,
teiksim, modernaja maksla ir daudz kas, kas skaitas stiligi, un ir daudz kas, ko cilveki uzskata par

nevertigu, par ko negrib maksat. Diskusijas par laikmetigas makslas muzeju ved tieSi $aja
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virziena — a, ko mé@s tur ieraudzisim tadu? Ko mes tur baigi redz€sim? Kam mums jadod nauda
tur, kur mes to vertibu isti neredzam. Mes to neesam pamanijusi vienkarsi. Tie ir tadi jautajumi,
kuri saistas ar to, ka mums jaruna visu laiku par makslu, jarod sevi ta interese, par to ir jareflektg,
mums jauzstada sev §ie jautajumi, kurus makslinieks abstrakta veida mums jauta. Jo makslinieks
jauta to, ko mes sev jautajam pasi, tikai citd forma, un més negribam atbildét. Jo tapec jau mums
uzdod jautajumus, lai mes par tiem domatu, nevis mums saka kaut ko prieksa. Un, nu liik, ta es
atbildétu uz So jautajumu, lai gan es redzu, ka es neesmu Tsti atbild&jusi uz $o jautajumu ta, lai
Jums butu viegli lietot So te atbildi, bet tas jautdjums, manuprat, ir ar1 pietiekami sarezgits, lai zu
vinu ta vienkarSoti atbildétu, ja me&s gribam ta vienkarSoti atbildét, tad vienkarsi ir japaskatas
statistika, ko cilveki saka, bet man liekas, ka $ajos jautajumos ir svarigs tas moments, kur cilveki
ir patérétaji un sabiedriba vienlaicigi, jo, ja JUs viniem jautasiet jautajumus ka patérétajiem, tad
vini Jums arT atbild@s, visticamak, ka paterétaji, un, ja Jis viniem uzstadisiet jautajumus ka
sabiedribas locekliem, tad vini Jums arT noteikti atbild€s pareizi ka sabiedribas locekl]i. Un $is
atbildes neies kopa, un tas ir tas, ka tas ir. ArT es — ja Jiis man prasisiet, vai es gribu iet vakara uz
koncertu, es atbildesu, ka n&, es esmu nogurusi un paslima, bet, ja Jis man jautasiet, vai tadam
koncertam ir jabut, tad principa es atbildéSu, ka noteikti, noteikti jabiit. Un te paradas tas, vai

kadu notikumu mums vajag, kadas gramatas perk vai kadas gramatas nepérk.

Dita: Bet Jums Skiet, ka Sai refleksijai vairak jabiit mediju konteksta, ka medijiem vairak

par to jaruna vai tas ir tads sabiedribas jautajums kopuma?

Ilva: Es... Es domaju, godigi sakot, Saja sakara tomér cilvékus, kas vairak vai mazak ir
saistiti ar mediju vidi un medijos Un ja Jis man jautajat, ka likt sabiedribai domat, tad es neredzu
citas iesp&jas ka vien darit to caur medijiem.. Nu, vai skola. Sapratat to domu, ja? Jo, manuprat,
mediji jau biitiba ir tas mediators, un ir dazadi instrumenti, nu vel ir dazadi limeni — jautajums,
vai més to diskut€jam tada valsts Iimeni, ar valsts institiiciju palidzibu, tai skaita — skolam, ja, bet
tas 1steniba ir darits. Ja Jus paskataties detalizétak vai plasak, Sie jautajumi bitiba ir apjegti

vairak vai mazak, tiek veidotas programmas.

Dita: Ka Jums S$kiet, kas ir tas lietas, kuras veido sabiedribas izpratni par kultiru? Mes
gan runajam par, protams, mediju lomu taja, ar1 par So paSu cilvéku sajutu, bet varbiit ir vél kaut

kas, kas piedalas miisu izpratnes veidoSana?
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Ilva: Ja (Ilgi doma un smejas). Manuprat, ja runajam par kultiras notikumiem, Joti palidz
skola berniba. Tad p&c tam no ta ir loti, loti gruti tikt no ta vala. Tas vaja, ja ta var teikt. Ja mes
iemacamies kaut ko citu, tas tik un ta mums zemapzina kaut kur paliek, kaur kur parlec taja
atmina. Otrkart, man liekas, un tas man liekas slikti, ka palidz So definiciju mums veidot ari
viedoklu Iideri, nu, lielakoties, politiki, un vini to dazreiz palidz, nu ta, nu tadas, varbut pat
savtigas intereses. Katra zina nu politika ir ta joma vai teatris, varétu ar ta to nosaukt, kuram visi
pievers uzmanibu, jo tur tomér pietiekami skali un pietieckami skaidri ir nodefinétas loti daudzas
lietas — cik loti biezi, manuprat, politiki, kuri runa, protams, savas noteiktas interes€s, kultiiras
jédziens tiek loti pozicion&ts noteikta veida, un tapec es gribeétu teikt, ka man liekas, ka Latvija
biezi Sis jédziens ir lietots kaut ka ta nejédzigi, es jau teicu, ka kultiirai pirmkart vajadzetu
nozimét brivibu, pliistamibu, radiSanu, izteiksmes brivibu plus domasanu un nevis uzskatit to, ka
tas ir kaut kads ierobezojoss faktors, nu, ka, pieméram, ir ta, ka, nu, ta jau vienmér saka, ka
kultira ir tas kratins, kura tu tiec iedzits, pieméram, ar valodu ka vienu no tas elementiem. Bet...
Man liekas, ka miisdienas, Latvija it seviski, piesaucot kaut kadu nacionalo droSibu, nu,
nepartraukti tiek radits arT kaut kads tads trauksmes signals un sajiita par kultiiru un kulttras
vertibam, to saglabaSanu. Ja, protams, kas ir jasarga, tas ir jasarga, materialas vertibas vienkarsi
aiziet boja, ja tas nesarga, bet $aja kultiiras konteksta jadoma ar diskusiju palidzibu. Ir tik daudz,
ko nevar darit, un cilvéki jau it ka arT akceptg, ka, ja, smeket teatri nav labi vai nav labi lietot
lamuvardus un vél visu ko tur nedrikst teikt, un tas notiek tada kultiiras saglabaSanas varda. Un
tas notiek, un tikai ta arT cilveki beidzot skatas ta uz to kultiru — ko nedrikst, un tas man
personigi liekas loti nepareizi. Es atcergjos — es negrib&tu ar1 biit pilnigi bezatbildiga, un teikt, ka
baigi labi ir tad, ja visas filmas smeke vai nav ar1 ta man, ka, ja filma runa par milestibu, nav jau
vajadzigs, ka obligati rada, ka vini gul kopa, es tieSam ta nedomaju, es domaju, ka visas §is lietas
ir tikai tad jeédzigas, ja tas ir makslinieciski attaisnojamas, nevis vienkarsi pieveérS uzmanibu, nu,
jo cilvékiem jau patik paltirét pa atslégas cauruminu un patik tas, kas nav labi un ta, bet tas jau ir
tas moments — tad, kad tas tiek aizliegts, tad tas arT visvairak interesé. Protams, no kultiiras
cilveékiem apgiist normas, lidz ar to pat vajadz€tu pieveérst uzmanibu — tas ir jadara pasam
cilvékam, nevis jaregulé kadam no augSas — tas jadara briviem un domajosiem. Jo galvenais Saja
jautajuma ir tas, ka més nezinam, kurs ir tas, kurs tad var iemiesot to kultiiru, jo nav jau neviena

tada, kur§ varétu atnakt un teikt, es domaju, pat ne kultiiras ministre n€ — ar1 visi méginajumi
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definét kaut ka kultiiras kanonu, lai biitu, uz ka balstities — liik, $adu mes to redzam un gribam

redz€t, ta ir kultiira — man liekas, tas ir neveiksmigi.

Dita: Un ka Jums skiet, kuri var€tu biit tie problémjautajumi, ar kuriem saskaras kultiiras

nozare paslaik? Nu, visparigi domajot.

Ilva: Man liekas, es jau ar1 runaju par problémam. Es domaju, ka tas, protams, ir naudas
trukums, bet tas ir tas, kas pirmais uzprasas, bet tas ir ta loti Sauri skatoties. Bet tas tomér ir, un
tas gremdg, ja. Bet ta jau ir runa par industrijam, bet, ja m&s skatamies ta plasak, tad kaut ka
pardomatak ir jaatbalsta, kaut ka vairak ir jaatbalsta — mums jaseko lidzi, ko m@s atbalstam, ka
mes atbalstam un kapéc meés atbalstam. Tas, ka darbojas Kulturkapitalfonds — vai nu cilveki
vienmér plésas, un vai tas ir viennozimigi pareizakais cel§, jo tas tad bus tikai Tsas pieSprices
$ajas jomas, un vienmger pie tam tas notiek uz konkurences pamata, ta ka.. Es domaju, ka vismaz
tas, kas attiecas uz kultiiras medijiem, te vienmer ir iztriikkusi tada plasaka mediju politika, ja, jo
tas nav tikai naudas jautajums, un es esmu vienmeér teikusi, ka tas, kas pietrukst, ir nevis tas
naudas atbalsts, bet drizak kaut kads tads morals atbalsts. Ar1 valsts ta var atbalstit — tas ir kaut
kadas nodoklu atlaides, arpuskonkurences noteikumus. Nu, es nevaru ta precizi par visiem
intrumentiem runat tapéc, ka esmu neesmu ari to pardomajusi, bet katra zina es esmu pilnigi
parliecinata, ka var atrast veidus, ka, pieméram, to pasu literatiiru nodroSinat visam skolam bez
maksas, jo bibliotekas nepirks tas gramatas, jo vigas ir dargas principa, un nebds jau arf ta, ka tas
viss uzreiz bis ta pieprasits, bet to var uzlikt ka pienakumu, ja — nu tada veida valsts var ieguldit.
Tas viens piemers, bet principa es gribétu teikt, ka pardomats, politika paredzets valsts atbalsts

kulttiras sferai, un tieS$am pardomats par visam nozarém, tai skaita, ar1 izglitibai.

Dita: Un tagad, parslédzoties no kultiiras jédziena uz medijiem, kur man loti grib&tos
dzirdet Jusu viedokli, hmhm, tas pirmais jautajums biitu — kas, Jisuprat, ir tie jautajumi, kas ir

plassazinas un komercialo mediju dienaskartiba?
Ilva: Ta vispar, ja?
Dita: Nu..ja.
Ilva: No kulturas jautajumiem?

Dita: Ng, nu, pirmkart, visparigi domajot.
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Ilva: Medijus vispar raksturo tas, ka vinus interes€ nevis kaut kadi partikulari, bet vini
raksta par tadiem notikumiem, kas ir sabiedribai nozimigi, Saksim ar to, ja, lidz pat tam, par ko
mes jau pasa sakuma runajam — ka kultiira iepaliek nozimiguma zina gan Latvijas, gan arvalstu
mediju satura, bet jasaka, ari citas sféras jau tomér paradas kultiiras jautajumi ari, ja, tie ir
caurvijosi, un, ja.. Un tad, attieciba uz kaut kadam kultiiras dienaskartibam ari, nu, tas, ko més
jau runajam — tas, ko més uzskatam, kas sabiedribai ir nozimigi, tas, redziet, tomer arf ir, nu, lai
cik nebilitu uztrennéti zurnalist, gan raksturojot, gan nosakot to, kas bt notikums, ja tas diemzel
ir saistits tomér ar to gan, ka subjektivi katrs pats cilvéks to izprot, tapéc, nu, ar1 redaktoram un
zurnalistam ir jabiit vienmér kompetentam taja joma, kura vins strada, un otrkart, ir tas, ka
saistiba ir arT ar dazadiem spiedieniem, respektivi, PR, kas kultiiras joma ir arkartigi katastrofali
uzkritosi, un art ar politiku un reklamu mes to ietekm&am — sléptas reklamas jau arT kultiiras

joma var bit.

Dita: Un ka Jis, ludzu, raksturotu tiesi interneta mediju vidi? Vai tur ir manamas kadas
ieksgjas atSkiribas?

Ilva: Man uzreiz gribetos teikt tris loti atSkirigas lietas par interneta medijiem. Pirmkart,
mes ar interneta medijiem saprotam visus komunikacijas kanalus, ka tas Sobrid notiek, un arT tas,
ka internetmediji ir multiunikali — ta dazadiba, pirmkart, jo no ikdieniska kulttiras patérétaja
viedokla, ai, un es atkal aizgaju uz to, defingjot to ka radosas industrijas, un viedoklus par to, bet
nu no ikdieniska cilvéka, mums jau ir vienalga, kur més dabtijam to informaciju, tos viedoklus.
Bet no mediju viedokla — tas ir kardinali at$kirigi — m&s nevaram vienlaicigi runat par kaut kadu
facebooku un delfiem, teiksim, saprotat to ideju? Jo tas, ko m&s varam attiecinat uz delfiem,
nekadi neattiecas uz facebooku, un otradi, ja, un katram jau tomér ir savas strat€gijas tai
komunikacijai, ta ka tas nav gluzi nestrukturéti, ja, jo ir ari visadi lidzspelétaji, kam nav
stratégijas, bet tie tur ir, ta kaja, Joti dazada ta sféra, nemaz es nerunaju par to, ka més varam
ielikt jebkurus video, un més nemaz neievérojam, ka kaut kur redzgtas bildes tomér rada mums
priek3statu par kaut ko, jo tas tieS$am rada. Nu ja... §1 te dazadiba, tas buitu viens, ja. Attieciba uz
interneta medijiem, ka viniem ir Sausmigi atri jareag€, un lidz ar to, attiecigi vairak tiesi par
plassazinas medijiem domajot, loti biezi tur ir kaut kadas kvalitates problémas, saistitas ar so te
atro darbibu, un tas vispar sarezgi to kulttiras zurnalistikas lauku, tapéc, ka pargjiem medijiem ari

ir jareagé uz So atrumu. Un tresa lieta ir globalais elements, kas piemit Siem medijiem, tas
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nozimeé gan to, ka patiesiba varam salidzinat sevi ar daudz ko, manuprat, vini jau orient&jas ar uz

starptautisko auditoriju, interneta mediji.
Dita: Bet ko tie$i Jiis domajat ar to kvalitates zudumu?

Ilva: Visdazakaja nozimé zud §t kvalitate, protams. Tas ir Sausmigakais, ka vina tur zad
pa dazadiem galiem. Pirmkart, ziid taja, ka teksts nav tik kvalitativs, jo nav vienkarsi tik daudz
laika, lai vinu rakstitu un zid ar1 tadel, ka nav tik pardomata tému izvéle, tapéc, ka nav laika
pardomat, ja..kas tad ir tas sociali svarigais notikums un kas — nav, un kvalitate ziid ar1 taja
nozim&, ka tie, kas strada medijos, loti biezi neizv€las avotus, nepieméro tas klasiskas
zurnalistikas objektivos standartus, tieSi tapec arl interneta medijos, pieméram, PR loti ietekme
to visu darbibu — tas ir tas, par ko més mediju satura griezuma tik tieSam varam uztraukties.Nu,
un plus v&l visi citi, ar industriju saistitie jautajumi — I&tums, kas nozimé ne parak labs

darbaspéks un ta talak.

Dita: Un, ka Jums skiet, par plaSsazinas medijiem domajot... Kadi varétu bit tie kriteriji,
nuu, vai tie principi, péc kuriem tad tiek veidots Sis te saturs? Vai tas ir kaut kas, kas atbilst Siem

te Zurnalistikas pamatkriterijiem?

llva: Nu tie ir jau zurnalistika, protams, atrunati, ja, patiesiba... Bet nu, es domaju, ka
lielaka dala mediju Jums atbild@s, ka ja, m&s orient€jamies uz savu auditoriju, més zinam, kas
patik un kas ir vajadzigs musu auditorijai un ta talak, jo, redz, més ta ka apkalpojam auditoriju,
bet principa ta mediju cilveki ir tendeti atbildét uz So jautajumu, jo ja, ir jau tie petijumi, kads ir
tas auditorijas profils katram medijam, nu, es gan nezinu, cik daudz tas pasaka konkr&ti par
kultiras Zurnalistikas lasitaju, bet ja, ideju par to més varam uzskicet kaut kadu. Un ja, mediju
cilveki ta apkalpo So t€lu, bet es domaju, ka medijiem biitu jaaudzina un jakopj savs lasitajs,
kultiras zinam jebkur biitu jaaug, biitu jaizglito, bet lielas 1inijas tas notiek loti subjektivi — ko
redaktors iedomajas.. Ja més, pieméram skatamies, Andai RoZukalnei bija pé€tijjums par tam
auditorijam, nu, tas gan nav tiesi par kulttru, bet vina atklaja, ka principa Zurnalu un portalu
redaktori ta ka principa par zemu noverté to, ko cilvéki varétu izdarit un ko vini principa dara,
lasot Sos zunralus, ja — mediji ierobezoti par to doma, ai, nu, viniem jaut nevajag. Bet tie cilveki,
kad ar viniem dzi]ak paruna, vini isteniba nu ta ka neaprobezas ar to savu profilu, ko vinu atzimé
tai sava sociologiska aptauja izteikusi.. Seit jadoma par tiem krit€rijiem, péc kuriem mées

izv€lamies, ka tas bus derigi vai tas, savukart, n€ — subjektivi un ierobezojosi tas notieck — mums
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ir vél, kur augt. Jo medijiem tieS8am paSiem ir vairak jaapzinas tas mediju izglitojosas funkcijas,
nevis tikai informéjosas vai izklaid€josas funkcijas.
Dita: Un ka Jus raksturotu tiesi zinu portalus Latvija — to saturu, to formu, vai tas ir

lidzigi, ka arvalstu prakse vai ir kadas specifiskas iezimes manamas?

Ilva: Ja salidzina ar citam majaslapam, tas pirmkart — auditorija. Tur ir krietni krietni
lielaka auditorija, salidzinoSi ar citiem medijiem — pat, ja prioritari més neinteres€jamies par
kadu jomu, to m@s tur saredzam, un tiesi tas rada to nepiecieSamibu to informaciju apkopot tadu
— ne parak padzilinatu, un tas, manuprat, arT raksturo zinu portalus,un, lai noturétu auditoriju,
man liekas, zinu portali ar1 tos pasus virsrakstus, linkus, video censas ielikt tadus loti, loti
spilgtus, es nezinu, cik liela méra to var attiecinat uz to kultiiras jomu tiesi, bet nu ari, ja. Un tur
tiek iesp€letas pa kadai dzeltenai zinai ar, un es ar1 patiesiba neredzu tur neko tadu briesmigi
launu, bet nu tas ir ta, ka tas ir - tas ir tads izteikts profils zinu portaliem — informacijai jabiit
vispusigai, tatad ari virspusigai, salidzinosi vieglai informacijai, vina bis tada vairak orientéta uz
to pardosanu, nu, kas, protams, labi noteikti nav, bet nu nezinu, vai art slikti — tas vienkarsi ir ta,
ka ir. Un galvenais — lidzdomajoss cilveks, izglitots cilvéks jau zinas, ko izvertét. Un ja, es loti
noverteju tos cilvekus, kas tur strada.. nu ja, zurnalistikai tas ir kopuma raksturigi — runat par
industrijam, bet laikam mums vienkar$i nav ekspertu, kas pietiekami dzili var€tu runat par
makslu, jo tie visi jau ir taja maksla, un tapec ari tos Tstos bauditajus ta zurnalistika nevar
apmierinat. Portaliem ir mazliet cita lieta — pirmkart, tur tiek uzskatits, ka jebkurs, kur§ daudz
maz mak rakstit, var tu ar1 kaut ko uzrakstit, un $is te jebkurs, visticamak, priecasies, ja vinam
biis draugs tur vai tur, taja vai taja koncertu organizé€Sanas kompanija vai teatr1 vai rakstnieku

aprindas, kas tomeér nav tas labakais tonis Zurnalistika.
Dita: Kur Jus iegtistat informaciju par kulttiras notikumiem?

Ilva: Nu, saksim ar to, ka nu jau kultiiras notikumu ir tik daudz, kaut vai raugoties uz
Riga2014, ka viena liela Eiropas galvaspilséta, un més uz notikumu daudzveidibu reaggjam
atSkirigi. Dzivojot Riga, tu esi pieradis tos lielakos notikumus apmekl€t, un tas ari ierobezo, ka
més uzskatam, ka kaut kas, ka kaut kas viens ir kaut kas tas galvenais. Un ja, to visu nevar
paspét. Informaciju es nemu no facebooka, lai gan neesmu kaisliga socialo tiklu lietotaja — vai
draugs kaut ko parposto vai es vienkarsi eju paskatities. Satori.lv es skatos — tur ir ta laika skala

par notikumiem. Es klausos radio, dazadus radio — es kaut ko dzirdu klasika, dodos apmeklét. Un
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kriteériji? Dazadi, citreiz tas ir laika jautajums — ko vispar var paspét redzet. Es orient&jos péc
vardiem, kas mani saista, un ari péc t€mam, intereseém, nu, dazreiz atlaujos pabaudit kaut ko
eksotiskaku, ko neesmu redzgjusi. Bet musdienas jau brendiem ir baigd nozime, brendi ka
institlicijas. Ir svarigi apmkel@t lekcijas, dikusijas.. Nu ta kaut ka... Es noz€loju, piem&ram, ka tiri

gan laika del netiku uz koncertu ar érika ESenvalda piedali$anos...Ja.
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2. Pielikums: Tabula

Kultiras notikumu sadalu iedalijjums un saraksts interneta zinu portalos “TVNET”

un “DELFI” laika posma no 01.03.2015. — 15.03.2015.

TVNET DELFI
Sadalas nosaukums Izklaide & Kultiira Kultara
“Rikjoslas” e POPKULTURA e Mizika
piedavajums e KINO e Teatris
e TV&RADIO e Ekrans
e SKATUVE e Literatiira
e GRAMATAS e Vizuala maksla
e JOCIGI e Kulttrvide

e Laimesaka

e Ar smaidu par svarigo

e Zem “rikjoslas” seko
vél viena josla
“fokuss”, kura, ka
nodalu veidotaji,
skaidro, ir apkopotas
un izceltas aktualitates

un nozimigakie

notikumi
Izveletie materialu (Augosa seciba, sakot cociba é?li})itzié
irsraksti 1.03.2015. )
visteet n001.03.2015. 15.03.2015.)

1) Izvirziti pirmie
pretendenti Purvisa
balvai

2) Sis slavenibas
nekautr&jas no ta, ka
skatas pornofilmas

3) Dziedosie interneta azi
apkopoti viena

1) Foto: Makslas
projekts, kura pagatne
satiekas ar tagadni

2) Sesas mongétas sivi
cinas par 2014. gada
kolekcijas monétas
titulu

3) Foto: “Huskvarn”
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fenomenala video

4) Kinas februara kino
kases ienemumu
apmers pirmoreiz
parspej ASV

5) Rezisore: Liepaja ir
daudz radosu cilveku,
tas ir §1s pils€tas
fenomens

6) Leonardo di Kaprio
sp€lés noziedznieku ar
personibas daliSanos

7) DzilindZers Liepajas
teatrT iestude
tragikomédiju
“Paradize”

8) Nerimst kaislibas ap
Novosibirskas operas
“Tanheizers”
iestudéjumu

9) Izsludinati divi filmu
konkursi ar kopgjo
finansg€jumu 820 000
eiro

10) Ups, Britnija pazaudg
matus

11) Neapmierinosa darba
d€l no amata atbrivo
Rakstniecibas un
miizikas muzeja
direktori

12) Marta beigas pasniegs
otro “YouTube”
miizikas balvu

13) “Greja piecdesmit
nokrasas” aktieris
spélés kara drama

14) Izsludinata
pieteikSanas Soduma
balvai par novatorismu
literattira

15) DZenifera Lorensa
jaunaja Spilberga filma
speles kara fotografi

16) Teilore Svifta pazino,
ka kliis par krustmati

pedgjais concerts
“Melnaja piektdiena”

4) “Disney” sola izskaust
smekéSanu visas
turpmakajas filmas

5) Cilveki bez galvam —
biedg€josas 19.
gadsimta fotografijas

6) Foto: prickSmetu un
zim&jumu simbioze —
Havjera Pereza maksla

7) Par sensaciju kluvusi
“Bohemian Rhapsody”
parodija

8) Unikals
pirmpublic&jums:
video, kura
jurmalnieks stasta par
savu kopa pavadito
laiku ar Aspaziju

9) Apdraudéta Araisu
ezerpils; paSvaldiba
grib parnemt sava
pasparné

10) Miris anglu rakstnieks
Terijs Pracets

11) Tribekas filmu festival
svinés “Monty Pyhton”
filmas 40. Gadadienu

12) Annai Zigurei pasniegs
Aspazijas literaro
prémiju

13) Latvijas rakstnieki
piedalas Leipcigas
gramatu tirgii un
lastjumos Berliné

14) Latvijas paviljonam
Vengcija radits 1pass
skandarbs z&€nu un viru
koriem

15) Maija ar koncertu
Durbé uzstasies
izcilais pianists
lubomirs Melniks

16) OktobrT jau piekto reizi
Durbg norités miizikas
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17) “Papira Sapni” — Ritas
Sipetis

18) Dailes teatr ar izradi
“Figaro kazas”
viesosies Puskina
teatris no Maskavas

19) Top muzikala izrade
péc Starastes pasakas
“Kas notiek
DizmeZza?” motiviem

20) Sezonas otras “10
miniites slavas”

21) Lel]u teatris skolénu
brivdienas priec€s ar
papildizradi "Emils un
Berlines zéni"

22) No valsts budzeta,
iesp&jams, bis jaatvel
vél miljons Eiro
“Dvéselu putenim”

23) Knoka noraida KM
parmetumus un plano
Versties tiesa

24) “Radio SWH” atdzimst
raidijums
“PriekSnams”

25) “Neratnais saraksts” —
lieliska davana
sievieSu diena

26) Sis pasmaju video tevi
nogadas paradise

27) “Reklamas rimu nakts”
programma — ar1
Latvija razoti vintage
video

28) Vai Sarlote Makinija ir
jauna Keita Aptone?

29) Februari visvairak
skatitaju televizijas
Sovam “Dejo ar
Zvaigzni”.
“Supernovas” finals
14.vieta

30) Kinoblogeri aicina uz
filmu , kura t€lo grupa
“Die Antwoord”

festivals “Zemlika”

17) Foto: Erotiska
Renesance Mariano
Vargasa fotografijas

18) Gaidama norvégu
dokumentala kino
nedélas nogale
KinoteatrT “KSuns”

19) Publicéts treileris ilgi
gaiditai
dokumentalajai filmai
par Kurtu Kobeinu

20) Gudru cilveku
melanholija. Atskats
uz grupas “Sigma”
albuma “Sazaroto taku
darzs” prezentaciju

21) Kuldiga gaidamas
starptautiski pazistamu
fotografu lekcijas

22) KM: Rakstniecibas un
mizikas muzeja
rekonstrukcijas
projekts nav
apdraudéts

23) Foto: “Abti Dabi
Luvras” muzeja
projekta skices

24) Izsludinata
pieteikSanas 1sfilmu
konkursam “SHORT
RIGA”

25) Lakostes greki.
Intervija ar francu
laikmetigas
juveliermakslas
meistari Emanuelu
Lakosti

26) Melbarde: Ari
Dziesmu un deju
svetki ilustre kultiiras
un radoSo industriju
parnesi

27) Kluba “Nabaklab”
notiks grupas “Mary
Jane” jubilejas
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31) “Tronu spéles” 5.
Sezona tuvojas:
gaidamas tr1s seksigas
varones

32) “Rigas Birza” notiks
ASV makslas vestures
profesora Marka
Medova lekcija

33) Kamerona Diaza Jaujas
histérijai

34) Klaja nak gramata
“Sakralas arhitekturas
un makslas mantojums
Zemgalg”

35) Latvijas toposa
koprazojuma filma
izvéléta Kannu filmu
festivala “L"Atelier”
programmai

36) “Kastrats kuilis” dodas
uz Starptautisko
Tamperes 1sfilmu
festival

37) Pieaug Latvijas muzeju
apmeklétiba

38) Ko Tu nezinaji par
seriala “Ka izbégt no
soda par slepkavibu”
zvaigzni Violu
Deivisu?

39) Atgriezas skarbais un
ar izcilu pratu
apveltitais “Doktors
Hauss”

40) LNT veérsas tiesa pret
LTV — pieprasa
partraukt “Rita
panoramu’ un
atlidzinat zaud&jumus

41) Pieci skandalozakie
slavenibu “apgérba
negadijumi”

42) Atklata Latvijas
grafikas dizaina
dazadiem aspektiem
veltita izstade

concerts

28) Saeimas komisija
atbalsta Latvijas
Nacionalas operas
nosaukuma mainu

29) Izzinota “Positivusa”
festivala un “I Love
You” skates
programma

30) Aziotazu izraisijusi
Brektes bilde ar kailu
Aspaziju un Raini

31) “Ewert And The Two
Dragons” koncertu
“Palladium” iesildis
“Momend”

32) Ansamblis “Manta”
piedava dziesmu “Kas
ir Slapins?”

33) Foto: Makslas projekts
— urbanas ainavas
akvarelos

34) Zaga pedgjais
atvéziens. Uldis
Rudaks par grupu
“Huskvarn” pirms tas
atvadu koncerta

35) Grupa “Ilgi” izzino
Lieldienu koncertus
“Tris ritini saule léca”

36) Kaulu rinda. Ukraina
anglu fotografa
Kristofera Nana acim

37) Latvijas kino sak radit
trilleri “Nakts
skrgjiens”

38) Aivars Broks:
Lielamiizikas balva
mizikiem, maza
miizikas nauda skolam,
nekada miizikas
politika valst1

39) Iesp&jamo provokaciju
del parcelta muzikla
“Cukurs. Herberts
Cukurs” norise
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43) Aicina pieteikties
radoSo filmu
darbnicam “No idejas
lidz filmai”

44) Muziba aizgajusi
ilggadgja Valmieras
teatra aktrise Ausma
Dile

45) Pieskirts finansgjums
septinu dokumentalo
1sfilmu izveidei

46) Kaimins: “Sovs “Dejo
ar zvaigzni!” ir pilnigs
suds!”

47) Koncita Vursta Ving
ierunas sabiedriska
transporta pazinojumus

48) Indija aizliedz “Greja
piecdesmit nokrasu”
izradiSanu kinoteatros

49) Kramu tirdzin$ un
parmainu vésmas
Avotu apkaime

50) Sakas pieteik$anas 10.
Starptautiskai
Fotografijas vasaras
skolai Kuldiga

51) Ieskaties Sausmu
filmas “M.0.Z.”
tapSanas aizkulis€s

52) Sieviesu dienas
ieskanas Kalnciema
kvartala

53) Zinami labakie
Latvijas pasakumi
2014. gada

54) Rigas dzejnieks
Vadims Avva uzstasies
ar monoizradi

55) 8. marts LU
Botaniskaja darza un
Tropu taurinu maja

56) Pirmizradi piedzivos
Edena fon Horvata
“Vines meza stasti”
Andzeja Bubena rezija

40) Foto: Zemeslode no
arbiiza un apelsinu
krabis — Sandras
Suaresas maksla

41) Nacionala kino centra
filmu razoSanas
projektu konkursa
sanemti 36 pieteikumi

42) Jaunos fotografus
aicina pieteikties “FK
Portfolio” balvai

43) Foto: Nacionalaja
teatrT tapis “Idiota”
iestudejums;
pirmizrade parcelta

44) “Gas of Latvia”
publicg koncertierakstu
no festivala “Skanu
mezs 2014”

45) Vikingu stila
spelfilmas “Nameja
gredzens” veidoSana
iesaistijusies ari
Kaunas kinostudija

46) LLMC Ofisa galerija
biis skatama Lienes
Mackus un Artiira
Arna izstade “Ziemas
miegs”

47) Portals “Delfi”
piedavas tiesraidi no
starptautiskas
konferences “Kulttiras
un radoSo industriju
parneses process”

48) Top makslas calendars
ar Latvijas teatru
aktris€m

49) Foto: Jekapilt
noslégusies Latvija
pirma Dziesmu un deju
svetku kolektivu
atlases skate

50) Aicina uz “Aspazijai
un Rainim 150”
veltitiem pasakumiem
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57) Eglitis un Neiburga uz
Venécijas biennali
vedis garazu pasauli!

58) Sakusies filmu
pieteikSanas festivalam
“2Annas”

59) Piedava jaunu spéli
“Maini vai zaudge!”

60) Noskaidrots, kurs$
sanems lidojumu 2
personam uz kadu no
10 Eiropas top
galamérkiem

61) Saniknots apsis
noblok& piekluvi
Stokholmas luksusas
viesnicai

62) Kursiesa filmu
“Modris” piedava
noskatities art internet

63) Kinofestivals “Spektrs

| | | ” Sogad divas
dalas

64) Kinoteatros trilleris
“Pieltdzgjs” ar
Dzeniferu Lopesu

65) Neparasta dzejas
izrade J.Akuratera
muzeja

66) Harisons Fords
ievainots lidmasinas
avarija pie
Losandzelosas

67) Celvedis: 8.marts,
Hermanim 60, Zanna
d"Arka

68) Teatra muzeja
ekspersizrade “Elza
Radzina. Stella
Stellarum”

69) Franka “Bailu robeza”
nominéta Krievijas
nacionalajai balvai
“Nike”

70) Klaja nacis eksotisks
un poétisks milasstasts

Teatra muzeja

51) Fonda “Makslai vajag
telpu” sarunas par
miusdienu makslu
video stastos — Soreiz
ar Terzenu un USakovu

52) “Riga Jazz Stage
2015” konkursu
noslégs Entonija
Stronga concerts

53) Latvijas kino sak radit
pasaku filmu
“Pelnruskite”

54) Liepins: LNO ir
uzlabots psihologiskais
klimats un stabiliz&tas
finanses

55) Stajies spcka
spriedums par dziesmu
“Mana vieniga zinge”

56) Galerija “Jékabs”
Sonedg¢] notiks 30.
jubilejas makslas darbu
izsole

57) Aprila beigas Riga
atgriezisies Boriss
Grebenscikovs un
grupa “Aquarium”

58) Interneta izsolg par
gaisu no Kanjes Vesta
koncerta sola 60 100
dolarus

59) “Amerikanu snaiperis”
—2014. gada visvairak
pelnosa filma ASV
2014. gada

60) Sems Smits: Es
nekoncertésu Krievija

61) Hardija Ledina gada
ietvaros notiks
diskotéka — lektorijs
“Kosmoss vol.2”

62) KKC uzstasies igaunu
elektropopa grupa “I
Wear* Experiment”

63) Foto: Ledina gada
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71) Briiss Viliss debités uz
Brodvejas skatuves

72) “Dejo ar Zvaigzni”
pamet Sokolovs

73) “Kastrats kuilis” iegist
“Grand Prix”
Tamperes sfilmu
festival

74) Di Kaprio un “Netflix”
veidos dokumentalas
filmas par dabas
aizsardzibu

75) Zaiga un Martin$
pienémusi drosmigu
lémumu: krasi mainis
savu ierasto dzivi

76) Cik maksa mila jeb
dargakas slavenibu
davanas

77) 59 gadu vecuma
miziba aizgajis viens
no animacijas
“Simpsoni” raditajiem

78) Par gaisu no kanjes
Vesta koncerta sola
60 100 tikstoSus
dolarus

79) Nosaukta 2014. Gada
visvairak pelnosa filma
ASV

80) Stivena Kinga
celojums laika tagad
arT latviski

81) Vacija atklas
aptaustamu izstadi
neredzigajiem

82) Vairakos ASV
muzejos aizliegti
pasbilzu stativi

saruna darbnica Nr. 2 —
Hardijs Ledin$ un
diskotekas

64) Tallinas Miizikas
ned€la pirmo reizi
piedava makslas
programmu un
amatnieku alus festival

65) Fofo: Zelta klasika
“Raditi miizikai” otraja
koncerta

66) Tamperes filmu
festival uzvargjust
latviesu filma
“Kastrats kuilis”uzsak
celu uz “Oskara” balvu

67) Latviska tulkojuma
izdots Stivena Kinga
romans “22.11.1963”

68) Aprili Karlis Kazaks ar
koncertu prezent€s
savu ceturto albumu
“Un Vina”

69) Teatra muzeja
pasakumu cikla
“Sarunas Smilga
kabineta” 10. saruna ar
makslas zinatnieci
Burani

70) Sovasar Séliju
pieskandinas jauns
folkmetala festivals
“Zobens un Lemess”

71) Nacionalaja opera ar
izradi “Up & Down”
uzstasies Borisa
Eifmana baleta teatris

72) Latvijas kino sak radit
trilleri “Everlija”

83) Rokmtizikas fani 73) Koncertzalém regionos
Leipciga sariko nelielu Sogad sadaliti 630 000
zemestrici Eiro

84) Rigas Geto muzeja 74) Isfilma “Kastrats
timekla lapa ieguvusi kuilis” pliic laurus
divas zelta balvas ASV Somija
reklamas konkursa 75) Rigas Geto muzeja
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85) Iznak jauns literarais
zurnals “Domuzime”

86) “Robots varda Capijs”
klusaja nedela numur 1

87) “Rigas Birza” notiks
Belgijas Komiksu
muzeja vaditaja Zana
Okje lekcija

88) “Dejas Anatomijas”
veidota trilogija
“Mezoniga trilogija”

89) Andzans rada seksigu
aktriSu makslas darbu
— kalendaru

90) Izbeigta lieta pret
Novosibirskas rezisoru
par “Tanheizera”
iestudéjumu

91) “Greja piecdesmit
nokrasa” Vjetnama
demostre bez seksa
ainam

92) Spélfilmas “Nameja
gredzens” veidoSana
1esaistisies arT Kaunas
kinostudija

93) Stefanija Sigmana bis
tresa “Bonda meitene”

94) Rundales pili pabeigta
BBC seriala “Kars un
miers” filméSana

95) “Raditi muzikai”
pamet akordeoniste
Anna Marija Ivana

96) Uz liela ekrana jauna
filma par seno baltu
cilti — “Kursi”

97) Ceturtas “Kara
piezimes ” —
dramaturga celojums
uz Ukrainu 1si pirms
pamiera

98) Dailes teatri iestudé
kara laika
tragikomédiju “Drosi
ka tanka”

timekla vietne iegiist
divas zelta balvas ASV
reklamas konkursa

76) Bijusais grupas
“Cosmoss” dalibnieks
Strazdins pievienojas
vokalajai grupai “The
Real Group”

77) Lvivas Akadémiskais
dramas teatris iestudé
Raina lugu “Put,
Vgjini!”

78) Foto: “Zannas d' Arkas
” pirmizrade
koncertzale “Riga”

79) Ventspili koncertés
lautists un Dzarmusa
filmas muzikas
ltdzautors Jozefs van
Visems

80) Foto: Jans Tirsens
priecg klausitajus
“Palladium”

81) Latvijas Radio koris
Barselona svinés Arvo
Perta 80 gadu jubileju

82) Herca Franka pedgja
filma nominéta
Krievijas nacionalajai
prémijai “Nike”

83) LNO solisti aicina
iepazit latvieSu vokalas
kamermiizikas pérles

84) Pols Makartnijs
uzstasies Roskildes
festival

85) Latvijas kino sak radit
filmu “Vel viena
vislabaka eksotiska
viesnica Klingerite”

86) Kinofestivals “Spektrs

| | | $0gad notiks
divas dalas

87) LU Lielaja aula notiks
kora mizikas koncerts
“Aspazija Rainis 150”
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99) Makao atvérs Betmena
atrakciju parku

100) Nisons: Péc
diviem gadiem beigSu
spelét spraiga sizeta
filmas

101) Brekte provoke
ar kailu Aspaziju

102) Filma “Cilveki
no nekurienes” sanem
Cehijas TV
specialbalvu

103) Atbrivojies no
ieraduma spéka!

104) Druviena 24
garuma svines
pavasara saulgriezus

105) Ar pasakumu
TEDxYouth tiks
atklatas ikgadgjas
TEDxRiga Stastu
medibas

106) Jaunakaja
Alena filma spéles
Viliss, Stjuarte un
Eizenbergs

107) Melbarde: Art
Dziesmu un deju
svetki ilustré kultiiras
un radosSo industriju
parnesi

108) Sigulda jau
piekto gadu nosvin
ziemas beigas ar
verienigu Ziemas
festival

109) Alberts
Legzdins atgriezies
“Eslingene”

110) P&dgjo reizi biis
skatama izrade
“Provinces anekdotes”

111) Marta nogalé
Kipsala notiks izstades
aktiva dzivesveida
cienitajiem

88) LNB gaidama Migela
Vaskeza Linjana
lekcija par vésturisko
atminu Spanija

89) Gaidams albums ar
dziesmam péc
“Mislaiku
burzuaziskas
filosofijas marasma”
motiviem

90) Latvijas kino sak radit
ASYV fantastikas filmu
“Robots varda Capijs”

91) Kursiesa filmu
“Modris” piedava
noskatities arT internet

92) JRT — Maras Kimeles
iestud€juma “Aspazija.
Personigi” pirmizrade

93) Izsludina kordziesmu
konkursu jaunajiem
komponistiem “Modini
kanonu! Jaunas
“Lauztas priedes

94) ASV lidmasinas
avarija ievainots
aktieris Harisons Fords

95) Junija otro reizi notiks
LLMC vasaras skola
“S7 ir ritdiena!”

96) Sakusies pieteikSanas
10. Starptautiskajai
Fotografijas vasaras
skolai (ISSP) Kuldiga

97) Pikaso izsludina
koncertsériju “Svnm:
B puse”

98) Latvijas kino sak radit
trilleri “Pieltidzgjs” ar
Dzeniferu Lopesu

99) Miiziba aizgajusi
ilggadgja Valmieras
teatra aktrise Ausma
Dile

100) Aprilt gaidams

grupas “Skyforger” jaunais

2999
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112) Radtta jauna
latviesu filma par
Sibirijas skaudrumu

113) Riga
dokumentala filma par
rokmiizikas lomu
dzelzs priekskara
kriSana

114) Dzonijs Deps
Australija savainojis
roku

115) Nacionalaja
teatrT tapis “Idiota”
iestud€jums, bet
pirmizrade parcelta

116) Tims Bertons
uznems bérnu filmu
“Dambo”

117) Gulbju ezers
Lielbritanijas
karaliskaja operteatr1
skatams ar1 tepat

118) Tribekas filmu
festival svinés “Monty
Python” filmas 40.
gadadienu

119) Annai Zigurei
pasniegs Aspazijas
literaro prémiju

120) Visu laiku
seksigakas “Playboy”
vaka modeles

121) Saja nedélas
nogal€ varétu tikt
noslégta sléposanas
Seézona

122) Riga biis
skatama lielaka
celojosa Eiropas
kosmosa izstade

123) Drizuma uz
ekraniem animacijas
filma visai gimenei
“Piika ligzda”

124) Dornans un
Andersone film&sies

albums “Senpriisija”

101) Konkursa

“Latvijas kods” pieskirts

finans€jums septinu

dokumentalo 1sfilmu
izveidei

102) Festivals
“Rigas Ritmi” Sogad
svings 15 gadu jubileju

103) Video: 21 solis,
ka uznemt “Oskara”
cienigu filmu

104) Tallinas
miizikas nedéelas laika
visa pilséta notiks 73
bezmaksas koncerti

105) Noklausies
“Orandzo brivdienu”
jaunako veikumu —
dziesmu “Turbo
traktors”

106) Makslas
projekts: “DZinsa
pavélnieks” — maksla
no biksém

107) Ejot uz
mirdzumu. Saruna ar
makslinieci Lauru
Feldbergu

108) “Positivus”
festival koncertes
“Kasabian” un
“Placebo”

109) Rakstniecibas
un miizikas muzeja
direktore noraida KM
parmetumus un plano
versties tiesa

110) Ceturtas DDT
“Kara piezimes” —
dramaturga celojums
uz Ukrainu 1si pirms
pamiera

111) Pirmo reizi
Latvija uzstasies
gruzinu etno dzeza
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seriala “The Fall”
tresaja sezona

125) TV pirmizradi
piedzivos rezisoru
bralu Abelu
dokumentala filma par
kurSiem

126) Sodien
gramatas “Piektins
skrien debesis”
atvérSana

127) TEDxRiga
atklaj stastu medibas

128) Foto: izstade
“Ciemos: Aspazijai un
Rainim 150”

129) Tiks atklata
Ievas Ekmanes izstade
“Horizonti”

130) Italis pamet
neuzticigu sievu ar
reklamu avizé

131) Kinoteatros
filma “Nakts skrg&jiens”
132) Latvija sak

izradit spelfilmu
“Divas sievietes”

133) Vivere sola, ka
“Sveso” turpinajums
parspés visas ceribas

134) “Emmy”
ceremoniju vadis
komikis Endijs
Sambergs

135) Animacijas
filmai “Ledus sirds”
biis otra dala

136) Dailes teatr1 top
“Cuhnas jocini” —
Stpuldziesma
veselajam sapratam

137) Jancevskas
tautasdziesmas
uzveduma
“DziesmuDance”

138) “Neesi

grupa “Edgari”

112) KKC ar
diskusijam, smiekligu
eseju lastjumiem un
filmam tiks atzZiméeta
starptautiska sieviesu
diena

113) Turpmak
“Oskaram” par labako
filmu var€tu nominét
tikai piecas filmas

114) Foto:
Nacionalaja teatrT —
“Vines meza stastu”
pirmizrade

115) Sarunu
darbnica Nr. 2 —
Hardijs Ledins un
diskotekas

116) Foto: Nujorka
atklas Bjorkas
retrospekciju

117) Latvija
Venécijas makslas
biennal@ stastis par
virieSiem un zelta
rokam

118) Pasmaju
rakstnieki smelsies
iedvesmu arvalstis
rakstnieku un tulkotaju
apmainas programmas
ietvaros

119) No valsts
budzeta, iesp&jams,
bis jaatvel vel miljons
eiro “Dvéselu
putenim”

120) Latvijas kino
sak radit fantazijas
filmu “12 ménesi.
Jauna pasaka”

121) Interesanti
fakti par Aika
Karapetjana Sausmu
filmu “M.O .Z.”
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ienaidnieks” par arstu
ar alter ego

139) Izstade
“PetExpo 2015”
uzmanibas centra
visdazadakie majas
miluli

140) Celvedis:
Keitija Perija, Gaizina
karnevals, Ziemas
festivals

141) Brali Abeles
cer uznemt filmas ar1
par citam Baltijas
tautam

142) “Disney”
izskaudis smek&Sanu
visas turpmakajas
filmas

143) Morfovs
iestudg tragikomédiju
“Kads parlaidas par
dzeguzes ligzdu”

144) Dokumentala
filma “Dieva putnini”
piedzivo pirmizradi

145) “Dejo ar
zvaigzni” pamet Lolita
Novikova

146) Notiks divas
apvienibas “Dejas
anatomija” izrades
“Cik tuvu?” un
“Dunkani — divaini vai
praviesi?”

147) Radis Gekas
dokumentalo filmu par
dipiSu nometném

148) Kuldiga notiks
starptautiski pazistamu
fotografu lekcijas

149) Kara laika
tragikomédija “Drosi
ka tanka”

122) “Lielas
miizikas balvas”
laureati aktualize
koncertzales vajadzibu
Riga

123) “Positivus”
festivala komanda
aicina pieteikties
paligus

124) Apbalvoti
“Lielas miizikas
balvas” laureati

125) Izsludinata
pieteikSanas Dzintara
Soduma balvai par
novatorismu literatiira

126) Nacionalais
kino centrs izsludinajis
divus jaunus filmu
konkursus ar kop€jo

finans€jumu 820 000
Eiro
127) Rigas

Starptautiskais filmu
festivals “2ANNAS”
sak pienemt filmas
2015. gada konkursam

128) Mirskis filma
sola “darit zinamu
patiesibu” par 1944.
gada notikumiem
Latvija

129) Izsludinats
Arnolda Burova
sitmgades filmu un
lellu konkurss

130) Aicina
pieteikties jauno
bundzinieku
konkursam “Drum Day
2015~

131) Neapmierinosa
darba dél no amata
atbrivo Rakstniecibas
un miizikas muzeja
direktori Knoku
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132) Latvietis radijis
jaunu, unikalu milzu
tauri —
subkontrabastrompeti

133) Vecako klasu
skolénus aicina
piedalities konkursa
“Celojums uz operu”

134) “Kremerata
Baltica” koncerti Riga
un C@s1s tomer notiks

135) Foto: Latvijas
1. Rokkafejnica ar
verienu nosvin treso
jubileju

136) “Miizikas nama
Daile” — Liktendarzam
veltits concerts

137) Meistariba un
Sarms. Iepazisti Sova
“Raditi miizikai!”
astonus dalibniekus

138) Aicina uz
Raina un Aspazijas
jubilejas gada
pasakumiem
Daugavpils novada

139) “10 lietu stasti
par cilvéku un varu”
Stlira maja ieguvusi
balvu ”iF Design
Award 2015”

140) Lellu teatrT top
izrade péc Margaritas
Starastes pasakas “Kas
notiek Dizmeza”
motiviem

141) Neiepazita
pirma vijole. Saruna ar
LNSO | vijolu grupas
koncertmeistaru Sandi
Steinbergu

142) “Mildas
dzemdibas” Soke
pasvaldibas, izstadi
atlayj tikai Valka
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143) “Mansarda”
gramatniecibas filmu
seansu programma
marta

144) Aicina uz
otrajam sezonas “10
minttes slavas”

145) Fran¢u rezisors
versas tiesa pret Kannu
festival

146) Rezisore:
Liepaja ir daudz
radoSu cilvéku, tas ir
§1s pilsétas fenomens

147) Nerimst
kaislibas ap
Novosibirskas operas
“Tanheizers”
iestudgéjumu

148) LB inovativas
kolekcijas mong&tas
dizaina konkursa uzvar
Marca Kalnina darbs
“Z134M”

149) Video: Parodija
par erotisko kino
dizpardokli “Fifty
Shades of Grey”

150) Foto: Sirsnigi
atklata “Raditi
mizikai” otra sezona

151) Baha nedgéla —
kamermiizika un
“Baha muzikas
maratons”

152) Video: Latvija
pazistamas personas
verté Karapetjana
Sausmu filmu
“M.O.Z.”

153) “LMT
SummerSound” izzino
programmu; Liepaja
koncertés “Mumiy
Troll” un
“Apocalyptica”
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154) Dzilindzers
Liepajas teatrT iestude
tragikomédiju
“Paradize”

155) Vins gul, vins
&d, vins pipé. N.S.R.D.
koncertu recenzé
Rudaks

156) Rundales pilt
sakta “BBC” seriala
“Kars$ un Miers”
filmésana
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