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IEVADS

Bakalaura darba teéma: , Hipsteru subkultivas kultirspecifiskdas identitates
izpausmes Berline un Riga”

Temas izveles pamatojums: Témas izveéli noteica vairaki faktori. Pirmkart, to
ietekmé€ja autores interese par hipsteru subkulttiru ka tadu, ka ar1 veicinoSais faktors — gadu
ilga uzturéSanas Berlin€, kur pastavigi nacas saskarties ar hipsteriem un dazadam hipsteru
subkulttiras izpausmeém.

Otrkart, bakalaura studiju specializacijas Starpkultiiru sakaru Latvija — Vacija ietvaros
autore apguva teorétiskos kursus saistiba ar kultiras antropologiju, starpkultiiru
komunikacijas teoriju un So humanitaro zinatnu pé&tniecibas metodém. Lidz ar to autorei ir
pieejama teorétiska baze, kuru var€tu izmantot atsevisku kultiiras grupu (subkultiiru)
pétisanai, kultiiru atskiribu analizei un salidzinaSanai.

Bakalaura darba t€mas izvélé ne mazak svariga bija ar1 teémas aktualitate. Hipsteru
subkultiira ped€jos gados (sakot aptuveni no 2011.g) ir ieguvusi lielu atpazistamibu daudzviet
pasaul€ un ir kluvusi par vienu no vadoSajam subkultiram miisdienu jaunieSu sabiedriba, ka
ar1 ienem pietieckami atzitu un pamanamu lomu pieauguso, t.i. profesionalu sabiedriba. Ar
hipsteru subkultiiru saistitas personibas un aktualitates tiek biezi pieminétas un apspriestas
masu medijos, interneta timekli un socialajos portalos, ka arT nereti tiek piemin&tas
savstarpgja ikdienas komunikacija.

Ta ka interese par hipsteru subkultiru autorei ir bijusi aktuala jau ilgaku laika posmu,
tad S$1 t€ma tika pétita arl kursa darba treSaja studiju gada, fokus€jot p€tijumu uz S§is
subkulttras specifiskajam izpausmém Berling.

Bakalaura darba ietvaros autore v€las paplasinat pétijumu ar Latvijas hipsteru
subkulturas vides, galvenokart Rigas hipsteru kulttiras grupas, pétijumu un analizi.

Bakalaura darba meérkis ir izp@tit un analizét hipsteru subkultiras specifiskas
izpausmes Berliné un Riga, meklét saistibu ar vacu un latvieSu kultiru specifiskajam
pazimém un analiz€t konstatetas atskiribas.

ST mérka sasniegianai autore meklés atbildes uz $adiem pétnieciskajiem
jautajumiem:

1) Kadas ir Berlines hipsteru subkultiiras raksturigas pazimes un izpausmes?

2) Kadas pazimes ir raksturigas Rigas hipsteru subkultiirai un ka tas izpauzas?
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3) Kadas vacu un latvieSu kulturas specifiskas pazimes atspogulojas attiecigo valstu

galvaspilsétu hipsteru subkultiiras?

4) Kadas atSkiribas pastav starp p&tamajam hipsteru subkultiiras grupam un ka tas ir

izskaidrojamas?

Lai atbildétu uz iepriek§ minétajiem pétnieciskajiem jautdjumiem, autore izvirzija
Sadus bakalaura darba uzdevumus:

1) Izveleties petijuma mérkim un uzdevumiem atbilstoSu teorétisko literatiiru saistiba ar
kultiras ietekmi uz identitati, kultiiras grupam, subkultiram un to vietu kultiira, to
raksturoSanu un analizi, kultiru specifiskajam pazimém un atSkiribam. Literattiras
izvE€l€ autore orient€sies uz pétijumiem kultiiras antropologijas un starpkultiiru
komunikacijas joma.

2) Petit pieejamo teoretisko literatliru par hipsteru subkulttras vesturi un attistibas gaitu
11dz miisdienam un §1s subkulttiras specifisko pazimju un Ipatnibu izpausmeém.

3) Veikt empiriskus pétijumus un novérojumus Berlines un Rigas hipsteru subkultiiras
vide un diskursa. Meklét piemerus attiecigas kultiiras grupas raksturigajam pazimém
un izpausmeém.

Pétijuma teorétisko bazi veido galvenokart kultiiras antropologijas un starpkultiiru
komunikacijas teorijas kultliru p@tniecibas koncepti. Galvenais darba teor€tiskaja dala
izmantotais autors un koncepts:

- Gerta Hofstedes (Geert Hofstede) pétijumi saistiba ar kultiru, kultiras grupam,

subkultiram, Hofstedes kultliras antropologiskais modelis.

Pétijuma metodes:

1) Balstoties uz iepazitajiem teorctiskajiem konceptiem un kultliru antropologiskajiem
modeliem, formulét kriterijus p&€tamo hipsteru subkultiras grupu (Berlines un Rigas)
raksturigo pazimju apkoposanai un klasificéSanai. Saskana ar Siem kritérijiem izveidot
,»S1pola diagrammu” katrai no p&tamajam kultiiras grupam.

2) Papildinat ieprieksgja kursa darba apkopotas Berlines hipsteru subkulturai raksturigas
pazimes un izpausmes, meklgjot tas jaunakajos un aktualakajos materialos, kuros
minéta Berlines hipsteru subkultiira.

3) Lai iegiitu analiz§jamo materialu par hipsteru subkultiiru Riga, bakalaura darba autore
izmantos dazadas datu ieguves metodes: novérojumus, preses izdevumu, interneta
mediju un interneta socialo mediju diskursa analizi un interpretaciju.

Paliglidzekli — pieejama literatiira — gramatas, prese, internets; pieejamie interaktivie

materiali — video, intervijas, TV raidijumi.



Sis bakalaura darbs sastav no piecam nodalam, kuras satur vairakas apak$nodalas.
Pirmaja nodala tiek runats par kultiiru un tas nozimi identitates veidoSana, personigo, socialo
un kultiiras identitati, subkultiram. Otra bakalaura darba nodala ietver kultiiras atSkiribu
raksturoSanas teorétiskos principus, apakSnodalas aprakstot G. Hofstedes “Sipola
diagrammas” kulttirantropologisko modeli kultiiras grupu pétisanai. Bakalaura darba tresaja
nodala tiek aprakstita hipsteru subkultira ka aktuala 21. gadsimta sakuma subkultiira.
Ceturtaja un piektaja bakalaura darba nodala attiecigi tiek raksturotas Berlines un Rigas
hipsteru subkultiiras. Darbs ietver arl nobeigumu, t€zes, izmantoto avotu un literatiiras

sarakstu, ka arT anotacijas vacu un anglu valodas.



1. KULTURA UN TAS NOZIME IDENTITATES VEIDOSANA

1.1. Kultiiras jédziena interpretacija kultiiras antropologijas konteksta

Lai labak izprastu realu vai Skietamu lietu kartibu apkartgja pasaulé, cilvéki veido
strukttiras, kategorijas un orientieru sist€mas. Tas palidz viniem iejusties apkartgja vide un
sabiedriba, turklat daudzas no $im struktiiram, kategorijam un orientieru sisttmam var biit
neapzinati izveletas.

Sava zinatniskaja raksta ,Latviska identitate ka simbols” Pé&teris Lakis 1998. gada
rakstija: ,,Cilvéks, ienakot iepriekSnolemtaja esamiba, visaptvero$sa socializacijas cela
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nosacitiba, tiecas atrast orientacijas lidzeklus vinam atveértaja eksistencé.” Ar to autors ir
domajis, ka cilvékam jau piedzimstot veidojas dazadi piederibas punkti, kuri So cilvéku saista
ar civilizacijas strukturétibu, ka ar7 ar socialitates aptvérumu, vésturé tapusu c€lonibas izjutu
un laika attiecibu apjégumu.’

Biezi vien $Im struktliram nav 1sti racionala pamatojuma vai izvéles iesp&jas — individs
Sajas strukttiras ieklaujas (vai tiek ieklauts) neatkarigi no savas gribas — gimeng vai etniskaja
kopiba, sabiedribas slanos, izglitibas sisttma (jo to paredz sabiedribas normas). Viens no
spilgtakajiem piem@riem ir Indijas kultira esos$as loti spécigas sabiedribas slanu sist€émas,
sauktas ar1 par ,.kastu sisttmam”, kuras katrs individs noklist ttilit péc piedzimsanas, jo vina
vecaki pieder tam pasam sabiedribas slanim. Sajas kultiras ir ari loti griti izkldt no §iem
sabiedribas strukturétibas ramjiem. Tam ir cieSa sasaiste ar véstur€ tapuso c€lonibas izjiitu un
citiem veésturiskiem apstakliem indiesu kultiira.

Visbiezak §is struktiiras katra cilvéka vai kultiiras grupas ietvaros netiek 1pasi apSaubitas
vai apspriestas. Tas savukart noved pie pretstatu, atSkiribu mekléSanas, pie svesa, citada
pamaniSanas un analizéS$anas citos individos vai kultiiras grupas.

Lidz ar to var runat par identitati, sakot jau ar personigo identitati, grupu jeb socialo
identitati un kulturas identitati, kura ieklaujas tada orientieru sistéma ka kultiira.

Kultura ka orientieru sisteéma ieklauj sevi identitates t€mu. Lai sp&tu runat par kultiru

ka orientieru sist€mu, vispirms ir jamégina izprast kultiiras termina definiciju.

! Pateris Lakis ,,Latviska identitate ka simbols”, ,, Kultiiras krustpunktu mekl&jumi”, sastaditaja
J.Kursite, LKA 1998, 234. Ipp
* Turpat, 234. Ipp



Vienotas kulttras definicijas nav, ir daudz un dazadas pieejamas definicijas, kuru autori
ir centus$ies definét kultiru atkariba no zinatnes nozares. Dazas no tam ir krasi pretgjas, citas
savukart sp&j papildinat viena otru. Viena no kultiiras definicijam: ,,Ve&sturiski nosacits
sabiedribas un cilvéka dzives un darbibas organizacijas tipu un formu, ka ar1 sabiedribas un
cilvéka materialo un garigo veértibu kopums (cilvécei, cilvéku grupam, arT kadam laikposmam,
sabiedriski politiskai formacijai); cilvéku garigas dzives sféra™ uzsver cilveka garigo vértibu
kopumu, cilvéka garigas dzives sferu, neizslédzot arT materialo un fizisko pusi. Lai cilveki
spétu sevi pilnveidot garigi, viniem ir japilnveido sevi arf fiziski, un otradi. Saja gadijuma
kultiira ir uzskatama ka tilts starp garigo un miesisko, ka tilts, caur kuru $is divas cilvékiem
piemitosas ,,pasaules” papildina viena otru.

Gunara Ranka gramata ,,Eksakta zinatne kultiiras vesture” tiek citéts Rietumu latvieSu
filozofs Haralds Biezais, kur§ kultiru definé $adi: ,Kultiira ir cilvéku apzinatas garigas
aktivitates rezultata radita dinamiska vertibu sistéma, kas palidz parvarét biologiski noteiktas
eksistences spaidus.” AT $aja kultiiras definicija tiek uzsvértas cilveka garigas aktivitates,
kuras palidz izveidot dinamisku veértibu sisttmu — sp&jigu mainities un attistities. Katrai
kultoirai un kultiiras grupai ir raksturiga sava vertibu sist€éma, un biezi §is vertibu sist€mas ir
tas, kas ietekmé individa, individu grupas vai pat nacijas identitati.

Saja bakalaura darba ka orientieru sistéma tiks izmantota kultiira. Ievérojamais kultiiras
psihologs, niderlandietis, Geérts Hofstede kulturu defin€ ka “apzinas kolektivo programmattiru
(collective programming of the mind)”. Vacu strapkultiru komunikacijas petnieks Aleksandrs
Tomass (Alexander Thomas) kultiru raksturo ka ,orientieru sistému, ko parzina visi
attiecigas individu kopibas parstavii.”

Kulttiru ka orientieru sistému, pétot identitati, apraksta ari vacu psihologe Dagmara
Kumbiera (Dagmar Kumbier) un psihologs Fridemans Sulcs fon Tins (Friedemann Schulz
von Thun). ,,Kultiira ir orient€Sanas sisteéma identitates veidosana: ta defin€ piederibu, regulé
kultiirai piederoso uzvedibas normas, ka ar1 strukturé pasaules uztveri un tas interpret€Sanu —

biezi vien pat neapzinati.”® Veidojoties identitatei, ta balstas uz kopigiem mérkiem, idejam,

LLVV
* Rankis, Gunars, Eksaktd zindatne kultiiras vésture, Riga: SIA Apgads Liesma, 1999, 22.1pp.
> Thomas, Al. Kultur und Kulturstandards. In: Thomas, Al., Kinast, E. — U., Schroll — Machl, S.
(Hg.). (2003). Handbuch Interkulturelle Kommunikation und Kooperation. Bd. 1: Grundlagen und
Praxisfelder. Vandenhoeck & Ruprecht. Géttingen, 21. Ipp
% Kumbier Dagmar, Schulz von Thun Friedemann, Interkulturelle Kommunikation: Methoden,
Modelle, Beispiele, Hamburgs, Rowohlt Taschenbuch Verlag, 2006, 32.1pp
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vertibam un simboliem konkréto kultiiru ietvaros, kas izpauzas ka orientéSanas sisteéma, péc
kuras var noteikt individa piederibu kultiiras grupai, pamanit atskiribas un veidot kategorijas.
Augstak minétas definicijas lauj izdarit secinajumus, ka kultiira ir cie$a saistiba gan ar
cilvéka fiziskajam, gan garigajam vertibam, kultiira Jauj izkopt un attistit sevi ne tikai fiziski,
bet ar1 garigi, turklat kultiirai ir svariga loma identitates veidoSana.
Saja bakalaura darba kultiira tiek pienemta ka galvena orienté3anas sistéma, uz kuru
balstoties, tikts petita identitate un tas izpausmes subkultiiru ietvaros. Nakamaja nodala tiek

aprakstita identitate, tas veidi un raksturigakas 1pasibas.

1.2. Identitate, tas veidi un Itmeni

21. gadsimta identitates problematika sabiedriba ir aktualiz&jusies. Ta tiek pieminéta
gan sabiedriba - masu medijos, kultiira, gan zinatné. Akadémiskaja vide tiek lasitas lekcijas,
rakstitas publikacijas, vaditi seminari un veidotas studiju programmas, kuras viena no
galvenajam apgiistamajam t€mam ir identitate.

Identitates definicijas vienkarsa, neizversta veida sniedz identitates aprakstu ka personas
atbilstibu dokumentos.” Tomér identitates termins neaprobeZojas tikai ar to, identitate ir ari
Jtas, pie kadam socialajam grupam cilvéks apzinds sevi piederam.”® Saja definicija ir
saskatama atbilde uz jautajumu, kadeé] musdienas tik strauju popularitati ir ieguvis identitates
jautajums un kade] aktualas klust t€mas par un ap identitati un ar identitati saistito problému
un nesaskanu risinasana.

Divdesmit pirmais gadsimts nereti tieck dévéts par globalizacijas laikmetu. Ar vardu
,»globalizacija” ir saprotama sazinas un satiksmes lidzeklu strauja attistiba, kura veicina
dazadu robezu atraku izzuSanu. Kontakti starp cilvékiem un cilvéku grupam klist plasaki,
izverstaki un atvértaki.” Lidz ar 8o robezu izzu$anu gan komunikacija, gan fiziskaja pasaulg,
identitate, pret&ji gaiditajam, neklust vajaka, tieSi pretgji — ta klast stipraka. Taja bridi, kad
cilveki klust it ka vienadaki un vienotaki, paradas nakamais paradokss — jo vienadaki tie kliist,
jo atSkirigaki vélas but. Identitate sak klut par aktualu tematu vispirms katram individam
personigi, tad ta top aktuala arT konkrétas kultiiras grupas, akcentgjot kultiiras identitati, [idz

beidzot ta var but arT aktuals temats gan religiskos, gan ar naciju saistitos jautajumos.

! »Skaidrojosa vardnica” http://www.tezaurs.lv/sv/?w=identit%C4%8 1te [skatits 09.04.2013/]
SLLVV
? Rozenvalde, Inta. Preses lasitdja svesvardu vardnica. Riga: Nordik, 2004, 174. Ipp.
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Misdienas visbiezak tiek runats par etnisko identitati, nacionalo identitati un religisko
identitati. Péc vacu autores Edites Brozinski - Svabes uzskatem, identitati var iedalit tris
Iimenos — personiga identitate, sociala identitate ar taja ietverto Saja bakalaura darba
aktualo subkultiru t€mu, un kultiiras identitate, kura ictver nacionalo identitati. Péc cita
iedalfjuma identitati var iedalit arT personigaja identitaté un grupas identitaté (més — grupa). "°
Norvégu rakstnieks un socialantropologijas profesors Oslo Universitaté, Tomass Hillanns
Eriksens (Thomas Hylland Eriksen) sava gramata ,,Saknes un p&das. Identitate mainiga laika”
iz8kir arT tadus identitates veidus ka patérina identitate un politiska identitate. Autors doma, ka
§is abas identitates ir kluvusas par galvenajiem brivibas un droSibas aspektiem misdienu
sabiedriba.

Turpmakais identitagu iedalijums un raksturojums tiks veikts pgc E. Brozinski — Svabes

identitates iedalijuma — personiga identitate, sociala identitate un kultiiras identitate.

1.2.1. Personiga identitate

Pirma no identitatém, kuru personas apzinas, ir personiga identitate, un ta ir loti cie$a
saistiba ar personas argjo izskatu. ,,Sastopoties divam personam, neatkarigi no ta, vai tas
parstav vienu un to paSu kultiiras grupu, vai atSkirigas kultiiras grupas, personas viena otru
noverté tiri vizuali — péc dzimuma, auguma, vecuma, adas krasas, matu krasas, acu krasas,
apgérba, aksesudriem un vispargjas izturéSanas.”'' Argjo izskatu individi var vertét pec
higi€nas normam, pieméram, vai cilvéks ir tirigs, kopts, vai tiesi pretji. Tapat ar€jo izskatu
var vertet péc apgeérba izvéles — vai tas atbilst sabiedribas priekstatiem par izskatu (piemé&ram,
loti svarigi islamticigajas valstis), aktualas modes tendencé€m, subkultiiru ietvaros — vai tas ir
raksturigs attiecigajai subkultiirai un spgj radit iespaidu par individu ka par §is subkulttiras
parstavi. Nereti apgerba izvéle, apliecinot savu personigo identitati, sp& novest pie
konfliktsituacijam. Tas ir pirmais solis uz sevis ka personas apzinaSanos un identitates
pamanianu — ,,kas mani padara par mani?”'* Saja bridi tiek pamanitas pirmas atskirbas starp

individiem — ,,vai es esmu labaks ka citi?” vai ,,kapéc es neesmu tads ka paréjie?”
b

' Broszinsky — Schwabe, Edith. Interkulturelle Kommunikation: Missverstindnisse und
Verstindigung, Wiesbaden: VS Verlag fiir Sozialwissenschaften, 2011, 43. Ipp.

" Turpat, 43. Ipp.

12" Eriksens, Tomass Hillans. Saknes un Pédas. Identitate mainiga laika, Riga Zvaigzne ABC, 2010.

6.1pp.
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Ar1 rakstura IpaSibas veido identitati. PaSparliecinatiba vai tas trukums, labestiba,
labsirdiba, skopums, iedomiba - §1s rakstura 1pasibas norada uz katra individa personibu un
identitati.

Personiga identitate visbiezak ir dabiska, tacu to var arT censties mainit un izkopt. Tas
iesp&jams argja izskata - mainot gérbsanas veidu, aksesuaru izveéli vai matu krasu, tapat ari
iesp&jams izkopt un attistit rakstura pasibas.

So vizualo un mentalo Tpasibu kopumu apzimé ar ,,pirmo iespaidu”. Tas ir iespaids,
kuru apzinati vai neapzinati personas rada par sevi attieciba pret citam personam vai personu
grupam, kuras to uztver.

Apzinoties personigo identitati, rodas pirmie pretnostatijumi — es — citi. Individs spgj
sevi ieklaut kada konkréta kultiiras grupa vai nostaties pret kadu kulttiras grupu — gimeni,

skolu, subkultiiru, tadéjadi veidojot socialo identitati.

1.2.2. Sociala identitate

Saskana ar E. Brozinski — Svabes uzskatu, sociala identitate sevi ictver grupas
identitati un/vai kolektivo identitati. Sociala identitate veidojas no personigas identitates, un
caur to atsaucas grupas, kurai konkrétais individs pieder, identitate. Kolektiva identitate lauj
individam identificét sevi ar kadu konkrétu socidlu grupu vai kolektivu.”> ST identificé$ana
ietver noteiktus kulturalus modelus, kurus konkréta persona ievéro, Iidz ar to paradot savu
piederibu $ai socialajai grupai. Sie modeli tiek daliti konkrétas socialas grupas starpa un to
skaita var but kopigi mérki, kopiga vertibu sistéma, simboli, izturéSanas, rituali.

Péc T. Hillanna Eriksena apgalvojuma sociala jeb grupas identitate veido atgriezenisku
saiti ar personigo identitati. ,,Grupu identitate nav tikai sociala nepiecieSamiba; ta ir vajadziga

14 .. . . 4 e e .
” " Personai, iesaistoties kada grupa, ir jaturpina

ar1, lai m&s var€tu klut par individiem.
apzinat savu personigo identitati — vai ta attistas, vai ta ir tada pati ka grupas identitate, vai
grupas identitate papildina personigo identitati un vai individs ar savu personigo identitati
papildina grupas identitati. Izv@loties kadas konkr&tas grupas identitati, individs arl

personigaja identitaté pienem S$is grupas identitates iezimes, kas savukart nozimé, ka, ja Sis

" Broszinsky — Schwabe, Edith. Interkulturelle Kommunikation: Missverstindnisse und

Verstindigung, Wiesbaden: VS Verlag fiir Sozialwissenschaften, 2011, 44. Ipp.
" Eriksens, Tomass Hillans. Saknes un Pédas. Identitate mainiga laika, Riga: Zvaigzne ABC, 2010,
46. lpp.
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individs ir izvelgjies tadu grupu, tad sava personigaja identitateé individam jau ir bijusas tadas
grupai raksturigas iezimes.

Sociala identitate sevi ietver ari individa socidlo piederibu."” Sociala piederiba var bit
izteikta gimenes stavokli (piem&ram, precgjies, Skiries, atraitnis/atraitne, salaulajies u.c.),
individa socialaja izcelsmé (piem&ram, aristokratija, zemnieki, tirgotaji u.c.), pasreiz€ja
socialaja stavokli (pieméram, students, bezdarbnieks, ierédnis u.c.), ka arT profesija. Daudzas
kulttiras Sos socialas piederibas slanus skar dazadi atvieglojumi, ierobezojumi vai aizliegumi.

Personas sociala identitate nav statiska.'® Ta var mainities atkariba no ta, kads ir
personas socialais stavoklis — kadai socialajai grupai individs pievienojas vai kadu socialo
grupu individs pamet, pieméram, jauna darbavieta, profesija, emigracija, pievienosanas kadai
subkultirai, organizacijai vai partijai.

Turpreti socialais stavoklis un piederiba kadai socialajai grupai var but kopigs
neatkarigi no individa piederibas kadai nacijai. Piem@ram, sievietes un virieSa dzimuma
jédziena nozime nemainas neatkarigi no valsts, kura tie atrodas; jaunie$i pieder€s pie jaunieSu
socialas grupas vienlidz abas valstis. Tapat kadas subkultiiras parstavis bils tas paSas
subkultiras parstavis neatkarigi no ta, kada ir vipa piederiba nacijai. Vinus abus raksturo
vienota piederiba noteiktai subkultiirai, lai arf tie parstav katrs savu naciju. Sis socialas grupas
vieno kopigas intereses neatkarigi no parstavetas nacijas.

Edite Brozinski — Svabe sava interkulturalas komunikacijas darba cité francu
antropologa Pjéra Burdj€ (Pierre Bourdieu) izteikto domu — vins ir pétijis Francijas sabiedribu
un ir to defingjis ka ,habitus” — konkrétai socialai grupai, kura dala kopigu socialu telpu
(pieméram, pilsétas dalu, pils€tu vai valsti), izveidojas kopigs dzivesstils, kas sevi ietver

vairak vai mazak kopigu apgérba stilu, valodu, kermena valodu.'’

1.2.3. Kulturas identitate

Péc Edites Brozinski — Svabes uzskatiem, kultiiras identitate ietver kopigu valodu,
kopdzives normas, pasaules redz&jumu, religisko orientaciju, makslinieciskas un zinatniskas

tradicijas, sportiskas prasmes, rokdarbu prasmes, kopigas idejas, idealus, mérkus un veértibas.

15
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Verstindigung, VS Verlag flir Sozialwissenschaften, 2011, 44. Ipp.
Broszinsky — Schwabe, Edith. [Interkulturelle Kommunikation: Missverstindnisse und

Verstindigung, Wiesbaden: VS Verlag fiir Sozialwissenschaften, 2011, 45. Ipp.
"7 Broszinsky — Schwabe, Edith. Interkulturelle Kommunikation: Missverstindnisse und
Verstindigung, Wiesbaden, VS Verlag fiir Sozialwissenschaften, 2011, 45. Ipp.
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Sis kopibas var novérot dzivesstila, €Sanas paradumos, modg, izturé€Sanas formas, simbolos,
svétkos un svinibas.'® Sie ir pieméri, kas Jauj noskirt pretnostatfjumus atikirigam kultiram —
,miisu kultira” un ,;svesa kultiira”. Visbiezak ar to saprot nacionalo kultiiru un nacionalo
identitati, piemé&ram, vacu kultiira, krievu kultiira, latviesu kultira u.t.t.. Nacionala kultiira un
kultiiras identitate var but tas, kuras izraisa nesapraSanos un barjeru starpkultiiru
komunikacija. Personam, kuras ir cies$a saskar€ ar citu kulttiru parstavjiem privatajas vai darba
attiecibas, ir svarigi zinat pret&jas kultiiras Tpatnibas un izprast, ka pret tam attiekties un ka tas
pienemt. Nezinot citam kulttiram raksturigas Tpasibas vai tradicijas, starpkultiiru komunikacija
var sagadat grutibas.

Individi visbiezak pamana §ts kulttiru atSkiribas negativa aspekta — tas, kas viena kultiira
ir svarigs un vertigs, cita kultiira savukart var biit bezvertigs. BiezZi personas, kuras saskaras ar
citu, nezinamu kulttru, piedzivo kultirusoku. KultiirSoks ir ,,apjukuma, apmulsuma stavoklis,
kada cilveks nonak, saskardamies ar sve$u kultiru, sveu dzivesveidu”.'” Si paradiba
visbiezak ir negativa, jo peksSni krasos pretstatos nokliist divas grupas — ,,m&s” un ,,vigi”.
,M@s” grupa ir sav€ja un passaprotama, savukart ,,vini” grupa ir sveSa un nesaprotama. Tas
tiek nosoditas, biezi vien pat nesaprotot grupu dalfjuma patieso c€loni un iemeslus.

Kulturas identitate, ar kuru katrs individs ,,parstav”’ savu kultiru, nereti ir ka pirma
iespaida raditaja par So kultiiru kopuma. Lidz ar to nedrikst aizmirst, ka viens, konkréts
individs nekada gadijuma nespgj atainot pilnigu kadas kultiiras grupas kultiiras identitati. Dins
Fosters (Dean Foster) sava plaSaja darba par ieteicamajam uzvedibas normam dazadas
kultiiras uzsver, ka ,,jebkura konkréta kultiira var sastapt cilvékus, kuru uzvediba loti atSkiras

no izturdanas, kas ir raksturiga $ai kultiirai.”*

1.2.4. Subkulturas

Sociala identitate ietver subkultiiras, kas ir ,,garigo un materialo vértibu apakssisteéma
kadas kulturas ietvaros. Dazkart ta eksiste ka pretmets sabiedriba valdoSajai kultirai,
visparpienemtajam”.*' Subkultiira ir saméra patstaviga garigo un materidlo vértibu sistéma

kadas kultiiras ietvaros, dazkart ta ir izveidojusies ka pretnostatijums sabiedriba valdosajai

"® Turpat, 46. Ipp.
"% Rozenvalde, Inta. Preses lasitdja svesvardu vardnica, Riga: Nordik, 2004,
378. Ipp.
0 Fosters, Dins Lietiska etikete Eiropa, Riga: ZvaigzneABC, 2005, 9lpp.
' Rozenvalde, Inta. Preses lasitdja svesvardu vardnica, Riga: Nordik, 2004,
451. lpp.

13



kultoirai. Subkultiras médz attistities péc kadiem 1ipaSi asiem un aktualiem notikumiem
pasaulg, ta, piem&ram, hipiju subkultiira attistijas peéc Otra Pasaules kara, 60. gados, v€loties
rosinat pasauli domat par mieru; ka spéciga ,,pretkultiira” sabiedribas uzskatiem attistijas
panku subkultiira 80. gados. Berliné subkultiiras saka attistities 20. gadsimta 70. gados no
studentu protestiem un vinu vélmes péc reformam. Laika gaita Berline kluva par pateicigu
vietu daudz un dazadu subkultiiru eksistencei, kas novérojama ar1 musdienas.

Subkultiira no vadosas kulttiras var atSkirties ar tas piekrit€§ju vecumu, rasi, tautibu,
materialo stavokli, dzimumu un/vai seksualitati. Sis atkiribas starp vado$o un subkultiiru ir
iedalamas uzskatos par estétiku, religiju, politiku, seksualitati vai dazadu minéto faktoru
kopumu. Subkultiiru grupam ir art konkrétas piederibas pazimes, pieméram, dazadas vienotas
komunikacijas formas — sasveicinasanas veidi, neverbalie Zesti, vardi, kuriem dod prieksroku,
un laika gaita izveidojusies izteicieni, frazes. VienojoSs izskats, piem&ram, panku subkultiirai
— matu sakartojums, gotu subkultiirai — melnas krasas dominance ar&ja izskata. Subkultiiras
grupas ietvaros izveidojuSies un izkopti salied€josi rituali, pieméram, kopigi, vienojosi
pasakumi — festivali, koncerti, performances. Subkultiiram médz biit arT savi varoni, kuriem
vai nu tiek sekots, vai arf tie tiek atdarinati vai pat pieliigti, vai ka citadi godinati. Sis pazimes
pétijis un apkopojis niderlandieSu antropologs Gérts Hofstede. Vins$ ir izveidojis ,,Stpola
diagrammas” pétiSanas metodi, ar kuras palidzibu var vieglak iepazit un strukturét kulttras
grupas, tai skaita ar1 subkulturas.

Bakalaura darba nakamaja nodala tiks raksturota ,,Sipola diagramma”, kura sastav no
vairakiem [imeniem, kuros savietoti konkréto kultiras grupu raksturojoSie simboli, varoni,
rituali un vertibas. Pirmos tris [imenus caurvij prakse jeb darbibu kopumi, kas tiek veikti, lai

izkoptu un papildinatu kultiiras grupas simbolus, varonus un ritualus.
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2. KULTURAS ATSKIRIBU RAKSTUROSANAS TEORETISKIE PRINCIPI

Socialantropologijas un kulturologijas studijas tiek piedavatas dazadas kultiras
salidzinoS$as un pétosas metodes. Latvijas Kultiras akadémijas starpkulttiru komunikacijas
studijas piedava apgiit vairakas no tam, pieméram, Ricarda D. Luisa (Richard D. Lewis)
kultiiru pé€tniecibas metodi ,,Kultiiras horizonti un to koordinates”, Aleksandra Tomasa
(Alexander Thomas) Kaultiiras standartu konceptu, ka ari Gerta Hofstedes ,,Sipola

diagrammas” modeli un Kultiiras dimensiju konceptu.
2.1. G. Hofstedes Sipola diagramma kultiiras grupu pétiSanai

ST bakalaura darba ietvaros tiks izmantota G. Hofstedes pétniecibas metode, kuru
bakalaura darba autore atzist par piemérotako, lai péc iesp&jas padzilinatak varétu izpéetit un
noraksturot subkultiras. ,,Sipola diagrammas” metode esoSajam struktiiram lauj veidot
paplaSinatu struktur&jumu un izveidot apakSstruktiiras, kuras atbilst ,,Sipola diagrammas”
biitibai, laujot konkrétak raksturot izvéleto subkultiiru un veikt salidzinajumus.

G. Hofstedes veidotaja ,,Sipola diagramma” ir izveidoti Cetri slani jeb limeni: pirmais
jeb virspusgjais — simboli, otrais — varoni, tresais — rituali, ceturtais jeb visdzilakais slanis —
vertibas. Pirmos tr1s Iimenus — simbolus, varonus un ritualus caurvij prakse. Tas ir darbibas,
kuras tiek veiktas, lai stiprinatu Sos, kadai konkrétai kultiiras grupai raksturigos, simbolus,
varonus un ritualus.

Lai veidotu padzilinataku izpratni par kulttras grupam, $aja gadijuma — subkultiiram,
bakalaura darba autore ir izveidojusi Siem Cetriem ,,Sipola diagrammas” Iimeniem smalkaku
strukturgjumu, katra slani ieklaujot vismaz tris apakSpunktus, péc kuriem tiek pétita un

analizéta subkultura.
2.1.1 Simboli

G. Hofstedes izveidotaja ,,Sipola diagramma™ pirmaja Iimeni atrodas simboli, kas ir
vardi, zesti, att€li vai objekti, kuriem ir konkréta nozime, kas ir atpazistama un saprotama

tikai konkrétas kultiiras grupas piederigajiem. Simbolos ietilpst vardi vienas valodas ietvaros
15



vai specializéti termini, ka arT apgerbs, matu sakartojums, karogi un statusu apliecinosi
simboli.** Simbolu limeni notiek nemitiga attistiba — vecie simboli izziid, zaudé vértibu un
nozimi, to vieta paradas jauni simboli. TieSi §1 iemesla d&] simbolu Iimenis ,,Sipola
diagramma” ir argja slani, jo ir vistrauslakais un visvairak paklauts parmainam.

ST bakalaura darba ietvaros simbeolu limenis tiek iedalits tris apak$punktos — dréjais
izskats, valoda un statusu apliecinosi simboli, kuriem seko attiecigi atrasti piem&ri un to
skaidrojums.

Klasiski apr hipsteru subkulttiras simboliem aréja izskata tiek uzskatitas Sauras bikses,
ritaini krekli, veclaicigs apgerbs, nobruZati sporta apavi vai kurpes.> Pie aksesudriem ir
pieskaitamas S$alles, ,,Ray-Ban” firmas brilles, auduma maisini, virieSiem — bardas.
Tetovejumu izveéle dominé dazadi raksti, ornamenti, slavenu cilvéku citati un trijstiri.
Hipsteru subkultiras valoda izcelas ar ironiju, sarkasmu un dazadiem, tikai hipsteru
subkultiira saprotamiem, terminiem un vardiem. Statusu apliecinosie simboli hipsteru
subkultura ir velosipéds, prese — ,,Vice Magazine”, vinila plates, veci fotoaparati un Apple

produkcija.**

2.1.2. Varoni

Otrais ,,S1pola diagrammas” Iimenis tiek apziméts ka varoni. Saskana ar G. Hofstedes
»S1polda diagrammu”, varomi ir personas, dzivas vai mirusas, realas vai fiktivas, kuram
piemit tadas TpaSibas, kuras konkrétaja kultiiras grupa tiek uzskatitas par loti nozZimigam un
tieck augstu vértdtas. Sis personas tiek traktStas ki uzvedibas paraugi atdarinaganai.”
Subkulttiras par varoniem var kliit subkultiru izveidotaji, subkultiiru interesg€josa mizikas
stila parstavji, makslinieki, garigie skolotaji un cita veida autoritativas personas.

Tris apakSpunkti, kuri tiek nodaliti bakalaura darba, apzim€jot varopu Ilimeni, ir
kultira, tehnologijas un internets, ka ari politika.

Hipsteru subkulturas varoni kul/tird ir daudz un dazadi — sakot jau no miizikiem, modes

maksliniekiem, beidzot ar literattiras klasikiem, aktieriem un kinorezisoriem. Pie miizikiem ir

* Hofstede, Geert. Lokales Denken, globales Handeln: Interkulturelle Zusammenarbeit und globales
Management, Muenchen: Deutscher Taschenbuch Verlag, 2009, 7. lpp.
3 Greif M., Ross K., Tortorici D. und Geiselberger H. Hipster. Eine transatlantische Diskussion,
Berlin: Suhrkamp Verlag, 2012, 100. Ipp.
** Turpat, 100.lpp
» Hofstede, Geert. Lokales Denken, globales Handeln: Interkulturelle Zusammenarbeit und globales
Management, Muenchen: Deutscher Taschenbuch Verlag, 2009, 8. Ipp.
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minamas daudz un dazas knapi pazistamas grupas, kuras visbiezak plasaks cilvéku loks ta ar1
nav dzirdgjis. Liela ciena ir tadi literati ka Francs Kafka (Franz Kafka), Dzeks Keruaks (Jack
Kerouac), Kurts Vonnegiits (Kurt Vonnegut) un Gabriels Garsija Markess (Gabriel Garcia
Marquez).*® Kino lielu lomu ienem Vess Andersons (Wes Anderson) un Larss fon Trirs (Lars
von Trier).”” Savukart tehnologijas vislielaka hipsteru subkultiiras autoritate ir Apple
kompanijas dibinatajs Stivs Dzobss (Steve Jobs). Neskatoties uz politisko pasivitati, hipsteru
subkultiira par autoritativu personu tiek uzskatis Slavojs Zizeks (Slavoj Zizek)™, kurs izcelas

ar savu nihilisma politiku.

2.1.3. Rituali

Rituali ir treSais Iimenis G. Hofstedes veidotaja kultiiru pétniecibas modeli. Rituali ir
kolektivas darbibas, kuras biittba var biit lickas un nevajadzigas, lai sasniegtu merkus
konkrétas kulttras grupas ietvaros, bet tiek uzskatitas par sociali svarigam, tapec $is darbibas
tiek veiktas un pilnveidotas katras kultiiras grupas personigo interesu dél.*’ Pie ritualiem
pieder socialas un religiskas ceremonijas, sasveicinasanas formas un veidi, goda un cienas
izradiSanas veidi, sabiedriskas un politiskas kopa sanakSanas, kuras tiek rikotas, lai stiprinatu
grupu, izraditu uzticibas apliecinajumus grupas liderim vai grupas varoniem, stiprinatu grupas
pasapzinu un varonibu.

Ar1 rituali tapat ka simboli un varoni tiek iedaliti tris apakSpunktos — publiska dzive,
esanas paradumi un virtuala pasaule.

Hipsteru subkultura rituali publiskaja dzive ir regulara klubu apmekléSana; katrai
pilsétai un valstij ir raksturigas savas klubu ipatnibas, bet visbiezak tie ir mazpazistami,
turistu vidii mazpazistami klubi un bari, kuros pavadit ned€las nogales. Art iepirkSanas vairak
saistas ar maziem veikaliem, lietoto apgerbu veikaliem un kramu tirgiem, nevis lielveikalu
piedavajumiem.’® Dazadi hipsteru subkultiirai aktualu pasakumu apmekl&jumi ir pieskaitami
pie publiskas dzives ritudliem, pieméram, festivali un koncerti. ESanas paradumos hipsteru

subkultiira atbalsta &Sanu arpus majas — dazadas kafejnicas, restoranos un eksotisku &dienu

%6 Greif M., Ross K., Tortorici D. und Geiselberger H. Hipster. Eine transatlantische Diskussion,
Berlin: Suhrkamp Verlag, 2012, 147. lpp.
7 Turpat, 107.1pp.
*¥ Turpat, 74.Ipp.
* Hofstede, Geert. Lokales Denken, globales Handeln: Interkulturelle Zusammenarbeit und globales
Management, Muenchen: Deutscher Taschenbuch Verlag, 2009, 8. Ipp.
30 Greif M., Ross K., Tortorici D. und Geiselberger H. Hipster. Eine transatlantische Diskussion,
Berlin: Suhrkamp Verlag, 2012, 163. Ipp.
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estuves. Par lielu vertibu tiek uzskatita paSaudzetu garSvielu, darzenu un auglu izmantoSana
partika.’' Savukart virtualaja pasaulé hipsteri ir aktivi socidlo portalu lietotdji — facebook,

instagram, twitter.”?

2.1.4. Vértibas

,»S1pola diagrammas” visdzilakais Iimenis ir vértibas, kuras ir ar1 visgriitak pamanamas
un izprotamas arpus konkrétas kultiiras grupas, S$aja gadijuma — subkultiiras, esoSajiem
individiem. LatvieSu literaras valodas vardnica vardam ,v&rtiba” ir rodamas vairakas
definicijas, viena no tam: ,,Pieredze izveidojies prieksstats, zinasanu kopums par priekSmetu
un paradibu pozitivajam vai negativajam IpasSibam, kas saistitas ar vajadzibas, noderiguma
izpratni.”® Gérts Hofstede vertibas sava ,Sipola diagrammas” metodé raksturo ki —
vispargju tendenci konkrétus uzskatu, paradibu vai ricibu kopumus atzit par labakiem, izvirzit
priekSplana. Vertibas ir sajiitas ar virzibu uz vienu vai otru dihotomisku izpausmju gal&jibu,
piem&ram, tirs — netirs, atlauts — aizliegts, skaists — neglits, normals — anomals, logisks —
paradoksals.”*

Vertibas, kuras saskatit un izprast ir visgrutak, Saja bakalaura darba tiks iedalitas $adi:
gimeniskas vértibas, socialas veértibas un personiskas vertibas.

Hipsteru subkultiiras gimeniskas vertibas ir saistamas ar gimenes stavokli — visbiezak
neprecdjusies un ar seksualo orientaciju — homoseksuali, heteroseksuali vai biseksuali.”
Socialas vertibas hipsteru subkulttira saistas ar profesijas un darba izvéli — biezakas hipsteru
izveletas profesijas ir miziki, makslinieki, didZeji, operatori, reklamisti vai Zurnalisti.*
Savukart personiskas vértibas apzimé tadas vertibas ka dzivesvietas izvéli, sevis

pretnostatijumu sabiedribas normam un nodo§anos neprotest&josa nihilisma izpausmém.*’

2.1.5. Prakses

! Turpat, 193. Ipp.

32 Turpat, 107. Ipp.

3 ,Latviesu literaras valodas vardnica” http://www.tezaurs.lv/llvv/ [skatits 14.04.2014]

** Hofstede, Geert. Lokales Denken, globales Handeln: Interkulturelle Zusammenarbeit und globales
Management, Muenchen: Deutscher Taschenbuch Verlag, 2009, 8. Ipp.

3 Greif M., Ross K., Tortorici D. und Geiselberger H. Hipster. Eine transatlantische Diskussion,
Berlin: Suhrkamp Verlag, 2012, 81. lpp.

36 Turpat, 92. Ipp.

7 Turpat, 85. Ipp.
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Gerts Hofstede pirmos tris Iimenus ,,Sipola diagramma” — simbolus, varopus un
ritualus — caurvij ar praksem. Tas ir praktiskas darbibas, kuras sp&j pamanit arpus konkrétas
kultiiras grupas esosas personas, bet $1s personas nesp€j saskatit un izprast So praksu kulturalo
vértibu un nozimibu kultiiras grupa esofajiem individiem.”® Sis praktiskas darbibas tiek
veiktas apzinati vai neapzinati, lai stiprinatu savas kultliras grupas simbolus, varonus un
ritualus. Subkulturas tie var bt dazadi pasakumi un aktivitates, kuras arpus subkulttiras
grupas esoSie cilveki sp&j pamanit, bet nesp€j saprast to jegu un nozimi.

Simbolu Iimeni caurvij prakses, kuras lauj cilvékiem arpus §is kultliras grupas pamanit
atSkiribas — Sauro bikSu né€sasana, nobruzato apavu utml. simbolu aktiva izmantoSana ikdiena,
tapat ar1 parvietoSanas ar velosipédu, Apple produkcijas izmantoSana, vinila plasu klausiSanas,
hipsteriem interes€josas preses lasiSana.

Prakses varonu ItmenI nozimé jebkadu hipsteru subkultiiras varonu ,,pieliigsmi” —
piem&ram, pérkot Stiva Dzobsa radito produkciju vai lasot Kafkas darbus un skatoties Vesa
Andersona filmas.

Prakses ritualu Iimeni apzimé So darbibu regularu piekopSanu ta, lai apkartgjie to
pamanitu. STm darbibas nav tik svarigas, lai stiprinatu vai mainitu subkultiiras biitibu, bet tas
ir svarigas paSiem subkultira esoSajiem, sevis apliecinaSanai un paSizpausmei, piederibai
subkultura.

Bakalaura darba nakamaja nodala tiks raksturota hipsteru subkultiira, hipsteru
subkultiiras defin€Sanas probléma un piedavats neliels ieskats hipsteru subkultiiras raSanas

vesture.

* Hofstede, Geert. Lokales Denken, globales Handeln: Interkulturelle Zusammenarbeit und globales
Management, Muenchen: Deutscher Taschenbuch Verlag, 2009, 8. lpp.
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3. HIPSTERI KA AKTUALA 21. GADSIMTA SAKUMA SUBKULTURA

Runajot par subkultiram, visbiezak tas tiek saistitas ar senaku vai ne tik senu pagatni —
mieriga hipiju subkultira ar pagajusa gadsimta seSdesmitajiem gadiem, savukart protest&josas
panku subkulttiras uzplaukums pagajusa gadsimta septindesmitajos gados. Divedsmit pirmaja
gadsimta ik pa laikam tiek manita dazadu subkultiiru atdzimsSana, bet ta Tsti netika noverota
kadas jaunas, spécigas subkultiras raSanas. 21. gadsimta sakuma sabiedriba nesteidzigi, bet
plasi ienaca jauna subkultiira, kuru saka apzimét ka ,hipsterus”. Absoliitu uzplaukumu un
slavas virsotnes, ka arT masveida sekotajus $1 subkultiira piedzivoja ap 2010. — 2011. gadu, un
tas aktivitates nav mazinajusas lidz pat §im bridim. Pilnigam nezinatajam varétu skist, ka §1
subkultura ir radusies ap 2009. gadu. Patiesiba art §1 subkulttira ir radusies jau 20. gadsimta un
savu atdzimSanu piedzivojusi nedaudz atrak neka tiek uzskatits — ap 1999. — 2003. gadu.
Nevar noliegt to, ka lidz Sim vislielakais hipsteru subkultiiras uzplaukums un aktivitate tada
forma ka sabiedriba to vislabak atpazist, ir notikusi ap Siem iepriek$ jau minétajiem 2010. —

2011. gadiem. **

3.1. Hipsteru subkultiiras definéSanas problematika

Hipsteru subkulturai, 11dzigi ka kultiirai, nav sti vienotas definicijas, to ir daudz, un tas
sp€j paust pat visdazadakos viedoklus. Sabiedriba pat ir izveidojies satirisks joks par to ka
labak nodefinét hipsterus — lidzko ieraudzisi, ta atpazisi.

Pastav dazadi uzskati saistiba ar hipsteru subkultiras definicijas jédzienu. Interneta
vietnes ,,Urban Dictionary” skaidrojums vardam ,hipster” - ,Definicijas ir parak

. 40
,,mainstream.”

,Mainstream” — tulkojuma no anglu valodas — galvenais virziens, vairakuma
virziens, konformistisks virziens. Sis skaidrojums atkldj, ka, defingjot hipsteru subkultiiru,
tiek ,,parkapts” viens no hipsteru subkulttiras nerakstitajiem likumiem — lietu padariSana par
,mainstream” vai popularam. Savukart cita definicija, kas mégina definét vardu ,hipster”,

skan $adi: ,,Vards ,hipster” nak no Amerikas v@stures dzilém un apzim& agrak patieSam

* Greif M., Ross K., Tortorici D. und Geiselberger H. Hipster. Eine transatlantische Diskussion.

Berlin: Suhrkamp Verlag, 2012, 13. Ipp.

% Urban Dictionary” Pieejams:

http://www.urbandictionary.com/define.php?term=Hipster&defid=6122279 [skatits 14.04.2014].
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! Tomér §Ts abas definicijas nesniedz Tsti skaidru prieksstatu par to, kas

nozimigu subkultiiru.
ir hipsteru subkultira. Skiet, ka neviena cita subkultiira agrak nav saskarusies ar tik lielu
defin&Sanas problému, jo citam subkultiiram bija vai joprojam ir raksturigas vairak vai mazak
konkrétas, kopigas argjas pazimes, kuras spg pamanit cilveki, kuri ir arpus §is kultiiras
grupas. Pieméram, daudzam subkultiram vienojosais ir kopigs miizikas stils. Pret&ji pankiem,
reperiem vai metalistiem §1 jaunieSu kulttira neidentific sevi ar kadu konkrétu miizikas stilu.
Beigu beigas jasak domat par neparastam definicijam, kuras tiek sarindoti aksesuari, péc
kuriem atskirt hipsterus, piem&ram, biezu ramju brilles, Sauras bikses, velosipédi bez atruma
parslédzgjiem u.t.t..), vai ari tas novedis pie definéSanas ,,nekurienes”.*> Tas ir — pie nespéjas
definét So jaunieSu kultiiras grupu jeb subkultiiru. Par So definéSanas problému pasaulé ir
notikuSas paneldiskusijas, lasitas lekcijas un prezentacijas, rakstitas esejas, lai kaut cik censtos
problematiskos aspektus ietvert ramjos. Publiciste un hipsteru subkultiiras p&tniece Diana
Tortorici (Dayana Tortorici) ir teikusi — ,,Vinus atpazist tad, kad tos redz.” ** Sis vinas
izteikums loti trapigi atsaucas uz vairuma sabiedribas izplatijuSos teicienu par hipsteriem —
lidzko ieraudzisi, atpazisi.

Gramata ,Hipster. Eine transatlantische Diskussion” ir atrodams vél kads diezgan
precizs méginajums definét hipsteru subkultiru. ,,Hipsteris” ir cits apzim&jums personai, kuru
vienkarSiem vardiem var nodév@t par ,popularo, aktivo paterétaju” vai apzimet ka
,huliganisko patérétaju”.**

Hipsteru subkulturas lielakais stiirakmenis ir noliegt savu piederibu subkulttrai. Liekas,
ka pasaules vE€sturé nav bijusi neviena cita plaSi zinama subkultiira, kura esoSie individi
censtos noliegt savu piederibu tai. Sis ir pilnigi pretéjs modelis lidz §im pieredz&tajiem
subkultiru modeliem, kuros visaugstak tiek novértéta S§1 piederibas izradiSana kadai
konkrétajai subkultirai. L1idz ar to var méginat izskaidrot So hipsteru definéSanas problemu —
visas 11dz §im esos$as hipsteru subkultiiras definicijas izstradajusas personas, kuras atrodas vai
vismaz uzskata, ka atrodas, arpus §is kultiiras grupas. Ka ar1 — nav nevienas personas no Sis
kulttiras grupas, kura kadu no neskaitamajam definicijam atzitu par precizako vai atbilstosako
hipsteru subkultirai. Tade] ir vienlaikus interesanti un griiti petit subkulttru, kurai nav

skaidras definicijas un nospraustas robezas, kuru ietvaros runat par subkultiiru un balstit savus

' Greif M., Ross K., Tortorici D. und Geiselberger H. Hipster. Eine transatlantische Diskussion.
Berlin: Suhrkamp Verlag, 2012, 13. Ipp.
# Greif M., Ross K., Tortorici D. und Geiselberger H. Hipster. Eine transatlantische Diskussion.
Berlin: Suhrkamp Verlag, 2012, 7. 1pp.
* Turpat, 99. Ipp.
* Turpat, 30. Ipp.
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secindjumus un pétijumu rezultatus. No otras puses — §is daudzas un neskaidras hipsteru
subkultiras definicijas lauj pé&tniecibas gaita pamanit un atklat citus rakursus un pieeju

hipsteru subkulttrai.

3.2. Hipsteru subkultiiras izveidoSanas vésture un attistiba

Hipsteru subkultiira ir radusies un pastavejusi jau 20. gadsimta 40. - 50. gados, nedaudz
ar1 60. gadu sakuma. Savu atdzimSanu ta ir piedzivojusi ap 1999. — 2003. gadu. Tas, ko
sabiedriba saprot ar vardu ,hipsteris” Sobrid, ir meklgjams 2009. - 2011. gada, kur hipsteru
subkultiira piedzivoja spécigu uzplaukumu tada forma, kada ta ir Sobrid un turpina piedzivot
savu uzvaras gajienu vél joprojam.

1940. - 1950. gadu hipsteriem sasaiste ar miisdienas sastopamajiem hipsteriem tikai
pirmaja bridi skiet minimala. Patiesiba loti daudz hipsteru iezimju musdienas saknojas tiesi
divdesmita gadsimta hipsteru dzivesveida un eksistencé. So laiku hipsteri tiek traktéti ka
,melnadainas subkultiiru parstavosas figiras™*, kuras atstaja lielu ietekmi uz baltadaino rasi
parstavosajam personam. Divdesmita gadsimta 50. gados ar So izteikumu apziméja hipsteru
subkultiirai un boh&mai piederigos cilvékus (lielakoties baltadainos), kuri v€lgjas iegut
,modernds zinasanas, eksotisko energiju un priecku no afroamerikaniem”.** Hipsteru
subkultiiras parstavji sakotngji lielakoties bija dzeza miziki. Vélak vinus saka atdarinat
baltadainie jauniesi, kuri no melnadainajiem dZezistiem un ari svinga parstavjiem aizguva
vigu dzivesveidu — gerbsanas stilu, runasveidu — visbiezak tie bija sarkastiski komentari,
spriedumi par sabiedriba notiekoSo — politiku, karu, netaisnibam. Vinus saistija literatiira un
inteligence, neskatoties uz to, ka no dzezistiem tika aizgiitas ne tas labakas ipasibas — ar
slengu piesatinata valoda, alkohola un narkotiku lietodana. ST ietekme bija tik spéciga, ka
baltadaino rases parstavji gandriz pilniba parnéma melnadaino rasu parstavju izturéSanos un
dzivesveidu. Hipsteri bija vidusSkiru parstavosi jaunieSi, kuri plasSakai sabiedribai sevi
visbiezak poziciongja ka nabadzigus jaunieSus. Vini centas norobezoties no sabiedribas, t.i. —

biit pretstats sabiedribai un taja visparpienemtajam normam.

# Greif M., Ross K., Tortorici D. und Geiselberger H. Hipster. Eine transatlantische Diskussion.

Berlin: Suhrkamp Verlag, 2012, 26. Ipp.
* Turpat, 26. Ipp.
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3.3. Hipsteru subkultiiras raksturigas iezimes un izpausmes

Lai arT misdienas sastopamie hipsteri gan izskata, gan profesiju izvele atSkiras no $is
subkulttras aizsacgjiem, STm abam hipsteru grupam ir kopigas iezimes. Spilgtak pamanama
no tam ir centieni norobezoties no sabiedribas, biit pretstatam sabiedribai un taja
visparpienemtajam normam. Attiecigi laikmetam un ta Ipatnibam ari Saja veélmé — bt
sabiedribas pretstatam — ir rodamas atSkiribas, bet, neskatoties uz to, idejas biitiba paliek
viena un ta pati. Divdesmit pirmais gadsimts ir ieviesis lielas korekcijas dzives uztveré un
ikdiena — augstu tiek vertetas 1pasibas, kuras agrak bija mazvertigas un otradak. Hipsteri ir ta
sabiedribas dala, kura augstu, pat parspiléti augstu, noverté tas ipasibas, kuras citas
sabiedribas dalas uzskata par paSsaprotamam vai ka citadi neakcentg, neievéro — ekologisko
dzivesveidu un taja ietverto otrreiz€jo parstradi; hipsteri ir tie, kuri iestajas pret nekontrol&to
razo$anu un masu patérina precém. Vini pozicioné sevi ka patérétajsabiedribas noliedzgjus.
Hipsteri sevi iemajo visu, kas spg vinus nostatit preti sabiedribai — nicinoSu attieksmi,
sarkastisku un ironisku pasaules uztveri, ekologisku domasanu. Reiz€ém rodas sajiita, ka
hipsteru subkulttira ir apvienojusi sevi visu citu subkultiiru spilgtakas 1pasibas, tadejadi radot
labveligu augsni sabiedribas izsméjigai atticksmei pret vigiem paSiem. AtSkiritba no
divdesmita gadsimta hipsteriem, miisdienu hipsteri ir ne tikai jauniesi, kuri sevi pozicioné ka
nabadzigus, bet ar1 trisdesmit un pat Cetrdesmit gadus veci cilveki, kuri nesteidz sevi pilniba
pieskaitit pieauguSo kartai, bet tiecas sevi Iidz pedejam saglabat kaut ko no jaunieSa dzives
stila. Lai arT no malas var€tu $kist, ka misdienu hipsteri ir nabadzigi jauniesi, lielakoties tie
var biit pat loti labi materiali nodroSinati, stradajot tadas nozarés ka modes vai interjera
dizains, reklama, sabiedriskas attiecibas.

Nakamaja nodala tiks veikts petijums péc G. Hofstedes ,,Sipola diagrammas” metodes

par hipsteru subkulttras identitates izpausmém Berling.
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4. BERLINES HIPSTERU SUBKULTURAS RAKSTUROJUMS

Berline ir Vacijas galvaspilséta un viena no lielakajam Eiropas pilsétam. Ka jau lielajam
pilsétam raksturigi — ar1 Berline ir multikulturala pilséta. Vairak neka 494 tukstoSiem cilveku
Berling nav Vacijas pilsonibas.*” Ik gadu $o pilsétu par savam majam izvélas daudzi Eiropas
valstu, Amerikas un Kanadas iedzivotdji, ka arl no Afrikas valstinam iecelojusie labakas
dzives meklétaji. Pedejos gados Berline ir kluvusi par iecienitu dzivesvietu studentu,
makslinieku, miiziku un citu jaunu, radosu cilvéku vida. Vairak neka 20% no visiem Berlines
iedzivotajiem ir jaundki par 25 gadiem.*”® Jauniesi ir iecienfjudi $o pilsétu, kura vienmér ir
atrodams kaut kas jauns un nebijis un kura nav jastidzas par garlaicibu. Loti biezi jauniesi $aja
pilséta ierodas, lai padzivotu paris gadus un tad dotos prom. Vietgjie berlinieSi ar Sadu
situaciju nav apmierinati, Sos cilvékus sauc par ,,ilgtermina tiiristiem”, kuri, ierodoties pilséta,
sadardzina Berlines ires dzivoklu cenas. Neskatoties uz to, Berline ped€jos gados ir kluvusi
par vienu no popularakajam vietam pasaul€, kur parcelties uz dzivi. Pirms paris gadiem no
Londonas uz Berlini darba dariSanas parcélas kads virietis, zinams ar pseidonimu Vass Ehte
(Wash Echte), kurs ir sarakstijis gramatu par to ka klut par stenu Berlinieti — ,,Ich werde ein
Berliner”. Saja gramata ar milzu ironijas un satiras devu ir aprakstiti vaciesu ieradumi, dzives
stils un dzivesveids, labas un kaitinoSas ipasibas un vacu kulttirai raksturigas ipatnibas. Viena
no gramatas nodalam tiek aprakstita pekSni uzplaukusi aktualitate — parcelSanas dzivot uz
Berlini. Ar ironiju tiek uzskaititas 1pasibas, kapec Berline nav tada ka visas pargjas pasaules
galvaspilsétas, pieméram, pieminot gan lielas, internacionalas lidostas trikumu Berling, gan
uzskaitot vacieSu milestibu pret vilcieniem, ka art uzsverot to, ka, lai klttu par pilntiesigu
berlinieti, ir aizliegts jebkada gadijuma kritiz€t Berlini. Pamatojums tam, kap&c iebrauc€jam
Berlingé varétu but garlaicigi, ir meklgjams paSa iebrauc€ja garlaiciba — vina negataviba
paradigmas mainai.”

Lidz ar iev@rojamo jaunieSu parsvaru Berling, ta ir ne tikai ,jauna” pilséta, bet arl
pateiciga vide, kur dzivot un attistities daudz un dazadu subkultiiru parstavjiem. Vieni no

aktivakajiem pedg&jo gadu subkulttiru parstavjiem Berling ir hipsteri. Berlin€ hipsteri ir aktuala

#7_Berlin: Kreativ und international” Pieejams: http://www.berlin.de/berlin-im-

ueberblick/leben/kreativ.de.html [skat. 09.04. 2014.]

# Berlin: Kreativ und international”Pieejams: http://www.berlin.de/berlin-im-

ueberblick/leben/kreativ.de.html [skat. 09.04.2014.]

9 Echte, Wash. Ich werde ein Berliner, Miinchen: Goldmann Verlag, 2010, 28.Ipp.
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subkultiira, kurai pat tiek piedéveti savi Berlines mikrorajoni, bari, restorani un klubi, modes
veikali un pilsétas parki, hipsteriem Berlin€ ir pat paSiem sava olimpiade un 1pasi dzerieni.
Bakalaura pétijuma dati tika iegiiti gadu ilga perioda, bakalaura darba autorei dzivojot
un uzturoties Berling, apmeklgjot bakalaura darba mingtas vietas un pasakumus, netiesi
iesaistoties hipsteru subkultiiras parstavju vidé un analiz€jot pieejamos interneta un drukatos
materialus. Ar G. Hofstedes ,,Sipola diagrammas” pé&tniecibas metodi $1 bakalaura darba
ietvaros tiks klasificéti Berlines hipsteri, to identitates izpausmes, kuras bakalaura darba
autore ir noverojusi, pati stud€jot Berlin€, vai iepazistoties ar informaciju virtualaja vidé un

vacu prese.

4.1. G.Hofstedes ,,Sipola diagrammas” slanu izpausmes

4.1.1 Berlines hipsteru subkultiiras simboli

Pirmais apak$punkts subkultiiru simbolu liment ir aréjais izskats. Runajot par apgerbu,
Berlines hipsteru ar¢jais izskats atbilst hipsteru subkultiras standartiem. Ar1 Seit par ,,hipsteru
apgerbu” uzskata Sauras bikses, legingus, parak liela izm@ra t — kreklus, ritainus flanela
kreklus un pavasara/rudens jakas — parkas. Par apaviem visbiezak tiek izvéleti mokasini,
Converse kedas vai nobruzatas adas puszabaki. Berlines hipsteru iecienitakas apgerbu firmas
ir American Apparel, Urban Outfitters un Weekday. Pirmas divas apgérbu firmas ir radusas
Amerika, turprett Weekday saknes mekl&jamas Eiropa. American Apparel 1998. gada
nodibinaja Dovs Carnejs (Dov Charney), un neilga laika $7 veikalu k&de kluva loti populara
un ir atpazistama ar hipsteru estétikas cie$o sasaisti.”’ Urban Outfitters dibinata 1970. gada,
un ir tradicijam bagata veikalu kéde, kura, pateicoties hipsteriem, joprojam nezaudé savu
aktualitati.”' Apgerba izvélé Berlines hipsteri apmeklé arT neskaitamus vintage > veikalinus,

kuru piedavajuma nereti ir pagajusa gadsimta 70., 80. un 90. gadu dré€bes. Lielakais no

0 Greif M., Ross K., Tortorici D. und Geiselberger H. Hipster. Eine transatlantische Diskussion.
Berlin: Suhrkamp Verlag, 2012, 102. Ipp.
>l Urban Outfitters, Inc. History” Pieejams: www.fundinguniverse.com/company-histories/urban-
outfitters-inc-history/ [skatits 12.04.2014.]
2 vintage” (anglu) — labas razas gads; nobriedis, labi nogatavojies; lieta, kas izturgjusi laika
parbaudijumu. Rozenvalde, Inta. Preses lasitdja svesvardu vardnica, Riga: Nordik, 2004, 502. Ipp.
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vintage veikaliem ir Humana Vintage Shop™ Berlines Fridrihiainas rajond, kur apgérbu
plasais klasts ir izvietots €kas piecos stavos.

Hipsteru izvéletie aksesuari ir - sievietétm matu copes dazadas formas un veidos,
izrotatas ar ekstravagantam matu spradzém vai gumijam, virieSiem par hipsteru lielako plusu
uzskata fisas vai bardu. Ka viens no galvenajiem aksesuariem ir brilles, neskatoties uz to, vai
tas ir nepiecieSamas redzes korekcijai, vai tiek izmantotas tikai ka stila elements. Brilles ir
lielos, masivos ramjos, kuri nereti aizsedz pat pusi sejas, un ka iecienitaka brillu firma ir Ray-
Ban, kura izveidota 1973. gada un ir viena no lielakajam brillu un saulesbrillu izplatitajam
pasaulg.’* Berlines hipsteri par piemérotakajam somam atzist auduma maisigus, kurus déve
par ,,Jutebeutel” jeb ,,dzutas somam”, ka ipasa Berlines hipsteru iezime ir taisnstiirveida adas
dokumentu portfelis. To visbiezak izv€las nesat viriesi. Ari Salles, uzkritosas kaklarotas,
rokasspradzes un matu rotas ir viena no hipsteru subkultiiras aktualakajam iezimém.

Tetovejumi hipsteru vidi ir loti iecieniti, visbiezak ta ir hipsteriem raksturiga simbolika
— trijstiiri, krusti, dazadu dzivnieku konturas — ptices, briezi, stirnas. Tapat aktuali ir dazadi ar
indianiem saistiti tetoveéjumi — sapnu keraji, spalvas, dazadi raksti un ornamenti. Populari ir
ar1 dazadi citati — slavenu muziku, rakstnieku vai filosofu izteikumi.

Valoda ir otrs apakSpunkts simbolu Itmeni. Berlines hipsteriem ka klasiska pazime ir
Berlines dialekta piejaukums vinu sarunvaloda. Piem&ram, nesakot ,,ich”, ar ko ir domats
,es”, bet gan ,,ick”, kas ir raksturigi arT Berlines dialektam. Ta ka loti daudzi Berlines hipsteri
ir arzemnieki, tad biezi tiek izmantoti anglicismi vai anglu valoda tiek iesaistiti vacu valodas
vardi. Rezultata sarunvaloda izklausas nedaudz izkroplota, un cilvékam arpus §is subkultiiras
sakotngji ir gruti uztvert sacito. Kads interneta blogs ir apkopojis ,,desmit pazimes, kuras
liecina, ka tu esi kluvis par Berlines hipsteri”>, kur viena no pazimém ir minéts, ka Berlines
hipsteriem, ja tie ir vaciesi, kategoriski ir jaaizmirst par runaSanu vacu valoda, bet sazinai
jaizmanto anglu valoda. Minéti tadi pieméri ka ,,] was sprachlos™, kas liecina par anglu un
vacu valodas savstarp&ju mijiedarbibu Berlines hipsteru subkultiiras sarunvaloda.

Statusu apliecinoSi simboli hipsteru vidu ir dazadi. Berlines hipsteri par értako un videi
draudzigako parvietosanas veidu uzskata velosipédu un longbordu. Lai velosipéds atbilstu

hipsteru subkulttirai, tam ir jabiit veco laiku velosip€édam ar grozinu vai pavisam jaunam,

3 Humana Vintage second hand” Pieejams: http://www.humana-second-hand.de/mode/shops.html
[skatits 12.04.2014.]

>4 »Ray-Ban Glasses” Pieejams: http://www.ray-ban.com/latvia/products/optics/icons?vw=grid [skatits
12.04.2014.]

> 10 signs you’ve become a Berlin Hipster” Pieejams: http://journal.hipstery.com/2012/02/10-signs-
youve-become-a-berlin-hipster/ [skatits 12.04.2014.]

> Man nebija ko teikt” autores brivs tulkojums
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modernam fixed gear jeb viena parnesuma velosipe€dam. Longbords ir skeitborda déla graka
versija, ar to parvietojas gan sievietes, gan viriesi, un Berlines hipsteru vidi tas ir ]oti iecienits
parvietoSanas lidzeklis. Tapat par statusu apliecinoSiem simboliem kalpo Kalifornijas
kompanijas Apple produkcija — gan telefoni, gan portativie datori un plaukstdatori jeb
plansetes. Hipsteri §is kompanijas produkciju atbalsta ka vienigo pareizo gan izklaidei, gan
darbam. Katra sevi cienoSa Berlines hipstera majvieta ir redzama vinila plasu kolekcija.
Berling ir loti daudz miuzikas veikalu, kuri specializgjas tieSi vinila plasu tirgoSana, daudzi
miiziki savu miiziku vairs neizdod CD formata, bet gan ir atgriezuSies pie pagajusa gadsimta
tendencém — vinila platém. Sis koncepts parada hipsteru orientaciju uz visu pagajuo un
nostalgisko.

Hipsteriem Berling ir plasi pieejams preses izdevumu skaits, vieni no iecienitakajiem
preses izdevumiem ir uz detalam orientGtais stila zurnals Friulein®’, politiski orientGtais
Neon™® un starptautiska Vice™ Zurnala vacu versija. Sie trfs Zurnali izcelas ar atskirigam
pieejam to dizaina — lielas fotografijas un zim&umi. Pieejami raksti par dazadam, visbiezak
Sauram cilveku lokam, zinamam t€mam un personibam.

Par vienu no saviem hobijiem hipsteri uzskata fotograféSanu. Lai ar1 Sobrid ir digitalais
gadsimts, hipsteru fotografijas bitiba izpauzas pagajusa gadsimta kameru sniegtajos
piedavajumos. Polaroid” kamera lauj fotografijas taustama formata iegat talit péc to
nofotograféSanas. Svarigi ir fotografét péc iesp€jas vairak paSportretu un savu vizualo t€lu
paradosus fotoattélus.”’ So te ,hipsteru foto estétiku, kura ir ietvertas ballidu bildes un
paSportreti”®, vislabak izsaka tie§i polaroidu kameras, ar kuram $ie attéli tiek uzpemti.
,Poloroida kamera dod lielisku efektu, ko nesp€ dot digitala kamera — blavi peleciga
zibspuldze, $aura zilo un brino tonu palete”.”’ ST fotografésanas maniere rada nostalgiskas
emocijas par tiem laikiem, kad hipsteru vecaki bija jauniesi un baudija dzivi.

Prakses Sie simboli izpauzas tadejadi, ka tie tiek aktivi lietoti, piem&ram, nésatas

Sauras bikses, ,,Weekday” veikala apgerbs, izmantoti auduma maisini, audz&ta barda, veidoti

> Fréulein Magazin”Pieejams: http://www.fraeulein-magazin.de/ [skatits 12.04.2014.]

¥ Neon Magazin” Pieejams: http://www.neon.de/ [skatits 12.04.2014.]

¥ Vice Magazin” Pieejams: http://www.vice.com/de [skatits 12.04.2014.]

% Poloroid kamera — analoga fotokamera, kas lauj tiilitéji péc nofotografésanas tikt pie fotoattéla.
Pieejams: http://cultureandcommunication.org/deadmedia/index.php/Polaroid Camera [skatits
13.04.2014.]

' Greif M., Ross K., Tortorici D. und Geiselberger H. Hipster. Eine transatlantische Diskussion.
Berlin: Shurkamp Verlag, 2012, 101. Ipp.

52 Turpat, 102. Ipp.

% Turpat, 102. Ipp.
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tetovéjumi. Valoda tiek izmantoti Berlines dialektam raksturigie vardi vai anglicismi, tiek

lasita Berlines hipsteriem aktuala prese, lietota Apple produkcija un izmantots velosipeds.

4.1.2. Berlines hipsteru subkultiiras varoni

Katrai subkultiirai ir savi varoni, biezi par tadiem kliist netieSie subkultiiras dibinataji,
ideju nesgji un sludinataji, tragiski boja gajusi muziki, makslinieki vai ka citadi ievérojamas
personibas. ArT hipsteru subkultiirai Berlin€ ir savi varoni, pieméram, kultiira. Lielu ietekmi
Berlines hipsteri giist no apkartgjas pasaules aktualitatém, piemeram, literatiira liela ciena ir
pasaules klasiki — Dzeims Dzoiss (James Joyce), Dzeks Keruaks (Jack Kerouac), Albérs Kamit
(Albert Camus), arT vacu rakstnieks Erihs Marija Remarks (Erich Maria Remarque). Par o0
rakstnieku aktualitati liecina to atkartotie izdevumi, visbiezak kabatas formata gramatas, kuras
izdod apgada ,,Suhrkamp”.** Tiek lasiti ar tadi autori ka Kurts Vonnegiits (Kurt Vonnegut)
un Frederiks Beigbeders (Frédéric Beigbeder), jo vinu darbos plasi izpauzas satira, ironija un
sarkasms, kuras ir oti iecienitas Tpasibas hipsteru vidi.

Maksla par vertigu tiek atziti vietgjie Berlines makslinieki, kuri izpauzas mazas makslas
galerijas. Vairumam Berlines iedzivotaju Sie makslinieki neko neizsaka, un tie neizcelas ar
ievérojamiem sasniegumiem, bet tas nenozimé, ka vinus neviens nespéj novértét. Sis makslas
galerijas un makslinieki piesaista sev Sauru publikas dalu, viena no tam ir hipsteri. Tadi
makslinieki ka Daniela Vébere (Daniela Weber), Marko Damke (Marco Damke), Martins
Lors (Martin Lohr)* regulari veido izstades ar saviem darbiem dazadas Berlines makslas
galerijas, kuras visbiezak ir iekartotas daudzdzivoklu maju pirmajos stavos, pagrabstavos vai
iekSpagalmu dzivoklos un nepretend uz augstu makslas un popularitates iegtiSanu.

Berline biezi vien tdristiem saistds ar neskaitamajiem ielu makslas zZim&umiem —
grafitti uz @€ku sienam un nereti arl uz sabiedriska transporta saniem. Divi no
ievérojamakajiem graffiti maksliniekiem, kuru darbus var redz&t Berlines ielas un kurus
atzinigi noverté hipsteru aprindam piederosas personas, ir ASH un Holly Golightly &
Friends.”® Pastav uzskats, ka Sos makslinickus personigi ir redz&jusi un pazist tikai pasi

istenakie hipsteru subkulttiras parstaviji.

6 Suhrkamp Verlag” Pieejams: http://www.suhrkamp.de/ [skatits 13.04.2014.]

65 ,,»¥The Hidden. Kunst verstecken. Ausstellung und Konzert.” Pieejams:
http://kulturpalastwedding.wordpress.com/2013/03/22/the-hidden/ [skatits 13.04.2014.]

66 lnfamous Berlin Street Art” Pieejams: http://www.bohemiantrails.com/infamous-berlin-street-art/
[skatits 13.04.2014.]
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Daudzus Hipsteru subkultiras varonus, kurus hipsteri médz uzskatit par saviem
idealiem vai atdarinasanas veértam personam, var sastapt miizika. Tapat ka daudzus citus
kopigus elementus, arT konkrétu vienotu miizikas stilu hipsteru subkultiira atrast ir griti,
lielakoties par tadu tick mingts indie®” mizikas stils. Atbilstosi hipsteru ideologijai — jo
nepazistamaks makslinieks, jo labaks. Ja ir v€lme parsteigt apkartéjos cilvékus ar kaut ko
patiesam labu, tad, nosaucot makslinieku, ir jabiit loti lielai parliecibai, ka §is personas nekad
nebis par tadu makslinieku dzirdgjusas. Pret&ja gadijuma respekts apkartgjo vidi bis zudis.®®
Berlines hipsteri ir iecienijusi elektroniskas miizikas parstavjus — elektroniska popa parstavi
Lucia Lip”, kurai ir gan ekstravagants izskats, gan specifisks balss skangums un mizikas
izpildidanas maniere. Tapat pieminams bardains jaunietis Touchy Mob’’, kur§ aptuveni gada
laika ar savu savdabigo pieeju elektroniskajai muzikai un akustiskajai gitarai ieguva strauju
popularitati art arpus Berlines hipsteru vides. Kanada dzimusi, bet Berlin€ dzivojosa mizike
Peaches’ sakotngji spéja piesaistit tikai nedaudzus apmeklétajus savos koncertos, bet, laikam
ejot, uz vinas mistiskajiem, erotikas piesatinatajiem koncertiem ierodas arvien vairak un
vairak cilvéku. Lai gitu popularitati Berlines hipsteru vidd, ir vajadziga radoSa pieeja
klasiskajam — elektronisko miiziku un didZzeju uzstaSanos padarit par kaut ko nebijusu vai
akustiskas gitaras skangumu apvienot ar elektronisko miuziku. Jo ekstravagantaks ir
skangjums, jo vairak klausitaju ir konkrétajam maksliniekam. Bt par miziki hipsteru
aprindas Berlin€ ir loti cienfjami, un tas tiek novertéts atzinigi pat tad, ja makslinieks nav
izdevis un visticamak ar1 neizdos nevienu savu dziesmu.

Kino laucina par autoritativam personam tiek uzskatiti tadi kino grandi ka Vess
Andersons (Wes Anderson) un Larss fon Trirs (Lars von Trier). Sis abas legendaras kino
personas rada krasi pretéjus darbus — Andersona gadijuma tie ir saulaini, gaiSi un labestibas
pilni, kam@r Larss fon Trirs savos darbos pieskaras psihologiski smagam un drimam témam.
Sie abi rezisori atSkiras no klasiska Holivudas kino izpildjuma, un tas ari ir viens no

galvenajiem iemesliem, kadg] hipsteru subkulttra, runajot par kino, visbiezak tiek minéti Sie

67 indie” (no anglu individual, arT independent ‘neatkarigs’) — visparigs apzim&jums daudziem un

dazadiem elektroniskas mizikas stiliem jeb noteiktas miizikas kultiirai (indie pop, indie — rock,
indietronics, dream pop, noise pop, lo — fi, math rock, post rock, space rock, sadcore, emo u.c.), kurus
vieno vairakas kopigas iezimes, piem&ram, indvidualitates, sava cela mekl&jumi, sadarbiba ar
nelielam, neatkarigam ierakstu studijam u.c. Indie stils saka veidoties 20. gadsimta 70. gados.
Rozenvalde, Inta. Preses lasitaja sveSvardu vardnica, Riga: Nordik, 2004, 214. lpp.
68 Echte, Wash. Ich werde ein Berliner, Miinchen: Goldmann Verlag, 2010, 60.Ipp.
6 ,Lucia Lip” Pieejams: http://lucialip.bandcamp.com/ [skatits 13.04.2014.]
70 ,»Touchy Mob” Pieejams: http://touchymob.com/ [skatits 13.04.2014.]
I Peaches” Pieejams: http://peachesrocks.com/ [skatits 13.04.2014.]
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divi vardi. Netrukst ari Alfréda Hickoka (Alfred Hitchcock) un citu, ne mazak savdabigu
kinorezisoru cienitaju.

Berline ir ne tikai makslas, kino un miizikas meka — ar1 mode ir viens no stirakmeniem
pilntiesigai hipsteru eksistencei $aja pilséta. Tapat ka maksla un miizika, ari modé augstu tiek
vertéta modes makslinieka unikalitate un atpazistamiba vai drizak — tas neesamiba. Par
majvietu savam radoSajam izpausmém Berlini izvelas loti daudz ,,anorektiska paskata un

»2 modes makslinieki no

asimetriska matu griezuma makslas studenti no Skandinavijas
Amerikas un Japanas. Ka viens no pedgja laika ekstravagantakajiem maksliniekiem ir minams
Bernhards Vilhelms (Bernhard Willhelm)”®, kura modes kolekcijas ir manami izteikti spilgti
neona toni un krasas, ka ar1 orienté€$anas un atsauce uz divdesmita gadsimta astondesmito un
devindesmito gadu modi. Vina apgerbu kolekcijas pilniba nepaklaujas standarta priekSstatiem
par apgérba izskatu.

Berling uz dzivi ir apmeties ari modes dizaineris no Japanas — Hjens L1 (Hien Le)’*,
kurs savas kolekcijas piedava hipsteriem tik aktualo apgérbu formu un rakstu dazadibu. Vina
darbos ir saskatams neliels ask&tisms un piezemétiba, bet, neskatoties uz to, tie nezaudé savu
1pasibu padarit valkataju atskirigu no vispargjas masas.

Modes maksliniece Estere Perbandta (Esther Perdbandt)” no dumpinieciska pusaudza
t€la ir izaugusi par klasisku konttiru piesatinatu apgérbu raditaju. Neskatoties uz klasiskuma
klatbiitni, arT §1s apgerbu kolekcijas ir iecienitas hipsteru subkultiiras vidi. Iespgjams, ka liels
nopelns tam ir darbu vienreizigumam un invidivualajai pieejai katram klientam.

Tehnologiju pasaulé un interneta ir minamas divas spilgtas personibas — Stivs DZobss
(Steven Jobs) un Skots Stimans (Scott Schuman). Stivs DZobss bija viens no Apple Inc
kompanijas lidzdibinatajiem. Hipsteru vidi ]oti iecienita ir Apple produkcija — datori, telefoni,
plansetes, miizikas atskanotaji. Nereti So kompaniju saista tikai un vienigi ar Stiva DZobsa
vardu, un viss nopelns kompanijas sekmigaja attistiba un popularitaté tiek veltits vinam.

Savukart Skots Siimans ir slavenaka ielu modes bloga ,,The Satorialist”’® izveidotajs. St
bloga lapaspus€s vienu péc otra var redz&t dazadas pasaules vietas fotografétos hipsterus un

vigu apgerba izveli. Netrukst eksemplaru gan Sauras biks€s un ritainos flanela kreklos, gan

pavisam ekstravaganti vai klasiski gérbtu cilvéku. Sis ir viens no aktivakajiem un

72 Echte, Wash. Ich werde ein Berliner, Miinchen: Goldmann Verlag, 2010, 30.Ipp.
73,,Bernhards Willhelm” Pieejams: http://www.bernhard-willhelm.com/collections/w-13-14-women-
lookbook/ [skatits 13.04.2014.]
™ ,»Hien Le” Pieejams: http://hien-le.com/collection/aw-1314-lookbook/ [skatits 13.04.2014.]
75 ,Esthere Perbandt” Pieejams: http://www.estherperbandt.com/ss-13-timberwave/ [skatits
13.04.2014.]
7 ,»The Satorialist” Pieejams: http://www.thesartorialist.com/ [skatits 13.04.2014.]
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popularakajiem ielu modes blogiem, kuros hipsteru subkultiiras parstavji smelas idejas saviem
apgerbiem un cer kadreiz ieraudzit sevi kada no fotografijam.

Ar1 hipsteri iesaistas politika. DiemZzel 1 iesaistiSanas ir krietni pasivaka neka citu
sabiedribas slanu un subkulttiru parstavjiem, to drizak varétu nosaukt par pasivu vérosanu no
malas. Visbiezak, runajot par politiku, tieck mekl&tas atsauces uz politiska filosofa Slavojs
Zizeks (Slavoj Zizek) izteikumu, ka, atskatoties uz ekonomisko krizi un tamlidzigiem
apstakliem, neko nevajag pasakt un darit. ,,Nedariet neko. Jums patiedam nekas nav jadara”’’
— 3adi skan Zizeka izteikums. Sis izteikums ir loti tuvs hipsteru pasaules uztverei un
filosofijai, kas izpauzas ka pasivs protests pret sabiedribu un tas normam, ka neprotestgjoss
nihilisms. Hipsteri nav miera ar pastavoso iekartu, bet jiitas parak ,,augstdzimusi”, lai taja kaut
ko mainitu.

Prakses $aja gadijjuma nozimé tieSu vai netieSu Berlines hipsteru subkulturas varonu
izcelsanu, slavésanu. Piem&ram, pérkot modes makslinieku apgérbus vai ejot uz vinu modes
skatém, tapat ar1 apmekl&jot makslinieku izstades un performances vai miiziku uzstaSanas.
Prakses izpauzas ari, iegadajoties konkréto autoritativo personu preces vai pakalpojumus vai

atbalstot politiskos, sabiedriskos vai kadus citus So personu paustos uzskatus.
4.1.3. Berlines hipsteru subkultiiras rituali

Publiska dzive ir ta, kuru visvairak redz individam apkart esoSie cilvéki un kura spgj
radit pirmos iespaidus un sterotipus par cilvéku. Visbiezakie stereotipi par hipsteriem ir tadi,
ka tie allaz ir dzives bauditaji un savu ikdienu pavada s€zot kafejnicas, bet vakaros atptisas
baros. Hipsteriem patieSam ir daudz iecienitu baru, kurus biezi vien sabiedriba nicigi izsmej
ka ,hipstertikus”. Ir bijusi ar1 diezgan skandalozi gadijumi, kad Berliné uz kada galerijas un
bara durvim ir piesprausta zimite, kas vésta, ka hipsteri $eit nav gaiditi.”® Miizikai un makslai
loti svariga ir telpa, tapéc Berling ir neskaitami bari un makslas galerijas.”

Klubu un baru apmeklesanas rituali Berlines hipsteru vidi ir aktivi izplatiti. Interneta ir
public@ti saraksti ar Berlines hipsteru iecienitakajiem bariem, kuru vida ir uzskaititi tadi bari

ka Fuchs und Elster, Farbfernseher, Zu mir oder zu dir, Mein Haus am See, O Tannenbaum!

" Greif M., Ross K., Tortorici D. und Geiselberger H. Hipster. Eine transatlantische Diskussion.
Berlin: Suhrkamp Verlag, 2012, 74. Ipp.
7 Greif M., Ross K., Tortorici D. und Geiselberger H. Hipster. Eine transatlantische Diskussion.
Berlin: Suhrkamp Verlag, 2012, 156.1pp.
 Turpat, 163.1pp
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un A.*” Bari, kuri hipsteruprat ir apmeklgjami, visbiezak neizcelas ar augstu dizaina kvalitati
un sterilu bara iekartojumu. Nereti Sie bari ir noslépti no uzmacigu tiiristu acim, un to ieejas
durvis knapi var pamantit, jo tas neizcelas ar 1pasu noradi vai spilgtiem uzrakstiem. Interjers ir
veidots pietiecigi un biezi atgadina kada dzivokla iekartojumu — ar dazadiem divaniem,
krésliem un galdiniem, arT bara sienas ir pelécigas, tajas ir redzams apmetums vai tas rota
nevizigs, bet tomér pardomats krasojums. Hipsteru iecienitie bari ir izveidoti ta, lai tajos péc
iesp&jas mazak tiktu iegulditi Iidzekli un no jauna iegadati interjera priekSmeti. Par 1pasu
priekSrocibu baram tiek uzskatits, ja taja lauts sme&két. Viens no hipsteru baru apmeklesanas
ritualiem ieklauj nemitigu tinamas tabakas smékéSanu. Lidzas smékeSanai, alus servésana
tieSi no pudeles ir absoliita hipsteru bara pazime. Parasti uz Siem bariem hipsteri dodas
nelielos barinos, par popularakajam izklaides dienam tiek uzskatitas ceturtdienas un
piektdienas, nereti arT svétdienas. Ta ka Berliné nakts transports ir loti labi attistits, tad
izklaides neapsikst lidz pat agram rita stundam. Baros loti biezi uzstajas mazpazistami miiziki
un makslinieki, kuru lielakie atbalstitaji ir vinu pasu draugi, kas nesteidz valdit sajismu par $o
makslinieku unikalitati un talantu.

Lidzas baru apmekléSanai, iecieniti ir ar1 dazadu pasakumu apmekl&umi. Berlines
hipsteri ir unikali ar to, ka Berline ir, I1dz §im vieniga plasi zinama pilséta pasaul€, kur notiek
,Hipsteru Olimpiade” (Hipster Olympiade).”" Sava biitiba olimpiade ir pasmieSands par
hipsteru subkultiiru. Pirmo reizi olimpiade notika 2011. gada vasara un neizcélas ar 1pasi lielu
apmeklgtibu. 2012. gada vasara olimpiade bija plasi reklaméta un aridzan apmekléta. Saja
olimpiadé tiek parstavétas tadas disciplinas ka legingu virves vilkSana, auduma maisinu
tallekSana, iPhone telefona talmeSana un citas ar hipsteru subkultiiras simboliem saistitas
aktivitates.*” Olimpiades laika valda liela jautriba, un ir jiitama ironijas klatbatne, kas kritizg
hipsteru subkultiiru. Protams, aktuals ir jautdjums, vai tas personas, kuras apmekleé So
olimpiadi, uzskata sevi par piederigiem hipsteru subkultiirai vai vismaz uzskata, ka viniem

nav saistibas ar hipsteru subkultiiru.

80 ,Ultimate Hipster Guide to Berlin” Pieejams: http://travelsofadam.com/hipster-berlin-travel-tips/
[skatits 14.04.2014.]

8, Hipster-Olympiade in Berlin: Hoch die Hornbrille!” Pieejams:
http://www.spiegel.de/panorama/absurder-wettkampf-hipster-olympiade-in-berlin-a-845709.html
[skatits 14.04. 2014.]

%2 Hipster Olympiade. Die Disziplinen — Teil 1” Pieejams: http://www.kultmucke.de/die-diziplinen-
teil-1/ [skatits 14.04.2013.]
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2012. gada pavasari Gorkija teatr1 (Gorki Theater) Berliné tika uzvesta teatra izrade
,Mirdzo$a dimaka par Kobijas apgabalu” (Schimmernder Dunst iiber Coby County)®, kura
vesta par utopisko pilsétu Kobiju un taja mitoSajiem jaunieSiem. Patiesiba $1 izrade ir tira
atsauce uz Berlini un taja mitoSajiem jaunieSiem, kas §1s izrades gadijuma ir domati hipsteri.
Izrade izveidota ta, lai p&c iesp€jas vairak spé€tu atainot hipsteru subkultiiras simbolus izskata,
atklatu hipsteru subkultiiras ritualus un spetu paradit hipsteru subkultiiras vértibas — gan
privataja, gan publiskaja dzivé. Viens no izrades reZisoriem par vadmotivu izradei un arl
hipsteru subkultiirai uzskata to, ka §1 ir paaudze, kurai nav nepiecieSamibas par kaut ko
cinities un pret kaut ko iestaties. ,,Protams, més varam atbalstit ,,Greenpeace” organizaciju vai
radikalos ,,FDP — Juli”, bet tas viss [sabiedriba] tick akceptéts un piepemts.”**

Viens no lielakajiem pasakumiem, kur§ ir cie$a saistiba ar hipsteru subkultiiru ir
,Berlines Festivals™®, kur§ notiek bijuaja Tempelhofas lidostas teritorija. Sis festivals ir
pass ar to, ka tas ir ,,pils€tas festivals” un tam nav paredzetas telSu vietas un nakSpoSana
festivala teritorija. Katru gadu taja uzstajas daudzi plasi pazistami muziki un makslinieki, art
liels skaits mazpazistamu grupu un didzeju. Ta ka mazpazistamas grupas biezi vien ir no
pasas Berlines, tad hipsteru subkultiiras parstavji uzskata par pienakumu tas atbalstit vél
vairak neka slavenus maksliniekus no Londonas vai Nujorkas. Berlines festivals sniedz labas
iesp&jas ta apmeklétajiem sevis izradiSanai pec iesp&jas labak — apgerba un aksesuaros, jo uz
katru festivala dienu var ierasties no savam majam, nevis telSu pilsétinas, 11dz ar to var vairak
vari€t ar apgerba un aksesuaru izveli.

Ka neizbégami nedélas nogalu rituali hipsteriem Berling ir parku apmekl&jumi. Hipsteri
uz Siem parkiem dodas gan piknikot, gan iemalkot alu vai vinu, gan apmeklét kramu tirdzigus
vai vienkarsi satikties ar draugiem. Berlin€ ir daudz parku, kuros baudit saulainu laiku,
hipsteru vidi iecienitakie parki ir Mauerpark, Viktoriapark un Gorlitzer Park,*® kur§
visvairak izcelas ar hipsteru apmekl&tibu. Lai ar1 §is ned€las nogales aktivitates parkos tiek
riipigi planotas, hipsteriem ir svarigi tas izpaust ka spontantus, neplanotus pasakumus.®’

Grillesanas pécpusdiena tikai pirmaja bridi var $kist vienkarss rituals pils€tas parka, patiesiba

8 ,,Gorki Theater: Hipster im Hamsterrad” Pieejams:
http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/urauffuehrung-von-leif-randts-roman-schimmernder-dunst-
ueber-coby-county-a-828079.html [skatits 14.03.2013.]
8 ,,Gorki Theater: Hipster im Hamsterrad” Pieejams:
http://www.spiegel.de/kultur/gesellschaft/urauffuehrung-von-leif-randts-roman-schimmernder-dunst-
ueber-coby-county-a-828079.html [skatits 14.03.2013.]
85 ,Berlin Festival” Pieejams: http://www.berlinfestival.de/?lang=en [skatits 14.04.2013]
8 Hipster Berlin: Gorlitzer Park in Kreuzberg” Pieejams: http://travelsofadam.com/2011/08/hipster-
berlin-gorlitzer-park-kreuzberg/ [skatits 14.04. 2013.]
¥ Echte, Wash. Ich werde ein Berliner, Miinchen: Goldmann Verlag, 2010, 108.1pp.
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tas ir loti riipigi izplanotas aktivitates, kuras tiek domats par visu — par lidzi nemamajiem
vegetariem un veganiskiem @&dieniem, alkoholiskiem un bezalkoholiskiem dzgrieniem,
papildus aktivitattm blakus grilleSanai — futbola spélei, badmintonam vai frisbijam.
Apmeklgjot Sadas grilla pecpusdienas, nereti rodas sajiita ka milzu modes skaté — hipsteri
viens péc otra it kd nemanami izrada savu argjo izskatu un paradumus.

Parkos biezi notiek kramu tirdzini (Flohmarkt). Mauerpark ir slavens ar lielako, ik
svétdienu notiekoSo, kramu tirgu. Hipsteri pret So vietu ped&ja laika sak izturéties nosodosi un
izvelas apmeklét mazak zinamus kramu tirdzigus, jo Mauerpark tirgu ir pargémusi tiiristi un
pilsetas viesi, kas nelauj patiest izbaudit kramu tirgus atmosféru un 1&to cenu politiku. P&c
bakalaura darba autores noverojuma, §is rituals — apmeklet kramu tirdzinus — savu biitibu nav
zaudgjis, jo nekas ta nesp€j celt hipstera pasapzinu ka tas, ja atbilde uz jautajumu, kur ir
iegadata 81 adas jaka vai arkartigi skaistais, nobruzatais divans, ir — kramu tirgus.

Efanas paradumi [oti spécigi izpauzas hipsteru subkultiiras ritudlos. Sakot jau ar
€Sanas paradumiem un produktu izvéli majas, beidzot ar €Sanu arpus majas.

Hipsteru &Sanas paradumi ir saistiti ar iepirkSanos ekologiski audz&tu produktu veikalos,
kuri nereti ir krietni dargaki par vienkarSu partikas veikalu produktu piedavajumu. Sis
hipsteru subkulttiras uzskats — st tikai dabiski audzétus, ekologiski tirus produktus — sasaucas
ar1 ar Vacijai raksturigo draudzigumu pret dabu un vidi. Ta ka hipsteru estétika ieklaujas
ekologiski tirs un veseligs dzivesveids (velosipéds ka sabiedriskais transports, liectotas drébes
ka vides saudzéSanas piemeérs), &dienam taja ir licla nozime. Biologiski audzeti kartupeli,
tomati, gurki un citi darzeni ir obligati ieklaujami hipsteru &dienkarte. PaSaudzetas garSvielas
un ,,mazdarzini” uz virtuves palodzém ir aboslits hipsteru augstakais pasizpausmes rituals. So
paSaudzeto garSvielu kultu Joti aktivi kultivé Berlin€ atrodamais PrinceSu darzs
(Prinzessinnengarten),*”® kur§ atrodas viend no Berlines centra rajoniem un kur§ tuk$u
buvlaukumu ir parvertis urbanai pilsétvidei atbilstosa darza, kura Sobrid tiek audzgetas vairs ne
tikai garSvielas, bet arT darzeni un augli. Atseviskas nedé€las dienas Berling ir atrodami dazadi
lauku labumu tirdzini, kuros pulc€jas zemnieki no Berlines apkartnes, lai izsalkuSajiem
berliniesiem piedavatu ekologiski tirus un audzeétus produktus. Ikvienam sestdienas ritam ir
jasakas ar ritualu, kura ar pitu grozinu rokas hipsteru paris dodas uz tirgu iegadaties ne tikai
ekologiski tiri audz&tus kartupelus, bet ari pilditas grieku olives un citus eksotiskakus

produktus.

88,,Prinzessinnengarten” Pieejams: http://prinzessinnengarten.net/ [skatits 14.04.2013.]
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Ta ka Berlines hipsteru subkultiiras lielaka dala parstavju ir no arvalstim, tad vacu
tradicionalais €diens nav iecienits. Loti popularas ir austrumu, italu, meksikanu vai grieku
virtuves; jo eksotiskaki €dieni, jo lielaks to novértgjums. ESanai arpus majas loti iecienitas ir
dazadas atro €dienu &stuves — lai ari hipsteri atbalsta ekologisku un veseligu dzivesveidu,
€Sanai arpus majas netiek ignoréti dazadi atras apkalpoSanas restorani. Protams, tiem ir jabiit
individualiem, maziem gimenes vai draugu kopuznémumiem, un ir jaizvairas no jebkadam
saisttbam ar masu produkciju. Viens no tadiem atras €dinasanas uzgémumiem ir Mustafas
Gemiisekebap® jeb Mustafas darzenu kebabs. Turku &dieni Vacija ir pladi izplatiti lidz ar
masveida turku iepluSanu Vacija, tapec kebabu &stuves, sauktas ari par kebabnicam, var
sastapt uz katra stiira. Bet tikai vienam kebabnicas 1pasniekam ir izdevies So €dienu parverst
par kulta &dienu hipsteru, un ne tikai, vida un likt cilvékiem jebkura diennakts laika stavet
vismaz 30 mintiSu gara rinda, lai tiktu pie karota Mustafas kebaba. Art meksikanu specialitate
burrito ir iecienita Berlines hipsteru vidii, un par to ir pariipgjies Dolores’ atras édinasanas
restorans. Milzu porcijas, uzraksts par ekologiski audzétiem produktiem un I&tas cenas ir §1s
&stuves panakumu atsléga. Savukart susi cienitajiem hipsteru subkultiira iecienita ir Gobento®’
&stuve kada neliela $kérsiela, nerenovétas majas pirmaja stava. ST vieta izcelas ne tikai ar
netipisku darba laiku (p&cpusdienas, no treSdienas lidz sv@tdienai) un zimiti loga, kas aicina
lidzi nemt paSiem savu dz€rienu, bet arT ar loti draudzigu personalu, intimu atmosféru un
radosi pasniegtu susT un citiem risu vai zivju &dieniem.

Lai Berlines hipsteri sava ritualaja attieksmé pret €Sanu, kas izpauzas ne tikai,
apmeklI&jot restoranus pusdienas vai vakarinas, bet ar1 atras &stuves naktis, balliSu starplaikos,
un svétdienu ritos, par labu atzitu kadu no €stuveém, tai ir jaatbilst originalitates un novitates
statusam. Jo netradicionalaka pieeja tradicionalakam lietam, jo lielaka iesp&jamiba iegiit
hipsteru simpatijas. Pietiek ar pavisam nelielu stkumu, lai §1 vieta klutu par absoliitu kulta
vietu €diena karotajiem.

Attieciba pret dzérieniem Berlines hipsteri ir loti lakoniski. Par absoliito un vienigo
hipsteru dzérienu tiek uzskatits ,,dabiskais energijas dzériens” jeb Club-Mate.”” Ta sastava ir
augsts kofeina saturs, maz cukura un kaloriju. Ir pieejamas dazadas mate versijas — ar ledus
t&jas garsu, kolas garSu un originala Club-Mate. Katram Berlines hipsterim vienmér lidzi ir §1
magiska dz€riena pudele, kura ir pildita dabai draudzigakaja stikla, nevis plastmasas pudelg.

Sis dzeriens ir iecienits arT alkoholiskajos kokteilos, visbiezak tiek lietots kopa ar $nabi. Ka

% Mustafas Gemiisekebap” Pieejams: http://www.mustafas.de/ [skatits 14.04.2013.]
% Dolores” Pieejams: http://www.dolores-online.de/1000.html [skatits 14.04. 2013.]
' Gobento” Pieejams: http://www.exberliner.com/reviews/gobento/ [skatits 14.04.2013.]
%2 Club Mate” Pieejams: https://clubmate-uk.com/ [skatits 14.04.2013.]
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jau alus dz€raju nacijai, ar hipsteriem loti garSo alus, un svarigs noteiktums ir tads, lai tas
biitu péc iesp€jas letaks un ,,sliktaks”, tadejadi it ka pretojoties vacu sabiedribas nostajai par
to, ka alus ir tradicionalais dz&riens Vacija. Viens no iecienitakajiem hipsteru aliem Berling ir
Astra, kurs ir pietiekami negarSigs un plasa sabiedribas dala atzits par negarSigu un sliktu alu.
Hipsteri ir iecienijusi arl dazadas vina dzerSans variacijas, kuru saknes, iesp&ams, jau ir
meklgjamas senak, bet Sobrid kluvusas loti aktualas. Weisweinschorlei jeb baltvins ar
mineraliideni vai sodas tideni ir absoliits hipsteru kulta dzeriens, verojot dazadu istazu
atklasanas vai bara parspriezot jaunakos notikumus pagrides miizika un kino.

Virtualaja pasaulé Berlines hipsteri ir tikpat aktivi lidzdalibnieki ka vairums
sabiedribas visa pasaulé. Par popularu socialo portalu tiek uzskatits Twitter jeb tviteris, kur$
lauj izpausties 140 simbolu garos zinojumos. Savukart par Facebook portala lietoSanu
hipsteru domas dalas — ir vieni, kuri to atbalsta, un ir otri, kuri neredz pasaulé lielaku launumu
un bezjedzibu ka pieregistrésanos un aktivu dalibu $aja portala. Protams, ka Saja rituala —
dalities visos savos dzives stkumos ar tiikstoSiem interneta lietotaju pasaule — hipsteri saskata
meinstrima izpausmes un nevélas tam sekot. Loti populara ir viedtalrunos pieejama
fotograféSanas programma Instagram, kura sakotngji bija pieejama tikai Apple kompanijas
razotajos telefonos, tad€jadi stiprinot hipsteru kulta parliecibu par So telefonu unikalitati un
ritualo nepiecieSamibu savas ikdienas gaitas fotografét un publicét. ST ir viena no pasaulé
apspriestakajam bilzu uznpemsSanas programmam telefonos, kurai netriikst gan aizstavju no
hipsteru puses, gan noliedz&ju no hipsteru puses. Ka zinams, atbilstosi hipsteru uzskatiem, ja
kaut kas ir kluvis parak populars, tas vairs nav uzskatams par hipsteru biitibas cienigu. Tomé&r
Sis uzskats joprojam netraucg rituali pirms &dienreizém restoranos fotografét savu &dienu vai
dokumentet ikkatru savu soli.

Arpus socialajiem portaliem Joti iecieniti ir dazadi ielu modes blogi, kuros var smelties
idejas sava arja izskata papildinasanai, tapat aktuali ir ar1 dazadi dzivesstila blogu
apmekl&jumi un ,,dari pats” veida blogi. Viens no iecienitakajiem Berlines dzivesstila blogiem
ir Freunde von Freunden” , kura fotografi viesojas pie dazadiem rado3u profesiju parstavjiem
Berliné un art citviet pasaulé, lai fotografétu vigu dzivesvietu iekartojumu, interjeru un
eksterjeru, ka art smalkas dizaina detalas.

Finding Berlin’’ majaslapa informé savus lasitajus par aktudlakajam hipsteru vietam un

aktivitatem Berliné.

% Freunde von Freunden” Pieejams: http://freundevonfreunden.com/ [skatits 14.04.2013.]
i ,Finding Berlin” Pieejams: http://findingberlin.com/ [skatits 14.04.2013.]
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Sim abam majaslapam kopigs ir nelielais teksta daudzums un ievérojamais skaits
fotografiju, kuras ir paredz€tas visas informacijas nodoSanai lasitajiem. Majaslapas ir
iekartotas minimalisma stila, ieklaujot tikai paSu nepiecieSamako, nelaujot novirzities no
svarigaka.

Interneta ir atrodamas loti daudzas majaslapas, kuras pasmejas par hipsteriem un vigu
subkultiru. Nereti tas veido un apmekl€é pasi hipsteri, tadejadi it ka distancg€jot sevi no
hipsteru identitates. Ka spilgtakie pieméri ir minami When You Live in Berlin® un Unhappy
Hipsters®, kur nesaudziga, humoristiska un ironijas pilna veida tiek apspriestas hipsteru
aktualitates, simboli, rituali, veértibas un varoni.

Prakses Sie rituali izpauZzas to regulara veikSana, kas 1sti nemaina hipsteru subkultiiras
biitibu, bet tiek veikti, lai netiesi stiprinatu subkultiiru. Piem@ram — regulara konkréta bara
apmekléSana vai kramu tirgus apmekl&Sana. Tapat ar1 pasu audzetu produktu lietoSana uztura
vai regulari interneta vietnu satura atjaunoSanas pasakumi — jauni ieraksti, fotografijas vai

video. Sis darbibas netiesi pierada ritualu patieso vértibu.

4.1.4. Berlines hipsteru subkultiiras vertibas

,»S1pola diagramma” pedgjais, visdzilakais [imenis ir vertibas, kuras ir visgrutak saskatit
arpus kultiras grupas esoSiem individiem, un ari Berlines hipsteru subkultiiras vertibas ir
griti saskatit, aktivi nedzivojot Saja vide.

Berlines hipsteri par vértibu uzskata gimeniskas vértibas. Loti daudzi hipsteri Berling ir
tada vecuma, kura var€tu bt sp&jigi dibinat gimeni, bet daudzi no viniem neizvélas $o opciju
ka piemérotako savai dzivei. Daudzi hipsteri iekartojas uz dzivi jaunieSu komunalajos
dzivoklos, kur nereti dzivo pat 6 — 7 cilvéki. Ja kads no hipsteriem ir uzsacis nopietnu
kopdzivi ar savu partneri, tas neblit nenozimé, ka vinu prioritate ir lauliba un b&rnu radiSana.
DzivoSana kopa bez jebkadam saistibam var ilgt pat [idz trisdesmit vai Cetrdesmit gadu
vecumam. Ir arT tada hipsteru grupa, kura tomer izskiras par labu gimenes veidoSanai un
berniem, Sis te jaunas gimenes visbiezak parcelas uz dzivi Berlines Prenclauerbergas rajona
(Prenzlauer Berg), azistot to par zalako un gimeném draudzigako rajonu. Pastaigajoties $aja
rajona, biezi var noverot jaunas maminas vai gimenes dodamies pastaigas ar mazuliem ratinos

vai baudam pusdienas kada no kafejnicam.

95,,When You Live in Berlin” Pieejams: http://whenyouliveinberlin.tumblr.com/ [skatits 14.04.2013.]
% ,»Unhappy Hipsters” http://unhappyhipsters.com/ Pieejams: [skatits 14.04.2013.]
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Nereti gimeniskas vertibas hipsteru subkultiiras parstavjiem iespaido arT vinu seksuala
orientacija. Biezi vien hipsteru subkultiiras parstavji ir ar homoseksualu orientaciju, bet tas
neliedz viniem uzsakt kopdzivi vai ka citadi ieklauties sabiedriba.

Gimeniskas vertibas ir ciesa sasaisté ar personiskajam vertibam un uzskatiem. Daudzi
hipsteru subkultiiras parstavji par vértibu uzskata neprotestgjosu nihilismu.”’ Nihilisms ir laba
aizsargreakcija un atbalsta punkts tam, lai hipsteru subkultiira esoSie individi sp&tu noliegt
visu tiem piedévéto — vertibas, simbolus, ritualus. Tapat tiek aktivi atbalstita arT it ka
komercijas noliegS§ana un DIY jeb ,dari pats” vertibu atbalstiSana, kas lauj ikdiena
izmantojamos priekSmetus, apgerbus un citas lietas izveidot paSiem, nevis iegadaties tos
veikalos.

Ar1 dzivesvietas izvéle ir cieSa sasaisteé ar personiskajam verttbam pec askétsima,
ekologiskas vienkarsibas un tiruma, pieticiga dzivesveida un otrreizgjas parstrades un precu
izmantoSanas iesp&jam. Tapéc par dzivestelpu visbiezak tiek izvéleti dzivokli pirmskara vai
jigendstila tipa majas, kuros liela vértiba ir augstiem griestiem, lieliem logiem, koka delu
gridai un vienkarsa, visbiezak — balta krasojuma, sienam. Mébelu izvéle norada uz sentimenta
un precu otrreizgjas izmantoSanas nozimigumu hipsteru subkultiira — mébeles tiek aizgtitas no
draugiem, vecakiem vai iegadatas lietoto precu tirdzinos vai veikalos. Dzivokli tiek iekartoti
minimalisma stila, neuzkrajot neko lieku, vien izcelot paris makslas, literatiiras vai miizikas
produktus — gleznas, gramatas vai vinila plates.”

Hipsteru subkultiiras socialas vertibas ir manamas vinu izglitiba un profesijas izvele —
lielaka dala no hipsteru subkultiira esoSajiem individiem sevi pieskaita pie ,,freelance” jeb
,bezliguma” vai ,ar$tata” darbopiem.” Tas nozimé, ka viniem nav konkréta darba un
darbavietas, bet iztika visbiezak tiek pelnita ar ligumdarbiem. Pie atzitakajam hipsteru
subkultiras profesijam var pieskaitit tadas profesijas ka makslinieks, didzejs, mizikis,
interneta blogeris, reklamisti, zurnalisti, socidlo mediju eksperti un modes dizaineri.'*

Nereti, runajot par hipsteru subkultiru un tai tiesi vai netiesi piesaistitajiem individiem,

tiek minéts tads termins ka ,,kreativa klase”ml, kas apliecina hipsteru kreativitati un radosas
p p

7 Greif M., Ross K., Tortorici D. und Geiselberger H. Hipster. Eine transatlantische Diskussion.
Berlin: Suhrkamp Verlag, 2012, 39. Ipp.
% Axel van Exel http://www.freundevonfreunden.com/interviews/axel-van-exel/#video [skatits
27.04.2013.]
% Autores brivs tulkojums
100 ,»Ka kliit par hipsteru” http://klutparhipsteru.wordpress.com/tag/hipsteru-profesijas/ [skatits
27.04.2013.]
"' Echte, Wash. Ich werde ein Berliner, Miinchen: Goldmann Verlag, 2010, 152.1pp.
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izpausmes pretéji patérétajsabiedribai, kura neizcelas ar neko maksliniecisku un pasu raditu,
bet iegadajas tikai gatavu produktu vai pakalpojumu.

P&dgjos gados Berlines hipsteru videé aktualitati ir guvusi gentrifikacija — ,,panikusu
pilsetas teritoriju parveidoSana par ekskluziviem rajoniem, kuras gaitd mainas ne tikai urbana
telpa, bet ar tas socidla vide”.'” Saja procesa ir manima $kel$anas starp vaciesiem un
iebraucgjiem ar1 tad, ja vini nosaciti parstdv vienu un to paSu hipsteru subkultiiru.
Iebraucgjiem Berlines 1&tie dzivojamie rajoni, tadi ka Kroicberga, Noikelne vai Vedinga,
lickas loti piem@roti dzivoSanai un stradasanai. Savukart viet€jiem berlinieSiem §1
gentrifikacijas tendence, lai arT ta sakopj apkartojo vidi un attista pilsétvidi, neizraisa tik
patikamas un atvértas emocijas. Gentrifikacijas ietekmé Sie, 11dz §im nolaistie un nevienam
nevajadzigie [&tie dzivojamie rajoni un tajos esoSie dzivokli, sak klut dargaki, celas 1res un
komunilo pakalpojumu cenas, un dzivo$ana tur kliist arvien dargaka un dargaka. Sis process
lénam veicina ar1 sabiedribas SkelSanos Berlin€ — uz ielam nereti ir manami plakati ar
nievajosiem uzrakstiem par to, ka arvalstu hipsteriem ir pedgjais laiks atstat Berlini, baros

neapkalpo arvalstu hipsterus un pat tiristus.'”’

Bakalaura darba nakamaja nodala tiks aprakstita un analizéta Rigas hipsteru

subkultura.

192 K onference "Makslas institiiciju loma gentrifikacijas procesos"

http://old.Icca.lv/projekti/koneference/ [skatits 27.04.2013]
1% Neukdolln Nasties: Foreigners Feel Accused in Berlin Gentrification Row” Pieejams:
http://www.spiegel.de/international/germany/neukoelln-nasties-foreigners-feel-accused-in-berlin-
gentrification-row-a-750297.html [skatits 27.04.2013.]
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5. RIGAS HIPSTERU SUBKULTURAS RAKSTUROJUMS

Riga ir Latvijas galvaspilséta un Latvijas lielaka pilséta ar 695°539'%*

iedzivotajiem,
tadel par bakalaura pétijuma pilsétu tika izvéleta Riga, atsaucoties uz to ka visapdzivotako
pilsétu Latvija, Iidz ar to ar plaS8am izpausmes un citadam iesp&jam. P&tijums tika veikts
novérojumu forma — integr&joties hipsteru subkultiiras sabiedriba, apmekl&jot pétijuma
raksturotas vietas — kafejnicas, barus restoranus, veikalus un pasakumus. Tapat pétjjuma dati
tika iegiiti, analiz€jot interneta pieejamo informaciju par So 21. gadsimta subkulttiru, kuras tik

plasai izplatibai viens no iemesliem ir interneta plasa pieejamiba. Dati tika vakti aptuveni divu

gadu garuma un apkopoti $1 bakalaura darba nakamajas apaksnodalas.

5.1. G. Hofstedes ,,Sipola diagrammas” slanu izpausmes

5.1.1. Rigas hipsteru subkultairas simboli

Ar1 Rigas hipsteru subkultiras simbolu liment svarigu lomu iegem ar&jais izskats.
Rigas hipsteru apgérbu izvele dominé Latvija razoti un dizain&ti apgerbi un aksesuari. Tapat
ka raksturigs Berlines un vispargjai hipsteru subkultiirai, arT Riga ievérojams parsvars apgerba
izvele argja izskata ir biks€m ar saSaurinatiem galiem (ta sauktajiem ,legingiem” vai
»dzegingiem”), ratainiem flanela krekliem, parak liela izméra dZemperiem, visbiezak
mantotiem no vecvecakiem vai retro drébju kolekcijam otrreiz lietojamo apgérbu veikalos, ka
ar1 blizém un kleitam, kuras tiek iegadatas turpat — lietoto apgérbu veikalos — vai sanemtas
mantojuma no vecvecakiem vai vecakiem.

Par 1pasam Rigas hipsteru subkultiiras atSkiritbam var uzskaitit tendenci atbalstit
vietgjo dizaineru, modes maksliniecku un vienkarSu apgerbu razotaju-entuziastu veidotos

apgérbus. Pie $adiem apgérbiem ir pieskaitami ,,Tru Fix Kru™'®

veidotas apgerbu linijas,
kuras saka razot 2012. gada pavasari. ,,Tru Fix Kru” savu darbibu saka ka tris puiSu
aizrauSanas ar fikseto velosip&du konstrué$anu un brauksanu ar tiem, vélak no §is aizrauSanas
attistijas t—kreklu Imija virieSiem un sievietétm, un uz krekliem tika att€lota stilizéta

. C g . . . . . . C e e .y 106 oy
mirongalva ar latviskiem simboliem, biz€m un/vai kiveri — attiecigi sievieSu = un puisu

104 »Riga skaitlos”, Pieejams:

https://www.riga.lv/LV/Channels/About Riga/Riga in numbers/default.htm [skatits 14.04.2014.]
19 Tru Fix Kru”, Pieejams: http://www.trufixkru.com/about [skatits 14.04.2014.]
19 hitp://www.trufixkru.com/shop/tfk-ladies-tees-the-skull [skatits 14.04.2014.]
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krekliem'”’. Sie krekli iemantoja lielu popularitati Rigas jaunieSu, ipadi hipsteru, vidi.
Hipsteru vidi iecieniti ir arT QooQoo legingi, kuri Latvijas modes pasaulé debit&ja 2010.
gada, ieglistot modes aprindas prestizo modes gada balvu ka gada labaka dizaina debija.'®®
Qo0oQoo razo spilgtus, pamanamus un kosus ,,legingus”, kurus nésa sievieSu kartas parstaves
gan Riga, gan ari arpus Rigas. ST modes zimola sauklis ir ,,QooQoo ir apgerbs drosmei”'?’,
kas patiesi raksturo QooQoo zimola véstijumu, jo lielakoties Sos apgerbus nésa drosmigas,
spilgtas un pamanamas sievietes, tddas ka modes blogere Agnese Kleina, modele Mara
Kampernova, modes parzinataja Santa Bindemane — Mihelsone.

Viena no kulta precém hipsteru subkultiiras parstavju vida ir ,,RIGA” t-krekli, kuri ar
savu paradiSanos sac€la aziotazu par un ap Rigas varda izmantoSanu mode un dizaina ka logo,
zimolu un pardodamu preci. 2011. gada rudeni Riga saka paradities pirmie krekli ar ,,RIGA”
uzrakstu, kur§ melniem burtiem, sadalits uz pusém, lakoniska forma tika uzdrukats uz
krekliem. ,,RIGA” krekla ideja aizgiita no ,,Riga” zimes, kura atrodas pie galvaspilsétas
galvenajiem iebraukSanas celiem. Sakotn€ji projektam nav bijusi liela aziotaza, savukart péc
paris méneSu nelielas aktivitates strauji sekojis uzplaukums — kreklu popularitate kluvusi
arkartigi liela. Loti daudz $os kreklus iegadajas arzemju latviesi.''* Tas ir viens no veidiem ka
paust savu identitati un piederibas sajitu konkrétai vietai. Sie identitates jautajumi nereti
médz aktualizeties, atrodoties sve$a vide un vieta, kur svarigi ir atgadinat sev (un nereti arl
apkartgjiem) savu piederibu un izcelsmes vietu. Tapéc iespgja vizuali vienkarsi paust savu
identitati, uzvelkot apgerbu, kas pauz izcelsmes vietu, lickas gana &rta un pieejama daudziem
latvieSiem ne tikai pasaul€, bet ar1 Latvija.

Zimols ,,ELINA DOBELE” radas 2013. gada pé&c tam, kad Elina Dobele sava varda
pardévéja savu apavu zimolu ,,ZoFa”. ,,ZoFa” apavi ir unikali ar to, ka tiek razoti tikai dazos
eksemplaros visbiezak tiedi pasititdjam.''' Sos apavus visbiezak iegadajas turigakie hipsteru
subkulttras parstavji Riga, lai paustu savu atbalstu Latvijas modes dizaineriem un ieklautos
aktualajas modes tendencés. ,,”"ELINA DOBELE” (ZoFA) apavi ir novertéti ne tikai Latvija —
apavus iesp&jams iegadaties arT Krievija, Japana, Vacija, Lielbritanija un citur.”''* Sie apavi
uz citu apavu fona izcelas ar nemainigi labu kvalitati, bet radoSu pieeju katram apavu parim —

krasa, izskata vai forma. ,,ELINA DOBELE” zimols piedava visu sezonu apavus — gan

17 http://www.trufixkru.com/shop/tfk-tee-the-skull [skatits 14.04.2014.]

108 http://shop.qooqoo.lv/pages/about-us [skatits 14.04.2014]

1% Turpat [skatits 14.04.2014]

1o http://www.db.lv/foto-video/video/riga-krekli-kluvusi-par-galvaspilsetas-patriotu-kustibu-253176
[skatits 21.04.2014.]

"!'Elina Dobele (ZoFa atelier) http://liveriga.com/lv/5851-zofa-atelier [skatits 21.04.2014.]

"2 Turpat. [skatits 21.04.2014.]
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pavasara, vasaras, rudens, gan ari ziemas apavus, sakot no kurpit€m, beidzot ar ziemas
zabakiem. So apavu nésatdja véstljums par vina identitati pauz to, ka $1 persona nebaidas
uzdriksteties, apzinas zimola vertibu t€la veidoSana un ietur€tu stila piederibu hipsteru
subkulttrai Riga — atbalstit viet€jos modes dizainerus un razotajus.

Loti liela nozime hipsteru subkultiira ar&ja izskata ir aksesuariem. Gluzi tapat ka
apgerbu tendencgs, ar1 aksesuaru izveélé Rigas hipsteru subkultiira dominé Latvija razoti vai
latvieSsu dizaineru veidotie aksesuari, pieméram, ,,BUG koka taurini” vai ,,May28th”
rokaspulksteni.

,May28th” rokas pulksteni ir 1pasi ar to, ka to dizainu katrs var izveidot pats. ArT §1
zimola stasts ir Tpass — tas ir radies Kanada, kur Agnija Tilla, $1 zZimola veidotaja, parcé€las
dzivot ar savu viru péc kazam. Vispirms popularitate tika iegtita Nujorka un Anglija, un tikai
tad §1 popularitate nonaca lidz Latvijai. Sie pulksteni Rigas hipsteru subkultiiras identitates
izpausme ieklaujas ka personigas identitates veidotaji, jo katra pulkstepa dizainu var veidot
pats ta lietotajs, ka arT ka nacionalas identitates veidotaji, kas lauj apliecinat savu piederibas
un izcelsmes vietu.

,BUG” koka taurini ir radosi veidota interpretacija par viriesu lietiSko stilu — taurigu
nésatajiem tagad tiek piedavata iesp&ja n€sat koka taurinus ierasto auduma taurigu vieta.
Sievietem ,,BUG” piedava koka matuspradzes. Sis ir ,.ckskluzivs roku darbs ar dizaina

pievienoto veértibu”.'"® | Koka taurini ir 2013./2014. macibu gada skolénu macibu uzpémums.

To ir dibindjusi 3 radosi un mérktiecigi taurinmili”.'"* Koka taurini ir eleganta un taja pasa
laika gana ekstravaganta pasizpausme, lai ta uzrunatu hipsteru subkulttiras parstavjus.
NeiztriikstoSs aksesuars virieSiem ir bardas vai tisas. Tas ir iemantojuSas popularitati
virieSu kartas parstavjiem to n€saSana un sievieSu kartas parstavém to apjismosana. Ikviens
hipsteru subkultiiras parstavis censas izaudzet pec iesp&jas biezaku bardu vai pec iesp&jas
garakas tisas. Ne visiem tas izdodas, tapéc Sis ,,aksesuars” tiek novertets ka 1pasi augstvertigs.
Gluzi ka apgeérbam un aksesuariem, arl tetovéjumiem ir véra nemama nozime hipsteru
subkultura. Rigas hipsteru subkulttirai raksturigi ir tetovéjumi, kuros sastopamas latvju rakstu
zimes, piemeram, ,,Maras zime”, ,,Maras liklocis”, ,,Maras krusts”, ,Laimas zime”, ,,Saules
Zime”, ,,Zvaigznes zime”, ,,Jumis”, , Zalktis” un ,,Usins”. Ar Siem tetovéjumiem visbiezak

tiek pausta piederiba latviesu kultiirai un identitatei. Sie tetovéjumi ne tikai skaisti izskatas,

sakombing@ti tetovéjumos, bet arl pauz dzilakas vertibas, nozimes un, péc seno latvieSu

13 »Bug koka aksesuari - taurini un matu rotas” http://www.riija.lv/jaunumi/bug-koka-aksesuari-

taurini-un-matu-rotas [skatits 22.04.2014.]
14 ,»Par mums” http://kokataurini.lv/par-mums/ [skatits 22.04.2014.]
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ticgjumiem, sniedz So zimju n&satajam aizsardzibu un svétibu. Tetov&jumos biezi vien ir
sastopami ar1 hipsteru subkultiirai ka tadai raksturigie elementi — trijstiiri, rombi un citas
geometriskas figiiras, tapat ir sastopami ari stiliz€ti briezu, stirnu vai ptucu attéli, dazadas
indianu tematiskas zimes un raksti.

Valoda, kuru izmanto Rigas hipsteru subkultiiras parstavji un dalibnieki, 1pasi
neatskiras no latviesu literaras valodas lietojuma. Gluzi tapat ka visam hipsteru subkulttiram
pasaulg, ar1 Riga hipsteru subkulttirai ir raksturiga ironijas un sarkasma izmantoSana sava
leksika. Ka atSkiriga iezime Rigas hipsteru subkultiirai ir minama latvieSu rakstnieku un
dzejnieku citatu izmantoSana sava runa, rakstu valoda un izteikumos. Loti biezi tiek citets
latvieSu dizgars, dzejnieks Imants Ziedonis. Par vina zinamo popularitati hipsteru vidi sava
veida ir pariipgjies fonds ,,Viegli”'"®, kuri ir izdevusi divus mizikas albumus ar Imanta
Ziedona vardiem. ArT nesena dzejnieka nave ir raisijusi vina atpazistamibu jaunaku hipsteru
subkultiras parstavju vidi. Ka citam identitates grupam, ari hipsteriem ir raksturigs savs
slengs un vardu izmantojums, pieméram, tadu atpiitas vietu ka Kanepes Kultiras centru
apzimgjot ar vardu ,.kanepe”, modes parzinataju Agnesi Kleinu dévgjot par ,,agnesigu” vai
fikseta stila jeb viena parnesuma velosipédus saucot par ,,fiksiSiem”.

Tapat ka Berling, ar1 Riga par vienu no statusu apliecinoSiem simboliem uzskata
viena parnesuma velosipédu jeb, hipsteru slenga deveto ,.fiksiti”. Viens no latviskas

116 o qe . . ey . .
” " velosipedi — ir piedzivojusi slavas mirkli hipsteru

identitates paudgjiem — ,,Erenpreiss
subkulttra. Plasu atpazistamibu Sobrid piedzivo ,Jlongboard” jeb longborda déli, kas, lidzigi
ka skeitborda deli, lauj brivi, erti un neatkarigi parvietoties pilsétas ielas. Lidzigi ka Berling
un citviet pasaulé, ar1 Riga par vienu no statusu apliecinoSiem simboliem kalpo Apple
kompanijas razotie telefoni, datori un plaukstdatori jeb plansetes. Ta ka Latvija $STm precém ir
uzcenojums, ne katrs tas var atlauties, lidz ar to §is preces tieSam norada uz hipsteru
subkultiras piederibu vai labklajibas raditaju. Ari vinila plates 1€énam, bet specigi, ienak
hipsteru subkultiras parstavju ikdiena, arvien vairak ierakstus pasSmaju un arzemju
makslinieki izdod vinila formata, un arvien vairak cilvéku tos iegadajas, tadejadi cenSoties
sevi apliecinat ka patiesus muzikas milotajus. ArT Riga iecienita ir fotografeésana, turklat biezi
vien tiek fotograféts ar padomju laikos razotajam ,,Zenit” filmu kameram, kuras biezi vien pie

hipsteriem ir nonakus$as mantojuma cela no vecakiem vai vecvecakiem.

"> Fonds ,,Viegli””, Pieejams: http://fondsviegli.lv/ [skatits 24.04.2014.]
"% Erenpreiss velosipedi”, Pieejams: http://erenpreiss.com/lv/ [skatits 24.04.2014.]
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Par statusu apliecinogiem simboliem presé jamin tadi pieméri ka ,,Veto Magazine™''’,

- 118 - 1 5119 . - _ . .
zurnals ,,IR”" ", | Rigas Laiks” . ,,Veto Magazine ir neatkarigs kultiiras izdevums. Zurnala

120 % . e
»7% Zurnals ,,Veto Magazine” ir vienigais hipsteru

pamatt€émas ir miizika, mode un maksla.
auditorijai domatais Zurnals Latvija — taja plasi tiek rakstits par miizikas jaunumiem Latvija
un arzemés, par neatkarigas vai pagrides muzikas notikumiem, par modi, biezi vien augsto
modi, makslu un kulttru. Zurnals ,IR” ir regulars iknedélas izdevums, kur§ galvenokart
raksta par politiskiem notikumiem, notikumiem pasaulé un Latvija, pieskaras kultiiras teémai
un latviska pastéla spodrinaSanai rubrika ,,1 no 2 miljoniem”. Savukart ,Rigas Laiks”
sabiedriba tiek dévets par intelektualu preses izdevumu, kura tiek padzilinati rakstits par
politiskam problémam, makslas un kultiiras aktualitatém, intervijam ar rado$am personibam,
domatajiem, filosofiem un ietekmigam personibam.

Prakses Sie simboli izpauzas ka aktivi lietoti un atpazistamibu veicinosi, subkultiru
raksturojosi elementi, péc kuriem, pirmam kartam, var noteikt piederibu hipsteru subkultiirai,
neiedzilinoties sikakas detalas un izpausmés, bet tikai uzlukojot Sos individus péc argja
izskata, apgérbiem, aksesuariem, valodas izpausmes lidzekliem un statusu apliecinoSiem

simboliem.

5.1.2. Rigas hipsteru subkultiiras varoni

Katra subkultiira ir savi varoni, kuri biezi vien netiesi norada uz subkultiiras parstavju
vertibu izpausmeém, pieméram, ideju nesé&ji, parliecibas paudgji vai sludinataji.

Rigas hipsteru subkulttiras varoni kultira ir daudz un radoSas personibas, kuras nereti
tieck pamanitas ari arpus hipsteru subkultiiras vai pat vispirms tikuSas atzitas plasaka
sabiedribas dala un tikai v€lak — hipsteru subkultira. Literatira, pieméram, par tadu
personibu var minét latvieSu dzejnieku Imantu Ziedoni, kur§ vispirms popularitati iemantoja
vel pirms hipsteru subkultiiras — tadas, kadu mes to miisdienas zinam un atpazistam, rasanas.
Sobrid Ziedonis ir viens no atzitakajiem Rigas hipsteru subkultiiras varoniem literatiira un ari
arpus literatiras robezam — modg, maksla, ar pastmarku dizaina — 2014. gada sakuma tika

izdota pastmarka ar Imantu Ziedoni — ,,Imants Ziedonis ziedés miizigi”.'*' Netiek ignoréti ari

"7 Veto Magazine”, Pieejams: http://vetomagazine.lv/ [skatits 24.04.2014.]

,,Zurnals I, Pieejams: http://www.ir.lv [skatits 24.04.2014.]

»Rigas Laiks”, Pieejams: http://www.rigaslaiks.lv/ [skatits 24.04.2014.]

120 Veto Magazine”, Pieejams: http://vetomagazine.wordpress.com/ [skatits 24.04.2014.]

12! Latvijas Pasts un fonds Viegli prezentgs socialo tiklu balsojuma uzvargjuo pastmarku Imants
Ziedonis zied@s muzigi”, Pieejams:
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citi autori, piemé&ram, rakstniece Inga Abele, dzejniece Inga Gaile, dzejnieks Marts Pujats,
publicists un filosofs Ilmars Slapins. Literatiira Rigas hipsteru subkultiiras parstavji, tapat ka
Berling, biezi lasa un citg literaturas klasikus — Albéru Kamit (Albert Camus), Dzeku Keruaku
(Jack Kerouac), ka art Kurtu Vonnegiitu (Kurt Vonnegut), kur§ savos darbos izcelas ar satiru,
ironiju un sarkasmu.

Maksla Rigas hipsteru subkulttiras varonis ir grafiti makslinieks Kiwie, kurs ir kluvis

P . . - = e . . . 122
zinams ne tikai Riga un Latvija ar saviem ,,Kiwie”

Zim&jumiem, bet iemantojis popularitati
arT arzemés. Sis makslinieks izcelas ne tikai ar to, ka radoi apglezno Rigas pamesto graustu
sienas vai tiltu apaksas, bet ar1 ar to, ka dzivé redzgjis vigu ir tikai retais. Sevi iemiesojot
pasaules slavenaka grafiti makslinicka Banksija (Banksy)'® téla neséju Latvija, Kiwie ir
radijis daudz un dazadus makslas darbus, kuri ir izraisijuSi gan pozitivu, gan negativu
reakciju. Viens no vina atpazistamakajiem darbiem ir video ,,Blank is boring”'** sadarbiba ar
latvieSu izcelsmes Anglija dzivojoSo modeli Monami Frost.

Ar1 Riga mizikas stila izvele priekSroka tiek dota indie muzikas stilam, savukart
varoni miizika visbiezak ir paSmaju apvienibas un grupas, tadas ka fonds ,,Viegli”, muzike
Alise Joste, muzikis Goran Gora, grupas ,,Bérnibas Milicija”, ,,Rigas Modes”, ,,The Sound
Poets”, ,,Laika Suns”. Sie muziki, izpilditaji un grupas izcelas uz citu fona ar originalu, radosu
miiziku, kas hipsteru subkultiiras parstavju vidi ir iecienita, jo neietilpst ta sauktas popularas

miizikas laucina. lerakstu kompanija ,] Love You Records”'?’

ir Latvijas lielaka un
ietekmigaka indie miizikas parstavju un izpilditaju ierakstu kompanija, kura izdod tadus
iepriekSmingtos maksliniekus ka Alise Joste, Goran Gora ,,Laika Suns”, ,,The Sound Poets”;
Sai ierakstu kompanijai ir ar1 savs bars — ,,] Love You”, kur§ biezi vien tiek atzimé&ts ka un
nodévats par ,hipsteru baru”. Péc izveidota ,,Latvijas hipsteru top 30”'*°

didzejs Toms Grévind'?’. Vips ir bijuiais Radio SWH'*®, Radio 101 didZejs'*’ un &tera

pirmo vietu ienem

http://www.pasts.lv/lv/privatpersonas/filatelija/jaunumi/index.html;jsessionid=9077E8A0201571A887
7FB5D4B1C6D9BB?news_id=1681 [skatits 24.04.2014.]

122 FAT MONSTER MOVEMENT?”, Pieejams: http://thekiwie.com/ [skatits 24.04.2014.]

' Banksy”, Pieejams: http:/banksy.co.uk/ [skatits 24.04.2014.]

124 »Blank is boring”, Pieejams: https://www.youtube.com/watch?v=0F7FoT5M94o0 [skatits
24.04.2014.]

12 I Love You Records”, Pieejams: https://iloveyourecords.com/ [skatits 24.04.2014.]

126 »Latvijas hipsteru top 307, Pieejams: http://exs.lv/read/latvijas-hipsteru-top-30 [skatits 24.04.2014.]
27 Toms Grévins”, Pieejams: http://tomsgrevins.lv/ [skatits 24.04.2014.]

128 ,»Qrévins un Volfs aiziet no Radio SWH?”, Pieejams: http://www.tvnet.lv/izklaide/notikumi/329070-
grevins_un_volfs aiziet no_radio swh [skatits 24.04.2014.]

"2 To Whom It May Concern — Radio 101 R.LP. (2010 — 2013)”, Pieejams:
http://tomsgrevins.lv/2013/05/to-whom-it-may-concern-radio-101-r-i-p-2010-2013/ [skatits
25.04.2014.]
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personiba, ka arT $obrid jaunizveidota radio Pieci.lv'*® Gtera personiba, didZejs un viens no
dibinatajiem. Par Tomu Grévigu bieZi ir runats ki par ,Latvijas hipsteri numur 17"' ka
hipsteru tévu vai pat karali. Grévin$ biezi vien uzstajas ar1 popularakajos Rigas un Latvijas
naktslokalos, kuri vina uzstaSanas laika ir parpilditi ar dejot un izklaid&ties gribétajiem. Nereti
Toms sniedz savus komentarus par aktualitatém gan popularaja, gan hipsteru miizika. Rigas
hipsteru subkulttras parstavji attieciba uz Tomu Grévinu pauz divejadu uzskatu — vieni
uzskata, ka vin$ ir hipsteris numur viens Latvija, savukart citi vigu neuzskata par hipsteri
balstoties uz vienu no hipsteru definicijam, ka hipsteru subkultiira nevar biit kaut kas tads,
kam seko plasas cilvéku masas. Ari Toma Grévina bijusie kolégi un draugi, didzeji Egons
Reiters un Artis Volfs, nereti tieck minéti ka hipsteru subkultiiras parstavju varoni vai elki.
Vinus $im statusam saka piedéveét péc jau minétas radiostacijas ,,Radio 101 izveides, $o
radiostaciju biezi vien sabiedriba sauca par ,,hipsteru radio”.

Latvija nekad nav bijusi modes lielvalsts, tom@r tas nenozimé, ka hipsteru subkultiirai
nav savu varonu modé. Viena no atpazistamakajam Rigas hipsteru subkultiiras parstavém
varonu ltmen1 modes iedala ir modes blogere un modes parzinataja Agnese Kleina. Vinas
blogs ,,Whimsical Agnesiga”'”* ir lasitakais modes blogs Latvija un viens no pamanitakajiem
modes blogiem Eiropa. Agnese Kleina ir pamanamaka un spilgtaka, ka ari aprunataka,
personiba Rigas hipsteru subkultiiras modes pasaulé. Mara Kampernova, apaksvelas dizaina

kompanijas ,,Amoralle”'’

reklamas seja un viena no raidijuma ,,TE” vaditajam, iemieso sevi
hipsteru subkultiirai ne tik raksturigo labestibu, atvértibu un smaidigumu. Iesp&jams, §1
iemesla un arT sava valdzino$a Sarma dé|, daudzi Rigas hipsteru subkultiiras parstavji saskata
vina idealu hipsteru subkulttiras varones télam.

Tehnologijas un interneta Rigas hipsteru subkultirai tapat ka Berling, ir minama
Stiva Dzobsa (Steven Jobs) spilgta personiba un aiz sevis atstatais gan ideologiskais, gan
tehnologiskais mantojums. Savukart no Latvijas tehnologiju un interneta vides spilgts
parstavis Rigas hipsteru subkultiirai ir minama Artiira Medna personiba. Artiirs Mednis ir

dnl34

pilna servisa mediju agentiiras ,,Inspire vaditajs, bet savu popularitati lielakoties ieguvis

ka aktivs socialas vietnes ,,Twitter” lietotajs un jaunako tehnologiju apskatnieks. Nereti ari

130 Internetvietng "Pieci.lv" Grévin$ piesaistis jaunie$u auditoriju radio”, Pieejams:

https://www.ir.lv/2013/7/15/internetvietne-pieci-lv-grevins-piesaistis-jauniesu-auditoriju-radio [skatits
25.04.2014.]
131 »Kas ir hipsters? Hipsteru lokalas iezimes”, Pieejams: http://meisters.lv/?p=872 [skatits
25.04.2014.]
132 Whimsical Agnesiga”, Pieejams: http://www.whimsicalagnesiga.com/ [skatits 25.04.2014.]
133 »~Amoralle”, Pieejams: http://amoralle.com/ [skatits 25.04.2014.]
134 »Inspired”, Pieejams: http://www.inspired.lv/ [skatits 25.04.2014.]
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Artlirs Mednis tiek dévéts par vienu no Rigas hipsteru subkultiiras galvenajiem veidotajiem
un ,,galvenajiem hipsteriem”. Rigas hipsteru vidi Artiirs Mednis atpazistamibu un cienu
iemantojis galvenokart So pasu tenologiju jaunumu apskatu dél, ka arT uzjautrinosu faktu,
,» I witter” ierakstu un ,,Instagram” video un fotografiju veidotajs.

Prakses Saja gadijuma tapat ka Berlines gadijjuma nozimé tieSu vai netieSu Rigas
hipsteru subkultiiras varonu izcelSanu un slavésanu. Piem@ram — sekojot Toma Grévina,
Artira Medna vai Agneses Kleinas sabiedriskajam aktivitatem gan interneta, gan realaja
dzive. Tapat praskes izpauzas, iegadajoties konkr@to autoritativo personu preces vai

pakalpojumus, pieméram, miiziku ierakstus — diskus, digitalas kopijas vai vinila plates.

5.1.3. Rigas hipsteru subkultairas rituali

Cilveks savu dzivi veido privatu un publisku; publiska dzive parsvara ir ta, kuru redz
plasaka sabiedribas dala. Pie publiskas dzives izpausmém var pieskaitit dosanos arpus majas —
uz bariem, klubiem vai restoraniem. Rigas hipsteru subkulttras parstavji ir aktivi Rigas baru,
klubu, restoranu un kafejnicu apmekletaji. Viens no pasaules popularakajiem celotaju

5713

portdliem ,,SkyScanner”'> Riga eso$o Miera ielu un tas kafejnicas ir atzinis par ,,Pasaules

hipsteru centru”."*® Miera ield lidzas veikaliem un butikiem ir atrodamas tadas kafejnicas un
bari ka ,,Taka” un ,,Dadcafe”. Abas S§is kafejnicas izcelas ar paSu interjeru, &dienu klasta
piedavajumu, alkoholisko dz€rienu izv@li un notiekoSajiem pasakumiem — koncertiem,
improvizacijas teatra izradeém, izstadém, dzejas lasijumiem un pat €dienu gatavoSanas
meistarklasém. lecienitas hipsteru izklaides vietas ir tadi bari ka ,,Kanepes Kulturas Centrs”
un bars ,,Chomsky”, kurs ir nosaukts par godu domatajam, filosofam Noamam Comskim. Sis
vietas ir IpaSas ar to, ka atrodas vecas, neremontétas majas, un pret&ji tam, lai tajas veiktu
revolucionari lielus remontdarbus un uzlabojumus, izcel So vietu autentiskumu un unikalitati
— saglabajot absoliito eklektismu interjera — dazadi krésli, galdi, improvizacijas par galdiem
un sédvietam. Sie interjera elementi rada Tpa$u auru, kura sp&j uzrunat hipsterus, kas iestajas
pret razoSanu un patéréSanu, bet atbalsta lietu otrreiz&jo dzivi un izmantoSanu. Rigas hipsteru
subkultira populari ir ar1 ta sauktie ,,radoSie kvartali”, pie kuriem var pieskaitit jau ieprieks

minéto Miera ielu, ka arT ,,Kalnciema kvartalu” Pardaugava, Riga. gajos radosajos kvartalos

',’

135 120 quartieri piu Hipster del Mondo!”, Pieejams: http://www.skyscanner.it/notizie/i-20-quartieri-
piu-hipster-del-mondo [skatits 02.05.2014.]

136 'SkyScanner' par pasaules hipsteru centru atzist Miera ielu Riga”, Pieejams:
http://www.delfi.lv/kultura/news/culturenvironment/skyscanner-par-pasaules-hipsteru-centru-atzist-
miera-ielu-riga.d?id=44319959 [skatits 02.05.2014.]
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regulari notiek tirdzini, Kalnciema kvartala pat teju katru ned€las nogali, un Sajos tirdzinos
tiek tirgoti lauku un pasmaju labumi, latviesu dizaineru raditas preces un ekologiski produkti.
Neatnemama Rigas hipsteru subkultiiras sastavdala ir iepirkSanas. Lai arT Latvija nav
pieejami lielakie hipsteru subkultiiras iecienitakie apgerbu zimoli un veikali, tas neliedz Rigas
hipsteriem veidot $o 1paSo kultu ap paSmaju veikaliem. Pieméram, loti iecienits ir ,,Bang Bang
Shop” veikals Vecriga, kura var iegadaties apgerbus, aksesuarus un ari dz€rienus, jo $is
veikals, [1dzigi ka daudzi citi, Sobrid piekopj konceptu ,,veikals — kafejnica”, kas piedava ne
tikai iepirkties, bet arT nesteidzigi nobaudit kafiju vai kadu glazi cita dz€riena. Rigas hipsteru
subkultiiras parstavji par istu “pérli” uzskata veikalu ,,Paviljons” Terbatas iela, kura var
iegadaties latvieSu dizaineru raditas drébes un aksesuarus. Si veikala cenu piedavajums ir
samera augsts, bet atbilstosi hipsteru subkultiiras uzskatiem par precu iegadi, atbilst tada zina,
ka — labak iegadaties mazak, par dargaku summu, bet kvalitativi un unikali, jo lielakoties,
dizaineru preces ir ierobezota  tiraza. Par ,hispteru gadatirgiem” = de&vétas

. 138
,AndelesMandeles”"®’ vai ,Jarmarkas”

ir tirdzigi, kuri notiek paris reizes gada —
,2AndeleMandele” gadijuma, vai reizi gada — ,Jarmarkas” pieméra. ,,AndeleMandele” ir
tirgus, kur§ piedava ikvienam pieteikties un pardot preces no sava drébju vai aksesuaru
skapja, Sie pasakumi izcelas ar to, ka sp&j piepulcét pilnu gan Skonto, gan Kipsalas izstazu
halli. Savukart ,Jarmarka” ir Latvijas Makslas akadeémijas studentu darbu izstade un
labdaribas gadatirgus vienkopus. Papildus §im, ik pa laikam Riga uzrodas mazi kramu
tirdzini, kuros pieteikties un nemt dalibu var ikviens interesents. Pagaidam gan §1 kustiba
Rigas hipsteru vidii nav ieguvusi tik palSu aziotazu ka Berling vai citviet pasaulg.

Festivals ,,Positivus” ir lielakais mizikas un makslas festivals Baltija un viens no
lielakajiem festivaliem Austrumeiropa un Ziemeleiropa. Pirmo reizi §is festivals notika 2007.
gada, un kops ta laika ir audzis ne tikai makslinieku skaits, bet arT apmekl&taju skaits. Ik gadu
to apmekle ap 25 tikstosi cilvéku no Latvijas, Lietuvas, Igaunijas, Somijas un citam Eiropas
valstim, ka arT Krievijas iedzivotaji.">” Nereti §is pasakums tiek dévéts par ,hipsteru gada
pasakumu numur viens” gan pozitiva, gan negativa nozimé. Ta ka $is ir lielakais miizikas un
makslas festivals Latvija, kur§ spgj klausitajiem piedavat aktualakas arzemju muzikas grupas

un aktualakas jaunas miizikas grupas un izpilditajus, ir griti spriest, vai hipsteru subkultiiras

137 »Perlu Medibas”, Pieejams:

https://www.facebook.com/pages/ ANDELEMANDELE/201627486569898 [skatits 02.05.2014.]

B% Studentu darbu izstade — labdaribas gadatirgus”, Pieejams: http://www.jarmarka.org/2013/ [skatits
02.05.2014.]

139,,About Positivus”, Pieejams: https://www.positivusfestival.com/en/about-positivus/ [skatits
02.05.2014.]
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parstavji So pasakumu apmekl€, lai izpaustu hipsteru identitati sava persona, vai apmekIé

tapec, ka nav pieejamas citas alternativas. Ari festivals ,,Laba Daba”'*

pedgjos gados biitu
pieskaitams pie ,,hipsteru festivaliem”; Sis festivals ir vairak izcelams ar to, ka ir lokalaks un
neizvirza ambiciozus mérkus attieciba uz arzemju maksliniekiem un izpilditajiem, tadejadi
arvien vairak iekaro hipsteru uzmanibu, jo pauz sev1 hipsteru pamatnostaju par to, ka nevajag
paklauties vairakumam un piilim, bet pastavéet par kaut ko savu, mazu un unikalu.

Efanas paradumi Rigas hipsteru subkultiiras ietvaros krasi neatskiras no Berlines
hipsteru subkulttiras, kas liecina par to, ka arT Latvijas virtuve nav izteikti atskiriga no Vacijas
virtuves un &dienu bagatibas. Tapat ka Berling, ari Riga hipsteri atzist ekologiski un
biologiski tiri audz&tus produktus. Riga ir izveidojusas paris kopienas, kuras regulari apzino
sev tuvakos draugus un pazinas, vinu vajadzibas péc partikas produktiem, un dodas p&c Siem
produktiem uz laukiem, kur tos iegadajas no zemniekiem un lauksaimniekiem bez jebkardiem
starpniekiem, tadejadi nodrosSinot sevi ar ekologiski tiriem un biologiski veseligi audzgtiem
partikas produktiem. Lielakoties §is kustibas ir anonimas un necenSas sevi parlieku
popularizét, lai neapgriitinatu sevi ar liekiem pienakumiem un lai zemniekiem neraditu
parlieku lielu pieprasijumu, kuru nav iesp&jams realizét. Tapat daudzi Rigas hipsteru
subkultiras parstavji iesp&ju robezas cenSas audzet €Sanai nepiecieSamo pasi — uz maju
palodzém diedzet seklas, audzet locinus, baziliku, timianu, rozmarinu.

,,Homemade.lv”141

ir divu jaunieSu projekts, kur§ lénam klist zinams arl arpus
Latvijas robezam. ST projekta mérkis ir paam pagatavot &dienu, nofotografét to, un &diena
att€lam pievienot klat atzimi ,homemadelv”, kas bitu tulkojams ka ,,gatavots majas”,
savukart citi var atrast att€lu pec §is atzimes un iedvesmoties st gatavoSana. Ta ka socialaja
vietné ,Instagram” &dienu fotograféSana ir iecienita, tad S$is projekts Sobrid piedzivo
uzplaukuma periodu un vairo savu atpazistamibu.

Tapat ka Berliné, arm1 Riga daudzi hipsteru subkultiiras parstavji izvélas vegetaru
dzivesveidu, Iidz ar to liela nozime tiek pieveérsta kafejnicu un restoranu piedavajumiem, lai
tajos bltu arl vegetarieSiem un veganiem pienemami &dienu varianti. Rigas hipsteru
subkultiira nav 1pasi iecieniti tradicionalie latvieSu &dieni, bet tas nenozimé, ka tie tiek ar1
pilniba ignoréti, liela nozime ir &diena gatavoSanai, piem&ram, pasu ceptai maizei. L1idzigi ka
Berling, ar1 Rigas hipsteru subkultiiras parstavjiem ir raksturigi doties &st arpus majas. Riga ir
daudz kafejnicu un restoranu, ari atras &dinasanas iestades, kuras ir iecienijusi hipsteri.

Piemé&ram, atras €dinasanas vieta ,,Deliscnack Riga”, kuru izveidojis ekstrevagantais danis

140 Starptautiskais miizikas festivals”, Pieejams: http://www.labadaba.lv/ [skatits 02.05.2014.]

" Home Made”, Pieejams: http://homemade.lv/ [skatits 02.05.2014.]
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Luijs Fonteins. V&l viena atra &dinasanas iestade ,,Streetburger” izcelas uz visu fona ar to, ka
taja piedavatas &dienu porcijas ir saméra lielakas par citviet piedavatajam €dienu porcijam,
tomér jarekinas, ka arT cenu zina $1 vieta ir nedaudz dargaka par citam. Tas gan nav liels
Skérslis hipsteriem, atceroties vinu butibu — labak samaksat vairak, bet piedzivot kaut ko
unikalaku. Ir arT daudzas kafejnicas, kuras piedava pusdienu piedavajumus vai brancus, kas
hipsteru subkultiira ir loti iecieniti, piem&ram ,,Fazenda”, ,,Miit”, ,,Kikotava”, ,,Get Smart”.
Latvija nav viena izteikta bezalkoholiska dz€riena, kas biitu hipsteru iecienits. Pedeja
laika paris kafejnicas un baros var pamanit Berling tik loti iecienito Club — Mate, jeb ,,dabisko
energijas dzerienu”. Savukart no alkoholiskajiem dzg€rieniem liela ciepa ir pasmaju alus
Skirnes — ValmiermuiZas alus, Brengulu alus. Ipasi iecieniti ir ali, kuriem ir netradicionalas
gar$as — medalus, kir$u alus, dzérvenu alus, avenu alus. Sie alus veidi ir kluvusi popularaki
par klasiski iecienitajiem — tumsajiem vai gaiSajiem aliem, 1pasi hipsteru subkulttras vida.
Virtualaja vide Rigas hipsteri daudz neatskiras no vispasaules sabiedribas, kura aktivi
izmanto socialos medijus, tadus ka — Instagram, Twitter, Facebook un Foursquare. Pie
ipaSiem blogiem, kurus Rigas hipsteru subkultiras parstavji lasa un regulari apmeklg, var

mingt Agneses Kleinas blogu ,,Whimsical Agnesiga™'*

, kura tiek rakstits par modes
aktualitatém un jaunumiem. PaSmaju ekvivalents Facebook — draugiem.lv hipsteru vidi ir
pilniba zaudgjis popularitati un tiek uzskatis par absoliiti nelietojamu socialo portalu.

Prakses Sos ritualus veic, lai netiesi stiprinatu §is subkulttiras pastavésanu, piemeram,
regulara €dienu fotograféSana un atziméSana ar ,.homemadelv” vai Agneses Kleinas bloga

lasi$ana, konkrétas alus Skirnes dzersana vai garSvielu audzeéSana uz palodzes.

5.1.4. Rigas hipsteru subkulturas vertibas

Visdzilakais slanis G. Hofstedes ,,Sipola diagrammas” modeli ir vertibu slanis, Sis ir
ar1 visgriitak izprotamais un atpazistamais slanis cilvékiem, kuri atrodas arpus konkrétas
subkultiiras vai kultiiras grupas. Rigas hipsteru subkultiiras vertibas dzila butiba neatSkiras no
Berlines vai citu pasaules pilsétu hipsteru subkultiram. Ka gimeniskas vértibas daudzu
hipsteru vidii joprojam ir dzivoSana bez laulibam, un kazu ceremoniju neuzskata par IpasSu
vajadzibu, lai nostiprinatu savu attiecibu statusu. Rigas hipsteru subkultiirai $1 1pasiba vél nav

tik loti izteikta ka Berling, iesp&jams, tadel, ka stipras ir vecaku un vecvecaku mantotas

2 Whimisical Agnesiga”, Pieejams: http://www.whimsicalagnesiga.com/ [skatits 02.05.2014.]

50




vertibas, kuras latviskajai identitatei liela nozime ir gimenes veidoSanai un kopdzives
formulésanai.

Gimeniskas vertibas ir cie$a sasaist€ ar personiskajam vértibam un uzskatiem, §is
vertibas un uzskati Rigas hipsteru subkultiira neatSkiras no pargjas pasaules hipsteru
subkultiram — nihilisms ka aizsargreakcija un atbalsta punkts, lai sp&tu noliegt visu tiem
piedéveto ka hipsteru subkultiiras parstavjiem — simbolus, vertibas, ritualus. Tapat raksturiga
ir ,,dari pats” kustibas atbalstiSana, kas Latvija ir aktuala, jo jau izsenis latviesi daudz ko ir
radijusi un veidojusi pasi, nevis iegadajusies gatavu lielveikalos.

Rigas hipsteru subkultiiras socialas vertibas izglitiba un profesijas izvele ir Iidzigas
Berlines hipsteru subkultirai. Ari Rigas hipsteru subkultiiras parstavjiem liela nozime ir
»freelance” jeb ,brivliguma” darbiem, kur katrs individs var biit pats par sevi atbildigs un
neatkarigs no citiem. Sadu darba stilu visbiezak izvélas rado3u profesiju parstavji — fotografi,
dizaineri, blogeri, reklamas specialisti, Zurnalisti un socialo mediju eksperti. legtita izglitiba
nespélé lielu lomu, jo biezi vien §1s zinaSanas tiek iegiitas paSmacibas cela un karjeras attistiba
ir atkariga no pasa individa sp&jam un uznémibas.

Dzivesvietas izveéle Rigas hipsteru subkultiiras parstaviji ir pieticigaki — tiem nav lielu
ambiciju pret kadu no Rigas mikrorajoniem, ka tas ir raksturigi Berlinei. To var skaidrot ar
dzives dardzibu Riga un nelielajam dzivoklu izv@les iesp&jam. Lielakoties hipsteri Riga par
savu dzivesvietu izvélas pils€tas centru vai Miera ielas rajonu, kas ir netalu no pilsétas centra,

lidz ar to viss ir €rti un viegli pieejams.

Bakalaura darba veiktais petijums sniedz ieskatu par hipsteru subkultiram Berlin€ un
Riga, un to specifiskajam izpausmém. P&tijuma apkopota informacija ir divu gadu laika vakti
materiali, veiktie empiriskie p&tijumi un novérojumi Berlines un Rigas hipsteru subkulttiras

vidé un diskursa.
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NOBEIGUMS

Bakalaura darba autore veica pétijumu par Berlines un Rigas hipsteru subkultiiras
identitates izpausmém, balstoties uz Gerta Hofstedes ,,Sipola diagrammas” metodi kultiiras
grupu pétisanai.

Pétnieciska darba meérkis bija Berlines un Rigas hipsteru subkultiras
kultirspecifiskas identitates izpausmju izpéte, izmantojot starpkultiru komunikacijas
pétniecibas metodes. Ka galvenie uzdevumi $1 mérka sasniegSana tika izvirziti izvéleties
pétijuma mérkim un uzdevumiem atbilstoSu teor&tisko literatiiru saistiba ar kultiiras ietekmi
uz identitati, kultiras grupam, subkultiiram un to vietu kultiira. Literatiiras izv€l€ galvenokart
domingja pétijumi kultiras antropologijas un starpkultiiru komunikacijas materiali un
petijumi. Ka ar tika izvirzits uzdevums veikt empiriskus p&tijumus un noveérojumus Berlines
un Rigas hipstetu subkulttras vidé un diskursa.

Izmantojot ,,Sipola diagrammas” pé@tniecibas metodi, tika péetita, analiz€ta un
aprakstita Berlines hipsteru subkultiira un tas identitates izpausmes. Tas tika grupétas
simbolu, varonu, ritualu un vértibu limenos, veidojot tiem apakslimenus, kuri, péc autores
domam, lauj konkrétak grup€t un analiz&t hipsteru subkultiiru. Simbolu limenis tika iedalits:
aréjais izskats, valoda un statusu apliecinosi simboli. Varonu Iimenis: kultiira, tehnologijas
un internets un politika. Ritualu limenis: publiska dzive, ésanas paradumi un virtuala
pasaule. Vertibu limenis: gimeniskas vértibas, socialas vértibas un personiskas veértibas

Berlines hipsteru subkultiiras raksturigas iezimes tika klasific€tas simbolos,
varonos, ritualos un vertibas.

P&tot un aprakstot §is raksturigas iezimes, tika secinats, ka Berlines hipsteru
subkulturai ir loti lielas ietekmes no pargjas pasaules hipsteru subkultiiras parstavjiem — tas ir
manamas gan varonu izveéle, pieméram, Apple kompanijas dibinatajs Stivss DZobss vai
politikis Slavojs Zizeks. Tapat ietekmes ir manamas arT apgérbu firmu izvélé — visbiezak tas ir
Amerika radusas apgerbu razotajfirmas. Péc autores domam, $o lielo ietekmi Berlines hipsteru
subkulttras individu vida var izskaidrot ar to, ka Berling ir sastopami ]oti daudz iebrauc&ju no
citam valstim, kas ar savu klatbiitni vairo arvalstu ietekmi hipsteru subkultura gan ritualos,
varonos, simbolos, gan vértibas. Tapat, péc autores noverojumiem, So tendenci parnemt
cittautieSu tikumus var saistit ar vacieSu identitates Ipatnibam, kuram ir tendence noliegt un

izvairities no visa vaciska un atzit par labakam kadu citu kultiiras grupu identitates izpausmes.
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Neskatoties uz lielo ipatsvaru Berlines hipsteru subkultira aizgut subkultiiru
raksturojosos elementus no cittautieSiem, ir manamas ar1 tikai Berlinei raksturigas ipatnibas.
Tas ir saistitas ar Berlines ka pils€tas attistibu, arhitektoniskajam ipatnibam, vacu tautas
dzivesveidu un identitates izpausmeém.

Rigas hipsteru subkultiirai ir manamas ietekmes no par€jas pasaules hipsteru
subkultiram, bet tomér ir nedaudz izteiktakas vietgjas atSkiribas un pazimes, pieméram,
apgerbu izvele, edienu un dzerienu izvele, ka arT ar sava veida patriotisma pausanu, atbalstot
vietg§jo latvieSu dizaineru, makslinieku vai zemnieku razotas preces, produktus un
pakalpojumus. So izteikti latvisko tendenci var skaidrot ar latviskas identitates izpausmém,
kas Sobrid, apkartéjo apstaklu ietekmé€, jiitas nedaudz apdraudéta (piem@ram — aktiva
mazakumtautibu problému propaganda), tadel tik aktivi tiek sargata, lolota un izpausta. Tapat
latviskas 1paSibas Rigas hipsteru subkultiira izpauzas Rigas ka pilsétas attistiba, kura ik pa
laikam cenSas ienakt arzemés noskatiti piemé&ri un darbibas, bet, neskatoties uz tam, Rigas
hipsteru subkultiiras parstavji censas saglabat savu unikalitati un originalitati.

P&c autores domam, bakalaura darba mérkis — Berlines un Rigas hipsteru subkultiiras
kultarspecifiskas identitates izpausmju izpéte — tika sasniegts, un uzdevumi tika izpilditi.
Izvirzitais bakalaura darba mérkis ir sasniegts, jo ir izveidots plaSs pétijums par Berlin€ un
Riga esoSo hipsteru subkulttiru parstavju raksturigakajiem simboliem, varoniem, ritualiem un
vertibam. Bakalaura darba galvenie secinajumi ir, ka Berlines un Rigas hipsteru subkulttiras
identitatei ir gan savas autentiskas paSizpausmes, gan paSizpausmes, kuras ir kopigas abam

pilsétam un kuras neatskiras no hipsteru subkultiram arT citviet pasaulg.
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10.

TEZES

Viens no nozimigakajiem faktoriem, kas nosaka cilvéka identitati, ir kultaira;
uz tas pamata veidojas kultiiras identitate. Ar kultiiras identitati ir saistits
subkultiiru fenomens, kur§ strauji attistas rietumu pasaulé kops 20. gs. 70.
gadiem.

Subkultiiru pétisana var izmantot dazadas metodes, viena no tam — Geérta
Hofstedes ,,Sipola diagrammas* pétniecibas modela metode.

Viena no 21. gadsimta aktualakajam subkultiram ir hipsteri. Hipsteru
subkultiras raSanas pirmsakumi ir meklgjami jau 20. gadsimta 40. — 50.
gados. Ta ir viena no izplatitakajam subkultiram Berliné un Riga.

Berlines un Rigas hipsteru subkultiru ir iesp&ams pétit, raksturot un
analizét, izmantojot Geérta Hofstedes ,,Sipola diagrammas*“ pé&tniecibas
modela metodi.

Berlines hipsteru subkultiras raksturigakie simboli ir apgerbs, kas razots
Urban Outfitters, American Apparel un Weekday firmas, aksesuari — adas
portfeli virieSiem, auduma maisini (Jutebeutel) sievietém, tetov&jumi ar
indianu motiviem.

Berlines hipsteru subkultiiras simbols ir Tpatné&js vacu valodas lietojums - ta ir
piesatinata ar anglicismiem un Berlines dialektu.

Hipsteru subkultiirai Berliné varoni ir vietgjie Berlines makslinieki — Daniela
Vebere, Marko Damke, Martins Lors, ASH, muziki — Peaches, Touchy Mob,
Luica Lip un modes makslinieki — Estere Perbandta, Bernhards Vilhelms,
Hjens L1.

Berlines hipsteru subkultiras rituali ir regulara lietoto precu tirgu
apmekléSana, ,,Hipsteru olimpiades” un hipsteru subkultiirai veltitas teatra
izrades “Mirdzosa dimaka par Kobijas apgabalu” apmekléSana, dazadu
arvalstu &dienu restoranu apmekl&sana, aktiva blogu veidosana par Berlini.
Hipsteru subkultiirai Berliné liclakas vertibas ir protests pret gentrifikacijas
procesiem, bezliguma iztikas pelniSana un aské&tiska dzivesvietas izveide.
Hipsteru subkulturas identitates izpausmes Berliné visuma ir identiskas ar

hipsteru subkultiiras identitates izpausmem citviet pasaulg.
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

Hipsteru subkultiiras identitates izpausmém Berlin€ ir ari savas IpaSas
pazimes, kuras ir raksturigas tikai Berlin€. Visvairak tas izpauzas saistiba ar
valodas lietojumu un kulttiras dzives atbalstiSanu.

Rigas hipsteru subkultiiras raksturigakie simboli ir apgerbs, kas visbiezak ir
razots Latvija — Tru Fix Kru krekli, QooQoo legingi, ELINA DOBELE apavi.
Valodu raksturojoSie simboli Rigas hipsteru subkulttira ir regulara dzejnieka I.
Ziedona cit€Sana un citu autoru rindu izmantoSana sava leksika, slenga
izmantoSana — kanepé, agnesiga, fiksitis.

Rigas hipsteru subkultiiras varoni ir modes blogere — Agnese Kleina, modele
Mara Kampernova, muziki — The Sound Poets, Viegli, Alise Joste, didzeji —
Toms Grévins, Egons Reiters, Artis Volfs.

Hipsteru subkulttirai Riga raksturigie rituali ir regulara lauku labumu tirdzinu
apmeklésana, radoSo kvartalu — Kalnciema kvartals, Miera iela apmekléSana,
baru — Kanepes Kulturas Centrs, Chomsy apmekl&Sana.

Rigas hipsteru subkultiiras vértibas ir neatkariga gimenes stavokla
saglabasana, neatkariga, bezliguma darba stradasana un iztikas pelniSana.
Rigas hipsteru subkulttirai ir manamas savas unikalas, atSkirigas izpausmes,
piem&ram, latviska izcelSana un akceptéSana — latvieSu dizaineru raditas
preces.

Hipsteru subkulturai Riga ir raksturigas ar1 kopigas izpausmes ar Berlines
hipsteru subkultiiru, kas ir izskaidrojamas hipsteru subkultiiras globalo

ievirzi un iezimém, piemé&ram, komercijas noliegSana, neatkaribas saglabasana.
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ZUSAMMENFASSUNG

Mit Hilfe des Zwiebeldiagramms von  Geert Hosftede wurden in dieser
Bachelorarbeit die AuBerungen der Identitit der Hipster-Subkultur in Berlin und in Riga
erforscht. Die Bachelorarbeit hat folgende Bestandteile — Einfiihrung, 5 Kapiteln und
Unterkapiteln, Zusammenfassung und Schlussfolgerungen.

Das Ziel der Bachelorarbeit war es, die Hipster-Subkultur mit Hilfe der
Forschungsmethoden der interkulturellen Kommunikation zu erforschen. Um das Ziel zu
erreichen, wurden von der Autorin die folgenden Aufgaben gestellt: Eigenschaften und
Erscheinungsformen der Hipster-Subkultur in Berlin und Riga erkldren, spezifische
AuBerungen der deutschen und lettischen Kultur in dieser Subkultur identifizieren,
Unterschiede zwischen den subkulturellen Gruppen suchen, eine Systematisierung bzw.
Analyse auf Grund des Zwiebeldiagramms von Geert Hofstede durchfiihren — d. h. eine
Klassifizierung der Symbole, Helden, Rituale und Werte der jeweiligen Hipster-Subkultur.

Diese Forschung gibt die Mdoglichkeit, die Rolle der Identitit in der Kultur,
charakteristische Elemente in der Hipster-Subkultur und ihre Bedeutung zu erkennen.

Die Perspektive dieser Bachelorarbeit ist es, Ausdrucksformen der Identitdt in der Subkultur

und Stereotypen der Hipster-Subkultur zu studieren.
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ANNOTATION

In this bachelor’s thesis, the manifestations of the hipster subculture in Berlin and
Riga were studied by using G. Hofstede’s “Onion diagram”. The thesis consists of an
Introduction, 6 chapters with several subchapters, as well as Conclusions and Thesis.

The aim of this bachelor’s thesis is to study the hipster subculture, using intercultural
communication study methods. To reach the aim, specific tasks were posed — to clarify the
characteristic features of hipster subculture in Berlin and Riga, to cast light on specific
German and Latvian cultural features in this subculture, to findout if there are differences
between the two subculture groups, and to carry the analysis out with the help of the “Onion
diagram” — the classification of symbols, heros, rituals and values.

This study depicts the role of identity in culture, as well as the most common
charecteristics of hipster subculture and their meaning.

This work presents future perspectives in studying manifestations of identity in
subcultures as well as stereotypes about the hipster subculture.
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