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IEVADS

Kas define makslas darbu komercialo vértibu?

Miisdienas laikmetigas makslas tirgus ir viens no visattistitakajiem un straujak
augoSajiem investiciju tirgiem pasaulé. Kopuma pédgja gada laika pasaulé pardots
aptuveni 41 tukstotis laikmetigas makslas darbu, kas ir Cetras reizes vairak neka 2000.
gadu sakuma. Realizéto darbu kopéjais apgrozijums, bez izsolu namu komisijam,
mérojams ap 915 miljoniem eiro. Tomer janem vera, ka laikmetigais makslas tirgus ar
katru gadu kliist arvien internacionalaks, un tieSi pedgja gada laika 43 procenti no
laikmetigas makslas iegades darjjumiem norisindjuSies Kinas izsolu namos, ar 30
procentiem seko Eiropa, bet ar 26 procentiem kopgjo darfjumu — ASV.'

Par globala makslas tirgus attistibu liecina ar1 datu bazes Artprice ikgadgjais
laikmetigas makslas tirgus zinojums, apkopojot izsolu namu pardotakos maksliniekus,
darbu cenu kapumus un kritumus, kolekcionaru gaumes izmainas, ka ari makslas
tirgus dalibnieku individualo [émumu ietekmi uz laikmetigas makslas attistibu un
makslas tirgus kop&jam attistibas tendenceém.

2007. — 2008. gada, kad globala ekonomika saka piedzivot krizi, pret&ji
gaiditajam, laikmetigds makslas tirgus turpinaja augt un cenas palielinajas, radot
maldigu iespaidu, ka makslas tirgu nesp&j skart ekonomiska krize. Sotheby’s izsolu
nama akcijas Saja laika zaud&ja 18% no savas vertibas, pazeminoties no 41 eiro 2007.
gada lidz 16 eiro 2008. gada, bet nekas par $adam izmainam neliecinaja makslas tirg
un aizvien pieaugosajas makslas darbu cenas.” Tomér krize skara makslas tirgu 2008.
gada nogalg, to pirmais spgja paredz€t augsto investiciju fondu parvaldnieks Dzims
Caios (Jim Chahos).

Apskatot Artprice atskaiti laika perioda no 2012. gada julija Iidz 2013. gada
junijam, iesp&ams secinat, ka makslas tirgus joprojam ir viens no pieprasitakajiem
investiciju tirgiem pasaul€, kas turpina attistities un uzstadit aizvien jaunus rekordus,
neskatoties uz pasaules ekonomiku nesen skaruSo krizi. Ka atzist datu bazu Artprice
un ArtTactic parstavji, jauni rekordi un strauji cenu kapumi, kas parsniedz ieprieksgjo

izsolu statistiku pat par vairakiem miljoniem, bijusi novérojami gandriz katra

! Laikmetigas Makslas tirgus. ArtPrice ikgadéja atskaite, 2013. Pieejams:
http://imgpublic.artprice.com/pdf/artprice-contemporary-2012-2013-en.pdf; [skatits: 2014, 06. mar.].
? French, Douglas, Bubbles and Art. Ludvig von Mises Institute, 2011. Pieejams:
http://archive.mises.org/16715/bubbles-and-art/ [skatits 2014, 22. apr.].
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starptautiska miisdienu makslas izsole. Jaatzist, ka makslas tirgus jau kop$ ta
aizsakumiem izmanto Tpasas strat€gijas ka veidot un veicinat makslas darbu vértibas
pieaugumu.

Izcilais makslas dileris un makslas tirgus eksperts Maikls Findlejs (Michael
Findlay), kur§ stradajis Christies un Sotheby’s izsolu namos, uzskata, ka katru
makslas darbu defing tris ta galvenas vertibas:

1. komericiala makslas darba vértiba;

2. makslas darba sociala vértiba;

3. makslas patiesa vertiba.

Komerciala darba vértiba ir vieniga, kuru iesp&jams ietekmét un radit, tiesi §1
makslas darbu vértiba ir makslas tirgus un ta veidotaju rokas.

Gluzi ka valutas vertiba, ar1 makslas komerciala vértiba tiek veidota ar
apzinatu kolektivu noliku.’ Tikai makslai nepastav viena patiesa, objektiva vértiba,
ka, piem@ram, dolara banknotei noteikta laika perioda. Makslas darbu komerciala
vertiba tiek veidota un uzturéta savstarpgjas vienoSanas rezultata starp makslas tirgus
dalibniekiem. Sie dalibnieki ir gan makslas galerijas, gan dileri, makslas konsultanti,
izsolu nami, privarkolekcionari, starptautiskas makslas meses, ar1 pasi makslinieki,
u.c. makslas tirgus dalibnieki.

Bakalaura darba “Laikmetigo makslas darbu komercialas tirgus vértibas
veidoSanas makslas tirgus konteksta™ tiks pétitas laikmetigas makslas un ekonomikas
savstarpgjas attiecibas, ka ar apskatiti instrumenti un makslas tirgus sastavdalas, kas
veicina laikmetigas makslas darbu komercialas vértibas veidoSanos.

Darba meérkis ir izpétit, kada veida, mijiedarbojoties makslas tirgus
sastavdalam, tiek ietekmé&ta un veidota laikmetigas makslas darbu komerciala tirgus
vertiba.

Ar jedzienu laikmetigd maksla médz izprast makslu, kas atspogulo savu
laikmetu, tomer skaidrojot jédzienu laikmetigd maksla ir jasastopas ar jedziena
ietverto divéjado nozimi un ta saturisko problematiku. Pirmkart, ar laikmetigo makslu
tiek saprasta maksla, kas radita attieciga laikmeta, tacu katra maksla, katra laikmeta ir
bijusi laikmetiga. Tom@r jédzienam laikmetiga maksla musdienas ir ietverta nozime,
ar to var tikt saprasti divi dazadi laika periodi, ar ko saistits laikmetigas makslas

aizsakums:

’ Findlay, Michael, The Value of Art. Money, Power, Beauty. Munich: Prestel, 2012. Pp. 14
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1) maksla, kas radita sakot ar 20. gadsimta 60. gadiem; *

2) maksla, kas radita pgc 1945. gada, Otra pasaules kara.’

Misdienas ar jeédzienu laikmetiga maksla, arpus stila un konteksta iezimém,
tiek saprasta arT maksla, kas atskiriba no modernisma makslas, ir briva no vienotas
ideologiju kritikas un ir pilniba atkariga no individa.® Darba ietvaros ar jédzienu
laikmetiga maksla tiks apskatits laikmetigas makslas tirgus, kas sastav no makslas
darbiem, kas raditi pe€c 1945. gada. Ar jédzienu laikmetigd maksla Sobrid makslas
tirgl tiek apzimétas divas aktivas makslinieku paaudzes, ka ari tadi pazistami 20.
gadsimta makslinieki ka Marks Rotko (Mark Rothko), Endijs Vorhols (Andy Worhol)
un DZeksons Poloks (Jackson Pollock).’

Britu vadosais laikmetigas makslas kritikis un Zurnalists Bens Luiss (Ben
Lewiss) savos rakstos atzist, ka vairums laikmetigas makslas darbu misdienas tiek
razoti vairuma komercialos nolikos, kas sniedz iesp&ju kolekcionariem $adus darbus
iegadaties lielos daudzumos ka investicijas, veidojot savus privatos muzejus vai
galerijas. Mediji galvenokart atspogulo zinas par izsolu namu veiksmigakajam
izsolém un rekordaugstam cenam, no médiju intreSu loku praktiski ir pazudusi
makslas kritika.® Kop§ makslas kritika tiek vértéta vienlidzigi ar makslas darba
vertibas veidoSanu, biutiski saprast, kadas metodes un stratégijas tiek pielietotas
makslas darbu komercialas tirgus vértibas noteikSanai.

Bakalaura darba uzdevumi:

1. Izpetit kultiras ekonomikas teorijas, kuras tiek pielietotas makslas tirgus
raksturoSana;

2. Raksturot galvenas makslas tirgus ekonomikas sastavdalas;

3. Isi raksturot makslas tirgus veidoSanas vésturi, galvenas sastavdalas un procesus,

kas ietekmé laikmetigas makslas darbu komercialo vertibu;

* Obrist, Ulrich, Hans, Manifestos for the Future. Pieejams: http://www.e-
flux.com/journal/manifestos-for-the-future/ [skatits 2014, 20.apr.].

> Benz, James, Contemporary Art 101: Whats the Difference Between ‘Modern* and ‘Postmodern .
Pieejmas: http://www.examiner.com/article/contemporary-art-101-what-s-the-difference-between-
modern-and-postmodern [skatits: 2014, 20.apr.].

% Obrist, Ulrich, Hans, Manifestos for the Future. Pieejams: http://www e-flux.com/journal/manifestos-
for-the-future/ [skatits: 2014, 20.apr.].

" Laikmetigas Makslas tirgus. ArtPrice ikgadéja atskaite, 2013. Pieejams:
http://imgpublic.artprice.com/pdf/artprice-contemporary-2012-2013-en.pdf; [skatits: 2014, 06mar.].
¥ Lewis, Ben, Who Put The Con in Contemporary Art? Evening Standart, 2007. Pieejams:
http://magazine.saatchiart.com/articles/artnews/who put the con in_contemporar [skatits 2014,
21.apr.].
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4. Veikt kvalitativo pétijumu, apkopojot makslas tirgus ekspertu un parstavju
viedoklus par laikmetigds makslas darbu komercialas vertibas ietekméjoSiem
faktoriem makslas tirgt;

Bakalaura darba izmantotas pétniecibas metodes:

1) Teorétiskas metodes: literatiiras analize, deduktiva metode, salidzino$a metode.

2) Empiriskas metode: Dalgji struktur€tas intervijas ar makslas tirgus ekspertiem,
makslas kritikiem un dazadu nozaru parstavjiem, kas vienlidz parstav makslas tirgu
un kuri ir tiesi vai netiesi iesaistiti laikmetigas makslas darbu komercialas vertibas
veidoSana.

Bakalaura darba ietvaros tika intervéti:

1) Makslas kritike un Vilpas izsolu nama “Makslas tirgus agenttra” direktore - Dr.
Simona Makseliena;

2) Vines makslas meses VIENNAFAIR starptautiska direktore — Vita Zamane;

3) Zurnaliste, interneta makslas un kultiiras portala arterritory.com latviesu versijas
redaktore Anna Iltnere.

Darba struktiira veidota saskana ar izvirzitajiem uzdevumiem. Pirmaja
nodala tiks aprakstitas galvenas kultiras ekonomikas teorijas, kuras izmantotas
makslas tirgus raksturoSana, tapat tiks pieveérsta uzmaniba makslas tirgus
ekonomiskajiem faktoriem un to skaidrojumam. Darba otraja nodala tiks veikts
makslas tirgus izcelsmes un uzbiives raksturojums. TreSaja dala tiks veikts detalizets
laikmetigas makslas darbu komercialas tirgus veértibas veidotaju raksturojums,
piedavajot dazadus So vertibu veidotaju piemérus. Katra no bakalaura darba nodalam
tiks papildinata ar iegiitam atzinam no strukturétam intervijam un intervéjamo
citatiem.

Izmantojot kvalitativos datus no internacionalajam makslas tirgus datu bazém
Artprice un ArtTactic, tiks veikta datu analize par pardotakajiem laikmetigas makslas
darbiem, atspogulots laikmetigas makslas pardoSanas indekss, ka ar1 citi dati, kas

sniegs informaciju par komercialo makslas darbu tirgus veértibu.



1. KULTURAS EKONOMIKAS TEORIJU PIELIETOJUMS
MAKSLAS TIRGUS RAKSTUROSANA

1.1. Kultiras ekonomikas teorijas un autori, kas raksturo makslas tirgu —

Viliams Baumols un Viliams Bovens (William Baumol & William Bowen)

Pédgejo gadu laika makslas tirgus ir kluvis par aizvien stabilaku investiciju,
sp&jot pielagoties ekonomiskajai krizei un globala tirgus izmainam. Laika posma no
2005. — 2008. gadam makslas tirgus ir piedzivojis augstako cenu kapumu, ko liela
meéra ietekméja jaunie tirgi, un jaunu pircéju un kolekcionaru no Kinas, Indijas, Tuvo
Austrumu valstim, Latipamerikas un Krievijas iesaistiSanas, ka ari ipasu specializ&tu
investiciju fondu aktivizé$ana un fokusésanas uz makslas tirgu. Laika posma no 2007.
— 2008. gadam ienakumi par pardoto laikmetigo makslu pieaug par 50%, lai gan
pardoto makslas objektu skaits palika lidzigs iepriekigjiem gadiem.’

Laikmetigas makslas cenas sasniedza maksimumu 2007. gada, tiesi $aja laika
laikmetiga maksla ieguva jaunu statusu makslas tirgt, ierindojoties [idzas modernisma
vecmeistaru makslai. So faktu vél vairak veicinaja laikmetigas makslas ka statusa
preces apliecinajums sabiedriba, kas vairoja tas ipaSnieka prestizu un iedomatu
piederibu kadai elitarai sabiedribas dalai. 2008. gada ekonomikas krize smagi
ietekméja ar1 plaukstoSo makslas tirgu, samazinot laikmetigas makslas cenas par 48%
laika perioda no 2009. — 2010. gadam. Tirgus parstavji loti atri pielagojas tirgus
svarstibam un krizei, poziciongjas uz dro$akam investicijam, mazak izsmacinatiem
izsolu katalogiem un piedavajot sapratigus darbu novértgjumus. Tas veicinaja gan
atkartotu uzticibu, gan paSu investoru atgrieSanos makslas tirgii kam sekoja atkartota
augSupeja 2010. gada un 1pasi ekonomiski aktivs bija 2011. gads.

Makslas tirgus sava attisttba nav apstdjies, un par spiti pieredzetajiem
kritumiem, turpina augt. To pierada arT makslas indeksa stabilitate peckrizes perioda.
Lai gan makslas cenu indeksi ir raditi, lai giitu priekSstatu par kop€jiem ienakumiem,
kurus iesp€jams giit no makslas darbu pardoSanas izsolu namos, tie nav autoritativi
datu sniedzgji, kas sp&tu sniegt visparju tirgus parskatu. Cenu indekss atklaj tikai

dalu no makslas tirgus. Pieprasijuma un piedavajuma izmainas un to ietekmétie dati ir

? Laikmetigas Makslas tirgus. ArtPrice ikgadéja atskaite, 2007. Pieejams:
http://imgpublic.artprice.com/pdf/artprice-contemporary-2007-2008-en.pdf; [skatits: 2014, 06mar.].
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loti at8kirigi no privata makslas tirgus sektora, kur§ ir nesalidzinami lielaks ka izsolu

. 10
namu tirgus.

1. att. Laikmetigas makslas cenu indekss laika posma no 2002. — 2013. gadam

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

(Artprice datubdzes laikmetigas makslas cenu indeks, apréekindts pret bazes cenu 100 eiro,

laika posma no 2002 — 2013. gadam.)"’

Apskatot internacionalas makslas tirgus datu bazes Artprice 2013. gada tirgus
parskatu, iespgjams secinat, ka makslas tirgus $aja gada ir nedaudz samazinajis savu
attistibas apjomu, kopuma par 207 milioniem eiro'”, salidzot ar ieprickigjajiem
gadiem. Turklat globalais makslas tirgus ir ieguvis 29% lielu papildus pelpu pédgjo
atgtistoties no 2008. un 2009. gada skartas ekonomiskas krizes. Tikai ¢etru gadu laika
kopgjais apgrozijums ir dubultojies lidz 8.092 bilioniem eiro, veicinot aizvien lielaku
laikmetigas makslas tirgus attistibu. Pédejo desmit gadu laika, pardoto darbu skaits ir

CetrkarSojies un laikmetigas makslas cenas kopuma ir pieaugusas par 34%. Vidgjie

' Findlay, Michael, The Value of Art. Money, Power, Beauty. Munich: Prestel, 2012. Pp. 76

! Artprice, Contemporary Art Market. The Artprice Annual Report 2013. Pieejams:
http://imgpublic.artprice.com/pdf/artprice-contemporary-2012-2013-en.pdf [skatits: 2014, 22.apr.]
1 €8 .922 bilioni 2011. — 2012. gada, salidzinot ar €8 .092 billion 2013. gada
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ienakumi ir iespaidigi, salidzinot ar akciju tirgiem. TieSi §1 statistika ir piesaistijusi
ipasi daudz jaunu investoru, radot augstu pieprasijjumu. Tome&r vienmér ir butiski
atpazit maksliniekus, kuru radito makslas darbu iegade ir verts investet. Laikmetiga
maksla ne vienmér var but tik pat drosa investicija ka vecmeistaru darbi vai
modernistu maksla. Tomér laikmetigas makslas tirgt ir daudz vieglak manipulét ar
cenam un trendiem, Tpasi piedavajot klientiem jaunu makslinieku darbus. Sis makslas
nepatstavigums, visvairak izpauzas tieSi krizes periodos, ka pieméra ar Demjanu
Hérstu, vienu no pirktakajiem laikmetigajiem maksliniekiem. Vipa darbi ir
piedzivojusi gan loti strauju cenu augSupeju, gan dramatisku vértibas kritumu péc
2008. gada.

Kad globala ekonomika piedzivo augSupeju, maksla klist par pieprasitu
alternativu investiciju avotu, lai gan makslas tirgu raksturo augsta riska investicijas,
kuras tapat visbiezak tiek ietekmétas un ir atkarigas no globalas ekonomikas un akciju

tirgiem.

Maksla un ekonomika

Maksla un ekonomika varetu Skist ka divas nesavienojamas nozares, uzskatot,
ka makslu nav iesp€jams skaidrot izmantojot ekonomikas teorijas un tas
pamatprincipus, jo katra no §Im nozarém un vienlidz zinatném atbild par radikali
atSkirigam jomam. Tomér vésturiski attistoties makslas tirgum, ekonomikas sféru tas
aizvien vairak ieinteres€ja, 11dz radas kulttiras ekonomika, kas Sobrid ir ekonomikas
pamatnozare, kas nodarbojas ar makslas un kultiras nozares ekonomikas saistito
jautajumu skaidroSanu.

Pirmie, kas aizsaka pétit makslu un tas attiecibas ar ekonomiku, bija
ekonomisti — Vilijams Baumols un Vilijams Bovens (William Baumol & William
Bowen), kuri 1968. gada izdod gramatu “Performing Arts: The Economic Dillemma” .
" Gramata tika apkopoti kultiiras ekonomikas pamati un pamatprincipi, kas tiek
pielietoti un izmantoti ar1 miisdienas. Kops ta laika daudzi citi autori ka Marks Blaugs
(Mark Blaug) 1978. gada, Viliams Grampss (William Grampp) 1989. gada, Deivids
Trosbjs (David Throsby) 1994. gada, un Rita Tovsa (Ruth Towse) 1997. gada, ari ir

13 Pirms §Ts gramatas pastévéja agraks referats, kurs vélak tika izmantots ka sekojosas gramatas
pamats; Boumol, W., J., & Bowel, W., G., On the Performing Arts: The Anatomy of their Economic
Problems. The American Economic Rewiev, 1965. gads
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sniegusi lieliskus teor€tiskus parskaus par So vispargjo teému un skaidrojumus, ka
pielietot ekonomikas teorijas kultiiras konteksta, lielakoties un 1pasi fokus&joties uz
telotajmakslu.

1976. gada pirmo reizi tika izdots =zinatniski akad@miskais kultiiras
ekonomikas izdevums “Journal of Cultural Economy”, kur§ par kultiirekonomikas

galvenajiem problémjautajumiem un pé€tnieciskajam sfeéram raksta:

“Kultiras ekonomika ir piemérota ekonomiska analize visam telotajmakslas
un radosajam makslas disciplinam, kultiras mantojumam un radoSajai industrijai,
kuras pastav gan publiskaja sektora, gan privataja. Ta ir saistita ar kultiras sektora
ekonomisko organizaciju, ka art ar razotdju, patérétaju un valsts sektoru

savstarpéjam attiectbam. Sis pétniecieskais jautdjums sevi ieklauj daudzas pieejas ~**

Par vienu no $Im nozarém iesp&€jams uzskatit makslas tirgu, jo tas sevi vienlidz
apvieno visas iepriekSminétas p€tnieciskas sferas, makslas tirgus pastav gan
publiskaja, gan privataja sektora, oper€jot gan ar kultiiras mantojumu, gan visam
telotajmakslas disciplinam.

Laika gaita kultira ekonomikas pétnieciba ir nodalijusies vairakos
profesionalos laukos, galvenokart noskirot skatuves makslu no pargjam makslas
formam, un iedalot to apakSgrupas - dzivajas un nedzivajas performancés. Pargjo
makslu grupa, tiek iedalitas me&diju makslas, kur ietilpst — publikacijas, rakstnieciba,
radio, televizija, un internets, un otra grupa — t€lotajmakslas — gleznieciba, t€lnieciba,

grafika, utt. visas vizualas makslas disciplinas.

1.2. Maksla ka vertiba kultiiras ekonomikas teoriju skatijjuma

Pulicera prémijas laureats Dzons Steins (John Stein) atzist, ka “glezna ir ka
neatkartojama ekonomiska veértiba”'”, bet kapéc gleznas, vai citi makslas objekti un
citas makslas formas biitu 1pasakas vai tiktu vertetas savadak neka citas ekonomiskas

vértibas? So kultiiras ekonomikas fenomenu ir iespéjams labak izprast, apskatot ka

' Journal of Cultural Economics. 1976. Pieejams: http://link.springer.com/journal/10824 [skatits 2014
20. apr.].
15 Stein, J., P., The Monetary Apreciation of Paintings. Journal of Political Economy, 1977, Pp. 85
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klasiskas ekonomikas teorijas sniedz skaidrojumu dazadam vertibam un salidzina tas
ar makslas vertibam.

Pastav dazadi viedokli ka klasificét makslu ka vertibu, tapec tiks apskatiti
dazi, populardkie no tiem. Makslu iespgjams definét ka neatkartojamu veértibu,'° kas
nespgj radit divas identiskas vienibas un katra no tam iemieso savu unikalo stilu,
materialu, izteiksmi, radiSanas laiku un citas iezimes. Makslas radiSanas process
nerada homogenas vértibas ka industrialais raZzoSanas process. Kreativais radiSanas
process apvienojuma ar katra makslas darba nepilnibam, kas tie$i So makslas darbu
padara unikalu, ir ar1 galvenie priekSnoteikums, kas nosaka, ka maksla nevar biit
lidziga masu produkcijai. “Maksla var bat kopéta, tadu ta nevar biit reproducéta.” '’
Sadi makslas darbu viltojumus komenté Bruno Frejs (Bruno Frey), tie§i demonstrgjot
atskiribu starp originalu un kopiju, pat ja minétie makslas objekti skiet [1dzigi.

Bet pat ja makslai ir neatkartojama veértiba, noteikta daudzuma aizvietojamiba
eksisté un tadel ir grutak noteikt tas veértibu. Makslas darbi sevi ietver noteiktas
lidzibas un raksturigas iezimes ka, pieméram, laika periodu, makslas skolu, ko
makslinieks parstav un tas stilistiku, kura darbi tiek raditi vai makslas darba izméru.
Tomeér makslas darbi fundamentali atSkiras tados aspektos, ka darba radiSanas laiks,
motivs, krasa, u.c. Balstoties uz individualam darbu iezimém, aizvietojamiba var
eksistet noteikta daudzuma, kas samazina makslas ka unikalas vertibas nozimi un
iespgjamibu. Tatad, kamér cenas ir savstarp€ji saistitas, katra cena pievieno savas
ipasibas, rezultgjoties cend, kas atskiras noteikta diapazona.'®

Makslas kolekcionaram, kur§ ir loti izvéligs un mekle tikai noteiktus un
konkrétus makslas darbus savas kolekcijas papildinasanai, iesp&jamiba aizstat vélamo
makslas darbus ar citiem ir loti zema, citadak ir makslas dilera situacija, kur$ tirgo
noteikta makslas stila, skolas vai laikmeta makslu.

Makslas klasiska izpratné tiek uztverta ka ilgstosa vertiba, tapec ta tiek
sargata no potencialiem apdraudéjumiem. Ja makslas kolekcionars iegadajas makslas

darbu, ko vélas padarit par nepieejamu par€jai sabiedribai, §1s makslas darbs kliist par

' Iznemot fotografijas, drukas u.c. maksalas darbus, kas tiek raditi limitéta daudzuma.

7 Reiner, Klaus, Economic Growth and Business Cycles:A Critical Comment on Detrending Time
Series. Zurich: Institute for Empirical Research in Economics University of Zurich,

2001. Pieejams:

http://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/download?doi=10.1.1.22.3557 &rep=rep 1 &type=pdf [skatits: 2014,
16. apr.].

'8 Gramp, Dyer, William, Pricing the Priceless: Art, Artists and Economics. New York: Basic Books,
1989, Pp. 55
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privatu vertibu. Veértiba tiek definéta ka privata tad, kad pargja sabiedriba var tikt
noskirta no §is vertibas patéréSanas un pastav sacensibas par S§is vértibas lietoSanu.
Daudzos $ados gadijumos makslas darbi var pazust no makslas tirgus, dazkart pat uz
visiem laikiem. Tomé&r maksla var klut par sabiedribas vertibu, kad valsts subsidéts
muzejs iegaddjas makslas darbu un izstada to publiskai apskatei bez maksas." Briva
pieeja un izmantoSana, kas nav paklauta konkurencei, defin€ visas publiskas vertibas.

Termins kopienas vértiba ari var tikt piemérots makslas ka vertibas
raksturosanai. Dzims Buhanans (Jim Buchanan) raksturo So publisko vertibu
apakstipu, kuru lietoSana ne vienmér ir brivi pieejama, bet to izmantoSana nav
paklauta konkurencei. Sadu vértibu pieméri ir — kino, privati golfa klubi,
kabeltelevizija, pieeja autoru sarakstitiem darbiem, u.c.*’

P&c Filipa Nelsona (Phillip Nelson), makslas vertibas var tikt iedalitas ar1 pec
procesa kads ir izmantots, lai vertétu to kvalitati. ledalot divas galvenajas kategorijas:

1. vertibas, kuru kvalitate tiek noteikta jau pirms to iegades;
2. vertibas, kuru patiesa vertiba tiek noteikta vadoties pec tirgus vertibas, ka ari
kuru kvalitates noteikSanai ir nepiecie$ama iepriek$ja pieredze.”'

Sadu vértibu novértéjumam ir nepiecie$ama iepriek$gja pieredze, jo makslas
kvalitati nav iesp&jams noteikt izmantojot aprakstus vai citus aprakstosus veidus. P&c
vertibas izlietoSanas (pieredzes iegliSanas) patérétajs var to parvertét, radot jaunu cenu
un tirgus veértibu, balstoties uz savu personigo pieredzi.

Pastav ar1 tadas veértibas, kuras sabiedribai nerada Saubas par to nozimi un
vertigumu, tas iesp&jams devét par ticamam vai uzticamam vértibam. >

Atgriezoties pie Dzona Steina, kur§ vértéja makslu, ka neatkartojamu
ekonomisku vértibu un vienlidz to iedalija divas galvenajas grupas — paterétaju un
valsts vértibas. >

Atkariba kadu personigu mérku dél maksla ir iegadata, ta var bt gan ilgstosa
patérétaju vertiba, kas iegadata personiska prieka vairoSanai vai finansials

ieguldijums, gan ar1 valsts vertiba, kuras gadijuma ta tiek uztverta vienlidz ar1 ka

"% Stein, J. P., The Monetary Appreciation of Paintings, Journal of Political Economy. 1977. Pp. 85

2 Buchanan, James, M., A Economic Theory of Clubs. Economica, 1965. Pp.32

2! Nelson, Phillip, Information and Customer Behavior, Journal of Political Economy, 1970. Pp. 78

2 Darby, M., R., & Karni, E., Free Competition and The Optimal Amount of Freud, Journal of Law
and Economics, 1973, Pp.16

2 Darby, Michael, R., Karni, Edi, Free Competition and the Optimal Amount of Fraud, Journal of Law
& Economics, 1997, Pp. 16. Pieejams: http://www.socio-
legal.sjtu.edu.cn/uploads/papers/2011/xzh110623120436269.pdf [skatits: 2014, 21. apr.].
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finansials ieguldfjums. Lidz ar $o klasisko nodalfjumu DZons Steins ir izcélis jédzienu
kolektora vertiba, lai raksturotu to dazado raksturiezimju kopumu, kas piemit
makslas vértibam.**

Maksla vienmer bils 1pasa vertiba, kas atskirsies no citam precém, kas biis
pieejamas tirgl, tapec makslas tirgus ir ierobeZots ar ierobezotu piedavajumu, kas
mainas atkariba no pieprasijuma. Jo augstaks ir ienakumu Iimenis, jo vairak lidzeklu
tiks novirzits makslai. Tapat ir ar visam luksusa precém, kas $aja gadijuma ir ar1
maksla.”

Maksla var tikt vérteta ar1 ka apbalvojums, skatot apbalvojumu ka patérina
priekSmetus un lidzigas tirgus preces, kurus vélas ikviens individs un kuru iegiisana
nosaka vispar pienemtas sabiedribas normas un savstarp&jie ligumi, nevis individa
personigas intereses. Dazkart lidzigi ir ar publiskajam veértibam ka, pieméram, skolam
un makslu, $ajas situacijas nekadi funkciongjosi tirgus mehanismi ar piedavajumu un
pieprasijumu nevarétu izveidoties bez valsts subsidiju iesaistes. Dazkart jeédziens
apbalvojums var tikt attiecinats uz makslu, lai attaisnotu valsts subsidiju piesaisti
makslas un makslas muzeju sponsor&sanai. *°

Lai raksturotu makslu ka veértibu, janem véra visi iepriek§ min&tie vértibas
raksturojumi, kas to definé gan ka taustamu, gan ka netaustamu produktu un
ekonomikas sastavdalu, tomér nepastdv viena viennozimiga ekonomiskas veértibas
kategorija, kurai maksla piederétu. Tomer, salidzinot ar citam veértibam, maksla ir
ipaSa vertiba un tieSi tapéc makslas un ekonomikas savstarp&jas attiecibas ir
sarezgitakas ka citu sféru un paterinu precu attiecibas. Makslas tirgus $aja joma ir
radijis savus priekSnosacijumus un noteikumus, ka operét ar Sim divam savstarpgji loti

atSkirigajam nozarém.

1.3. Makslas vertibas noteik§ana: mérkis un metode

Gan makslas tirgum, gan kultiras ekonomikas nozarei ir butiski ne tikai
apskatit kada ir makslas vertibas definicija, bet spét to definét skaitliska vertiba jeb
cena. ApakSnodala 1.2. tika apskatitas dazadas definicijas, kuras kultiras ekonomika

izmanto, raksturojot makslu ka veértibu. Pienemot, ka maksla ir 1pasa ekonomikas

** Stein, J. P., The Monetary Appreciation of Paintings. Journal of Political Economy, 1977., Pp. 85
2 Gramp, Dyer, William, Pricing the Priceless: Art, Artists and Economics. New York: Basic Books,
1989, Pp. 56

*% Turpat, Pp. 56
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vertiba, kuras cena nav viennozimigi nosakama un novertgjama, svarigi ir soli, kas
nosaka tas cenu un komercialo tirgus veértibu tirgus ekonomikas apstak]os.

Komercialo makslas darbu vértibu raksturo ne tikai tas veidotaji, bet ari
makslas darbu cena. Makslas darbu sakuma cena un gala cena pardoSanas procesa, ka
arT to, kadi priekSnosacijumi tiek izmantoti makslas tirgdi, lai veidotu makslas darbu
cenu, iesp&jams ir viens no nedaudzajiem veidiem, ka apskatit komercialo tirgus
vertibu veidoSanos un priekSnosacijumus.

Ekonomikas teoriju skatijuma cenas nosaka cilvéku vélme maksat par kadu
noteiktu vertibu. Ka modernas ekonomikas teorijas raditajs Alfréds Marsals (Alfred
Marshall) ir teicis “velme iegiit jebko, ko var iegadaties un pardot par naudu, var tikt
izm@rita péc cenas, ko cilveki ir gatavi maksat*. *’

Tiesibu filozofe Margareta Radina (Margaret Radin), balstoties komercialajas
cenu shémas veidoSanas principos, atklaj v€l kadu klasisku cenu veidosanas
paradigmu — pe&c nepiecieSamibas visvertigakajam tirgus precém tiek pieskirtas
visaugstakas cenas. Tadgjadi, atSkiriba starp cenu un vertibu neoklasiskajas
ekonomikas teorijas nav noskirta, vai ar1 cena tiek uztverta ka vertibas un kvalitates
reprezentétajs.”® Dazkart laikmetigas makslas tirgli arf makslas darbu vértiba tiek
vertéta pec Sis klasiskas cenu veidoSanas paradigmas, kas nevienmér rasturo makslas
darbu estétisko vértibu. Visdargakie laikmetigo makslinieku darbi, tiek atziti par
visvertigakajiem, bet tam ne vienmer piekrit autoritativi makslas kritiki ka Roberts
HudZs (Robert Hudges), tadgjadi iebilstot makslas tirgus noveértgjumam. Tomer
kultiiras ekonomikas skatijuma tiek uzskatits, ka makslas darbu cenas nav izpeémums
Siem ekonomikas principiem. Arl laikmetigas makslas tirgl biezi tieSi cena tiek
uzskatita par galveno darba kvalitates priekSnosacijumu.

Vines makslas meses VIENNAFAIR starptautiska direktore — Vita Zamane,
vertejot laikmetigas makslas cenas un tas estétiskas veértibas saistibu, koment€ to ka
atkarigu no katra individa un personigajiem mérkiem, kam maksla tiek iegadata: ,,7as
ir ka skatities spoguli, skatoties tieSi pretéji, ir iespejams redzét atspulgu jeb tikai
cenu, bet skatoties no sanu lenka iespéjams saredzet plasaku profilu jeb emocionalo

- . - . - - . 29
nozimi, ko maksla katram individam spéj sniegt.*

27 Marshall, Alfred, Principles of Economics. London: MacMillan,1890., Pp. 83

*% Radin, J. Margaret, Contested Commodities. Cambridge: Harvard University Press, 1996. Pp. 8 - 9
*% Citats no intervijas ar makslas kritiki, Vines makslas meses VIENNAFAIR starptautisko direktori —
Vitu Zamani
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Kultiiras ekonomikas teorijas ir daudzkart jau pieradijusas, ka makslas tirgus
aktori un vinu riciba neatskiras no citu ekonomiski aktivo tirgu aktoru ricibas. Nav
nozimes, cik unikals produkts tiek pardots, makslas tirgus ir tads pats tirgus, kura
individuali agenti rikojas racionali, lai p&c iesp&jas palielinatu savus ienakumus,
palielinot precu cenas. “Tomér makslas tirgus precu gala cenu, gluzi tapat ka jebkura
citd tirgdi, nosaka ta briza tirgus piedavajums un pieprasijums’ — ta, respektgjot
klasiskos cenu veidodanos principus, komenté Dzeims Heilbruns un Carlzs Grejs
(James Heilbrun and Charles Gray) sava kopigi sastaditaja kultiras ekonomikas
gramata. Sim viedoklim dalgji piekrit arl laikmetigas makslas tirgus eksperts,
Amsterdamas Universitates asoci€tais profesors Olafs Veltujis (Olav Velthuis). Sava
publikacija ,, Constructing the value of Contemporary Art in Amsterdam and New
York Galleries “, kura veicot kvalitativo petijumu un gadijuma analizi, tika apskatitas
Amsterdamas laikmetigas makslas galerijas un to cenu veidoSanas mehanismi. Tika
secinats, ka makslas tirgus nav paklauts standarta cenu mehanismu sistémai un cenas
nosaka nozimes, kadas tam pieskir aktori un pasi tirgus dalibnieki. Tirgus dalibnieki
darbojas tirgl, lai veicinatu maksimalu finansialu atdevi, tadgjadi, iegadajoties
makslas darbus, kurus makslas tirgus ir novertgjis ar visaugstako cenu, tomer jasaprot,
ka cenu méhanismiem ir vél daudzas socialas un kulturalas nozimes pircgju vidi.
Olafs Veltujis atzist, ka makslas tirgus cenu veidoSanas mehanisms galvenokart
balstas uz makslinieka autoritati, makslas dilera socialo statusu, makslas darba vai
objekta izméru ka arf ta kvalitati. °'

Atgriezosties pie jau minéta kultiiras ekonomista Viliama Grampa, kur§ sava
gramata “Pricing the Priceless“ min ka: ,,makslas darbi ir ekonomiska vertiba, kuras
vertibu iesp&jams noteikt péc pasa makslas tirgus apjoma, jeb pec ta, ka pardeveji un
pirc&ji, kuriem pieder maksla, rada un cengas iegiit no tas maksimalu labumu*.** Lidz
ar to, makslas tirgus aktoriem paSiem ir iesp&ja ietekmé&t makslas tirgu, palielinot vai
samazinot preces apjomu tirgil, tas ietekmé& vertibu un preces cenu, ka ari veicina

komercialas vértibas veidoSanos.

3% Heilbrun, James, Gray, M. Charles, The economics of art and culture. An american perspective.
Cambridge: Cambridge University Press, 1993., Pp. 152.

! Velthuis, Olav, Symbolic meanings of prices: Constructing the value of Contemporary Art in
Amsterdam and New York Galleries. University of Konstanzt, 2012. Pieejams:
http://www.scribd.com/doc/111917142/Velthuis-Symbolic-Meanings-of-Price-in-Art-Market [skatits:
2014, 08. mai.].

**Gramp, Dyer, William, Pricing the Priceless: Art, Artists and Economics. New York: Basic Books,
1989, Pp. 57
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Ta ka makslas darbu cenas reprezenté makslas darbu pirc€ju veélmi maksat par
notiektu statusu, estétisku prieku, ka ari sagaidamo iegulditas naudas atmaksasanos
zinama laika perioda, ekonomists Viliams Gramps secina, ka ,,makslas ekonomiska
vertiba ir visu vértibu apvienota forma, kas sevi apvieno visas iepriekSminétas
vértibas.“> Citiem vardiem sakot, kultiiras ekonomikas skatijuma ari estétiska vértiba
ir nekas cits ka ekonomiskas veértibas sastavdala un apaksgrupa. Lidz ar to makslas
darbu kvalitates vertéSana pec to cenam kultiras ekonomikas skatijuma ir pamatota
un racionala.

Ekonomisti slave tirgu, tad kad tas samazina vertibu cenas un tadgjadi veicina
optimalu resursu sadali, tacu $adu resursu sadali neatbalsta makslas dileri un makslas
zinatnieki, uzsverot makslas ka estétiskas nevis ekonomiskas vertibas nozimi.

Sociologs un antropologs Pjérs Burdjé (Pierre Bourdieu)ir raksturojis
makslas tirgu ka ,,tirdzniecibas platformu, kura lietam nav cena* tad€jadi noliedzot
makslas ekonomikas un makslas novértésanu ar cenu iespgjamibu.*

Vienmér pastavés dazadi ekspertu viedokli par makslas tirgus sp&jam
atspogulot makslas patieso vértibu novértéjumu cenas. Sada makslas tirgus kritika ir
tik pat sena ka pati makslas zinatne. Jau 17. gadsimta holandieSu makslas vesturnieks
Karens van Manders (Karel van Mander) kritiz€ja makslas dilerus par vinu
centieniem parveidot makslas verttbu kvalitati skaitlos. Apskatot visus
iepriekSmingtos argumentus, var secinat, ka iesp&jams tiesi makslas tirgus un ta sena
vesture ir viens no pieradijumiem, ka est€tisms un ekonomika spg&j lidzdarboties

socialaja vid€, nodalot kultiiras vértibu nodosanu un ekonomikas vertibu nodosanu.

1.3.1. Galeriju cena

Primaraja makslas tirgii komercialajas makslas galerijas, jeb galerijas, kuras
darbojas ar mérki, lai pardotu makslas darbus, makslas darbu cenas nosaka
savstarpgja vienoSanas starp makslinieku vai kolekcionaru un galerijas dileri. Makslas
galerijas So cenu nosaka ne tikai savstarpjas vienoSanas cela, bet parasti ta ir

papildinata ar makslas darba novértejumu, kas sevi ietver darba salidzinajumu ar

33 Gramp, Dyer, William, Pricing the Priceless: Art, Artists and Economics. New York: Basic Books,
1989. Pp. 20-21

** Bourdieu, Pierre, The Field of Cultural Production. Columbia: Columbia University Press, 1993. Pp.
74
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lidzigiem darbiem makslas tirgt, vai datiem par pardotiem Iidziga médija, izméra vai
lidziga stilistika raditiem darbiem un to pardosanas cenam.

Pirc&jiem, kuri ieintereséti darbu iegad€, vienmér biis svarigi iepazities ar $adu
darbu cenu novérte§jumu pirms darbu iegades, 1paSi, ja runa biis par laikmetigas
makslas iegadi.

Lai gan galeriju cenas ir noteiktas balstoties uz tirgus situaciju un savstarp&ju
dilera un galerijas vienoSanos, tas ir iesp&ams mainit, visbiezak 10% apjoma.
Pieredz&jusi makslas kolekcionari vienmér piedavas galerijam savu pirkSanas cenu,
vienlidz r&kinoties, ka, jo augstaka ir prasita cena par makslas darbu, jo grutaka ir
vieno$anas par cenas pazeminasanu darfjjuma gadijuma.

Sekundaraja makslas tirgii makslas dilerim un galerijai ir mazas iespgjas
ietekmét makslas darba cenu, Seit to sp&j noteikt tikai izsolu nams, kas veic darba
novertéjumu pirms darba izsoles, ka arT pats pircéjs, kurs ir ieinterests makslas darba

s =1= 35
iegadg.

1.3.2 Izsolu namu novertejums

Jebkuram makslas darbam, kas tiek piedavats izsol€, tiek veikts novertgjums.
Novertgjums parasti nav viena konkréta skaitliska vertiba, bet summas diapazons,
kam ir divéjada funkcija:

1) Noradit potencialajiem pirc€jiem, kada ir summu, ko izsolu nams uzskata par
darba vertibu, balstoties uz ta zinaSanam un ta briza tirgus situaciju.

2) Pasargat potencialo pirc€ju rezerves, kas vienlidz ir arT minimala cena, ko izsolu
nami pienems ka privatas soliSanas minimumu.

Loti unikaliem makslas objektiem, dazkart ka novertejums tiek noradits — “pec
pieprasijuma” — tas nozimé&, ka izsolu namam nav zinams par cik lielu summu
makslas objekts varétu tikt pardots un tapéc, lai nenobaiditu iesp&jamos pirc€jus ar

parak augstu noveértéjumu, So summu neatklaj un sakotngji nepublicé.

35 Findlay, Michael, The Value of Art. Money, Power, Beauty. Munich: Prestel, 2012, Pp. 74
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1.3.3. “Amura cena”

Par “amura cenu” dévé cenu, ko ka pédgjo solito cenu pienem izsoles laika

izsoles vaditajs. Tomer ta nav gal&ja cena, kas ir jamaksa pirc€jam.

1.3.4. Pircéja cena

Pircgja gala cena iegadajoties makslu izsole sastav no - “amura cenas” jeb
izsoles laika nosauktds darba gala cenas, gan papildus maksas par izsolu nama
pakalpojumiem un komisijas. Parasti $ada komisija ir 25%, ja darba cena neparsniedz
20 000 ASV $, un 20%, ja darba cena ir starp 20 000 — 50 000 ASV $. Ka arT pircgja

cend tiek ieklauti visi nodokli.*®

1.3.5. Pardevéja cena

Katrs Christies un Sotheby’s izsolu nama katalogs sastav art no “Pardosanas
noteikumiem”, kuros tiek noraditi ne tikai pircgja tiesibas un pienakumi iegadajoties
un slédzot Iigumu ar izsolu namu, bet arT raksturoti noteikumi un komisijas maksas,
kadas uznemas veikt katrs pardevéjs, makslas kolekcionars vai makslas dileris, kurs
sadarbojas ar izsolu namu. Komisijas maksa parasti tiek piemérota par makslas darba
novertéjuma veikSanu, darbu fotograféSanu izsolu katalogam, marketinga izmaksas,
administrativas izmaksas, u.c. izmaksas. Pardevéja izmaksas var pieaugt Iidz pat 10%
no pardota darba cenas, tomér §is ir vienigds izmaksas, par kuram iesp&jams
savstarp€ji vienojoties samazinat to kop&jo apjomu. Visbiezak pardeveji ar izsolu

namiem sl&édz vieno$anos par 6 — 10% augstu komisijas maksu. >’

36 Findlay, Michael, The Value of Art. Money, Power, Beauty. Munich: Prestel, 2012, Pp. 76
37 Turpat, Pp. 76
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2. MAKSLAS TIRGUS UN TA SASTAVDALU RAKSTUROJUMS

2.1. Makslas tirgus vesturiska izcelsme

Ta ka musdienas laikmetigas makslas tirgus tiek vértets ka visienesigakais
investiciju tirgus, lai noskaidrotu, kas tiesi ir noteicis, kadel laikmetigas makslas un
komerciala tirgus vertibu savstarpgjam attiecibam ir tik liela nozime, jaatskatas uz
visparéjo makslas tirgus izveides veésturi. Un vienlidz ari uz to, kas veicinaja
komercialas vertibas veidotaju attistibu makslas tirgd.

Nepastav hronologisks makslas tirgus véstures apskats, kas sniegtu vienotu
parskatu tas attistibai no 6. gadsimta p.m.€ lidz pat misdienam, tomer ir iesp&jams
nodalit vésturiskos notikumus, kas ietekmé&ja un padarija aktualu tieSi laikmetigas
makslas tirgu.

Pirmas vesturiskas piezimes par makslas tirgu un izsolém saglabajusas jau no
Babilonijas, apméram 6. gadsimts p.m.€., $aja laika izsoles tika izmantotas lai izsolitu
priekSmetus, kuriem bija sadziviska nozime, nevis priekSmetus, kuri tika verteti ka
estatiska vai makslinieciska vértiba. **

Ir zinams, ka jau senie fenikie$i un romiesi ari nodarbojas ar makslas
pardodanu, gan izsolot to Tpa3as izsolés, gan specialos makslas tirgos. ST makslas
tirgus sistéma nav piedzivojusi dramatiskas parmainas kop§ iem laikiem.” Arf vards
izsole celie no latmu varda auctio, kas tulkojot nozZimé — ,palielinat”. Romas
imperijas laika pastavgja biznesmenu tips, kurus dév&ja par argentarius, $ie
biznesmeni bija atbildigi par izsoles organiz&Sanu. Organizacija ieklaujot vél praeco,
kuru uzdevums bija reklamét un vadit paSas izsoles. ArT Romas impérijas laika izsoles
galvenokart tika izmantotas lai izsolitu sadziviskus ikdienas priekSmetus, tomér jau
aizsakot makslas un estétisku vértibu izsolifanu. Saja laika maksla tika veidota
publiskam vajadzibam.

Lidz pat 15. gadsimtam telotajmaksla tika radita sakraliem un utilitariem
mérkiem, nepastavéja individuali makslinieki, kas raditu gleznas tikai lai tiktu atzits

vinu talants. Saja laika baznica bija vienigais klients, kas sp&ja atlauties iegadaties

38 Watson, Peter, From Manet to Manhattan. The Rise of The Modern Art Market. London: Vintage
Publication, 1992. Pp. 42

39 Keen, Geramldine, Money and Art: A Study Based on The Times-Sotheby’s Index, West Bow:
Thomas Nelson& Sons 1971. Pp. 76
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makslu ar mérki izdailot dievnamu. Sis princips pastav&ja status qou lidz italu
bankieri un valsts parvades darbinieki ar saka iesaistities makslas iegade.

Renesanses laiks makslas tirgii ieviesa jauna veida parmainas. Makslas tirgum
paplaSinoties un iesaistot taja vairak lidzeklu, radas jauni iemesli, kapéc makslu
iegadaties. Maksla vairs netika skatita tikai ka sakrals objekts, tagad ta vargja bt ar1
ka apbrinas objekts un Iidzeklis ar ko noteikt sabiedrisko statusu vai personigo gaumi.
Lidzas ar makslas tirgus paplasinasanos, saka veidoties pirmas profesionala makslas
tirgus parstavju profesijas.

Pirmie zinamie profesionalie makslas dileri aizsaka izplatit galvenokart
religiozu makslu Italija un Francija. Sada maksla bija pieprasitaka lidz pat 15.
gadsimta beigam un 16. gadsimta sakumam, kad Holandé pirmo reizi veidojas
pieprasijums ar1 péc sadzivisku skatu un pilsétvides gleznam, ka ar1 p&c autoriem, kuri
sp&ja radit $adus darbus péc pasiitijuma.

Francija izsoles un tiesibas izsolit makslu, biju noteiktas ar valdibas likumiem
un tika parvalditas no valsts iestadeém, kas stingri reglament€ja kartibu, kada tika
izsolitas miruSa Tpasnieka mantas, ja tam nav noradits mantinieks.

Lielbritanija novéloti attistfjas gan gleznu tirgus, gan originalo reprodukciju
tirgus, tomér Lielbritanija atSkiras ar aktivu gramatu izsolu tirgu. Jau 1628. gada tika
registréti pirmie 38 gramatu dileri, tomer, balstoties uz makslas vesturnieku Franku
Hermanu (Frankk Herrmann), ideja par gramatu izsolém ir aizgita no Niderlandes,
kur ta pastavéjusi jau 16. gadsimta.*’

Jau 17. gadsimta beigas Londona pastavéja vairaki izsolu nami, kas
nodarbojas ne tikai ar gramatu izsolém, bet arl ar mon&tu un austrumu makslas
izsolem. Tikai 17. gadsimta beigas Anglija, attistoties lokalajai ekonomikai,
aristokratijai un diplomatijai, veidojas ar pieprasjjums gan péc arzemju meistaru, gan
vietg§jo meistaru gleznam. Pieauga nepiecieSamiba péc profesionaliem makslas
dileriem, kas sabiedribu iepazistinatu ar Sadu makslas tirgus piedavajumu un
pieejamajiem maksliniekiem. Lielbritanija makslas dileri galvenokart iedalijas divos

tipos — lokalajos un internacionalajos dileros. *!

40 Watson, Peter, From Manet to Manhattan. The Rise of The Modern Art Market. London: Vintage
Publication, 1992. Pp. 48
41 Turpat, Pp. 51
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Niderland@ pirmie profesionalie makslas dileri paradijas laika posma no 1630.
— 1640. gadam, kad tie maksaja maksliniekiem, par vecmeistaru darbu kopiju
veidosanu un vélak pardeva §Ts kopijas gildes biedriem.

Loti attistita gleznu kolekciongSanas tradicija pastavéja 17. gadsimta Italija,
1pasi Venécija un Florence. Vislielako interesi kolekcionari izradija par senlietam un
vecmeistaru darbiem, pircg€ji bija daudz ieinteresétaki gleznas ar vésturiskiem sizetiem
vai vésturiskiem mitiem neka gleznas ar kluso dabu un ainavam.

Jau 1758. gada francu makslas dileris Ians Pirs (lain Pears) atkldja, ka
iegadajoties makslas darbu un péc neilga laika to atkartoti atgriezot izsolé vai makslas
tirgll, iesp&jams gt lielaku pelnu, tadejadi padarot makslas izplatiSanu par neatkarigu
tirgus dalu, ar izteiktam lidzibam patérina precu tirgum. **

18. gadsimta Lielbritanijas makslas dileri lielakoties turpinaja izplatit arvalstu
vecmeistaru gleznas, tikmér Lielbritanijas vietéjie makslinieki jutas nevienlidzigi un
aizvainoti, ka vinu maksla ir atstata novarta un netiek vienlidzigi piedavata tirgum.
Tomeér vinu stdzibas tika uzklausitas un tas rezult€jas ar Britu karaliskas makslas
akadémijas izveidoSanu (British Royal Academy of Arts) 1768. gada, kuras uzdevums
un mérkis bija nodroSinat ar augstako izglitibu britu maksliniekus, ka ar1 vairot britu
makslas popularitati.*

Loti nozimigs attistibas punkts makslas tirgus vésturé ir orginalreprodukciju
izplatiSanas aizsakSana. Attistoties tehnologijam, orginalreprodukcijas bija tas, kas
padarfja makslas tirgu daudz pieejamaku, tad€jadi diferencgjot makslas tirgu,
piedavajot gan dargaku, gan I€taku preci tiem, kuri nevargja atlauties originalas
gleznas. Sakotngji originalreprodukcijas kopé&ja slavenu meistaru darbus, kurus vargja
iegadaties vairaki pircgji, ka ar1 piedavaja dazadas klusas dabas un dabas ainavu
skatus.

Pirmais dileris, kur§ aizsaka orginalreprodukciju izplatiSanu bija brits Artiirs
Ponds (Arthur Pond), saviem klientiem Artiirs Ponds piedavaja ainavu, dzivnieku un
slavenu autoru gleznu reprodukcijas. Orginalreprodukcijas bija popularas ar1

maklinieku vida, kas tas iegadajas, lai kop&tu saviem darbiem.

42 Watson, Peter, From Manet to Manhattan. The Rise of The Modern Art Market. London: Vintage
Publication, 1992. Pp. 54

43 Turpat, Pp. 55
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Pirma gleznu izsole, par kuru saglabajusas vésturiskas zinas, notikusi 1682.
gada Londona, Sai izsolei sekoja vispar€js makslas tirgus uzplaukums Anglija,
turpmako piecu gadu perioda, tiek fiks€tas jau 400 gleznu izsoles.

18. gadsimta lidz pasaulsslavena Christie’s izsolu nama ipasnieka Dzeims
Kristie (James Christie’s) karjeras aizsakumiem, Londona darbojas makslas dileris
Kristofers Koks (Christopher Cock), kurs sakotngji pardeva gramatas, tacu kluva
pazistams ari ka makslas dileris, kur§ izmantoja izsoles lai pardotu savas gleznas. **

Slaveno izsolu namu Sotheby’s nodibinaja Semuels Beikers (Samuel Baker),
kur§ savu pirmo izsoli organiz&ja 1744. gada 11. marta. Beikers sakotngji izsolija tikai
gramatas, vélak gan pirc€ju intrese un prieprasijums pakapeniski mainijas, aizvien
vairak izradot interesi par karalienes Elizabetes laika literatiiru nevis par antiko grieku
un romiesu literatiiru, tad€jadi radot daudz laikmetigaku pieprasijumu.

Tikai 18. gadsimta beigas Lielbritanija bija pietickami augsts laikmetigas
makslas un laikmetigas britu makslas pieprasijums, kas palidz&a nostabiliz€ties
jaunattistitajam makslas tirgum, ta laika maksla lielakoties tika ievesta no Italijas vai
Francijas, ka ar1 Niderlandes, izcelot tikai dazus Lielbritanijas viet€jos autorus.

Pirmais starptautiski pazistamais laikmetigds makslas dileris bija Ernsts
Gambarts (Ernst Gambart) no Belgijas, kur§ uzsaka savu karjeru Pariz€. 19. gadsimta
Eiropa bez orginalreprodukciju, gleznu, senlietu tirgus, butisku tirgus dalu iekaroja ar1
graviras, kas bija V€l viens alternativs makslas demokratizéSanas veids, padarot
makslas objektus 1&takus un pieejamakus plaSakai publikai. Gleznas bija dargas un
pieejamas loti Sauram aristokratijas lokam, savukart So gleznu graviras bija pieejamas
daudz plasakam klientu lokam.

Ernsts Gambarts sakotn&ji nepiesaistija plasu klientu uzmanibu, jo darbojas,
ka parasts makslas dileris, izplatot popularu autoru gleznu graviras lielos daudzumos,
tacu 1850. gados, kad Lielbritanija pieaugot makslas tirgus apjomam, sadardzinajas
arT maksla un dileru komisijas, Ernst Gambarts ieguva plasu klientu loku, jo bija viens
no pirmajiem kur§ aizsaka graviru biznesu Londona. Vip§ piedavaja $adu jaunu
alternativu dargajam un sabiedribas lielakajai dalai nepieejamajam gleznam, tadgjadi

attistija loti veiksmigu biznesu. Gambarta darbibu pavadija masu publicitate un

44 Watson, Peter, From Manet to Manhattan. The Rise of The Modern Art Market. London: Vintage
Publication, 1992. Pp. 58
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atpazistamiba. 1856. gada Erstam Gambartam piedergja jau divas galerijas Londonas
centra un viena Parizg. **

19. gadsimta beigas interese par orginalreprodukciju iegadi samazinajas, jo
attist1jas fotografijas tehnologija.

Aizsakoties impresionismam, arT makslas tirgu skara loti butiskas komercialas
parmaingas. Tacu jau romantisma laikmeta, pateicoties idejam par makslinieku ka
geniju un individu, atseviski makslinieki ieguva lielaku parliecibu un ticibu savam
talantam, tas ietekmé&ja So makslinieku sp&u un talanta noveért€jumu tirgii ar cenu
kapumu. Ipasa impresionisma figiira, kura bitu jaizcel, ir Klods Moné (Cloud Manet).
TieSi vipa karjera un Francijas valdibas godalgas miiza beigas, godinot par
sasniegumiem valsts laba un ka valstij nozimigu personibu, ar1 ietekmé&ja, Moné& darbu
vertibu un impresionismu ka jauna lidz $im nesaprasta stila uzvaru un turpmaku
noteicoSo ietekmi 19. gadsimta. Tie$i impresionistu vélme notvert mirkli un iemtizinat
to fotografijas un gleznas, iznicindja tik aktualo orginalreprodukciju tirgu un ieviesa
jaunas prasibas orginaldarbiem un to vertibam.

Ar1 kubismam un abstrakcionismam, kas parveidoja realitati, padarot to
abstraktu, bija liela nozime makslas tirgus vésturé. Sie makslas stili, kuru vértibu bija
aizvien grutak novertét, pieprasija interpretétajus, jeb makslas dilerus, kuri spgja

kolekcionariem un sabiedribai tulkot un skaidrot makslas nozimi un vértibu. *°

2.2. Primarais makslas tirgus

Primarais makslas tirgus piedava tieSu maksajumu maksliniekam par vipa
prasmém un laiku, ka arT samaksu par produkta piegadi makslas tirgum. Varétu teikt,
ka primarais makslas tirgus ir platforma, kur makslas darbs tiek pardots pirmo reizi.
Saja makslas tirgdi piedavatie makslas darbi nak vai nu no makslinieka darbnicas vai
no galerijas, kas makslinieku parstav, ar nosacijumu, ka darbs vél nekad nav tirgots.

Lai palielinatu iesp&ju makslas darbiem sasniegt makslas tirgu, pédgjo simt
piecdesmit gadu laika makslas dilera loma ir ievérojami palielindjusies, nodroSinot

telpas, kuras darbus ir iesp&jams izstadit, tadejadi pieversot lielaku pirc&ju uzmanibu.

45 Watson, Peter, From Manet to Manhattan. The Rise of The Modern Art Market. London: Vintage
Publication, 1992. Pp. 68

46 Turpat, Pp. 73
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Dileri sanem samaksu ieperkot darbus tiesi no maksliniekiem un pardodot darbus ar
papildus uzcenojumu vai ari parstavot maksliniekus savas galerijas un iegistot
komisijas maksu péc makslas darbu pardosanas.

Nosacijums, kas padara vienu gleznu vai skulptiru dargaku vai l&taku
primaraja makslas darbu tirgl, visbiezak ir darba izmérs. Makslas dileris Mihales
Findejs, vadoties péc savas pieredzes makslas tirgt, uzsver, ka lai gan dazkart kada
konkréta makslinieka darbus ne vienmér ir iesp&jams vertét péc to izméra, un pat ja
makslinieks uzskata, ka mazaka izméra darbi ir labaki, tomer tieSi izmé&rs ir tas, kas
nosaka cenas apjomu un padara mazakus darbus I&takus.”’ Makslas darbu, Tpasi
gleznu izm@ra nozimi makslas tirgi uzsver ar1 makslas dileris Filips Huks, minot tiesi
gleznu izm@ru, ka vienu no pirmajiem kritérijiem, ko izmantoja jau pirmie
impresionisma dileri.*®

Situacijas noteic€js vairs nav tikai makslinieks, un viga spgjas, svarigu lomu

spele art dileris, galerijas un kolekcionari.

2.3. Sekundarais makslas tirgus

Atskiriba no primara makslas tirgus, sekundarais makslas tirgus ir makslas
tirgus kura makslas darbi nonak atkartotai tirdzniecibai. Saja tirgd iesp&jams
iegadaties visu veidu un gadsimtu makslu, sakot no 15. gadsimta niderlandieSu
meistariem, 19. gadsimta britu meistaru jiiras ainavam, impresionistu darbiem, ar1
kubistu darbi ir § tirgus darfjumu objekti.* Kad makslinicka karjera tiek sasniegts
noteikts panakumu un atpazistamibas posms, darbu nokliiSana sekundarajam tirgi ir
neizbégama. TieSi sekundarais makslas tirgus ir posms, kura, lai noteiktu jauno
makslas darba vertibu pardodot to atkartoti, iesaistas komercialas vertibas veidoSanas
riki. Ka atzist Mihaels Findlajs, liela nozime $aja posma ir taja bridi tirgli esoSajam
pieprasijumam un piedavajumam, tom&r makslas darbu cenu liela méra spgj ietekmét
ari tas pirmais dileris jeb izplatitajs.”’ Makslas tirgii nevalda klasiska tirgus situacija,

kada pastavétu citas ekonomikas nozarés ka, pieméram, nekustama ipaSuma tirgi.

47 Findlay, Michael, The Value of Art. Money, Power, Beauty. Munich: Prestel, 2012. Pp. 16

48 Hook, Philip, Breakfast At Sotheby's. An A - Z Of The Art World. London: Penguin Books Ltd.,
2013. Pp. 230 - 231

49 Findlay, Michael, The Value of Art. Money, Power, Beauty. Munich: Prestel, 2012. Pp. 17

50 Turpat, Pp. 18
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Tirgojot makslu atkartoti, tas vertiba pieaug un praktiski nekad vértiba nepaliek
nemainiga, pat ari stabila tirgus situacija.

Ekonomists Davids Trosbijs izdala vél vienu makslas tirgus segmentu, jeb
terciaro makslas tirgu, ar kuru raksturo makslas tirgus pakalpojumu sektoru, Iidzigi ka
jebkuras riipniecibas nozares pakalpojumu sektoru. Saja sektora ieklaujot
internacionalu makslas izsolu namu, makslas galeriju un makslas tirgotaju sniegtos
pakalpojumus. Maksla, kas tiek izplatita Saja tirgli ir starptautiski atpazistamu
makslinieku, un plasi pazistamu makslas kustibu vai makslas stilu darbi. Turigas
privatpersonas vai kolekcionari, ka arT kompanijas, muzeji, dileri, galerijas, investiciju
fondi un dazos gadijumos pat spekulanti, ir 1 tirgus klienti. Piedavajums $aja tirgt ir
ierobezots, bez iesp&jam preci aizstat, saglabajot loti augstu pieprasijumu, $is tirgus ir
Joti monopolizéts. '

Zurnaliste, interneta makslas un kultiiras portala arterritory.com latviesu
versijas redaktore Anna Iltnere, atbildot, vai komercialas vértibas veidoSanas
mehanismi, kas galvenokart tiek izmantoti sekundaraja makslas tirgu, spgj ietekmét
laikmetigas makslas darbu cenas ari primaraja makslas tirgli pauZ interesantu
viedokli: “Sava zind ja, jo pieprasijums viend no tirgiem palielinas pieprasijumu cita.
Verts atzimet interesantu tendenci, ka pédeéjos gados abi tirgi médz sapliist,
pieméram, izsolu namiem rikojot makslas darbu izstades (kas primari ir galeriju
laucins). Ka art - kolekcionariem, kas ierasti bijusi galeriju pircéji, dibinot savus
fondus, buvéjot izstazu telpas un rikojot makslinieku darbu skates. Katra zina tas

liecina par galeriju lomas mainu miisdienu makslas pasaulé.”

51 Throsby, David, The Production And Consumption of The Arts: A View of Cultural Economics.
Journal of Economic Literature, 1994. Pp. 32
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3. KOMERCIALAS TIRGUS VERTIBAS VEIDOTAJI

3.1. Primaras darba vértibas

Lidzko makslas darbs nonak sekundaraja makslas tirgd, tas ir kluvis par
noteiktu veértibu, vertigu objektu, ko ietekmé arT makslas darba pirmais IpaSnieks. Ja
makslas darbus pardod privats dileris, galerija vai izsolu nams, tam noteikti ir
japievieno saraksts ar iepriek$€jiem 1pasniekiem. Tie var tikt definéti péc 1pasnieku
vardiem, pec vietam, citreiz pec institicijam, dileru vardiem, 1IpaSu izsolu
nosaukumiem, datumiem, kuros tie ir pardoti. Kads noteikts ieprieks€jais 1pasnieks
loti krasi var ietekmé&t makslas darba komercialo veértibu makslas tirgii, ka piemera ar
2007. gada maija Sotheby’s izsolu nama izsoli, kura tika izsolits Deividam un Pegijai
Rokfelleriem (David, Peggy Rockefeller) piederosais Marka Rotko darbs (Bez
nosaukuma, dzeltens, roza, gaisi violets, rozains). Ta ka izsol€ iegiitos lidzeklus bija
paredzets novirzit labdaribai, Deivids Rokfellers, piekrita Sotheby’s izsolu nama
agresivajai marketinga kampanai un pozgja izsoles katalogam kopa ar darbu. TieSi $1
Rotko darba izcelsme, apvienojuma ar izsolu nama marketinga un reklamas kampanu,
rezultgjas loti veiksmigi, pardodot gleznu par 72.84 miljoniem ASV dolaru. Vakaru
velak izsolu nams Christie’s organiz€ja izsoli, kura ar1 piedavaja tada paSa perioda un
izméra Marka Rotko gleznu, tomér ne ar tik koSu krasu spektru, §1 glezna neguva
tadus panakumus ka Rokfelleru Rotko glezna, pardodot to izsolém vien par 29,92

miljoniem ASV dolaru.>

3.1.1. Darba stavoklis

Viena no lielakajam problémam, kas skar laikmetigo makslu un tas tirgu, ir
makslas darbu stavoklis. Makslinieki aizvien vairak savos makslas darbos izmanto
jaunus materialus un netradicionalus medijus, kas nav paredzeti uzglabasanai un nav
pardzivojusi laika parbaudi. Ka pieméram, Dens Flavins (Dan Flavin’s) savos darbos
izmanto floriscenta dienas gaismas lampas vai arT Deimjans Heérst, kur§ izmanto

formaldehinu.

52 Findlay, Michael, The Value of Art. Money, Power, Beauty. Munich: Prestel, 2012, Pp. 40 - 41
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Makslas eksperts un dileris Mihaels Findlijs uzskata, ka: “Sadas gaistosas
makslas idiologiskos aizsakumus jau iesp&ams saskatit ti§i paSiznicino$ajos Sveices
skulptora DZina Tinguela (Jean Tinguely’s) darbos, jeb lielformata montazas, kuras
makslinieks veido no motoriz&tiem un skaliem sadzives priekSmetiem un objektiem.
1993. gada Whitney Amerikas makslas muzejs (Whitney Museum of American Art) ar
verienigu Sovu atklaja Dzaninas Antonis (Janine Antoni’s) skulptiru “Grauzt”
(“Gnaw” 1992), kas sastav no 600 marcinam speka un 600 marcinam Sokolades. Ka
gan makslas dileris vai makslas vertétajs var noteikt cenu darbam, kas var izdegt vai
sadalities laika gaita pirms atrodas ta primarais pircgjs?” >

Ar $adu problému nesastopas visi to darbu pirc€ji un makslas darbi, kurus
pavada “darba stavokla zinojums”. Zinojuma tiek atspoguloti darba fiziskas
ekspertizes rezultati, kuru ir veicis profesionalis $aja lauka, parasti makslas eksperts,
kur§ nodarbojas ar makslas restauréSanu un saglabasanu lidziga izméra, laikmeta vai
stilistikas darbiem.

Jo autoritativaks ir eksperts, jo uzticamaks un neapstridamaks tiek uzskatits
“darba stavokla zinojums” un darba fiziskajam stavoklim tiek pievérsta mazak
uzmaniba. Dazkart makslas dileri un izsolu nami izplata vienota veida “darba stavokla
zinojumus” makslas darbiem pirms to izsoliSanas, kas parasti aprobezojas viena
teikuma secinajumos. Lidzigi ka — “Kopuma labs stavoklis tadai gleznai no $ada laika
perioda”. Ari makslas darbu novertetaji, kuru uzdevums ir vertét dazadu laiku makslu
un rakstit “darba stavokla zinojumus”, ir pielagojusies stradat ar dazadiem klientiem.
Tie, kas strada ar muzejiem, izmanto novert€§jumos akadémisko terminologiju. Tie,
kuri strada ar privatkolekcionariem un makslas galerijam, cenSas izmantot mazak
tehnisku valodu un salidzinat konkréta makslas objekta kvalitati, izmantojot citu

makslas objektu piemérus. >*

3.1.2. Kvalitate

Jau apaksnodala 1.3. “Makslas veértibas noteikSana: meérkis un metode” tika
apskatita makslas darbu cenas un kvalitates savstarp&ja koleracija. Lai gan makslas
darbi tiek uztverti un veérteti individuali, katrai personai veidojot individualas

asociacijas un izraisot pozitivas vai negativas emocijas pret makslas darbu, tomér

>3 Findlay, Michael, The Value of Art. Money, Power, Beauty. Munich: Prestel, 2012. Pp. 42
54 Turpat, Pp. 41 - 42
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tehniska darba kvalitate, ka atzist visi makslas tirgus parstavji, ir viens no kriterijiem,
kas sp&j palielinat makslas darbu vertibu makslas tirgi.

“Makslas darbu kvalitate nav komerciali ietekmé&jama vértiba. [..] Makslas
tirgus atpazist kvalitati, kas laika gaita pieradas korelacija starp kvalitates un
pardoSanas cenas pieaugumu. Neviens nekad nav izdarijis klidu maksajot vairak par
kvalitativaku darbu.” Ta kvalitates un makslas tirgus attiecibas komenté Maikls
Findlejs. Tomér Siem argumentiem nepiekrit makslas kritikis Roberts HudZs, atzistot,
ka makslas tirgus un izsolu nami nav pietieckami zinoSi makslas kvalitates
atspogulotaji, lai sniegtu autoritativu skatfjumu, jo makslas tirgii ka galvenais kritérijs

tiek veértétas nevis darba estétiskas veértibas, bet ta cena. 53

3.2. Muzeji un to nozime makslas tirgan — muzejs ka globals zimols

Makslas muzeji un makslas tirgus vienmér ir bijusi saistiti ar loti cieSu
savstarp€jo attiecibu loku. Makslas muzeji kalpojusi ka vietas, kuras arpuss ikdienas
ripém smelties iedvesmu un atbildes, ka ar1 giit ieskatu makslas aktualitateés. Tomer
misdienas, situacija, kad komerciala tirgus vertiba ir kluvusi par noteicoso, makslas
tirgus aizvien vairak ietekmé€ arT muzejus.

Muzejs ir adaptgjis masu médiju strategijas, pardefingjot arT makslas muzeju
darbibu un komunikaciju, tadgjadi palielinot savu klientu loku.

Lai gan loti liels ir ieguvums, jo aizvien vairak cilvéki interesgjas par makslu,
ir mainijies veids ka maksla tiek pieredzeta. Strauji augosas makslas darbu cenas ir
izspieduSas makslas muzejus no makslas tirgus, muzeji vairs nesp&j konkurét ar
privatkolekcionariem un atlauties iegadaties laikmetigo makslinieku darbus. Biitiskas
ir kluvusas attiecibas un sadarbiba ar kolekcionariem, kuri savas privatkolekcijas
izstada Ipasos Sovos valsts muzejos. Sadas, izstaditas makslas galvenais uzdevums, ko
ta pilda muzeja, ir veidot papildus vertibu, lai velak, atkartotas izsoles gadijuma, to
bitu iesp&jams pardot par augstaku cenu.

Tome@r arT muzeji sp&j ietekm& makslas tirgu un ta norises - visi makslas
darbi, kas atrodas privatipasuma, ir potenciali pieejami makslas tirgum. Vienigi tie,
kas nonak kada valsts muzeja krajuma, formali netiek uzskatits, ka varétu vél jebkad

nonakt atkartoti makslas tirgi. Jo vairak kada autoritativa makslinieka darbu ir

>* The Guggenheim Museum: A Business Plan, Pieejams:
http://www.springerin.at/dyn/heft text.php?textid=1568&lang=en [skatits 2014, 12.mai.].
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muzeju krajumos, jo mazaks ir piedavajums makslas tirgii, savukart, augstaka ir So
nedaudzo pieejamo darbu cena.

Daudzus muzejus Eiropa un Azija parvalda nacionalas valdibas un ir aizliegta
darbu iepirkSana un pardoSana. Lielako dalu muzeju nodibindja privati individi un tie
tiek parvalditi ka bezpelnas organizacijas ar savu valdi un valdes locekliem, kuri
vienlidz parvalda ar muzeju saistitas organizacijas. Pastav loti stingras vadlinijas, ka
muzejiem rikoties ar makslas darbiem, kas ir pirkti vai davinati muzejam vai kadai no
to organizacijam. Lai gan ne visi modernas un laikmetiga makslas muzeji ir stingri
paklauti Siem noteikumiem, tomér Amerikas Muzeju asociacijas Etikas komisija loti
stingri paredze, ka muzejam piedero$a maksla un ienakumi no tas pardosanas, nevar
tikt izmantoti citur ka vienigi jaunu apmekl@taju piesaistei vai muzeja kolekcijas
uzturésanai. °°

Dazkart muzeji izsola makslas darbus, kuri ir iegiiti ka davinajumi, un
visbiezak ir 1idzigi darbiem, kas jau ir izstaditi muzeju kolekcijas, $adi davinajumi
parasti netiek ieklauti muzeja pamatekspozicija.

Prakse pierada, ka ve&sturiski muzeji vienmér ir novéloti papildinajusi savas
kolekcijas ar laikmetigas makslas darbiem, pat ja Sie darbi tiek davinati, muzeji biezi
pat noraida individualu kolekcionaru un paSu makslinieku davinatus darbus. Lidzigi
ka piemera ar slaveno fran¢u impresionisma gleznotaju Gustavu Cailebotu (Gustave
Caillebotte), kur§ pec naves 1894. gada novelgja savu gleznu kolekciju, kas sastavéja
no 70 gan pa$a makslinieka, gan viga laika biedru darbiem, Francijas Nacijai ar
noteikumu, ka ta 20 gadu laika tiks izstadita, tomér Francijas valdiba So slaveno
novelgjumu noraidija gan 1894. gada, gan atkartoti 1904. gada un vélreiz atkartoti
1908. gada. Visbeidzot dazas gleznas no kolekcijas nonaca Luvras muzeja un vél
dazas Filadelfijas Barnes Fonda (Barnes Foundation in Philadelphia). Muzeji nevar
uzglabat visas gleznas un makslas objektus, kas tiem tiek davinati, tikai lai parbauditu
vai §ie makslas objekti izturgs laika parbaudi. >’

Tomeér muzeji spgj ietekmét makslas tirgus piedavajumu, jo vairak gleznas
nonaks muzejos, jo augstakas biis atlikuSo gleznu cenas, kas biis palikuSas aktiva

aprit€ makslas tirgii. Lai gan So apgalvojumu nav iesp&jams pieradit ar datiem, jo

>® American Association of Museums, Code of Ethics for Museums, Piecjams:
https://aamd.org/about/code-of-ethics, Skatits: [ 2014, 12.mai.].
°7 Findlay, Michael, The Value of Art. Money, Power, Beauty. Munich: Prestel, 2012. Pp. 26 - 27
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aizvien vairak privatkolekcionaru sadarbojas ar muzejiem, izstadot tajos savas
privatkolekcijas, kas dazas valstis piedava ar1 nodoklu atlaides.

Tomér tirgus vienmér ir ieintereséts darbos, kuru vértiba pat makslas tirgus
krizes laikos paliek nemainigi augsta, tacu $adu 1pasi vertigu darbu skaits ir ierobezots
un uzskats, par to, ka muzeji apzinati ietekm& makslas tirgu vai So darbu vértibu,
nevar pieradit ar statistiku. >® Savukart, Filips Huks nodala muzejus no makslas
tirgus ar atSkiribu, kada pastav starp muzeju un makslas tirgus darbiniekiem, izcelot
makslas tirgus parstavju makslas vérteSanu tikai ar komercialu skatfjumu un
aizmirstot par tas estétisko un socidlo nozimi. > Tomér makslas tirgd augstu tiek
novertéti makslas darbi, kuri kadu laiku pabijus$i muzejos, to vertiba tirgi ir
neizmérojami augstaka, neka citu darbu veértiba. Makslas dileri So faktu vienmer
izmantos ka argumentu, kas nak par labu veiksmigakai makslas pardoSanai.

Par muzejiem un to nozimi makslas tirgti 1967. gada rakstija ar1 makslinieks
un teorétikis Roberts Smitsons (Robet Smithson), savas esejas “Dazas tukSas domas
par muzejiem” un “Kas ir muzejs”, Roberts Smitsons apraksta makslas muzejus ka
vietu, kas uztur un méra nereprezentgjosas vestures gaitas un abstrakta laika kopumu.
Ta ka makslas vesture nav tik eksploziva ka kop€ja vesture, ar1 Sie makslas objekti,
kas nonak makslas muzejos, nogrimst atrak puteklainos laika nostiiros.

,Muzejs iedraga cilvéka ticibu sajitu organu sniegtajai informacijai un saed
taustes iespaidus, uz kuriem balstas miisu sajitas. Atmigas par “sajusmu” liekas
daudzsolosas, tomér tam nav rezultata.

Apmeklét muzeju nozimé iet no viena tukSuma pie nakama, gaiteni ved
skatitaju pie lietam, kas reiz tika sauktas par “gleznam” un “skulptiiram”.
Anahronismi karajas visur un spraucas lauka no visiem sturiem. Uz acim spieZ t€mas
bez satura. Daudzveidigs nekas ievietots neistos logos (ramjos), kas atveras uz
daznedazadu tukSumu. Sapuvusi t€li iznicina cilvéka uztveri un novirza to no
mérkiem. Akls un bezjitigs, skatitajs turpina klejot pa Eiropas drupam, lai beigas
nokliitu pie ta masiva safabric€juma, ko sauc par “nesenas pagatnes makslas vesturi”.
Smadzenu izstikSana noved pie acu izsuksSanas, kad pasa skatiens redz tukSumu ka
neizpilditas vietas. Redzeta lietas ka smagi objekti krit ard no acim. Redze zaudg jegu,

jeb — redze ir, bet jéga nav iesp&jama. Daudzi mégina noslépt So uztveres trikumu,

*¥ Findlay, Michael, The Value of Art. Money, Power, Beauty. Munich: Prestel, 2012. Pp. 28
> Hook, Philip, Breakfast At Sotheby's. An A - Z Of The Art World. London: Penguin Books Ltd., 2013.
Pp. 336
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saucot to par abstraktu. Abstrakcija ir visu nulle un neviena nulle. Muzeji ir kapi un
izskatas, ka viss kliist par muzeju. Glezniecibai, t€lniecibai un arhitektiirai ir
pienakuSas beigas, bet makslas ieradums turpinas. Maksla atrod parsteidzosa
inertuma. Klusums nodrosina domingjoso akordu. Spilgtas krasas noslépj bezdibeni,
kas satur kopa bezdibeni. Katrs eksponats ir sablivéta gaisa vai telpas gabals. Lietas
saplok un gaist. Muzejs izpleSas un visam pusém, parveérSoties par visparinajumu
kolekciju bez nosaukuma, kas stindzina skatienu.” ®

Alana Keprova un Roberta Smitsona dialogs no esejas “Kas ir muzejs?”
(1967):

ALANS KEPROVS: Reiz bija maksla, kas bija domdta muzejiem, un fakts, ka
muzeji izskatdas péc mauzolejiem, var mums atklat attieksmi, kada mums pagatné
bijusi pret makslu. Tas bija veids, ka izradit cienu mirusajiem. Nu, es nezinu, cik
daudz pagdtnes darbi vel ir pieejami, kas vel butu japarada un jarespekté. Bet, ja
runajam par darbiem, kas tikusi raditi pédéjos gados un kas vél tiks raditi tuvakaja
nakotne, tad muzeja ideja ir sevi izsmelusi. Es vélétos apspriest makslas eksponésanas
probléemu, to, kadi darbi paslaik tiek raditi, kur tos vislabak izstadit, iznemot muzeju
vai ta miniatiro lidzinieku — galeriju.”

ROBERTS SMITSONS: Nu, man Skiet, ka paslaik valda attieksme, kas sliecas
uz makliienisma pusi — uztvert muzeju ka nulles struktiiru. Tomer es domdju, ka
muzejiem piedevetd nieciba patiesiba ir viena no ta lielakajam vértibam, un to
vajadzétu saprast un uzsvert. Muzejs Skiet izsledzam jebkadu dzivi apliecinosu
poziciju. Tomer skiet, ka paslaik ir tendence atdzivinat muzeju, un muzeju ideja ka
tada virzas uz sava zina specializétas izklaides pusi. Tas aizvien vairdk piepem
diskotékas aprises un arvien mazak — makslas aprises. Tade| es domaju, ka labakais,
ko var pateikt par muzejiem — tie patieSam pieskir nulles vertibu darbibam, un,
manuprat, td ir viena no to labakajam ipasibam.

KEPROVS: Muzeji aizvien vairak virzas uz priekSstatu starp mdakslas un
dzives saistibu. Muzeju klida ir ta, ka tie nodrosina iekonservétu dzivi un estetizétas
dzives ilustrdciju. [..] Mani saista doma iztirit muzejus tuksus un Jaut labak

projektétdjiem, pieméram, Gugenheimam, turpindt pastavét ka telniecibas objektam.®

60 Smitsons, Roberts, Rakstu Krajums: Kas ir muzejs? Riga: Latvijas Makslas akadémija, VKN, 2005.
39.1pp

61 Turpat,43.Ipp

52 Turpat, 45.1pp
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Lai gan Roberts Simtsons loti t€laini ilustré muzejus miisdienas, tomér runajot
par laikmetigas makslas muzejiem loti liela nozime ir katra muzeja individualajam
attiecibam ar ta publiku 21. gadsimta konteksta un jauna veida komunikaciju.
Reklama, izverstas sabiedrisko attiecibu kampanas, ara fasades baneri, grandiozi
izstazu atklasanas Sovi, 1paSi vakara atklaSanas Sovi, sadarbiba ar korporativajiem
klientiem, ir tikai daZas no pamatlietam, kuras misdienas iesp&jams atrast katra
modernas vai laikmetigas makslas muzeja marketinga un komunikacijas plana. 1967.
gada §is parmainas aizsaka Tomas Havings (Thomas Having) — 7. Metropoles
Makslas Muzeja direktors, pilniba parveidojot Iidz Sim laikam pierasto muzeja
sisttmu. Miusdiends muzeji plasi izmanto zimolu atpazistamibas veicinaSanas
strat€gijas ka pasakumu un sadarbibas veidoSanu ar plasi pazistamu kvalitativiem
vispasaules zZimoliem. Gan $adas un arT zZimola izplatiSanas stratégijas ir neizb&égami
saistitas un ir dala no jebkuras institlicijas attistibas. Muzjiem un jebkurai kulttiras
institlicijai ir nepiecieSams biit pieprasitam un popularam institiicijam. Tadgjadi
makslas tirgus pédéjo 30 gadu laika ir tranforméjies makslas muzeju komerciala
modeli — ko pierada muzeja ka zimola izveide, muzeja paplaSinasana, franSizes,
pirmais, kur§ aizsaka $adu radikalu muzeju darbibas formas parveidi bija Tomas

Krens (Thomas Krens) Gugenheima (Solomon R. Guggenheim Foundation) vecakais

padomnieks starptautiskos jautdgjumos.®

Lai gan Sim viedoklim liela mera piekrit arT Filips Huks, tomér miisdienas
makslas muzeji un to maksla ir vieni no pieprasitakajiem tirisma galamérkiem
lielakajas pasaules metropolés. Tas nostabiliz€ slavenus modernas un laikmetigas
makslas muzejus ka atpazistamus zimolus ar saviem veikaliem un suveniriem, ka ar1
dod tiem iesp€jas paplasinaties un atvért muzeju filidles citas valstis. Pieméram,
pasaules slavenais Parizes muzejs Luvra, savos planos ir ieklavis atvert plasu muzeja
filiali Tuvajos Austrumos Abu Dabi, un Francijas provincé Lensa, ka ar1 vairakas
filiales ir Britu muzejam TATE galerija — Liverple un St Ives.

Makslas tirgum muzeji ir loti svariga institiicija, jo uzglabajot makslas darbus

tajos nenoteiktu laiku, iesp&jams palielinat makslas veértibu, un $adi iesp&ams

% The Guggenheim Museum: A Business Plan, Pieejams:
http://www.springerin.at/dyn/heft text.php?textid=1568&lang=en [skatits 2014, 12.mai.].

33



izmantot muzejus ka komercialu veértibas palielinaSanas instrumentu, ta komente
Filips Huks. **

Makslas tirgus transformé muzeju komerciala modelt — ko pierada muzeja ka
zimola izveide, muzeja paplasSinasanas, fransSizes, radikalu komunikacijas stratégiju

1zmantoSana.

3.2. Izsolu namu darbiba

Sobrid laikmetigas makslas scénu parvalda divi vadogie pasaules izsolu nami
Sotheby’s un Christie’s, kuri ir izsola makslu Londona, Dzenova, Nujorka un pat
Hong Konga. Jau kop$ abu izsolu namu aizsakumiem un dibinasanas ir darbojusies
lidziki, izmantojot lidzigus principus un strat€gijas, tomér pastav smalkas atSkiribas $o
izsolu namu darbibas sféra.

Abi izsolu nami tika nodibinati Londona - Sotheby’s 1744. gada, Christie’s
1766. gada. To darbibas veiksmes formula ir attistita, uzkrajot bagatigu pieredzi par
ilgu laika periodu, ka reiz teicis makslas dileris Viliams Buhanans (William
Buchanan): “Satrauktos tdenos ir iesp&jams nokert visvairak zivju” (1824). Izsolu
namu pardoSanas rezultati ir visaugstaki, peéckara vai nemieriga globalas ekonomikas
situacija, ka art kad nomirst kads nozimigs makslas kolekcionars, vai Skirtas laulibas
gadijuma.

Filips Huks atzist, ka: “Izsole ir ideals veids ka pardot makslu, prece, kurai ir
griiti noteikt tas objektivo vertibu, tomer kuras vertibas ir iesp&jams viegli papilinat
izmantojot fantaziju, cilvécisko tieksmi sacensties.”®

Kops$ dibinasanas lidz Otrajam pasaules karam, Christie’s izsolu nams bija
lideris Eiropa, kur§ piedavaja galvenokart makslas darbu izsoles. Sotheby’s uzsaka
savu darbibu ar piedavajot gramatu izsoles un bija parak nepieredzgjis, lai konkurétu
ar Christie’s, kur§ saviem klientiem vienmér piedavaja visizsmalcinatakas izsoles, ka
Madame du Barry’s darglitu kolekcijas izsoli, kas norisinajas 18. gadsimta begas, ka
ar1 izsolot 1pasi aristokratiskas makslas kolekcijas. Savukar, Sotheby’s daudz atrak
uzsaka 20. Gadsimta modernistu darbu izsoles, kas to atri padarija popularu. Jau

1950. gados par vadoSo izsolu namu kliiva Sotheby’s, pateicoties ta brizas Sotheby’s

% Hook, Philip, Breakfast At Sotheby's. An A - Z Of The Art World, London: Penguin Books Ltd., 2013,
Pp. 338
% Turpat, Pp. 269
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_____

reklamas un plasi sabiedrisko attiecibu kampanu, ka art izmantoja inovativas lidz §im
izsolu biznesd nekad neizmantotas idejas, lai piesaistitu vairak klientus. ® A
Sotheby’s atvértiba pret “jauno makslu” jeb modernismu, ietekm&a ta straujas
popularitates picaugumu.

Sakotngji abi Londona dibinatie izsolu nami ir darbojusies ka
vairumtirzniecibas punkti, piegadajot klientiem lielu makslas apjomu 1pasi
nepieveérSot uzmanibu klientu servisam. Tomér Francijas makslas dileris Dzordzs
Petits (Georg Petit), kur§ darbojas Parize, atklaja, ka tieSi augstakas klases klientus
serviss ir viena no nozimigakajam izsolu namu darbibas sastavdalam, kas spg€j
piesaistit aizvien vairak klientus. Ta izsolu nami saka nodarbinat ne tikai
profesionalus makslas dilerus, bet arT profesionalus makslas konsultantus, kuru
galvenais uzdevums bija 1paSi riip€ties par izsolu nama lielakajiem klienties, $1
profesija nav izzudusi vél Sodien no izsolu namiem. Ka ari organiz€jot pasas
atklasanas un izsolé pardodamo darbu apskates, kuras apmekl€ja sabiedribas
promenances, tadgjadi makslas izsoles vairs nebija tikai darfjumi, kas balstiti
zinasanas par makslas vésturi, bet tie kluva pat sabiedriski nozimigiem pasakumiem.®’

“Misdienu laikmetigas makslas komercialas tirgus veértibas veido$ana tiesi
izsolu namiem ir loti liela ietekme,” ta izsolu namu piekoptas biznesa veicinasanas
prakses komenté makslas tirgus Zzurnalists Bens Levis.

Ka norada autors, izsolu namiem ir iespgja ietekmé& un viecinat cenu
pieaugumu makslas tirgili, ka pieméra ar Vincenta Van Goga (Vincent Van Gogh)
gleznu “Irisi”, kuru 1987. gada par rekordaugstu cenu 361,000 000 eiro pardeva
izsolu nams Sotheby’s. Pircgjs vargja atlauties solit tik augstu cenu, tikai tapec, ka
Sotheby’s klientam kreditaizdevuma izsnieda 50% no gleznas gala vértibas. Sim
skandalozajam notikumam sekoja nesaskanas, kuras izmekl&ja Nujorkas Stata tiesa,
tomer tiesa nesp&ja lemt par labu otram pircgjam, kur§ ari bija ientereséts gleznas
iegade.

Divdesmit gadus vélak, Sotheby’s un citi izsolu nami, joprojam turpina

piedavat saviem klientiem kreditus makslas iegadei. Laika perioda no 2005. — 2007.

% Hook, Philip, Breakfast At Sotheby's. An A - Z Of The Art World, London: Penguin Books Ltd., 2013,
Pp. 271

57 Turpat, Pp. 272

% Dokumentala filma: Lewis, Ben, The Great Contemporary Art Bubble, BBC4

% Dokumentala filma: Lewis, Ben, The Great Contemporary Art Bubble, BBC4
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gadam Sotheby’s aizdevumu apjoms dubultojas, lai gan makslas pasauli tas
neuztrauca, tomer tas radija baZzas finansistiem, un akciju tirgum, kas nodarbojas ar
izsolu nama akciju pardoSanu, jo $ada vieglpratiga kredite€Sanas sistema samazinaja
Sotheby’s izsolu nama akciju cenas. Radot situaciju, kura izsolu nami uznémas
garantijas par aizvien augstakam un augstakam makslas darbu pardoSanas cenam un
to pardoSanu izsoles laika.

Makslas kritike, Vilnas izsolu nama “Makslas tirgus agenttra” direktore - Dr.
Simona Makseliena izsolu namu darbibu komentg ka obligatu attistita makslas tirgus
sastavdalu, kas, izmantojot marketinga un citus instrumentus, sp&j veicinat makslas
tirdzniecibu un vienlidz izglito makslas pircgju.

“Izsolu namus vajadzetu vertét ka stabila un attistita makslas tirgus obligatu
sastavdalu, jo tie vienlidz izglito ari makslas pircéju. 2007. gada nodibinatd izsolu
nama “Makslas tirgus agentira” darbiba tika aizsakta ar laikmetigas makslas
izsolisanu, kas sakotnéji makslas pircéju vidii neieguvu gaidito atzinibu, jo laikmetiga
maksla nav viens no pirktakajiem segmentiem Austrumeiropas makslas tirgii. Tomeér
parveidojot un pastrukturéjot piedavajumu, izsolu nams speja saglabat un piepulcinat
aizvien vairdk jaunus klientus, lidz ar to veidojot stabilas attiecibas ar svu klientu,
kuru laika gaida izglitojot ir iespéjams pieradinat ari pie jaunu makslas veida
apgitsanas. Protams, lai veicindtu Sadas izmainas tirgii, izsolu namiem ir jaizmanto
visi instrumenti to skaita ari marketinga, reklamas un aktivi jakomunicé ar klientu.”"

Apskatot starptautiskas datu bazes Artprice izsolu namu pardoSanas datus
laika periodam no 2002. — 2013. gadam (att€ls Nr. 2), iesp&jams verot strauju cenu
pieaugumu no 2002. — 2008. gada, kas rezultgjas kriz€ un cenu krituma 2009. gada,
tomér jau 2010. gada cenas atkartoti ir atgriezusas gandriz vienlidz augsta lIimeni ka
2007. gada un turpina pieaugt. Tas liek secinat, ka izsolu nami ir butisks spé€létajs

laikmetigas makslas komercialas veértibas veidoSana.

2. att. 1zsolu namu pardosanas dati 2002. — 2013.

70 Citats no intervijas ar makslas kritiki, Vilnas izsolu nama “Makslas tirgus agenttra” direktori - Dr.
Simonu Makselienu.
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3.4. Privatkolekcionari ka makslas tirgus aktivi spelétaji

Ar1 privatkolekcionari ka makslas komercialas vértibas ietekméetajs makslas
tirgus konteksta netiek pietickami novertéti. TieSi makslas kolekcinari ir tie kas ar
savu personigo gaumi spgj ietekmét arl makslas publisko sektoru. Valstis ar labi
attistitu makslas tirgus sisttmu makslas kolekcioneSanas problémas paslaik saistas
galvenokart ar &tiska un juridiska rakstura jautajumiem, tacu citas valstis, kur jutams
butisks laikmetigas makslas kolekcionaru trikums, probléma jitama neattistitajos
makslas muzejos un makslas telpas.

Kops makslas tirgus straujas attistibas, makslas kolekcionari ir ieguvusi
noteicoSu lomu laikmetigas makslas sféra un makslas tirgdi, jo So privato investoru
lidzekli atlauj iegadaties makslas darbus, kurus lidz S§im sp&ja iegadajas tikai vadosie
pasaules muzeji. Tomer makslas kolekcionasanas iemesli un mérki ir atSkirigi.
Apsksnodalas 3.3.1. Herba un Doratijas Vogalu (Herb & Dorathy Vogals) piemérs;
un 3.3.2. Roberta un Eteles Skalu (Robert & Ethel Scull) piemérs; tiks apskatiti divi
atSkirigi makslas kolekcionaru un kolekcionéSanas meérki - kolekcionéSana ka
ieguldijums un pelpas avots un kolekcion&sana ka estetiska un filozofiska baudijuma
sniedzgja. Gan viena, gan otra gadijuma veiksmigam kolekcionaram ir svarigas gan
zinasanas, gan padzilinata izpéte, lai pienemtu iesp&jami pareizus lémumus kolekcijas

veidoSana.
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3.4.1. Herba un Doratijas Vogalu piemers

Tadi kolekcionari ka Herbs un Doratija Vogali (Herb & Dorathy Vogals),
iegadajas makslu nevis ka investiciju avotu tas finansialas vértibas dél, bet gan
makslas estétiskas vertibas dél.

Herbs un Doratija Vogali aizsaka kolekcionét makslu 1962. gada Nujorka,
galvenokart iegadajoties agrinos konceptualas un minimalisma makslas darbus.
Sobrid vinu kolekcija ir Getri tikstosi darbu, ieklaujot tadus maksliniekus ka Sols
Levits (Sol Lewitt) un Karls Andre (Karl Andre). Vogali neieguva lielu pelnu no savas

kolekcijas to pardodot, tapéc to nodeva Vasingtonas Nacionalajai galerijai.”'

3.4.2. Roberta un Eteles Skalu piemeérs

Roberts un Etele Skali (Robert & Ethel Scull) ir pirmie kolekcionari, kuri
atbilda jaunam kolekcionaru prototipam, iegadajoties makslas darbus no makslinieku
studijam un vélak tos parveidojot finansialas investicijas.

Robertam Skalam piedergja taksometru bizness, kas sniedza lidzeklus, lai
uzsaktu makslas iegadi. Vip$ iegadajas tadu maksliniecku darbus ka Roberts
Rausenburgs (Robert Rouschenberg), Dzaspers Dzonss (Jasper Jones), Endijs
Vorhols (Endij Worhol), Dzeimss Rosenkvists (James Rosenquist) un arti izveidoja
lielu poparta kolekciju, vidgji iegadajoties vienu gleznu par 1000 — 3000 ASV
dolariem. Vina visdargakais pirkums bija DZeimsa Rosenkvista glezna “F-111", ko
Roberts Skals iegadajas par 45 000 ASV dolaru un vélak to aizdeva izstadit Nujorkas
Metropoles makslam muzeja (The Metropolitan Museum of Art) ta briza direktoram
Tomasam Hovingam (Thomas Pearsall Field Hoving), kas neizbégami palielinaja
darba vertibu.

1973. gada 18. oktobr1 Roberts un Etele Sotheby’s izsolé izsolija piecdesmit
savas kolekcijas darbus, pirmo reizi pret tik lielu savas personigas kolekcijas skaitu
attiecoties ka pret tirgus investiciju. Pateicoties Skalu socialajiem kontaktiem un
sp&jai sevi reklamét, izsole pieredzgja fenomenalus panakumus, kopa 211 450 000

ASV dolarus. Jamin, ka 1970. gados izsolu nami izvairijas no laikmetigo makslinieku

71 Altman, Anna, The Prom Queen of P. S. 1, The New Yorker, 2013, Piecjams:
http://www.newyorker.com/online/blogs/culture/2013/03/the-prom-queen-of-ps-1.html [skatits 2012,
10.mai.].
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darbu izsoliSanas, tapéc izsole bija unikala, jo pirmo reizi par rekordaugstam cenam
tika izsoliti laikmetigo makslinieku darbi, kas vel ir aktivi un iesp&jams tikai savas
karjeras sakuma.’”

“Skalu izsole pirmo reizi mainija skatfjumu par laikmetigo makslu, no
estétikas pieredzes giisanas uz finansialu labuma gtisanu. No §1 briza, ne tikai makslas
milotaji, bet jebkur§ velgjas iesaistities makslas tirgd,” ta Sos 1973. gada notikumus
komente Amerikas makslas kritikis Roberts Hudzs (Robert Hughes) sava
dokmentalaja filma par makslas pasaules izmainam ped€jo 50 gadu laika “The Curse
of Mona Lisa”.

Piemé@rs ar Robertu un Eteli Skaliem, kam sekoja daudzi citi kolekcionari un
makslas dileri, piesaistija jauna tipa pirc€ju, kur§ iegadajas makslu vert&jot péc
jauniem kritérijiem — tas cenas nevis estétiskas vértibas. Sadi aizsakoties aizvien
augstakam laikmetigas makslas cenu pieaugumam, kam sekoja no ta izrietosas sekas,
jeb pircgju neieinteresétiba veértét makslu pec autoritativas makslas kritikas
perspektivas, bet vadoties péc tas cenas. Tomér ne visi makslas kolekcionari iegadajas
laikmetigo makslu vadoties péc Sadiem maldinoSiem vertibu kritérijiem.
Kolekcionaru skaits, kuri iegadajas makslu tas estetiskas vertibas del ir sarucis, tomer,

$adu kolekcionaru esamiba aktiva makslas tirgt vél pastav.

3.5. Makslas galeriju vieta maksla tirgi

Visizplatitakais un nozimigakais makslas tirgus distribiicijas veids ir
komercialas makslas galerijas, makslas dilerim piederoSa makslas galerija, kas
maksliniekam sp&j nodrosinat nozimigu satik$anas punktu ar makslas kolekcionariem,
kritikiem un makslas institicijam.’* Katrai no makslas galerijam ir savas individualas
iezimes, kuras raksturo tas pirmo dibinataju.

Var pastavét gan plasas, starptautiski pazistamas makslas galerijas, kuras
ikdiena nodarbojas ar lielu darfjumu slégsanu, plaSu darbinieku loku, ka arT mazas
galerijas, kuras tiek atvértas mazas telpas un pastav kombin&jot makslinieciskus
projektus ar makslas izplatiSanu. Dazkart komercialas galerijas gan mazas, gan lielas

parpem institucionalas 1pasibas, ka — macibu programmu organizéSanu, piedavajot

7 Findlay, Michael, The Value of Art. Money, Power, Beauty, Munich: Prestel, 2012. Pp. 20

7 Hudge, Rober, The Curse of Mona Lisa, Pieejams: https://www.youtube.com/watch?v=JANhr4n4bac
[skatits 2014, 22. apr.].

™ Findlay, Michael, The Value of Art. Money, Power, Beauty. Munich: Prestel, 2012. Pp. 20
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saviem apmekl&tajiem papildus iesaisti projektos, ka ar1 piedavajot iesp&ju citiem
kuratoriem organizét izstades, publicgjot akademiskos makslas katalogus un

) — _ N 5
izdevumus vienlidz ar makslas izstadeém.

3.6. Makslas dileru nozime makslas tirgi

Katrai makslinieku paaudzei ir sava makslas dileru paaudze. Makslinieki un
dileri dazkart attistas kopa, kas savukart sp&j radit jaunu paaudzi ar makslas
kolekcionariem, 1idzigi ka pieméra ar YBA kustibu 1990. gados '® un makslas dileri
un galerijas White Cube Tpasnieku Dzeju Dzoplinu (Jay Jopling). 7’ Miisdienas,
blidama viena no visveiksmigakajam galerijam, White Cube parstav starptautiskus
maksliniekus no visas pasaules un visam vecumu grupam.

Makslas galerija Lisson Gallery, ieguva savu slavu un atpazistamibu 1970.
gados stradajot ar galvenajiem starptautiski pazistamajiem maksliniekiem, un Sobrid
savu loku ir samazinajusi lidz 40 starptautiskiem maksliniekiem, to skaita ieklaujot
tadus vardus ka Sols Le Vits (Sol LeWitt) un Andzela de la Cruiza (Angela de la
Cruiz), tomér ar1 Lisson Gallery galvenokart ieguva savu popularitati un
atpazistamibu pateicoties britu makslinieku kustibai 1980. gados — YBS’®, kurus
Lisson Gallery lielakoties atbalstija makslinieku karjeru sakuma un kurus galerija
pa'lrsta'w.79

ArT miisdienas, kad makslas tirgus ir tik loti attistijies, nepastav standarts p&c
kura vaditos visi laikmetigas makslas dileri. Pat vislielakajas komercialajas makslas
galerijas ka White Cube un Saatchi, dilera un makslinieka attiecibas ir parsteidzosi
neformalas un balstitas uz savstarp&o uzticibu. Kontraktu parakstiSana starp
makslinieku un dileri ir loti reta, tom@r darjjumu slégSanas situacija ar pirc€ju, dilera
komisija parasti svarstas no 40 — 50%, atkariba no pardotas cenas. Lielaka dala

makslas darbu, kas tiek izstaditi makslas galerijas, nepieder pasai galerijai, bet

> Buck, Louisa, Market Matters. The dynamics of the contemporary art market, London: Art Council
England, 2004. Pp. 30

7% White Cube galerijas parstavétie maklinieki, to skaitda — Demjans Hérsts (Damien Hirst), Marks
Kvins (Marc Quinn), Garijs Hims (Gary Hume), Treicija Emina (Tracey Emin), Gevins Turks (Gavin
Turk).

" Buck, Louisa, Market Matters. The dynamics of the contemporary art market. London:Art Council
England, 2004. Pp. 29

8 Lisson Gallery parstavétie maklinieki, to skaita — Tonijs Crags (Tony Cragg), Ri¢ars Dikons
(Richard Deacon), Ri¢ards Ventvorts (Richard Wentworth), Anists Kapors (4nish Kapoor).

" Buck, Louisa, Market Matters. The dynamics of the contemporary art market. London: Art Council
England, 2004. Pp. 29
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izstaditi galerija uz noteiktu laika periodu, lai tos pardotu. Sis ir galvenais
priekSnosacijums, ar ko atSkiras komercialas un nekomercialas makslas galerijas.
Makslinieks sanem samaksu tad, kad dileris, kur§ vinu parstav pardod darbu un sanem
samaksu, izp€mumi pastav tikai tajos gadijumos, kad dileris piedava maksliniekam
noteiktu samaksu par darbu. Dazkart par darbu var tikt maksats pa dalam un loti
svarigiem makslas kolekcionariem, prestizam publiskajam institicijam var tikt
piedavatas atlaides no darba cenas. Ja makslas darba izveides izmaksas ir loti augstas,
dileris var iesaistities, atbalstot makslinieku darba tapSanas procesa, tadgjadi iegtstot
iesp&ju darbu pardod ar augstaku komisiju.

No dilera tiek sagaidita galerijas, makslas mesu, apdroSinasanas izmaksu
segSana. Dazas lielakas galerijas parvalda valsts subsidétas kompanijas, kuram
ienakumu nodoklis ir zemaks, citas darbojas ka agenti, lai nodoklis tiktu rékinats tikai
no pardotas cenas. Tapat pastav arT neliela dala makslinieku agentu, kuri darbojas ka
dileri bez galerijas. Ka arT publiski subsidétas valsts pilnvaroto agentiiras, kuras
pardod darbus.

Liela nozime ir makslinieka un dilera personigajam attiecibam, ta ka tas
parasti vienmér ir personigas un balstitas savstarp&ja draudziba nevis biznesa
attiecibas, makslas dilerim ir jauztur §is attiecibas un javeicina to pozitivu attistibu.
Ka ar1, apzinoties masu médiju ietekmes sp&ju jebkura nozare, atturét makslinieku no
parrunam ar presi individuali, bez konsultacijas ar makslas dileri. *

Lai veicinatu gan savas parstavetas galerijas, gan sava parstaveéta makslinieka
popularitati un atpazistamibu, dazkart makslas dileri organizgé 1pasas izstades, kas
veltitas un sniedz iesp&ju apskatit makslas darbus galerijas korporativajiem klientiem,
ka arT izmanto citas marketinga aktivitates makslinieka un vina darbu reklaméSanai.

Apksnodala 2.2. jau tika minéta makslas dileru biitiska nozime un ietekme
komercialas tirgus vertibas veicinasana, [idz ko makslas darbs atkartoti nonak makslas
tirgll. Makslas dileris un makslas galeriju vaditajs Maikls Findlejs So komente ar
piemé&ru, minot ka parasti dileriem, kuri veic darfjumu ar slaveniem maksliniekiem,
tiek izradita interese par darbu atkartotu pardoSanu talakiem klientiem, lidz ar ko
radot dileriem iesp&ju iesaistities makslas darba cenas veidoSanas procesa. “Dazkart,

noslédzot darfjumu primaraja makslas tirgii, man tiek jautats, vai es grasos So darbu

% Buck, Louisa, Market Matters. The dynamics of the contemporary art market, London: Art Council
England, 2004. Pp. 31
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pardot, ja klients piekritis tadam Iémumam, tad&jadi, piedavajot man iesp&ju
piedalities makslas darba cena noteik3anas procesa” '
PardoSanas veicinaSanas veidi:

1. Viens no biezak izmantotajiem makslas dileru makslas pardosanas
veicinaSana veidiem ir relativa darbu pieejamiba, kas darbojas pat laikmetigas
makslas primaraja tirgii. Lidzigi pardoSanas veicinaSanas principi tiek pielietoti
uznémejdarbiba jeb ta sauktais precu realizdcijas stimuléSanas veids — Tslaiciga precu
pirkSanas un pardoSanas motivéSanas metoZu izmantoSana, ari $aja principa prece
klientam tiek piedavata tikai Tsu un noteiketu laiku, radot iluziju, par preces
ierobezoto apjomu un tas pieejamibu.*

2. Laikmetigas makslas zurnalists Bens Luis 1pasi izcel kadu makslas dileru un
galeriju IpaSnieku pielietotu praksi — dileru vai makslas galeriju IpaSnieku aktiva
iesaistiSanas izsol@s, atbalstot parstavétos makliniekus vai tos maksliniekus, kuru
darbi tiem pieder lielos apmeéros, bet neiegadajoties to darbus izsoles laika, makslas
tirgus komentetaji uzskatija, ka $T strat€gija, kuru pielieto makslas dileri, ir viena no
galvenajam stratégijam, kura ietekmé&ja makslas tirgus cenu straujo inflaciju 2007. —
2008. gada. *

3. Makslinieka individuala zimola izveide. Jau impresionistu dileris Pols
Duréns-Ruéls (Paul Durand-Ruel) 19. gadsimta devindesmitajos gados Parize, bija
pirmais, kur§ saka pardot un izplatit makslas kolekcionariem impresionistu gleznas.
Viens no viga veiksmigakajiem veidiem ka makslas publikai piedavat jauna makslas
virziena parstavju darbus, bija veidot $o maklinieku personalizstades. Sadi veicinot
atpazistamibu un pievérSot 1pasu uzmanibu individualiem makliniekiem ka Moné
(Monet), Renuars (Renoir) un Pizaro (Pissaro), pirmo reizi makslinieks ka individs
tika definéts ka zimols nevis tikai stila parstavis. leveérojot pardosanas apjoma
pieaugumu, kop$ individuali maklinieki tiek izcelti ar personalizstadém, makslas
dileri $o metodi lielakoties izmanto arT miisdienas. Misdienas izmantojot makslu ka
zimolu, var rezultéties divos problematiskos iznakumos: 1) laikmetigajiem
maksliniekiem, zimola radiSana var veicinat lidzigu makslinieku viedo$anos un to
parstavniecibu tirgii, un 2) mazinat atskirigu jaunu, radikalu makslinieku raSanos. Ka

komentg Filips Hooks, miuisdienas makslinieki dazkart tiek ierobeZzoti tiesi vigu dileru

¥! Findlay, Michael, The Value of Art. Money, Power, Beauty. Munich: Prestel, 2012. Pp. 23

%2 Kaparkalgja, Daina, Mercendaizinga un pardosanas mdkslas pamati. Riga: Rigas Tirzniecibas
tehnikums, 2011. 31.1pp

%3 Dokumentala filma: Lewis, Ben, The Great Contemporary Art Bubble, BBC4
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radita zimola ietvara. ,,Savu dileru ierobezoti, miisdienu makslinieku glezno un rada

makslas objektus baidoties neizkliit arpuss sava zimola konteksta.«™*

Tapat daudzi
atpazistami iepriek$¢jo gadsimtu makslinieki, ka pieméram, Mong, sp&j radit un
piesaistit papildus publiku, kas dazkart ir loti svarigi muzejiem. Sadi indivisuali
makslinieki ar personigiem rokrakstiem tiek uzskatiti par ikoniskiem.

Dazi piemeri:

Alberto DZakometi (4lberto Giacometti) — vina vélinas figuralas skulptiiras ir
iespgjams atpazit nekav€joties pe€c to tievajam, Skautnainajam, iegarenajam
ekstremitateém, ka ari to spécigajam eksistencialajam izteiksmém/ekspresijam, kas
liela méra raksturo 20. Gadsimtu un ta laika galvenos notikumus.

Amadejs Modigliani (Amadeo Modigliani) — izliektas sievietes ar
pagarinatiem kakliem un sejam. Tris ceturdalas savas makslineiciskas karjeras laika
Modigliani pievérsas tikai $adu portretu un sieviesu te€lu zZiméSanai un glezniecibai,
tapec rokraksts ir palicis tik ievérojams un atpazistams.

Pits Mondrians (Piet Mondrian) — vertikalas un horizontalas linijas

savstarpgji krustojoties veido krasu bloku, dazkart krasainus tristiirus.

3.7. Starptautiskas makslas meses un to nozime makslas tirga

Makslas meses vienmér ienémusas loti nozimigu vietu un ietekmes sferu,
arvien vairak stimul&jot kop&jo makslas tirgu. Ka uzskata Filips Huks, makslas meses
kalpo ka alternativa izsolu namiem. Lielas starptautiskds modernas un laikmetigas
makslas meses Art Basel, Miami un Fieze Londona, ka arl Maastricht, kura tiek
pardoti ar1 vecmeistaru darbi, apvieno vienuviet pasaules vadosas komercialas
galerijas un pirktsp€jigakos klientus, makslas kolekcionarus, kritikus, dilerus un
makslas muzeju parstavjus.” Makslas meses organizacija ir pa$i sarezgita, jo
individuali iesaistito makslas galeriju dileri un makslinieki var biit loti ambiciozi,
vadoties péc atSkirigam, dazkart nesavienojamam interesém. Katra galerija cinas par
labako stenda vietu, ko tai pieskir makslas meses izveidota komiteja, Sai komitejai
pieder arT 1pasas tiesibas pieprasit galerijam no to stendiem iznemt konkrétus makslas

darbus, ja tie neatbilst meses pieprasitajiem kvalitates krit€rijiem.

% Hook, Philip, Breakfast At Sotheby's. An A - Z Of The Art World. London: Penguin Books Ltd., 2013.
Pp. 8
% Turpat, Pp. 306
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Loti biezi makslas meses tiek organizétas pateicoties koorporativai sadarbibai
ar sponsoriem un atbalstitajiem, kas iesp&jams var noteikt meses vispargjo raksturu.*

Ar1 Sogad ar interesi tiek gaidita divu jaunu makslas mesu ienak$ana tirg, tas
varétu nest zinamas izmainas eso$aja makslas tirgus situacija. Sogad pirmo reizi
norisinasies tas saucamas Silikona ielejas meses: Silicon Valley Contemporay (10. —
13. aprilis) un Art Silicon Valley (9. — 12. oktobris). Tradicionalo lielo mesu
organizatori uz $o jauno tirgus spélétaju skatas ar lielam bazam, jo Silikona ielejas
jauno tehnologiju miljonari ir butiska klientu grupa — ja tada pasa limena makslas
gadatirgi norisinas pie viniem majas, maza varbiitiba, ka vini vél dosies uz Parizi vai
Bazeli. Ta¢u makslas mesu skaitliskajam pieaugumam ir arT negativa puse — galerijas
“ir nogurusas” no mesu parpilnibas un kliist arvien izvéligakas attieciba uz to, kuras
piedalities un kuras ne, tadgjadi iesp&jams pazeminot kop&jo Iimeni. Lai gan makslas
meses tiek skatitas ka lieli laikmetigas makslas ‘“gadatirgi”, kuras priekSplana ar
lielakajiem stendiem izvirzas vadosas pasaules galerijas, tomér tas sniedz parskatu par

kopgjo laikmetigas makslas attistibu.

3.8. Marketinga principu pielietojums makslas tirgus veicinasana

Katra laika perioda gaumi un pieprasijumu p&c makslas ietekm& gan makslas
dileri un kolekcionari, gan makslas kritiki un muzeju kuratori, kuru uzdevums ir
konstrugt “makslas pasauli”. * Tadi makslas kritiki ka Klements Grinbergs (Clement
Greenberg) un Harolds Rozenbergs (Harold Rosenberg) bija iecieniti 1940. — 1960.
gadu lasitaju auditorijas, vigu kritikas sp€ja ietekmét daudzu makslinieku karjeras. 20.
gadsimta sabiedriba uzticgjas makslas kritikiem, 1idz pat 60. gadiem, kad situacija
krasi mainijas, ne tikai veidojoties popartam, bet arT muzejiem un makslas
institlicijam aizvien vairak sakot sava organizacija iesaitit marketinga principus, kas
reklam@ja makslu ka izklaidi.

Makslas muzeji saka organizet izstades, kuras izstadija plaSas senlietu un
popularu autoru gleznu kolekcijas, tadgjadi piesaistot plasu auditoriju. Sis izstades

tika papildinatas ar lieliem tekstiem uz sienam, sinhronajiem audio gidiem, kafijas

% Hook, Philip, Breakfast At Sotheby's. An A - Z Of The Art World. London: Penguin Books Ltd., 2013,
Pp. 307
¥7 Findlay, Michael, The Value of Art. Money, Power, Beauty, Munich: Prestel, 2012, Pp. 32
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galdinu katalogiem, u.c. suveniriem ka, pieméram, 3alles un puzzles. Sada veida
izstades iespaido apmekl&taju gaumi. Ipasi pedejos gados pasi kolekcionari, kuri
agrak velgjas palikt anonimi, ir ieintereséti organiz€t dazadus makslas pasakumus vai
piedalas savu muzeju izveidé. Muzejos tiek izstaditas kolekcionaru ipaSuma esosas
kolekcijas, ka ar1 tiek piedavats izstadities maksliniekiem vai piedavatas ipasas
iesp&jas kuratoriem organizét izstades. Kolekcionari un vinu inici€tie pasakumi tiek
atspoguloti mé&dijos un apspriesti makslas dileru, makslinieku, kuratoru un citu
makslas pazin€ju aprindas, tadejadi padarot tos par atpazistamam personibam.

Individualu makslas darbu, makslinieku vai vésturiska stila, ka arT makslas
virziena darbu cena makslas tirgli var pieaug pateicoties marketinga principu
pielietojumam. Pirms gadsimta makslas dileri bija veikalinu 1pasnieki, tagad lielaka
dala no makslas dileriem ir sabiedriba labi pazistami uzpnéméji. Lielaka dala 20.
gadsimta izsolu namu nodarbojas ar vairumtirdzniecibu, savukart makslas dileri,
iegadajas preci palaujoties tikai uz savu noverte§jumu un vélmi nopelnit, identificgjot
darbus, tos iegramatojot katalogos, restaurgjot, ieramé&jot un piedavajot savam
klientam. Miusdienas izsolu nami ir mainiju$i makslas tirgus struktiiru, lielakoties
sakot parstaveét makslieniekus jau vinu karjeras aizsakumos. 1zsolu nami Christies un
Sotheby’s vairs nepiedava tikai iegadaties makslu, $Tm organizacijam ir savas
izglitibas programmas, kuras tie apmaca jaunos makslas dilerus un konsultantus, ka
ar1 tie ir paplaSinajusi savas kompetences jomas, nodarbojoties ar nekustama pasuma
tirdzniecibu un novertgjumu, ka ari vadot savas makslas galerijas.

Sobrid makslas tirgii dileriem nav iespéjams noteikt un paredzét vina pircéju
gaumi, jo daudzi pircgji labpratak seko citu kolekcionaru izdaritajam izveélem neka
ieklausisies profesionalu makslas kritiku vai kuratoru viedokli un ieteikumos. Kad
amerikanu izcelsmes biljonars un filantrops Ronalds Lauders (Ronald Lauder) 2007.
gada iegadajas Gustava Klinta (Gustav Klimf) darbu par 135 miljoniem dolaru, So
sensaciju plasi atspoguloja visa starptautiska prese, uz ko kolekcionari, kuriem agrak
nebija intrese par AustrieSu un Vacu makslu, mainija savas domas un saka aktivak
iegadaties tie$i o valstu izcelsmes makslinieku darbus.®® Dazkart jauni makslas
kolekcionari, lai sacenstos ar jau pazistamiem kolekcionariem un tiktu pamaniti,
uzsak savas kolekcijas izveidi ar tirgi pieejamako un visdargako makslas objektu

iegadi, vienadojot cenu ar kvalitati un vienlidz palielinot makslas komercialo vertibu,

88 Schjeldahl, Peter, Golden Girl:The Neue Galerie’s New Klimt, New Y orker, July 24, 2006, Pp.76 -
77
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ka ar1 pieprasijumu péc vispopularakajiem un atpazistamakajiem makslinieku darbiem

makslas tirga.*

3.8.1.Makslas galeriju izmantotie marketinga principi

Jau 1950. — 1960. gados augsta limena makslas galerijas par jaunam izstadém
izzinoja izsitot ieligumus vai pastkartes. Tapat izvietojot nelielas reklamas tados
laiktrkastos ka The New York Times, ka ar1 ieguldija paris simtus par ceturtdallappusi
makslas Zzurnala. Tomér ta laika uzskati par PR specialista noligSanu bija
nepienemami. Tajos laikos kolekcionariem patika atklat jaunus maksliniekus pasiem
un “word of mouth” jeb “no mutes mute” tika uzskatits un darbojas ka
vissveiksmigakais marketinga instruments jaunu makslinieku reklaméSana. Tomer
1980. gados, makslas tirgum aizvien vairak attistoties, pieticigas pastkartes un mazas
reklamas nomainija krasaini izstazu katalogi, reklamas budzeti aizvien pieauga, tomer
negarant&ja labas atsauksmes, I1dz visbeidzot 1990. gados galerijas saka aktivi algot
sabiedrisko attiecibu agentiiras. Sobrid lielakas galerijas loti aktivi strada ar
socialajiem médijiem un nodroSina sev labu publicitati organizgjot izstazu atklaSanas
un ekskluzivus pasakumus, kuros piedalas makslas kolekcionari un ipasSi aicinati

makslinieki.

3.8.2. Izsolu namu izmantotie marketinga principi

Christies un Sotheby’s saka algot profesionalas marketinga agentiiras 1980.
gados, kad makslas tirgus pirmo reizi piedzivoja strauju izaugsmi. Lidz tam laikam
vini aktivi izmantoja pievilcigas makslas konsultantes, ar labiem kontaktiem makslas
pasaulg, kuras konsultgja galvenokart jaunus makslas pircgjus, piedavajot padomus un
ieteikumus par konkrétiem pirkumiem. ST profesija joprojam eksisté un ir
parveidojusies par profesionalu makslas konsultanta lomu. Sobrid izsolu nami
nodarbina gan preses sekretarus, gan biznesa menedzerus, sabiedrisko attiecibu
konsultantus, reklamas departamentu un pasakumu planotajus. Tiek organizetas
privatas vakarinas, kokteilvakari, lekcijas un paneldiskusijas, kuras fokus€jas uz

konkrétu izsoli vai taja pardodamo kolekcijas darbu, riipigi apsprieZot ta detalas,

89 Findlay, Michael, The Value of Art. Money, Power, Beauty, Munich: Prestel, 2012, Pp. 32
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tadejadi vairojot pirc€ju intresi. Tapat joprojam aktivi tiek organizétas kolekciju
personigas apskates, Iidzigi kadas izsolu nams Christies organiz€a pirms
kolekcionaru Viktora un Salijas Ganzu (Victor & Sally Ganz) lielas Pikasso kolekcijas
darbu izsoles, Christies katru potencialo klintu atveda ar limuzinu uz Ganzu maju un
profesionala makslas konsultanta pavadiba tika piedavata ture un katra darba apskate.
Sada personiga pieeja katram klientam rada Tpasu priviligétu sajiitu un raksturo augsto
klientu servisu, ko piedava izsolu nami.

Marketings izsolu namos tiek pielietots ne tikai, lai viecinatu makslas
pardosanu, bet ar1 lai palielinatu So darbu komercialo veértibu, 1pasi uzsverot
iepriekS€jos makslas darba ipasniekus vai makslas darbu pirmavotu ka vienu no

reklamas iesp&jam.

3.8.3. Makslinieku izmantotie marketinga principi

Kolekcionari, iegadajoties laikmetigo makslu, vienmér ir ieintereséti satikties
ar makslinieku, sociala pieredze makslas darbiem protams rada papildus vértibu. Sada
veida tikSanas var tikt organizetas ka neoficialas vakarinas vai tik§anas makslinieka
studija un privata darbu apskate. Kolekcionari un dileri atceras $adas tikSanas ar
maksliniekiem vinu studijas.

Dazkart, makslinieki ir talantigi un paspietiekami radot sev atpazistamibu vai
savu individualo zimolu, lidzigi ka Endijs Vorhols, kur$ ir viens no vistalantigakajiem
biznesmeniem, kur$ nodarbojas ar makslu, komente Mihaels Findlajs. “1970. gados,
vin§ kadu vakarinu laikd pierunaja mani parliecinat manus “bagatos draugus”
iegadaties vina slavenibu portretus, kas raditi sietspiedes tehnika, tiem kuri piekrita
piedavajumam, Endijs piedavaja papildus portretus.

Demjans Heérsts ir viens no pirmajiem laikmetigajiem maksliniekiem, kur§
parsteidza makslas tirgu 2008. gada, sadarbiba ar Sotheby ’s izsolu namu sarikoja savu
izsoli “Beautiful Inside My Head Forever”, $ai izsolei bija sensacionali panakumi un
ienémumi 198 millionu ASV dolaru apméra.”’

Demjens Hersts ir piemérs, ka primarais un sekundarais makslas tirgus tiek

apvienots viena kopgja tirgi. Vins lauza teorétisko modeli, 2008. gada sarikojot pats

90 Findlay, Michael, The Value of Art. Money, Power, Beauty, Munich: Prestel, 2012, Pp. 33 - 34
ol ArtTactic , Damian Hist, [ am Become Death, Shatterer of Worlds, Fair Value Report, Lot — 17
Chriestie’s London, 14 October, 2010
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savu izsoli Sotheby’s izsolu nama. P&c §1 precedenta galerijas un izsolu nami saka
apsveért savu lomu. Tacu neilgi péc Demjana Heérsta drosmiga gajiena, iestajas
ekonomiska krize un uz laiku makslas procesu normala attistiba apstajas. V&l Sobrid
vipa darbi nav atgriezuSies 2007. gada Iimeni, tomér turpinds to vértibas stabils
pieaugums. Demjana Hersta izsole viennozimigi lika aizdomaties par makslas tirgus
kartibu un tas iesp&jamam izmainam.

P&c standarta principiem makslas dileris un makslinieks péc izsoles iegiito
pelnu dalttu proporcionali 50/50, Demjana Heérsts bija pirmais, kas nopelnija 80% no
pardotas cenas. Biidams viens no pieprasitakajiem laikmetigas makslas parstavjiem,
vinlidz Damjans Herst savus darbus rada vairakas s€rijas savas daudzas studijas, kuras
iz izvietotas dazadas valstis. Neskatoties uz to, ka makslas tirgii ir pieejami daudzi
Demjana Heérsta darbi, vini sp&j saglabat vienlidz augstu cenu limeni ar1 pec 2008.
gada krizes, to palidz nodroSinat makslinieka ka individuala brends.

Pastav uzskats, ka Demjana Heérsta darbi ir parak dargi, lai tos piedavatu
Rietumu tirgum, tapéc tos galvenokart piedava jaunajiem tirgiem — Kina, Brazilija,
Tuvajos Austrumos. Demjans Heérsts Sadi ir kltvis arT par izsplatitako laikmetigas

makslas makslinieku.

%2 Greer, Germaine, Note to Robert Hughes: Dear Bob, Damien Hirst is just one of the many artists you
Jjust don’t get. Guardian, 2008, Sept. 22.
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3. att. Demjena Hersta darbu novertéjuma un cenas attieciba
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3. attela iesp&jams apskatit novert§juma un cenu savstarpg€jo attistibu Demjena
Hersta darbiem laika perioda no 2001. — 2013. gadam, kura redzams, pardosanas
cenas straujss ieaugums no 2001. — 2007. gadam, vélakais kritums p&c 2008. — 2011.

gadam, péc kura cenas atkal ir nostabiliz&jusas un atgriezusas 2004. gada liment.
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4. GADIJUMA ANALIZE 14. MAIJA SOTHEBY’S LAIKMETIGAS UN
PECKARA MAKSLAS VAKARA IZSOLEI

Lai gutu priekStatu par patreiz€jo makslas tirgus situaciju, tika veikta
gadijumu analize Sotheby’s izsolu nama laikmetigas makslas un peéckara makslas
vakara izsolei, kas norisinajas — Sotheby’s izsolu nama Nujorka no 2014. gada 10. -

14. maijam.

4. att. Sotheby’s izsolito makslas darbu novertéejuma un cenas attieciba
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(Cenas noraditas ASV dolaros. Saraksts ar makslas darbiem, to noveértejumu un gala cenu

pieejams Pielikuma. Nr. 3)

4. attela att€lots ka atskiras Sotheby’s makslas darbu novert§jums no cenas par
kadu makslas darbi tika izsoliti izsol€. Izsole sasniedza nekordaugstus un negaiditu
ienémumus, kuru rezultata Sotheby’s izsolu nams nopelnija 317,3 miljonus ASV
dolaru, ka norada starptautiska makslas tirgus datu bazes sniegtais zinojums par
izsoles rezultatiem, savukart Sotheby’s izplatitais pazinojums pec izsoles par kopg&jiem
ienakumiem ir 364 miljoni ASV dolaru.”

Izsole tika pardoti 85% no kopg€ja izsoles apjma, kas ir loti augts raditajs.

Deviniem maksliniekiem tika uzstadits jauns augstakais cenu rekords, kas jebkad

%3 Sotheby’s izsolu nama zinojums par 10. - 14. Maija laikmetigas un p&ckara makskals izsoli.
Pieejams: http://www.sothebys.com/content/sothebys/en/news-video/videos/2014/05/sender-collection-
leads-contemporary-art-evening-auction.html [skatits 2014, 15.mai.].
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samaksats par vinu darbiem. Izsolé piedalijies dalibnieki no 37 dazadam valstitm,
plasi tika parstavétas ari Tuvo Austrumu valstis, Kina, Latinamerika, Japana, Indija.

Endija Vorhola “Sesi paSportreti” (Andy Worhol, Six Self Portrats), Dzefa
Kuna “Papajs” (Jeff Koon’s, Popeye), ka ar1 Ricarda Princsa kovboju sérijas
fotografijas (Richard Prince, Cowboy series), ir tikai dazi no izsoles galvenajiem
makslas darbiem, kas uzstadija jaunus rekordus. Dzefa Kiina “Papajs” tika iegadats
par 28 miljoniem ASV dolaru, to savai plaSajai laikmetigas makslas darbu kolekcijai
pieveinoja ASV miljardieris Stivs Veins (Steve Wynn). >

Izsole tika pardota ari Adama un Lenijas Sendleru laikmetigas makslas
kolekcija, kopgja kolekcija sastav no 400 darbiem, izsole tika piedavati 14 darbi no §is
kolekcijas.

Vertejot Sotheby’s izsolu nama laikmetigas makslas un péckara makslas
vakara izsoli, iesp&ams secinat, ka klientu pirktspgja un ve€lme iegadadaties
laikmetigas makslas darbus, neskatoties uz joprojam pieaugosajam cenam, liecina par
stabilu makslas tirgus attistibu. ST izsole bija viena no gaiditakajam laikmetigas

makslas izsolém pedeja gada laika, jo piedavaja loti plasu makslas objektu diapazonu.

94 Sotheby’s izsolu nama zinojums par 10. - 14. Maija laikmetigas un p&ckara makskals izsoli.
Pieejams: http://www.sothebys.com/content/sothebys/en/news-video/videos/2014/05/sender-collection-
leads-contemporary-art-evening-auction.html [skatits 2014, 15. mai.].
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NOBEIGUMS

Bakalaura darba “Laikmetigo makslas darbu komercialas tirgus veértibas
veidoSanas makslas tirgus konteksta” mérkis bija izpétit, kada veida, aktiva
laikmetigas makslas tirgli, mijiedarbojoties makslas tirgus sastavdalam, tiek ietekméta
un veidota laikmetigas makslas darbu komerciala tirgus vértiba. Lai sasniegtu
bakalaura darba uzstadito merki, tika izpilditi uzdevumi:

1. Izpetitas kultiras ekonomikas teorijas, kuras tiek pielietotas makslas tirgus
raksturoSana;

2. Raksturotas galvenas makslas tirgus ekonomikas sastavdalas;

3. Isi raksturota makslas tirgus veidoSanas vésture, galvenas sastavdalas un procesi,
kas ietekm@ laikmetigas makslas darbu komercialo vértibu;

4. Veikts kvalitativais petijums, apkopojot makslas tirgus ekspertu un parstavju
viedoklus par laikmetigas makslas darbu komercialas veértibas ietekmé&joSiem
faktoriem makslas tirgii. Ka ar1 tika izveidota gadijuma analize Sotheby’s izsolu nama
laikmetigas un péckara makslas vakara izsolei, kas norisinajas — Sotheby’s izsolu
nama Nujorka no 2014. gada 10. - 14. maijam, lai giitu priekStatu par situaciju

patreiz&ja makslas tirgi.

Autores galvenie secinajumi:

1. Makslas tirgus ir viens no pieprasitakajiem investiciju tirgiem pasaulg, kas turpina
attistities un uzstadit jaunus cenu rekordus, ko pierada gan aizvien pieaugosas
laikmetigas makslas cenas, cenu indekss un investoru intrese par makslas tirgu ka

alternativu un vienlidzigu investiciju akciju tirgiem.

2. Makslas cenu pieaugumu nosaka makslas darbu komercialas vértibas pieaugums, ta
ir vieniga vertiba, ko iesp&jams ietekmét un radit. Tiesi So makslas darbu vértibu

nosaka makslas tirgus un ta veidotaji.

3. Klasiska tirgus ekonomikas situacija cena ir preces kvalitates un vértibas noteicgjs,

tomer, makslas tirgus situacija, kura preces vértiba ir neobjektiva un mainiga,
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visaugstaka cena ne vienmér paredz preces augstako kvalitati. Makslas kvalitati

nosaka tas estetiskas un primaras vertibas.

4. Lai noteiketu neobjektivas vertibas cenu tirgus ekonomika, makslas tirgus situacija
loti plasi tiek izmantota komerciala tirgus vértiba, jeb makslas tirgus radita vertiba,
kura tiek veidota un uzturéta savstarp€jas vienoSanas rezultata starp makslas tirgus

dalibniekiem.

5. Makslas tirgus laika gaita ir ietekméjis ne tikai makslas kvalitates noteikSanas
standartus un principus, bet ari parveidojis makslas institicijas. Makslas tirgus
transformé muzeju komerciala modeli — ko pierada muzeja ka globala zimola izveide,

muzeja paplasSinasanas fransizes, un izstrada radikalas komunikaciju stratégijas.

6. Loti nozimiga makslas tirgus sastavdala ir izsolu nami un makslas dileri. Izsolu
nami galvenokart atbild par sekundaro makslas tirgu, kuru augstas cenas ietekmé

primaro makslas tirgu, palielinot cenas ar1 $aja sektora.

7. Laikmetigas makslas tirgt lielu nozimi ienem art individuali makslinieki un vigu
personibas, kas dazkart tiek parveidotas par starptautiski pazistamiem zimoliem,
tadejadi nodrosinot makslinieku atpazistamibu un strauju cenu pieaugumu to raditiem

darbiem.

8. Makslas privatkolekcionari ari ir viena no nozimigakajam makslas tirgus
sastavdalam, kuri spg ietekmét laikmetigds makslas komercialo tirgus vertibu,
izstadot savas privatkolekcijas muzejos tadgjadi palielinot makslas vértibu. Kop$
makslas tirgus straujas attistibas, makslas kolekcionari ir ieguvusi noteicoSu lomu
laikmetigas makslas sféra un makslas tirgli, jo So privato investoru lidzekli atlauj
iegadaties makslas darbus, kurus lidz §im sp€ja iegadajas tikai vadoSie pasaules

muzeji.

9. ArT makslas meses ir ienémusas stabilu vietu starp makslas tirgus notikumiem,
spejot piedavat visplasako laikmetigas maklsas parstavoSo komercialo galeriju

stendus vienuviet.
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10. Makslai un ekonomijai ir loti cieSas saistibas, jo maksla ir kluvusi par tirgus
ekonomikas nozimigu sastavdalu. Makslas tirgus darbibas uzbiuive tiek vadita Iidziga

veida ka pargjie ekonomikas tirgi, ieklaujot sevi tirdzniecibas veicinasanas metodes,

kas makslas tirgus gadijuma ir komerciala makslas vertiba.
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KOPSAVILKUMS

Misdienas laikmetigas makslas tirgus ir viens no visattistitakajiem un
straujak augoSajiem investiciju tirgiem pasaulé, kas turpina attistities un uzstadit
aizvien jaunus rekordus, neskatoties uz pasaules ekonomiku nesen skaruso 2008. gada
globalo krizi. Bakalaura darbs “Laikmetigo makslas darbu komercialas tirgus
vertibas veidoSanas makslas tirgus konteksta” tiek pétitas laikmetigas makslas un
ekonomikas savstarpgjas attiecibas, ka arl apskatiti instrumenti un makslas tirgus
sastavdalas, kas veicina laikmetigas makslas darbu komercialas vértibas veidoSanos,
tadgjadi veicinot invest€Sanu maksla finansialas pelnas giisana, nevis makslas ka
estetiskas vertibas baudiSana. Bakalaura darba mérkis ir izpetit kada veida
mijiedarbojoties makslas tirgus sastavdalam tiek ietekmé&ta un veidota laikmetigas

makslas darbu komerciala tirgus vértiba.
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SUMMARY

Today, the contemporary art market is one of the most developed and fastest growing
investment markets in the world, which continues to evolve and set more new records,
despite the global economy that was hit by global crisis in 2008. Thesis "The
commercial market value of the contemporary art within the art market context," will
explore the relationship between the contemporary art and the economy. The Bachelor
paper will look at the art market instruments and components that enhance the
formation of the commercial value in contemporary art, thereby contributing the
investment in art for the financial profit rather than for an aesthetic value of

enjoyment.

Bachelor thesis aims to explore the way in which the interaction between the

components of the art market shape the contemporary arts commercial market value.
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PIELIKUMS

Pielikums. Nr. 1 Strukturéto interviju vadlinijas

1. Ka Jus vertgjat laikmetigas makslas cenas un tas estetiskas vertibas saistibu?

2. Ka vertgjat makslas tirgii aktualo terminu "makslas darbu komerciala veértiba"
attiecinot to uz laikmetigas makslas tirgu? Vai iesp&jams nosaukt galvenas sastavdalas
kas veido So vertibu, jeb vai ir iesp&jams minét, kuri makslas tirgus dalibnieki, ir tie

kuri ir noteicoSie §1s veértibas veidoSana un uzturé$ana?

3. Kada Jasuprat ir privato makslas dileru un vinu izmantoto strat€giju nozime

makslas cenu paaugstinasana.

4. Ka Jusuprat vajadz€tu vertet izsolu namu darbibu makslas tirgus konteksta.

5. Ka Jus vertgjat tadu izsolu namu ka Sotheby's un Christie's izstradato kreditu
sistému, kas vinu klientiem piedava aiznemumus makslas darbu iegadei izsolu laika?
Vai tada sistéma nevar novest pie atkartotas krizes, kadu makslas tirgus piedzivoja
1990. gados, patiecoties 1987. gada Sotheby's Van Goga "Irisu" izsolei, kura pircéjs,
pateicoties rekordaugstajai gleznas cenai un Sotheby's garantetajam 50% aizdevumam

gleznas iegadei, tom&r nevargja So summu atmaksat.
6. Ka uzskatat, vai komercialas vertibas veidoSanas mehanismi, kas galvenokart tiek
izmantoti sekundaraja makslas tirgii, sp€j ietekmé&t laikmetigas makslas darbu cenas

ar1 primaraja laikmetigas makslas tirgti?

7. Vai Latvija tuvako gadu laika aktiviz€sies makslas tirgus, vai to spés ietekmét

Laikmetiga Makslas muzeja izveides iniciativa?
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Pielikums N.2 Transkripcija — intervijai ar Vines makslas meses VIENNAFAIR

starptautiska direktore — Vitu Zamani

1. Ka Jus vertgjat laikmetigas makslas cenas un tas estetiskas vertibas saistibu?

nlas ir ka skatities spoguli, skatoties tieSi pretéji, ir iespéjams redzét atspulgu jeb
tikai cenu, bet skatoties no sanu lenka iespéjams saredzéet plasaku profilu jeb

emocionalo nozimi, ko maksla katram individam spéj sniegt.*

2. Ka vertgjat makslas tirgii aktualo terminu "makslas darbu komerciala vertiba"
attiecinot to uz laikmetigas makslas tirgu? Vai iesp&ams nosaukt galvenas
sastavdalas, kas veido So veértibu, jeb vai ir iespgjams miné&t, kuri makslas tirgus

dalibnieki ir noteicoSie $1s vertibas veidoSana un uzturé$ana?

“Komerciala tirgus vertiba ir plass jedziens, ko attiecinot uz kadu konkrétu makslas
tirgu ir griti ietvert kadas jedzienu definéjosas robezas. Tomeér vertéjot koptélu,
darba komercialo vertibu nosaka td vésture - gan tapsanas, gan ta turpmakas gaitas.
Jo vairak informacijas ir par darba iepriekséjiem ipasniekiem, izstades vietam un

1

eksponésanas drosibas metodem, jo augstak kapt var ta komerciala vertiba.’

3. Kada Jusuprat ir privato makslas dileru un vigu izmantoto strat€giju nozime

makslas cenu paaugstinasana.

“BieZi vien ta nav aizrausSanas, tas ir bizness, lidz ar to darbi tiek iegadati tikai
finansiala labuma gisanai. Strategija ir balstita ta pat ka akcijas Wall Street, jo
vairak viena makslinieka darbi tiek iegaddati, jo lieldka ir iespéja nodrosinat un

’

ietekmét darbu augsto cenu makslas tirgi.’

4. Ka Jusuprat vajadzetu vertet izsolu namu darbibu makslas tirgus konteksta.
“Izsolu nami vienmer ir bijusi stabila un neatnemama makslas tirgus sastavdala, bet
kura nespétu pastavet pats tirgus. Izsolu namiem ir gan savi plusi, gan minusi.
Paraléli makslas darbu pardosanai — tie nodrosina pienacigu darba izpéti un apripi.
Bet katram namam ir sava énas puse, péc kadiem kritérijiem tie atlasa darbus to
talakai pardosanai.”
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5. Ka Jus vertgjat tadu izsolu namu ka Sotheby's un Christie's izstradato kreditu
sistému, kas vinu klientiem piedava aiznemumus makslas darbu iegadei izsolu laika?
Vai tada sistéma nevar novest pie atkartotas krizes, kadu makslas tirgus piedzivoja
1990. gados, patiecoties 1987. gada Sotheby's Van Goga "Irisu" izsolei, kura pircéjs,
pateicoties rekordaugstajai gleznas cenai un Sotheby's garantetajam 50% aizdevumam

gleznas iegadei, tom&r nevargja So summu atmaksat.

’

“Cerésim, ka no kludam macas, tomer reizi pa reizei tas tiek atkartotas.’

6. Ka uzskatat, vai komercialas vertibas veidoSanas mehanismi, kas galvenokart tiek
izmantoti sekundaraja makslas tirgii, sp€j ietekmé&t laikmetigas makslas darbu cenas

ar1 primaraja laikmetigas makslas tirgai?

“Primarais makslas tirgus reage uz sekundara maklas tirgus cenu izmainam un
svarstibam, jo augstakas biis laikmetigas makslas cenas sekundaraja makslas tirgii, jo

’

augstakas cenas miis sagaida ari primaraja makslas tirgi.’
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Pielikums N.3. Transkripcija — intervijai ar Zurnalisti, interneta makslas un

kultiiras portala www.arterritory.com latvieSu versijas redaktori Annu Iltneri

1. Ka vertgjat terminu "makslas darbu komerciala veértiba" attiecinot to uz laikmetigas
makslas tirgu? Vai iesp&jams nosaukt galvenas sastavdalas, kas veido So veértibu, jeb
vai ir iesp&ams minét, kuri makslas tirgus dalinieki ir noteicoSie §is vertibas
veido$ana un uzturéSana?

“Ja runa par pasaules makslas tirgu, tad ir janoskir darbu cenu veidosanas izsolu
namos un galerijas. Izsolu namos, balstoties uz pieredzi, kas lauj izteikt provizoriskas
apleses, tiek noteikta makslas darba sakumcena, bet gala summu noteiks tikai un
vienigi pircejs - izsoles dalibnieks. Nekad nav iespéjams lidz galam paredzét, par
kadu summu darbs tiks pardots, jo nereti nostrada divu pircéeju cinins, kas lauj cenai
Strauji augt, iespéjams, pat neadekvati. Lai gan vards "neadekvati" ir slidens, jo
vienkarsaka atbilde uz jautajumu, vai makslas darbs tik tieSam ir tada komerciala
vertiba - ir, ja! Jo tadu summu pircéjs bijis gatavs par to maksat. Nemot vera, ka
pasaulé palielinas jaunbagatnieku skaits, tostarp valstis, kas vél pirms padsmit
gadiem nepiedalijas pasaules makslas tirgus procesos, pieméram, Kinda un Indija, var

prognozeét, ka izsolu rekordi tikai turpindas pieaugt.

Pavisam citadak cena veidojas makslas galerijas. Seit cenu nosaka galerists,
balstoties uz savu pieredzi. Tomér, ka norada virkne ekspertu, st lield méra ir laimes
spele, jo galeristam ir jaspéj sajust, par kadu cenu pircejs bis gatavs darbu pirkt.
Japrot cenu neuzlikt ne par zemu, ne par augstu. Ipasi griiti tas ir situdcijas, ja cena
tiek likta jaunam maksliniekam, jo nav atskaites punkta. Tiesi tas atskir labu galeristu
no ne tik veiksmiga - speja uzlikt isto cenu, ka ari spéja pircéju parliecinat par
makslas darba vértibu. Makslas darbu cenu veidosands stipri atSkiras no citu tirgu
produktu cenas likumsakaribam. Japiebilst, ka makslas galerijas cenas nekad nebiis

tik augstas ka nopérkot darbu izsolé, jo galerijas nenotiek solisanas process.”

2. Ka vertgjat privato makslas dileru nozimi un vigu izmantotas stratégijas, kuri

parstavot maksliniekus dazkart cenSas saglabat vinu darbu cenas nemainigi augsta

Iimeni, iegadajoties parak procentuali lielu dalu So makslinieku darbus, tikai lai

nodroSinatu veiksmigu turpmako rezultatu. Lidzigi ka pieméros ar Hose un Alberto
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Mugrabi un vigu Endija Vorhola, DZeja Joplina, Larija Gagosiana, Demjana Hersta

kolekciju.

lkvienam galeristam biis savs makslinieku loks, ko tas parstaves. Ja makslinieks
saglabds uzticibu Sim galeristam, tad, iespéjams, giis pandakumus, pateicoties 5i viena
galerista - ja vips ir savas jomas virtuozs - neatlaidigam darbam makslinieka karjeras
veidosanda. Tacu, ka zinams, pat augstajos plauktos notiek siposands, nemot vera, ka
2012. gada nogale Hersts pameta Lerija Gagosjana galeriju, ar kuru bija stradajis 17
gadus.

3. Kads ir Jusu skatfjums veért§jot izsolu namu Sotheby's un Christie's izstradato
kredttu sistému, kas vinu klientiem piedava aiznemumus makslas darbu iegadei izsolu
laika? Vai $ada sitema nevar novest pie atkartotas krizes, kadu makslas tirgus
piedzivoja 1990. gados, patiecoties 1987. gada Sotheby's Van Goga "Irisu" izsolei,
kura pircgjs, pateicoties rekordaugstajai gleznas cenai un Sotheby's garantétajam 50%
aizdevumam gleznas iegadei, tomér nevargja So summu atmaksat.

“Man griti komentét sSo specifisko aspektu, tacu skaidrs ir tas, ka makslas tirgus krizi
nenosaka tikai kads viens aspekts, bet vairaku apstakiu summa. Turklat makslas

’

tirgus krize reti kad ir skaidri paredzama. Zinams vien tas, ka ta ir cikliska.’

4. Ka uzskati vai komercialas vértibas veidoSanas mehanismi, kas galvenokart tiek
izmantoti sekundaraja makslas tirgu, sp€j ietekmét laikmetigas makslas darbu cenas

ar1 primaraja laikmetigas makslas tirgai?

“Sava zina ja, jo pieprasijums viend no tirgiem palielinds pieprasijumu cita. Veérts
atzimet interesantu tendenci, ka pédéjos gados abi tirgi médz saplist, piemeram,
izsolu namiem rikojot makslas darbu izstades (kas primari ir galeriju laucins). Ka art
- kolekcionariem, kas ierasti bijusi galeriju pircéji, dibinot savus fondus, biivéjot
izstazu telpas un rikojot makslinieku darbu skates. Katra zina tas liecina par galeriju

lomas mainu miisdienu makslas pasaule.”

5. Vai Latvija tuvako gadu laika aktivizésies makslas tirgus, vai to spés ietekmét

Laikmetiga Makslas muzeja izveides iniciativa?
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“Lai aktivizétu vietéjo makslas tirgu, ir jabut vairak neka paris kolekcionariem, kas
aktivi iegadajas mdakslas darbus. Vai Laikmetigas Makslas muzejs veicinatu jaunu
kolekcionaru rasanos? lespéjams, tacu ta nav garantija. Ari patlaban Latvija ir
skatama virkne laikmetigas makslas izstazu, tacu kolekcionaru skaits palielinds
arkartigi kutri. Ja jautdjums attiecas uz Latvijas iekliusanu starptautiska makslas

tirgus aprite, tad lidz tam ejam vel Joti, [oti tals cels.”
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Pielikums. Nr. 4 - Sotheby’s izsolu nama laikmetigas makslas un péckara

makslas vakara izsoles makslas darbu saraksts

Nr. | Makslinieks Darba nosaukums Novertejums Gala cena
NO TITLE
RAYMOND (MIMICKED IN
1 | PETTIBON ITS...) 357,994 — 501,192 963,685
2 | GLENN LIGON THE PERIOD 214,797 — 286,395 457,478
RICHARD UNTITLED
3 | PRINCE (COWBOY) 715,989 — 1,073,983 2,237,932
ROSEMARIE
4 | TROCKEL UNTITLED 1,073,983 — 1,431,977 3,622,730
WHAT IF THE
5 | URS FISCHER PHONE RINGS 859,186 — 1,288,780 2,563,767
SHE GETS ANGRY
6 | ED RUSCHA AT HIM 429,593 — 572,791 1,530,987
RICHARD DRIVING ME
7 | PRINCE CRAZY 1,073,983 — 1,431,977 1,912,097
MARTIN
8 | KIPPENBERGER | UNTITLED 2,147,966 — 2,863,955 4,030,023
SELF-DESCRIBED
TWICE (COBALT
9 | JOSEPH KOSUTH | BLUE) 107,398 — 143,198 143,280
COMMISSIONED
PAINTING: A
JOHN PAINTING BY
10 | BALDESSARI EDGAR TRANSUE | 1,431,977 — 2,147,966 1,830,639
ALTERNATE
DIAGONALS OF
MARCH 2, 1964
11 | DAN FLAVIN (TO DON JUDD) 1,073,983 — 1,431,977 2,237,932
CINDY
12 | SHERMAN UNTITLED #93 1,431,977 — 2,147,966 2,808,143
13 | MIKE KELLEY AH..YOUTH 501,192 — 644,390 1,400,071
OASIS WATER
14 | ADAM MCEWEN | FOUNTAIN 107,398 — 143,198 317,834
TWO GUYS AND A
15 | LUCIEN SMITH GIRL 107,398 — 143,198 169,463
DRAWING
MATTHEW RESTRAINT 8:
16 | BARNEY CONDITION 2003 | 214,797 — 286,395 876,408
17 | SARAH LUCAS ACE IN THE HOLE | 429,593 — 572,791 658,215
18 | CHRIS OFILI AFRODIZZIA 1,431,977 — 2,147,966 1,138,240
UNTITLED
(SEPTEMBER 14,
19 | KEITH HARING 1986) 1,431,977 — 2,147,966 3,541,271
UNDISCOVERED
JEAN-MICHEL GENIUS OF THE
20 | BASQUIAT MISSISSIPPI Estimate Upon Request 23,685,000
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DELTA

21 | ANDY WARHOL | SELF-PORTRAIT 2,863,955 — 4,295,932 3,378,354
UNTITLED
22 | KEITH HARING | (DANCING DOGS) | 2,147,966 — 2,863,955 3,337,624
SIX SELF 17,899,719 —
23 | ANDY WARHOL | PORTRAITS 25,059,606 21,910,206
24 | MARK ROTHKO | UNTITLED 4,295,932 — 5,727,910 0
WILLEM DE
25 | KOONING LARGE TORSO 2,505,961 — 3,937,938 0
LA
MARSEILLAISE
26 | YVES KLEIN (ANT 138) 4,295,932 — 5,727,910 0
WILLEM DE 12,887,797 —
27 | KOONING UNTITLED 17,899,719 0
28 | CY TWOMBLY UNTITLED 1,431,977 — 2,147,966 2,237,932
29 | MARK ROTHKO | UNTITLED 5,727,910 — 8,591,865 8,876,816
30 | ROBERT RYMAN | UNTITLED 1,288,780 — 1,789,972 2,075,015
12 MONA LISAS
(REVERSAL 7,159,887 —
31 | ANDY WARHOL | SERIES) 10,739,831 8,265,875
RICHARD MILLIONAIRE
32 | PRINCE NURSE 2,147,966 — 2,863,955 2,400,849
33 | JOHN CURRIN MISS FENWICK 2,863,955 — 4,295,932 3,378,354
34 | JEFF KOONS POPEYE Estimate Upon Request 28,165,000
FOUR PLATES
35 | RICHARD SERRA | EDGES UP 1,789,972 — 2,505,961 0
36 | CY TWOMBLY UNTITLED 2,505,961 — 3,221,949 3,174,707
RELIEF EPONGE | 10,739,831 —
37 | YVES KLEIN BLEU (RE 51) 14,319,775 12,338,810
DOUBLE-
ALEXANDER PERFORATED
38 | CALDER BLUE 1,073,983 — 1,431,977 2,889,602
RICHARD
39 | DIEBENKORN OCEAN PARK #20 | 6,443,899 — 8,591,865 7,451,288
GERHARD 17,899,719 —
40 | RICHTER BLAU 25,059,606 20,891,973
41 | CY TWOMBLY UNTITLED 6,443,899 — 8,591,865 7,451,288
ROBERT
42 | RAUSCHENBERG | COMBINE 3,579,944 — 5,011,921 4,192,941
ROBERT
43 | RAUSCHENBERG | TRACER 429,593 — 572,791 317,834
BIG ELECTRIC 12,887,797 —
44 | ANDY WARHOL | CHAIR 17,899,719 14,864,029
JACKSON BLACK AND
45 | POLLOCK WHITE PAINTING | 5,727,910 — 8,591,865 6,229,408
WILLEM DE 7,159,887 —
46 | KOONING MONTAUK III 10,739,831 7,451,288
ALEXANDER UNTITLED (FISH
47 | CALDER AND FLOWERS) 1,073,983 — 1,431,977 1,225,517
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CHERCHEZ

48 | JOAN MITCHELL | L'AIGUILLE 4,295,932 — 5.727,910 0
49 | FRANZ KLINE INTERSECTION 2,147,966 — 2,863,955 0
JEAN-MICHEL
50 | BASQUIAT UNTITLED 2,147,966 — 2,863,955 3,052,519
JAMES
51 | ROSENQUIST BE BEAUTIFUL 2,147,966 — 2,863,955 2,400,849
ROY LANDSCAPE
52 | LICHTENSTEIN | WITH RED SKY 3,221,949 — 4,653,927 4,763,152
WILLEM DE
53 | KOONING UNTITLED XIII 2,863,955 — 4,295,932 3,296,895
54 | CY TWOMBLY | UNTITLED 429,593 — 572,791 701,854
PRINTEMPS
55 | CHU TEH-CHUN | HIVERNAL 2,863,955 — 4,295,932 3,215,436
56 | SAM FRANCIS UNTITLED 572,791 — 859,186 0
CAGED STONE
ALEXANDER AND FOURTEEN
57 | CALDER DOTS 2,505,961 — 3,221,949 3,133,978
ALAMEDA
58 | RICHARD SERRA | STREET 286,395 — 429,593 509,844
59 | SIGMAR POLKE | UNTITLED 1,789,972 — 2,505,961 3,052,519
60 | ANISH KAPOOR | UNTITLED 715,989 — 1,073,983 1,312,794
TAKASHI FLOWERS HAVE
61 | MURAKAMI BLOOMED 1,431,977 — 2,147,966
THREE BALL 50/50
TANK (SPALDING
DR. JK SILVER
SERIES, WILSON
HOME COURT,
WILSON FINAL
62 | JEFF KOONS FOUR) 2,863,955 — 4,295,932 0
UNTITLED (VETE
63 | DAN COLEN AL DIABLO) 429,593 — 572,791 701,854
64 | WADE GUYTON | UNTITLED 2,505,961 — 3,221,949 4,355,858
RUDOLF
65 | STINGEL UNTITLED 715,989 — 1,073,983 1,050,963
BLINKY
66 | PALERMO UNTITLED 715,989 — 1,073,983 876,408
UNTITLED (RED
ORANGE BROWN
MARK BLACK
67 | GROTJAHN BUTTERFLY 560) | 572,791 — 859,186 963,685
68 | KEITH HARING | UNTITLED 1,073,983 — 1,431,977 2,726,684
UNTITLED
RICHARD (CHECK
69 | PRINCE PAINTING) #13 715,989 — 1,431,977 1,007,324
PORTRAIT OF
JEAN-MICHEL AS
70 | ANDY WARHOL | DAVID 1,789,972 — 2,505,961 0
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CINDY

71 | SHERMAN UNTITLED #216 1,073,983 — 1,431,977 876,408
JULIAN
72 | SCHNABEL 800 BLOWS 715,989 — 1,073,983 876,408
LADIES AND
73 | ANDY WARHOL | GENTLEMEN 715,989 — 1,073,983 1,225,517
74 | ANDY WARHOL | COCA-COLA 1,073,983 — 1,431,977
75 | DONALD JUDD UNTITLED 357,994 — 501,192 0
GERHARD ABSTRAKTES
76 | RICHTER BILD 1,073,983 — 1,431,977 1,830,639
77 | PHILIP GUSTON | LATE SEPTEMBER | 3,221,949 — 4,653,927 3,296,895
ABSTRACT
78 | AD REINHARDT | PAINTING, 1950 715,989 — 1,073,983 1,050,963
79 | MARK ROTHKO | NO. 10 1,073,983 — 1,431,977 0
80 | BRICE MARDEN | PARIS GREEN I 429,593 — 572,791 483,661
81 | YAYOI KUSAMA | NO. E 572,791 — 859,186 2,319,391
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Bkalaura darbs

“Laikmetigo makslas darbu komercialas tirgus vértibas veidoSanas makslas tirgus
konteksta”

izstradats Latvijas Kulturas akadémijas
Kultiras sociologijas un menedzmenta katedra

Ar savu parakstu apliecinu, ka Bakalaura darbs izstradats patstavigi; izmantojot
citu autoru darbos publicétus datus, definéjumus un viedoklus, dotas precizas
norades (atsauces) uz to ieguves avotu; iesniegta darba elektroniska kopija atbilst

izdrukai.

Autors: Karlina Voitika 19.05.2014.

Vards, uzvards Paraksts

Rekomendeju darbu aizstavesanai

Vaditajs: . .2014.

Akadémiskais amats, grads, vards, uzvards Paraksts

Recenzents:
Akadémiskais amats, grads, vards, uzvards

Darbs iesniegts ___.__.2014.
StudéjoSo servisa specialists :
Vards, uzvards Paraksts
Darbs aizstavets LKA gala parbaudijumu komisijas séde

Bakalaura, magistra

__._.2014. prot. Nr. vertéjums

Komisijas sekretars:
Vards, uzvards Paraksts
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Ar savu parakstu apliecinu, ka kursa darbs izstradats patstavigi; izmantojot citu

autoru darbos publicétus datus, definéjumus un viedoklus, dotas precizas norades

(atsauces) uz to ieguves avotu.

Autors: Karlina Voitika 19.05. 2014.

Vards, uzvards Paraksts
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